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RESUMO

Esta dissertacdo tem como tematica a articulagcdo entre o processo de formacao e
representacdo da identidade cultural e os meios de comunicacéo, tendo como recorte
a identidade baiana e a revista Muito, criada em 2008 pelo grupo A Tarde, principal
revista cultural do Estado e da regido Nordeste durante o periodo em que esteve em
circulacdo até o ano de 2019. A fundamentacéo tedrica da pesquisa se vincula aos
Estudos Culturais, que investiga de forma interdisciplinar a producéo de significados
e sua difusdo nas sociedades modernas. A metodologia foi composta por
levantamento bibliografico e analise do discurso. Buscou-se compreender a
construcdo da identidade baiana nas edi¢Oes da principal revista cultural da Bahia,
quais os simbolos e os personagens que sao utilizados e como sao usados; qual
discurso, tensdes e conflitos. Encontrando um discurso de uma Bahia contemporanea,
gue se distancia do discurso explorado pela grande midia, mas que apresenta
algumas tensdes nesta construgdo, como a exploracdo de cenas culturais que nao
possuem origem na Bahia e ndo possuem grande representatividade no Estado. Os
principais autores que ancoram este estudo sao: Raymond Williams (1979, 1993) e
Stuart Hall (1987, 1996 e 2006); Bhabha (1998); Néstor Garcia Canclini (1996); Michel
Foucault (2002); Renato Ortiz (1994) e Milton Moura (2001 e 2011).

PALAVRAS-CHAVE: Cultura. Identidade Cultural. Baianidade. Meios de
Comunicacéao. Revista Muito.



ABSTRACT

This dissertation has as its theme the articulation between the process of formation
and representation of cultural identity and the media, having as a cut a Bahian identity
and the magazine Muito, created in 2008 by the A Tarde group, the main cultural
magazine in the state and region Northeast during the period in which it was in
circulation until 2019. The theoretical foundation of the research is linked to Cultural
Studies, which investigates in an interdisciplinary way the production of meanings and
their diffusion in modern societies. The methodology consisted of a bibliographic
survey and discourse analysis. We sought to understand the construction of Bahian
identity in the editions of the main cultural magazine in Bahia, which symbols and
characters are used and how they are used; which discourse, tensions and conflicts.
Finding a discourse of a contemporary Bahia, which distances itself from the discourse
explored by the mainstream media, but which presents some tensions in this
construction, such as the exploration of cultural scenes that do not originate in Bahia
and do not have great representation in the State. The main authors who support this
study are: Raymond Williams (1979, 1993) and Stuart Hall (1987, 1996 and 2006);
Bhabha (1998); Néstor Garcia Canclini (1996); Michel Foucault (2002); Renato Ortiz
(1994) and Milton Moura (2001 and 2011).

KEY WORDS: Culture. Cultural Identity. Baianidade. Media. Very Magazine.
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INTRODUGAO

Esta dissertacdo tem como tematica a articulagdo entre o processo de
formagao e representagao da identidade cultural e os meios de comunicagéo, tendo
como recorte a identidade baiana e a revista Muito. Uma pesquisa que se vincula
teoricamente aos Estudos Culturais?, “um campo de estudo onde diversas disciplinas
se interseccionam no estudo de aspectos culturais da sociedade contemporanea”
(ESCOSTEGUY, 2006, p. 137).

Ao relacionar nossa investigacao a essa abordagem, entendemos o sujeito pos-
moderno sem uma identidade fixa, essencial ou permanente e sim mével, "formada e
transformada continuamente em relacao as formas pelas quais somos representados
ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam" (HALL, 1987). Assim, a
identidade é uma configuragao fruto dos sistemas de significacdo e representagao
cultural que se multiplicam constantemente no mundo.

Inseridas nesses sistemas de significacdo e representagédo cultural estdo as
culturas nacionais. Narrativas que “fornecem uma série de historias, imagens,
panoramas, cenarios, eventos historicos, simbolos e rituais nacionais que simbolizam
ou representam as experiéncias partilhadas que dao sentido a nagao” (HALL, 2006,
p. 52). As culturas nacionais em que nascemos se configuram em uma das principais
fontes de identidade cultural. Segundo Stuart Hall (2006), essas identidades n&o estéao
impressas em nossos genes, mas nos pensamos nelas como se fizessem parte de
nossa natureza essencial.

Esse mesmo processo complexo de identificacdo cultural exposto acima
também ocorre com as culturas regionais de um pais, assim como a cultura baiana,
conhecida amplamente como baianidade. Definida por Milton Moura (2013, p. 1)
como: “quadro de referéncias de um modo de ser baiano, cujas origens remontam ao
século XIX e que foi se desenvolvendo no plano da midia”. Ela “baseia-se na
caracterizacdo do modo de ser baiano sobre trés pilares: a familiaridade, a
sensualidade e a religiosidade” (MOURA, 2013, p. 1).

! Richard Hoggart, E. P. Thompson e Raymond Williams formam a triade de “pais fundadores” dos
Estudos Culturais. Eles sdo autores de obras marcantes para a “virada” nos tradicionais estudos
marxistas das relagdes entre cultura e sociedade, tais como The Uses of Literacy (1957), de Hoggart,
Culture and Society (1958), de Williams, e The Making of the English Working-Class (1963), de
Thompson. Foi Hoggart quem, em 1964, fundou o Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS)
(ROXO e SACRAMENTO, 2010, p. 1).



13

Esse processo de divulgacdo da baianidade na midia citado por Moura (2013),
gue esta inserido nos sistemas de significacao e representacéo cultural apontado Hall
(2006), é ratificado por Roque Pinto quando afirma que a midiatizacao da baianidade
se consolidou também como um “instrumento de interpretagcao e autorepresentacao
dos baianos, materializado em uma série de tracos tomados como naturais e
evidentes, como se emanassem da vida popular” (PINTO, 1998, p. 3).

Essa exposi¢cdo midiatica da baianidade comecou a se solidificar nos anos
19702, no periodo do governo de Anténio Carlos Magalhdes (ACM)3, dono de uma
grande rede de comunicacdo que envolvia jornal impresso e emissoras de radios e
emissoras de TV4. A baianidade nesse periodo foi trabalhada com fins lucrativos,
principalmente pelo setor turistico. Além do conglomerado da familia Magalhdes, o
Grupo A Tarde, que também possuia jornal e radio, contribuiu para a solidificacdo da
baianidade.

Com mais de 100 anos de existéncia, o jornal A Tarde - criado pelo jornalista,
politico e empreendedor Ernesto Simées Filho —, principal produto do grupo e que foi
a publicacdo de maior circulagdo no estado e no Nordeste durante décadas, exaltou
em suas capas e nos encartes de cultura e de entretenimento as expressoes textuais,
0s simbolos e as figuras representativas da Bahia.

E 0 grupo lancou em abril de 2008 a Muito, que se tornou a principal revista
cultural do mercado do Norte e Nordeste, com destaque nacional. Essencialmente
focada na cultura baiana, com grande espaco para personagens e simbolos que se
relacionam a memoria e a historia do estado, a revista simbolizou um divisor de aguas
na midia baiana. Em meio a tantas mudancas na comunicacdo com a expansao do

jornalismo digital ganhando cada vez mais espaco no século XXl e um momento de

2 A partir dos anos 1970, o conceito de baianidade comega a se alargar, devido principalmente a dois
processos, mostrando a interligacéo entre a esfera socioeconémica (o mercado de trabalho) e a esfera
cultural (KRONES, 2007, p.1).

3 Antbnio Carlos Peixoto de Magalhdes (ACM) foi um médico, empresario e politico brasileiro, filiado ao
Democratas. Foi deputado federal pela Bahia nos mandatos 1959-1967 e 1970-1971. Foi governador
da Bahia por trés vezes (1971-1975; 1979-1983 e 1991-1994), além de ter sido eleito senador em 1994
e em 2002, cumprindo mandatos em 1995-2001 e 2003-2007. Entre 1997 e 2001 foi presidente do
Senado. Foi também ministro das Comunicagdes entre 1985-1990. Nasceu em 1927 e morreu em 2007
(DHBB/CPDOC-FGV, 2001).

4 O grupo politico-empresarial liderado por ACM teve na area de comunicagdes um dos seus principais
pilares. Em 2009, controlava a TV Babhia, afiliada da Rede Globo desde 1987, seis retransmissoras no
estado, o jornal Correio da Bahia, a BahiaSat Comunicagdes e a Radio TropicalSat FM (DHBB/CPDOC-
FGV, 2001).
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dispersdo no campo da revista impressa no estado, a publicacdo se alicergcou nas
promessas de colaboracéao e interatividade.

A Muito € a primeira publicacdo periddica baiana de carater semanal a ocupar
0 posto de maior revista de circulacdo do Norte/Nordeste, segundo Natansohn e
Paranhos (2013, p. 1). Assim, a sua criacao reacendeu a revista impressa no estado,
gue possui um mercado pequeno em relacao aos grandes polos como Rio de Janeiro
e Sao Paulo.

A publicacéo, que possuia caracteristicas modernas, tinha os mesmos leitores
do jornal A Tarde, uma vez que era disponibilizada gratuitamente aos domingos junto
com o jornal. Formado por pessoas das classes A e B, moradores de centros urbanos
e interessados em cultura e tendéncias: “o publico primordial € o morador de Salvador,
atingindo homens e mulheres, a partir dos 25 até 55 anos. A revista tem tiragem de
100 mil exemplares, e ocupava o lugar de segunda revista mais lida na Bahia,
superada apenas pela revista Veja” (VLADI, 2009, apud NATANSOHN e PARANHOS,
2013, p. 92).

Assim, partimos do pressuposto que a Muito, que trazia uma linguagem
alinhada aos comportamentos e ao posicionamento social do seu publico, se tornou
um dos principais canais de veiculacdo da baianidade da atualidade, com uma
producdo significativa sobre o estado, principalmente a cidade de Salvador, e 0s
simbolos que representam a cultura baiana. Uma das razdes que torna relevante a
escolha dessa revista especifica para a realizacdo desta pesquisa.

Desta forma, compreendemos o0s impactos dos meios de comunicacao
massivos na dindmica cultural das sociedades pés-modernas, especificamente no
processo de formacéo e de representacdo das identidades culturais, e a importancia
da Muito em relacéo a baianidade. O que nos instigou a seguinte questdo: como a
principal revista do estado desenvolveu seu discurso sobre a identidade cultural
baiana para seu publico?

Esse tema e o questionamento central da pesquisa também se justificam pela
sua relevancia para os estudos sobre jornalismo cultural, revistas e, principalmente,
para a memodria e a histéria da imprensa do Brasil e da Bahia, visto que as
transformacdes no mercado da comunicacéo, que estao provocando o fim de algumas
publicacdes ou a migracdo da versédo impressa para a versao online. Outro aspecto
que incentiva a realizacdo deste trabalho é a possibilidade de perceber as

transformacdes no discurso sobre a baianidade na imprensa, por meio da Muito.
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Assim, 0 objetivo geral desta pesquisa € analisar como a identidade baiana é
construida nas edicbes da principal revista cultural da Bahia. E os objetivos
especificos sado: identificar quais os simbolos e os personagens que sao utilizados
pela publicacdo e como s&o usados para representar a identidade baiana; os
discursos construidos pela publicacéo; e verificar as tensées e os conflitos dessa

construcéo feita pela revista.

Sobre a metodologia de pesquisa

Na fase exploratéria da pesquisa, fizemos uma busca bibliografica nas
principais plataformas académicas sobre o tema abordado. Essa etapa do processo
foi fundamental para definicdo dos objetivos principal e especificos da pesquisa, como

no levantamento de hipoteses, como afirma Antonio Carlos Gil (2008):

Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir
hipoteses. Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo
principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuigdes. Seu
planejamento €, portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a
consideragdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado.
Na maioria dos casos, essas pesquisas envolvem: (a) levantamento
bibliogréfico; (b) entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias
préaticas com o problema pesquisado; e (c) andlise de exemplos (GIL,
2008, p. 41).

Assim, consultamos a biblioteca eletrénica Scientific Eletronic Library Online
(SciElo), o portal de periédicos da Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes), a Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacdo (BOCC), e
o Google Académico, bem como os anais do Congresso Nacional da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo (Intercom), principal
congresso da area de comunicacdo no Brasil; e o Repositorio Institucional da
Universidade Federal da Bahia (Rl - UFBA), pela sua producéo significativa no Estado.

Na busca pelas producbes em torno da baianidade encontramos 1.512
resultados, entre artigos, resenhas, dissertacfes e teses, tencionando a ideia de
baianidade por meio de analises de expressdes e manifestacdes culturais, artistas e
personalidades, costumes e tradi¢cdes, politicas e governos. Diante desse universo

encontrado, focamos nos trabalhos que discutem a relacdo da baianidade com as
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midias e os meios de comunicac¢éo, com o objetivo de entendermos melhor as tensdes
dessa relacdo, bem como, os seus efeitos na sociedade.

Também foi possivel constatar que existem outros pesquisadores atentos a
essa relacdo da identidade cultural baiana com a midia na contemporaneidade,
analisando produtos como os programas de televisdo da Rede Bahia, Mosaico
Baiano, que estreou em 2007, e Conexao Bahia, que entrou na programacgao em 2017,
ambos no ar até a finalizacdo desta pesquisa no final do primeiro semestre de 2021.

No artigo “Mapas urbanos’: simulacro, baianidade e reafirmagdo de
esteredtipos”, os autores Ninive Borges, Ana Paula dos Santos, Rafael Guedes e
Antdnio Xavier analisaram o quadro Mapas Urbanos do programa Mosaico Baiano, da
Rede Bahia, com o objetivo de identificar a construcdo da imagem da Bahia e as
tensdes desse processo. No quadro, a reporter e atriz Maria Menezes percorre alguns
bairros de Salvador para mostrar a identidade de cada comunidade e contar um pouco
da histéria de seus moradores de forma descontraida.

No percurso dessa analise, identificaram “uma tendéncia a representar os
baianos como se todos tivessem o modo de viver dagueles que moram em Salvador
e no Recdncavo” (BORGES, SANTOS, GUEDES E XAVIER, 2010, p.2). E que “o
qguadro contribui para uma constante reafirmacéo do discurso generalizado acerca dos
baianos, que se fortalece cada vez mais entre os moradores de Salvador” (BORGES,
SANTOS, GUEDES E XAVIER, 2010, p.3). Concluindo, que “o programa, através
desse quadro, reafirma a baianidade de forma caricata, como uma propaganda das
belezas naturais e do povo, sempre feliz, com sotaque arrastado e paciéncia
acentuada”. (BORGES, SANTOS, GUEDES E XAVIER, 2010, p.6).

No artigo “Analise do Discurso de Baianidade no Programa Conex&o Bahia”, os
autores Paulo Roberto dos Santos Aguiar e Leonardo Almeida Assuncédo Biao
analisaram o discurso da baianidade e como esse discurso é reproduzido na revista
eletrdnica Conexao Bahia, exibida nas manhés de sabado, também na Rede Bahia.
Buscando compreender como se ideia de baianidade se manteve ou acompanhou as
transformacdes sociais e reformulada, ressignificada ao longo do tempo.

Neste processo, identificou “uma disputa de narrativas, com elementos do
tradicional discurso da identidade de um povo e de um lugar, e discussbes que
buscam alargar esse conceito, englobando a Bahia como parte de uma totalidade
plural e diversa” (AGUIAR e BIAO, 2020, p.12). Concluindo que o programa “rendeu-

se ao velho discurso que vende um conceito de identidade que nao representa o todo,
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que diz agregar, mas na verdade divide, pois a maioria do povo baiano nele ndo se
encontra, nele ndo se vé representada” (AGUIAR e BIAO, 2020, p.14).

Assim, esta pesquisa busca contribuir para esse movimento de compreensao
da ideia de baianidade na contemporaneidade nos principais grupos de comunicagao
do Estado, como a Rede Bahia e o Grupo A Tarde. Identificando as tensfes das
construcdes desses discursos e como a ideia de baianidade esta sendo tencionada e
explorada no campo da comunicacéo, principalmente na Bahia.

Em relacdo ao objeto da pesquisa, a Muito, encontramos apenas 0 artigo
“Fazendo revistas online. O caso da revista Muito, do grupo A Tarde.”, no livro
“Jornalismo de revista em redes digitais” (2013), organizado pela Graciela Natansohn,
disponivel no Google Académico. Essa producdo é citada na pesquisa e traz
contribuicdes relevantes sobre a historia da revista e sua presenca online, por meio
do site, dos blogs e das redes sociais. O levantamento evidenciou a relevancia desta
pesquisa para a historia da imprensa da Bahia e do Brasil, visto que ndo ha producao
com o recorte proposto: compreender a ideia de Bahia construida pela Muito.

O percurso metodoldgico continuou com a revisao de literatura, cujo objetivo &
desenvolver a base tedrica de sustentagao/analise do estudo, ou seja, a definicao das
categoriais centrais da investigacdo (THERRIEN e THERRIEN, 2004). Assim, foi feito
um levantamento bibliografico sobre os Estudos Culturais, Analise de Discurso (AD),
jornalismo cultural, histéria do Grupo A Tarde e da revista Muito. A pesquisa
bibliografica é “um conjunto de procedimentos que visa identificar informacdes
bibliograficas, selecionar documentos pertinentes ao tema estudado” (STUMPF, 2005,
p.51) e é desenvolvida com base em materiais ja elaborados como livros e artigos
cientificos (GIL, 2008).

Em busca de compreender a constru¢ao da identidade baiana na revista Muito
e as suas tensdes, optamos por realizar uma andlise do discurso (AD), nome dado a
uma variedade de diferentes enfoques no estudo de textos, desenvolvida a partir de
diferentes tradicbes tedricas. Nos baseamos na corrente associada ao pos-
estruturalismo — no qual tem Michel Foucault (1970) como um de seus expoentes —, e
gue esta interessada ndo nos detalhes de textos falados e escritos, mas em olhar
historicamente os discursos (GRILL, 2000, p. 244).

A amostra analisada é formada por 15 edicbes, sendo a primeira edicdo da
revista, as edicdes comemorativas de cinco e dez anos e mais 12 exemplares, um de

cada ano e de meses diferentes. Busca-se com essa selecao de edicoes compreender
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a producao ordinaria, suas transformacdes e de que forma a revista renova o seu
contrato com o leitor nas edicbes comemorativas, abarcando o periodo de 2008 a
2019.

As edigbes comemorativas s&o relevantes pois se constituem como lugares de
autorreferenciacdo da revista estudada. O conceito é utilizado aqui na mesma
acepcao adotada por Ribeiro (2007, p. 15), que define esses lugares como 0s
discursos por meio dos quais os jornalistas, como profissionais, ou os diferentes
veiculos, como empresas de comunicacdo, constroem uma imagem de si mesmos e
procuram se legitimar. Podem se localizar no interior do proprio veiculo de
comunicacao (nos editoriais, nas cartas de leitores, nas edicbes comemorativas, nas
retrospectivas de fim de ano ou mesmo no noticiario) ou podem estar “fora” (nas
propagandas institucionais, nos livros de memdéria dos jornalistas, biografias, etc.).

A escolha pela analise foucaultiana do discurso nos possibilita entender como
a Muito organiza os discursos da baianidade, assim como perceber como ele se
manifesta nas capas e as tensdes criadas por essa constru¢do. Desta forma, vamos
analisar a amostra como base nos mecanismos para coordenar o discurso, 0s
principios de rarefacdo do discurso; e os mecanismos de ligacdo e exclusdo entre
sujeito e discurso apontados por Foucault. Assim, compreenderemos 0S
procedimentos internos e externos que organizam os discursos construidos pela
publicacéo.

Também realizamos uma entrevista com a jornalista Nadja Vladi, que foi editora
dessa publicacdo entre os anos de 2008 e 2014, e desde entédo professora da UFRB,
integrando o corpo docente do PPGCOM/UFRB. De acordo com Jorge Duarte (2005),
as entrevistas permitem identificar as diferentes maneiras de perceber e descrever 0s
fenbmenos e sdo utilizadas como base ou conjugadas com diferentes técnicas como

observacéo, discussdo em grupo e analise documental.

Sobre a organizagao dos capitulos

Esta dissertacao esta organizada em trés capitulos. O primeiro é direcionado a
compreensao do campo tedrico em que o fendmeno analisado na pesquisa esta
inserido. Desta forma, vamos dialogar com os conceitos de cultura, identidade cultural,

memoria coletiva e baianidade. Com o objetivo de apresentar os processos de
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formagao das identidades culturais e da memdria coletiva, o papel dos meios de
comunicagao nesses processos, e a constituicao da baianidade.

E para entender a dindmica cultural, o sistema de signos e significados que
compdem essa dindmica nas sociedades modernas e seus reflexos, vamos trabalhar
com Raymond Williams na conceituagao de cultura; Stuart Hall e Bhabha para discutir
identidade cultural, comunidade imaginada e estado-nag¢ao; Maurice Halbwachs,
Jacques Le Goff, e John R Gillis para abordar a memdria coletiva; Milton Moura,
Roque Pinto, Agnes Mariano para desenvolver a identidade cultural baiana e as
tensbes que a envolvem.

No segundo capitulo nos dedicamos a apresentagao da revista Muito, sua
origem no grupo A Tarde e sua relagdo com o jornal impresso, uma vez que circulava
encartada nos exemplares de domingo. Nesta se¢cdo também sera abordado o espaco
cultural do jornal impresso, para entendermos o lugar de surgimento da Muito, visto
que sua criagao foi uma estratégia de mercado para alavancar as vendas do jornal.

E para compreendemos esse contexto fundador da revista faremos uma
articulagdo com os conceitos de discurso, de Michel Foucault, de hegemonia, de
Raymond Williams, e de jornalismo cultural, a partir das reflexdes do livro
Apontamentos sobre Jornalismo e Cultura, organizado por José Salvador Faro.

O terceiro capitulo sera dedicado a analise das 15 edi¢des da revista, conforme
metodologia apontada nesta introdugéo, que também tem o suporte de leituras
especificas que compreendem as questdes de representacéo, identidade cultural e
comunicagao que foram expostas. Além de conceitos que dao conta do universo da
revista, com o objetivo de entender como os meios de comunicacao contribuem para
a construcao das representacoes.

Ao final desta pesquisa, apresentamos os resultados alcangcados. Ao buscar
compreender como a principal revista do estado trabalha a identidade cultural baiana
para seus publicos e quais as tensdes dessa construcao, espera-se contribuir para o
campo da comunicacédo, sobretudo para os estudos relacionados ao veiculo revista,
gue vem passando por grandes transformagcfes com a consolidacdo do paradigma
digital e da internet como suporte para o jornalismo. A forma de distribui¢o tradicional
(impressa) somam-se as versées online e outras para dispositivos moéveis, com o
surgimento de novos titulos na web, com formatos, interfaces e design dos mais

diversos e em constante renovacdo (NATANSOHN, 2013).
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1. MiDIA, IDENTIDADE CULTURAL E MEMORIA COLETIVA DOS BAIANOS

O termo midia na atualidade resume a diversidade dos dispositivos de
informacgao, que lutam pela hegemonia das representagdes das classes dirigentes e
pela organizacéo das relagdes sociais no ambito do mercado (SODRE, 2014, p.11 e
p.281).

Desde sua incipiéncia no século passado até as formas avancadas da
tecnologia eletronica, a midia ndo € ponto de chegada da evolucdo técnica, mas
precisamente um ponto de partida para a constituicdo de um novo bios com um tipo
novo de sociabilidade (ibid., p.246). Assim, consideramos midia a partir do conceito
de bios midiatico de Muniz Sodré.

Bios midiatico e bios virtual sdo, segundo ele, expressdes adequadas para o
novo tipo de forma de vida caracterizado por uma realidade “imaginarizada”, isto €,
feita de fluxos de imagens e digitos, que reinterpretam continuamente com novos
suportes tecnoldgicos as representacdes tradicionais do real. O novo bios € um
ecossistema de adaptagédo do homem ao estar-no-mundo da tecnologia e do mercado
(SODRE, 2014, p. 280).

Inseridos nesse novo bios, qual é o papel da midia nos processos de formacéo
das identidades culturais? Qual a relacéo entre identidade e memaria? E como a midia
contribui para o processo de memdria coletiva? Estas questdes nos instigam neste
primeiro capitulo, na busca por subsidios para analisar como a identidade baiana é
construida nas edi¢cGes da principal revista cultural da Bahia, a Muito.

O referencial tedrico no qual nos embasaremos serdo os estudos sobre cultura
e o0s estudos culturais (WILLIAMS ,1993; CANCLINI, 1998; CEVASCO, 2001),
identidade cultural (HALL, 1987; BHABHA, 1998; CHAUI, 2000), baianidade (MOURA,
2001; OLIVEIRA, 2007; PINTO, 1998), memoria coletiva (HALBWACHS, 1990;
NASCIMENTO, 2014; GILLIS, 1996; LE GOFF, 1990) e midia (SODRE, 2014).

Esta parte estd desenvolvida em trés tdpicos: o primeiro sobre cultura a partir
dos estudos culturais; o segundo sobre o processo de formacéo da identidade cultural
e a constituicdo da memodria coletiva e a chamada memoria “de segunda mao” na sua
formacao com o suporte da tecnologia e da midia; e o terceiro no qual aborda-se como
a midia se relaciona com a memaria coletiva e com o conceito de baianidade, em

busca do percurso dessa identidade cultural.
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1.1 Cultura e os Estudos Culturais

Analisar um produto a partir das teorias da cultura requer uma compreenséo da
cultura na contemporaneidade, fazendo-se necessério um entendimento sobre os
estudos culturais e a contribuicdo desse campo para o conceito de cultura. Surgido
nos anos 50, com textos que ascenderam a cultura para se pensar as transformacgfes
do século XX, os estudos culturais provocaram uma mudanca na forma de andlise da
cultura. Assim, deixou de ser uma questdo secundaria para se tornar primaria,
colocando a cultura como efeito e como um elemento que perpassa todas as esferas
da sociedade.

Raymond Williams (1993), um dos fundadores dos estudos -culturais,

conceituou a cultura como ordinaria.

Cultura é ordinaria: este € o primeiro fato. Toda sociedade humana
tem sua prépria forma, seu proprio propésito, seus préprios
significados. Toda sociedade humana os expressa nas instituicoes,

7

nas artes e na educacdo. O fazer da sociedade é a busca dos
significados e dire¢des comuns, e eles surgem no ativo debate e no
aperfeicoamento pressionado pela experiéncia, contato e descoberta,
escritos eles mesmos na terra (WILLIAMS, 1993, p. 6).

A partir desse conceito, Williams afirmou que a cultura é modo de vida de um
povo, incluindo todas as atividades do cotidiano, as organizacdes politicas, a
economia e as praticas de diversas atividades, assim como, 0s processos de criacao.
Um entendimento da cultura como producdo de significados e de valores que
permeiam a sociedade. Para Hall (2003), outro grande pensador dos estudos
culturais, a “cultura € uma producdo. Tem sua matéria-prima, Seus recursos, seu
‘trabalho produtivo’. Depende de um conhecimento da tradicdo enquanto ‘0 mesmo
em mutacao’ e de um conjunto efetivo de genealogias”. (HALL, 2003, p 44).

Quando essas questbes sao apresentadas fica evidente uma das principais
contribuicdes dos estudos culturais, que é a elevacdo de todo sujeito ao nivel de
produtor de sentidos, representacdes e receptor ativo no processo de comunicagao e
de cultura. Segundo Cevasco (2001), Williams elaborou uma teoria materialista da
cultura. “O trabalho de Williams vai expandir o conceito, seu campo de acao e sua
capacidade cognitiva: a critica da cultura como um modo de compreender e aferir a
organizagao da vida em um determinado momento histérico”. (CEVASCO, 2001).

Essa colocacgéo possibilita entender a cultura como um espaco de negociacéo e de
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resisténcia, tendo o sujeito ativo reprodutor das relacGes capitalistas, mas também
como produtor de sentidos.

A cultura nesse momento, segundo Hall, assumiu um papel muito importante
no desenvolvimento de processos econdmicos e politicos por meio do aparato
tecnolégico de informacao, principalmente no aspecto econdmico com o crescimento
das industrias culturais, dos meios de producao e distribuicdo cultural. Um exemplo é
a midia, que € um dos principais meios de veiculacao de ideias e imagens e se tornou
um setor econdmico poderoso.

A globalizagao, conceito que se “aplica a produgao, distribuicdo e consumo de
bens e de servicos, organizados a partir de uma estratégia mundial, e voltada para um
mercado mundial” (ORTIZ, 1994, p.16), por exemplo, mudou a forma de pensar e de
viver, decorrente das transformacdes causadas por ela na economia, na sociedade,
na politica e na cultura. Esse movimento trouxe consequéncias fortes. Ela “destréi ou
debilita os produtores pouco eficientes e concede as culturas periféricas a
possibilidade de se enclausurar em suas tradicdes locais, ou exporta-las estilizando-
as folcloricamente e associando-as com as transnacionais de comunicagao”
(CANCLINI, 1998, p. 16).

Na cultura, em especifico, esse movimento interferiu na producéo, circulacdo e
consumo de bens culturais, criando uma cultura global (ORTIZ, 1994). Segundo Hall
(2003), existem dois processos funcionando com a globalizacdo. De um lado existem
forcas dominantes de homogeneizacéao cultural que possuem o dominio do mercado
cultural e ameacam padronizar a cultura, de outro lado estdo as forcas que
disseminam as diferencas culturais que ndo se submetem a ordem dominante, mas
vao negociando com ela.

Nesse novo panorama as pessoas pertencem a culturas heterogéneas e vivem
negociando entre o presente e o passado, 0 massivo e o culto, a cultura que trazem e
a que recebem aonde chegam, em um processo nunca completado, sempre em
construcdo. Desse modo, para analisar a midia é preciso abandonar o purismo cultural
e levar em consideracdo as relacbes entre as culturas popular, de elite, global,
nacional, local e as industrias culturais.

Nesse sentido, essa concepcéo de cultura como significacdo do cotidiano, que
ocupa lugar de destaque na sociedade contemporanea vai possibilitar entender os
processos de construcdo das identidades culturais pela midia, em especial da

identidade baiana, que abordaremos a sequir.
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1.2 Formacéo da identidade cultural e memaria coletiva

No lluminismo, século XVII, acreditava-se que a identidade do sujeito consistia
em um nucleo interior que emergia no nascimento e se desenvolvia sem sofrer
grandes transformacdes e interferéncias externas ao longo da vida, permanecendo,
desta forma, essencialmente o mesmo desde seu nascimento. Para os estudos
sociologicos iniciados no século XVIII, a identidade é formada por meio de uma
interacdo entre 0 homem e a sociedade, na qual o sujeito ainda possui uma esséncia
interior, mas esta € modificada constantemente por influéncias externas. Esse
conceito apresentado pela sociologia preenche a lacuna entre o "interior" e o
"exterior". Segundo Stuart Hall (2006, p. 5), os pensadores G.H.Mead e C.H.Cooley
foram as figuras-chave que conceberam esse conceito de interatividade que se tornou
a concepcao classica da questdo no campo da sociologia.

J& os estudos culturais desenvolvidos no século XX apresentam o sujeito pés-
moderno sem uma identidade fixa, essencial ou permanente. Segundo o autor, a
guestao da identidade tornou-se algo moével, "formada e transformada continuamente
em relacéo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam" (HALL, 1987). Essa concepc¢do de uma identidade movel
é fruto dos sistemas de significacdo e representacdo cultural que se multiplicam
constantemente no mundo globalizado. Para Hall (2006, p. 4), somos confrontados
por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis que
poderiamos nos identificar, ao menos temporariamente.

Inserido nesses sistemas de significacdo e representacao cultural, estdo as
culturas nacionais, narrativas que contam as historias e as literaturas nacionais na
midia e na cultura popular de uma nacao. Segundo Hall (2006, p. 52), essas narrativas
“fornecem uma série de historias, imagens, panoramas, cenarios, eventos historicos,
simbolos e rituais nacionais que simbolizam ou representam as experiéncias
partilhadas que dao sentido a nagdo”. As culturas nacionais em que nascemos se
configuram em uma das principais fontes de identidade cultural. Segundo Hall (2006,
p. 52), essas identidades ndo estdo impressas em nossos genes, mas n0s pensamos
nelas como se fizessem parte de nossa natureza essencial. Desta forma, as

identidades nacionais sdo formadas e transformadas por meio da representacao:
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A nacdo nao é apenas uma entidade politica, mas algo que produz
sentidos — um sistema de representacao cultural. As pessoas nao sao
apenas cidadaos/as legais de uma nacao; elas participam da ideia da
nacéo tal como representada em sua cultura nacional (HALL, 2006; p.
49).

Constituidas de simbolos e representacdes, as culturas nacionais constroem
identidades ao produzir sentidos sobre a nagcdo, com 0s quais 0S sujeitos possam se
identificar. Benedict Anderson (1983) vai chamar a “nhagdo” enquanto uma
comunidade imaginada. Para o autor, as comunidades imaginadas S4o um processo
arbitrario da construcéo de estados nacionais, comprometidos com linguas nacionais
e limites territoriais. Por sua vez, Marilena Chaui (2000), afirma que a nacdo se
constitui de uma narrativa simbdlica de fatos relevantes, comprometida com o
imaginario nacional de uma determinada regido. Uma compreensdo importante para
pensarmos nas disputas e hierarquias que definem o que € relevante. Ja para Rodrigo
Bomfim Oliveira, Eliana Albuquerque e Marlucia Rocha (2007, p. 5), “sdo elementos
providos de significacdo ou de valor simbdlico, tdo essenciais e significativos que
acabam por transferir parte do seu padrédo de significado para tudo o que venha a
acontecer, em seguida, nesta sociedade”.

Segundo Homi K. Bhabha (1998), a ideia de nacdo se constroi através de
narrativas e discursos, como uma entidade ambigua. Para o autor, o nacionalismo €,
por natureza, ambivalente. Trata-se de um dominio no qual interesses privados
assumem sentidos publicos, pensamento que foi ratificado por Oliveira, Albuquerque
e Rocha (2007, p. 7), quando dizem que “o discurso da identidade nacional €&
forcosamente constituido por essa ambiguidade entre os interesses privados e

publicos”. Neste processo também surgem as questdes regionais e étnicas:

As diferencas regionais e étnicas foram gradualmente sendo
colocadas, de forma subordinada, sob aquilo que Gellner chamou de
“teto politico” do estado-nacdo que se tornou, assim, uma fonte
poderosa de significados para as identidades culturais modernas
(HALL, 2006; p. 49).

Assim, o “teto politico” é o conjunto de praticas e simbolos culturais que
identifica um determinado lugar e que consequentemente identifica o seu povo. Nessa
perspectiva de “teto politico”, na qual fica explicito que o estado-nacéo € a unido dos
seus membros, que possuem caracteristicas culturais préoprias, que Hall considerou

as diferencas regionais neste processo de formacéo e transformacao das identidades
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culturais. Desta forma, podemos compreender o fenbmeno da baianidade, uma
identidade cultural, que assim como todas as identidades culturais, € fruto de sistemas
de significacao e representacao.

E qual a relagdo entre identidade e memoria? Definida por Pierre Nora como
um “conjunto de memoarias, mais ou menos conscientes de uma experiéncia vivida ou
mitificada por uma comunidade, cuja identidade € parte integrante do sentimento do
passado” (NORA, 1978, p. 398), a memodria coletiva sdo as memodrias de uma
comunidade, de um estado, de uma nacao, que atravessam 0s tempos sendo
compartilhadas de geracdo para geracdo, preservando tradicdes, costumes,
conhecimentos, fatos e simbolos, nos mais diversos campos que envolvem as nossas
experiéncias, como questdes sociais, religiosas, étnicas e familiares.

Assim, a memodria coletiva tem seus alicerces na interacao social e, portanto,
como parte dos estudos da sociologia. Existe uma farta bibliografia sobre a questéo
da memoria®. Desde o trabalho fundador de Maurice Halbwachs, a relacéo entre
memodria, individuo e sociedade vem sendo pensada a partir de diferentes posturas
tedricas, que ora desenvolvem a perspectiva desse autor, ora se lhe contrapdem.
Halbwachs (1990) diz que as lembrancas, apesar de pertencerem aos individuos, se
originam na sociedade. Os sujeitos sé lembram a partir do ponto de vista de um grupo
social especifico, ao qual de alguma forma se vinculam.

Foi na década de 1920 que Halbwachs desenvolveu o conceito de memdéria
coletiva, dialogando com a abordagem de Emile Durkheim, que observou a formacéo
das representacdes coletivas e constatou que suas origens estdo na interacao,
alertando que esse processo nao pode ser reduzido a individuos, eventos e
experiéncias isoladas. “A memdria coletiva é influenciada pelos quadros sociais que a

antecedem e determinam” (HALBWACHS, 1952, p. 7). Halbwachs entendia que os

5 InUmeros autores se ocuparam nos Ultimos 100 anos em tecer esse conceito em toda a sua
complexidade: desde os estudos pioneiros de Freud, passando pela conceituacdo de Bérgson; a
percepcao de memoéria na sua dimenséo social realizada por Maurice Halbawchs, a partir de sua
polémica com o fundador da Ecole dés Analles, Marc Bloch; sem falar em outros pesquisadores que
mais recentemente ndo deixaram de se referir a memoéria, acrescentando outros postulados
fundamentais. Neste sentido, ha que se destacar a obra de Pierre Nora e seu conceito polémico e, ao
mesmo tempo, desafiador, de “lugares de meméaria”; os estudos de Michel Pollack; as aproximagdes
entre memoaria e identidade, realizadas por Gérard Namer e Joel Candau; as reflexdes em torno da
relacdo memoria e poder, das memodrias silenciadas e esquecidas em contraposicdo as memorias
publicizadas e oficializadas, realizadas por Jacques Le Goff, Georges Duby e Andréas Huyssen, entre
tantos outros (BARBOSA, 2005, p.107-108).
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guadros sociais da memaoria eram a combinacéo das lembrancas individuais de varios
membros de uma mesma sociedade.

Esse processo de formacao e manutencao das memarias coletivas por meio da
interacdo social influencia a forma como percebemos, nos comportamos e nos
identificamos no mundo. A memoria cria um quadro de referéncias que nos auxilia e
nos guia nas nossas experiéncias, como afirma Halbwachs, “a légica da percepgao
gue se impde ao grupo e que o ajuda a compreender e a combinar todas as nogoes
que lhe chegam do mundo exterior” (HALBWACHS, 1990, p. 61). Desta forma, a
memoria coletiva possui um papel social importante nas sociedades do tempo
passado e do tempo presente, sendo construida, transformada e se perpetuando com
auxilio da comunicacdo nos seus mais variados canais, das tecnologias e
recentemente da midia.

Halbwachs (1990) destaca que pela meméria o passado vem a tona,
misturando-se com as percepc¢des imediatas, deslocando-as, ocupando todo o espaco
da consciéncia. Afirma também que a natureza da lembranca é social e que ela nos
aparece por efeito de varias séries de pensamentos coletivos emaranhadas, e se ndo
podemos atribui-las exclusivamente a estes, ela se torna independente, mas
necessita de um apoio por si SO para se sustentar.

Para Halbwachs (1990), uma questdo fundamental acerca da meméria coletiva,
enquanto fato social, seria a sua ancoragem para cada individuo. Em que liames se
apoiam os homens no presente para recuperarem o caminho de volta para o passado?
Que elos se alojam entre passado e presente para que deles possamos ativar o que
chamamos de memoria? Para se ter uma memoria coletiva € preciso interligar as
diversas memodrias dos individuos que fazem parte do grupo identificado como

proprietario daquela memoria.

Falar em memoaria é, pois, se referir a quatro postulados fundamentais:
memoria é acdo do presente; enseja necessariamente a ideia de
disputas por significacdes; é produto da dialética lembrar e esquecer,
sendo, portanto, lugar de escolhas; e, finalmente, é projeto em direcédo
a um futuro desejado (BARBOSA, 2005, p.107).

Apropriacéo seletiva do passado, apoiada num feixe de subjetividades, do qual
o tempo faz parte, em seu carater plural, a memoria coloca em destaque a nocao e
agentes de memorias, de pluralidade de funcdes e de significacbes. A memoéria € uma

construcdo e ndo um dado. Seletiva reconstrucédo do passado, baseada em acdes
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subsequentes — nédo localizadas nesse passado — e em percepcdes e hovos codigos,
€ através da memoaria que se delineia, simboliza e classifica 0 mundo (BARBOSA,
2005, p.108).

Em sua obra “Histéria e Memoria”, Jacques Le Goff, que se dedicou ao
surgimento da memoaria nas ciéncias humanas e se ocupou mais da memoria coletiva,
pontou a relevancia da memoria coletiva na relacao de forcas das sociedades. Para o
historiador, “a memoria coletiva foi posta em jogo de forma importante na luta das
forgas sociais pelo poder” (LE GOFF, 1990, p.426). Segundo o autor:

Tornarem-se senhores da memoria e do esquecimento € uma das
grandes preocupacdes das classes, dos grupos, dos individuos que
dominaram e dominam as sociedades histéricas. Os esquecimentos e

os siléncios da historia sdo reveladores desses mecanismos de
manipulacao da memoria coletiva (LE GOFF, 1990, p.426).

E por esse motivo, 0 esquecimento, que Le Goff vai alertar, que entre os
impactos da memoria coletiva nas sociedades, a amnésia ndo resulta apenas em
danos ou perdas para o individuo, mas para a memoria e para a identidade coletiva

de um povo, gerando graves perturbacoes.

A amnésia é ndo s6 uma perturbacdo no individuo, que envolve
perturbagbes mais ou menos graves da presenca da personalidade,
mas também a falta ou a perda, voluntaria ou involuntaria, da memoéria
coletiva nos povos e nas nacdes que pode determinar perturbactes
graves da identidade coletiva (LE GOFF, 1990, p.426).

Desta forma, Le Goff afirma que a memdria coletiva esta inserida nas questbes
das “sociedades desenvolvidas e das sociedades em vias de desenvolvimento, das
classes dominantes e das classes dominadas, lutando todas pelo poder ou pela vida,
pela sobrevivéncia e pela promocao (LE GOFF, 1990, p.476). Chegando a concluséo
gue: “a memodria € um elemento essencial do que se costuma chamar identidade,
individual ou coletiva, cuja busca é uma das atividades fundamentais dos individuos e
das sociedades de hoje, na febre e na angustia” (LE GOFF, 1990, p.477).

Assim, a memoria esta interligada diretamente as identidades sociais. A
aproximacdo entre memoria e identidade € tratada por alguns autores que, nessas
analises, relacionam memoaria e tempo, ambos de natureza social e num tempo que
também € de natureza social. Sendo um sujeito histérico, recordar € um ato coletivo,

gue esta ligado a um contexto de natureza social e a um tempo que engloba uma
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construcdo, uma noc¢ao historicamente determinada. A lembranca € a recordacéo de
um tempo revivido.

O autor Michael Pollack (1992), ao caracterizar a relagdo entre memoria e
identidade, define que a memodria € um fendbmeno construido (consciente ou
inconsciente), como resultado do trabalho de organizacéo (individual ou socialmente).
Sendo um elemento constituinte do sentimento de identidade, tanto individual como
coletiva, € também um fator extremamente importante do sentimento de continuidade
e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo em sua reconstrucéo de si.

Pollack (1992) também define a identidade como a imagem que a pessoa
adquire ao longo da vida referente a ela propria, a imagem que ela constréi e
apresenta aos outros e a si propria, para acreditar na sua prépria representacao e
também para ser percebida da maneira que quer por outros. A construcdo da
identidade é um fenémeno que se produz em referéncia aos critérios de aceitabilidade,
de admissibilidade, credibilidade e que se faz por meio da negociacdo direta com
outros. Memoéria e identidade s&o valores disputados em conflitos sociais e
intergrupais e em conflitos que opdem grupos politicos diversos.

As identidades — como demonstrou Pollak — se edificam a partir de
determinadas visdes do passado, que funcionam como referéncia comum para um
determinado grupo e fornecem coeréncia, no tempo, aos seus quadros de
representacdo simbdlica. A memdria € um processo de ordenamento, de producao de
sentido, que pressupde enguadramentos, esquecimentos e siléncios. Fatos e
aspectos do passado séo recordados e enfatizados a partir da relevancia que eles tém
para os individuos que recordam pela sua contribuicdo na construcao da identidade e
das relacdes pessoais.

O ponto de partida de qualquer ato mnemdnimo € o presente. A memoaria, por
ser essencialmente discurso, é sempre contextual e dialégica. A sua organizacao esta
ligada a processos de selecdo e enquadramento, resultantes de conflitos e
negociacdes que 0s sujeitos travam em situacdes sociais concretas.

O historiador John R. Gillis afirmou que “a existéncia paralela desses termos
alerta-nos para o fato de que a nogéo de identidade depende da idéia de memoria, e
vice-versa” (GILLIS, 1996, p. 1), ratificando que a relagéo entre identidade e memdéria
também é uma relacdo de dependéncia. E pontua que assim como as identidades, as

memorias nao sao fixas.
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O significado central de identidade de algum individuo ou grupo, isto
€, um senso de igualdade sobre o tempo e o espaco, € sustentado
pela lembranca; ou por meio do lembrar-se; e 0 que € lembrado é
definido por meio da identidade admitida. Que as identidades e
memoérias mudam com o tempo e tende a ser obscurecida pelo fato de
gue nés também frequentemente referimo-nos a ambas como se elas
tivessem o status de objetos materiais — memadria como alguma coisa
para ser revista; identidade como alguma coisa que pode ser perdida
tanto como encontrada. Nés necessitamos de lembrar (recordar que
memorias e identidades ndo séo coisas fixas, porém representacdes
de construcbes da realidade, um fenbmeno preferencialmente
subjetivo que objetivo (GILLIS, 1996, p. 1).

Gillis também vai nos alerta que as “identidades e memorias sao altamente
seletivas, inscritas, preferencialmente que descritivas, servindo a interesses
particulares e a posi¢des ideoldgicas” (GILLIS, 1996, p. 2). Desta forma, “memoria e
identidade ajudam uma a outra, elas também sustentam certas posi¢cdes subjetivas,

limites sociais e, € claro, poder” (GILLIS, 1996, p. 2). Para o historiador:

No particular momento histérico, mais parece que ambas identidade e
memoria sdo construgbes politicas e sociais, e elas devem ser
tratadas como tal. Nés ndo podemos mais dispor e apontar de modo
idéntico o status de objeto natural, tratando como “fato” com uma
existéncia exterior a linguagem. ldentidades e memoérias ndo séo
coisas sobre as quais pensamos, porém coisas com que nos
pensamos. Tal como elas ndo tém existéncia além de nossas politicas,
nossas relagdes sociais, e nossas histérias. N6s devemos ter
responsabilidade pelos usos e abusos delas, reconhecendo que toda
assercado de identidade envolve uma escolha que afeta ndo somente
nos proprios como os outros (GILLIS, 1996, p. 1).

Assim, a conexdo entre identidade e memdria ndo € apenas uma relacdo de
coexisténcia, que estd em constante transformacdo, mas também um sistema
complexo de constru¢des politicas e sociais, que vai impactar diretamente como
interpretamos o mundo e como nos comportamos diante dessas construcdes. E,

principalmente, como esse processo vai afetar as geracdes futuras.

1.3 A midia e a conformagao de “um modo de ser baiano”?

E como a midia contribui para o processo de identidade e memoaria coletiva?
Michel Pollak buscou compreender a ligacdo entre memodria e identidade, e nesta
incursédo chegou a conclusdo que a “memoédria € um elemento constituinte do

sentimento de identidade, tanto individual como coletiva, na medida em que ela &
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também um fator extremamente importante do sentimento de continuidade e de
coeréncia” (1992, p. 5). Pois, considerou que acontecimentos, personagens e lugares
séo critérios para formacdo de uma memoaria coletiva e caracteristicas fundamentais
para a constituicdo da identidade. Mas alerta que a memoria e identidade podem ser
negociadas, para atender interesses diversos, como politicos, culturais e econémicos.

Assim, Pollak chama atencéo para o papel da comunicacdo que aliada as
novas tecnologias se torna fundamental para a constituicio da memoria oficial,
fazendo com que a historia perca espacgo neste processo. Desta forma, a midia passa
a ser o principal lugar da memoria social contemporanea, que consequentemente
impactard na identidade, ja que passa a escolher os fatos mais importantes que
entrardo para histéria, bem como aqueles que terdo lugar de destaque dentro do
imaginério popular.

Esse poder que a midia vai exercer sobre esse processo social é fruto da sua
posicdo na formacdo da comunicacao, definido por Stuart Hall, como significado
preferencial, no seu modelo de recepcao encoding/decoding, que chama atengao para
a posicao privilegiada da forma discursiva das mensagens. Identificando que o
processo de codificacdo e o processo de decodificacdo sao relativamente autbnomos,
mas devido a essa posi¢ao privilegiada o momento da codificacdo “determina” o da
decodificacdo. Mas € importante salientar que mesmo que o codificador tenha a
posicéo privilegiada ele ndo tem como garantir a sua efetividade.

A atuacdo da midia e sua influéncia na formacdo e consolidacdo das
identidades culturais pode ser observada no processo em que se insere a memoéria
coletiva, uma vez que a midia € uma das principais ferramentas de articulacdo da
memoéria na atualidade. A midia, como pontou Roger Silverstone, “filtra e molda
realidades cotidianas, por meio de suas representacdes singulares e mudltiplas,
fornecendo critérios, referéncias para a conducéo da vida diéria, para a producéo e a

manutengao do senso comum” (2005, p. 20):

A midia se envolve ativamente na constru¢cdo do mundo social. Ao
levar as imagens e as informacdes para individuos situados nos mais
distantes contextos, a midia modela e influencia o curso dos
acontecimentos, cria acontecimentos que poderiam néo ter existido
em sua auséncia (THOMPSON, 2009, p.106).
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E no plano da midia que desenvolvemos um conjunto de memorias de segunda
mao, por meio das “narrativas, imagens e acontecimentos que sao reproduzidos e
reformulados, mas também questionados e contestados, através do que lemos,
ouvimos e vemos na TV, no radio, na internet e nos jornais e revistas” (NASCIMENTO,
2014, p. 10). A memoéria de segunda méo comecou com a invencao da escrita, uma
tecnologia que revolucionou e possibilitou novas formas de comunicagao. “Com ela,
0S contextos espacos-temporais sdo distintos, as deixas simbdlicas sdo diminuidas,
h& um intervalo de tempo, as vezes significativo, entre emissdo e recepc¢do, entre
outras caracteristicas que diferencia a tradicdo oral da tradigdo escrita”
(NASCIMENTO, 2014, p. 10).

Segundo Marshall McLuhan, as tecnologias, como a escrita, sao
prolongamentos da faculdade humana, seja ela psiquica ou fisica, que quando surgem
toma como base os meios anteriores. Mas é importante salientar, que essa dinamica
nao destréi os meios anteriores, mas 0s ressignificam assumindo outras funcbes
dentro do processo comunicacional que vivemos, compondo a complexidade dos
efeitos gerados pelos meios e pelas tecnologias.

Assim 0s meios, que sdo formas culturais que contribuem para nossa
experiéncia comunicacional, geram uma série de efeitos, reverberagcdes que um
fenbmeno produz sobre outros, que causam transformacdes na dimenséo
perceptocognitiva humana, capaz de redefinir as relacdées humana com o mundo e
com o outro. Por isso, McLuhan defende que o processo de comunicagéo ndo se trata
de transmissao, mas sim de uma transformacéo.

McLuhan pontou, por exemplo, que ‘com a imprensa, o publico tornou-se
alheado, observador, mas nao envolvido. Com o circuito elétrico, o leitor, o publico
tornam-se envolvido e entra no processo editorial” (2005, p. 121). Essa transformagéao
no modo da producédo e consumo do jornalismo, provocado pelas novas tecnologias,
pode ser percebido no mercado de revistas culturais no Brasil. O advento da internet
levou as revistas impressas para o ambiente digital, onde o leitor se tornou mais
participativo na producéo das edi¢des, bem como, ganhou infinitas possibilidades com
o ato de ler. Se no passado tinhamos textos em papel com poucas possibilidades de
explorar mais a tematica apresentada, hoje temos producbes com links, imagens,
audios e animacdes que nos permitem explorar muito mais um tema.

O mesmo também pode ser percebido com a producao de noticias em portais

na internet e até mesmo na TV. Com o mundo eletrénico recebemos a informacéo de
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forma simultanea de todos os lados, o que McLuhan definiu como mundo acustico. “O
mundo acustico, que € o mundo eletrénico da simultaneidade, ndo tem continuidade,
nem homogeneidade, nem conexdes, nem estase.” (2005, p. 268). Para o autor, “Quer
estejamos ouvindo ou nao, o fato é que estamos adquirindo esse padrao acustico”
(McLUHAN, 2005, p. 279).

A tecnologia no geral, e os meios de comunicagdo em particular,
trazem consequéncias significativas para a formacdo da memoéria
coletiva. Afinal, lembrangas coletivas, como as que ocorrem em
sociedades orais, ndo sdo exatamente necessarias, jA que temos
registros e textos para isso. Platdo parece aqui soar como um profeta:
nossa memoéria social sera, de alguma forma, mediada, sem
necessariamente precisarmos estar preocupados na memaorizacao
dos acontecimentos (NASCIMENTO, 2014, p.11).

Desta forma, podemos perceber que a midia aliada as novas tecnologias e
todas as suas possibilidades, como pontuado por McLuhan, esta a todo tempo
construindo memoérias de segunda méo, contribuindo para o processo da memoria
coletiva, mas de uma forma mais veloz, construindo em instantes novas memorias,
ressignificando outras e até mesmo ajudando a apagar outras memorias. E
consequentemente alterando a forma de interacdes entre as pessoas e a forma como

as memarias se encontram para formar uma nova configuracao.

E inegavel que, na maioria das sociedades, o que lembramos,
codificamos, e armazenamos esta relacionado ao assistir, ao ver
imagens, ao que foi reproduzido nos meios de comunicagao. Isso ndo
quer dizer que a técnica em si € responsavel pela nossa memoaria
coletiva, mas que a prépria estrutura da nossa sociedade tecnolégica
€ que possibilitou a midia fosse nossa memoaria. Afinal, é nela que
buscamos orientacdo, e tomamos como ponto de referéncia para
nossa sociedade (NASCIMENTO, 2014, p.11).

Esse fenbmeno e toda sua complexidade pode ser observada no caso da
baianidade, inclusive a percepcao de que a memaria também é um espaco negociado
para atender interesses publicos e privados. As comemoracdes da independéncia da

Bahia, em Dois de Julho, é um exemplo de como essa engrenagem funciona, como
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conta Gerson Galo Ledezma (2003)® em um texto sobre a independéncia do Brasil e

a independéncia da Bahia.

Em Salvador, revistas e jornais mostraram que as coisas eram
diferentes; os baianos haviam realizado uma forte batalha contra os

Y

portugueses entre 1822 e 1823; a época do Centendrio da
Independéncia do Brasil, na Bahia, tal como em outras regiées do pais,
as elites ndo se sentiram participes da comemoracao, pois, como
afirmaram, o Grito do Ipiranga ndo significava nada para eles. Na
capital baiana e outras cidades da Bahia honraram Dois de Julho de
1923. O Diéario da Bahia assegurava que o Estado comemoraria com
civismo o 7 de setembro de 1922, mas, mostraria toda a sua alegria
na celebracgéo prevista para 2 de julho de 1923, porque s6 nessa data
o Brasil completava o Centenario da Independéncia, as custas da vida
dos “nossos avos” (LEDEZMA, 2009, p. 71).

Um exemplo de muitos que evidenciam como a memoria coletiva dos baianos
sofre influéncia da midia, que ajuda a construir e consolidar tradi¢cdes, costumes,
sentimento de pertencimento e tracos identitarios. Mas também um exemplo que
mostra como articulacdes podem ser criadas para formar marcos na nossa memoria
e consequentemente simbolos e referéncias para a nossa identidade.

Assim, observamos que a memoria coletiva, tal como as identidades culturais,
também sofre influéncia significativa dos meios de comunicacao, que possuem como
matéria-prima dos seus produtos: narrativas, imagens e acontecimentos, que Sao
reproduzidos e reformulados diariamente, contribuindo para uma rede complexa que
envolve a memoria coletiva. Neste processo, a midia e as novas tecnologias criam o
conjunto de memorias de segunda mao, aquelas que ndo sao vivenciadas diretamente
pelo individuo, mas que ajudam a sociedade interpretar a realidade.

E que a tecnologia e os meios de comunicagao alteram nossas percepcgoes.
Ela transforma padrdes, formas de pensar, de ver e até de raciocinar. Um leque de
possibilidades para se pensar a relacdo da memdria, da comunicacdo social, dos
sistemas culturais e os reflexos dessa relacdo na nossa sociedade e no nosso
comportamento. “Incorporamos inconscientemente normas culturais e memdrias
compartilhadas pelos meios de comunicagédo que transformamos em coisas nossas”
(NASCIMENTO, 2014, p.14).

6 No artigo Religiosidade civica na Bahia: comemorando o primeiro centendrio da independéncia a 2
de julho de 1923. entre a memdéria nacional e a memodria regional, Ledezma (2009) conta como a Bahia
se torna o epicentro da nacionalidade a partir das comemoracdes do 2 de Julho.



34

Ao abordar “A Midia e a Modernidade”, John B. Thompson (2012) mostrou que,
desde a segunda metade do século XIX, o desenvolvimento da tecnologia da
telecomunicagao foi significativo para a extensdo da disponibilidade das formas
simbdlicas. A informacgao e o conteudo simbdlico passaram a ser transportados em
distancias maiores em tempo cada vez menor.

O desenvolvimento dos meios de comunicagcdo de massa criou o que
Thompson chamou de “historicidade mediada”, ou seja, o sentido de passado e
como eles nos alcanca depende de formas simbodlicas mediadas. E também criou a
‘mundanidade mediada”, pois nossa compreensdo de mundo modelada cada vez
mais pela mediacao de formas simbdlicas. E, ao alterar a compreensao do lugar e do
passado, os meios de comunicagcdo modificaram o sentido de pertencimento dos
individuos, a compreensdo dos grupos e das comunidades a que eles sentem
pertencer. Esse processo é chamado de “socialidade mediada” (THOMPSON, 2012,
p.36-40).

Observamos como identidades e a memoria estdo conectadas uma a outra e
como 0s meios de comunicacédo sao fundamentais para esse sistema complexo de
significados, que nos ajuda a interpretar o mundo e forma como interagimos com ele
e com os individuos 0s quais nos conectamos e trocamos experiéncias,

conhecimentos e afeto.

1.3.1 Que baianidade é essa?

Definida como “quadro de referéncias de um modo de ser baiano, cujas origens
remontam ao século XIX e que foi se desenvolvendo no plano da midia” (MOURA,
2011, p. 1). A baianidade, segundo Milton Moura, “baseia-se na caracterizagcdo do
modo de ser baiano sobre trés pilares: a familiaridade, a sensualidade e a
religiosidade” (MOURA, 2011, p. 1), elementos que carregam em si um enorme acervo
simbdlico que ajudaram a construir e sustentam a ideia de baianidade que se
desenvolveu na midia, com finalidades politicas e econdémicas.

A familiaridade, primeiro pilar apontado por Moura, trata-se da forma como os
baianos se comportam e se relacionam entre si. Uma experiéncia que nao ha
estranhamentos, marcada pela proximidade, como se ndo houvesse barreiras e

distanciamentos sociais, resultando em um relacionamento tipico de grandes familias,
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gue apesar das diferencas de seus membros, existe intimidade, afinidade e simpatia

entre outros sentimentos.

A sociedade baiana se diz sob o signo da familiaridade. Por mais
desiguais que sejam em termos de prerrogativas, os individuos
parecem conhecidos entre si. Na experiéncia corriqueira como na sua
representacao pelo que poderiamos chamar grosseiramente de senso
comum, nado h& Ilugar para o estranhamento radical. Tal
reconhecimento, para além da experiéncia e da constatacdo da
desigualdade, faz com que o interlocutor mais distante resulte
préximo, seja percebido como préximo (MOURA, 2001; p. 161).

Esse pilar, identificado por Moura, esta presente no cotidiano dos baianos e se
manifestam em conversas que surgem nhas viagens de transportes coletivos, em
espacos publicos e privados, em festas e onde haja a oportunidade de contato e de
relacionamento. Essa familiaridade foi explorada em temas de campanhas
publicitarias, de musicas, de pecas de teatro e produtos midiaticos, como a peca O
Pai, O7, que foi transformado em filme e posteriormente em série da Rede Globo, que
mostra a vida ordinaria dos moradores do Pelourinho, centro antigo de Salvador, e as
guestdes sociais que afligem essa comunidade.

Um pilar ratificado pela pesquisa de Agnes Mariano, que investigou a
construcéo do discurso da baianidade nos séculos XIX e XX. Segundo ela:

A baianidade valoriza o gregarismo, o prazer de estar junto, a
participacdo de todos, a generosidade, a doacdo desinteressada, o
compartilhamento, o despojamento, a conciliagdo, a capacidade de
convivio entre diferentes, a alegria, a receptividade, a hospitalidade
(MARIANO, 2016, p.1).

O segundo pilar, a sensualidade, evidencia e valoriza o lado sexual dos
baianos, uma exaltacdo dos corpos e suas performances. “A baianidade é
normalmente associada a negritude, os baianos seriam naturalmente muito sensuais,
atraindo-se intensamente na vida cotidiana e despertando, também ou principalmente,
forte atragdo nos nao baianos” (MOURA, 2001, p. 163):

Outro item importante é que, a0 mesmo tempo em que a sexualidade
é reafirmada como valor central e considerada espaco fundamental de

7 O seriado é baseado na peca Trilogia do Peld, de Marcio Meirelles, que também deu origem ao filme
O Pai, O, langado em 2007 e dirigido por Monique Gardenberg. A express&o baiana “O Pai, O” quer
dizer “Olhe para isso, olhe”. O programa é resultado de uma coprodugéo entre a TV Globo e a produtora
Dueto Filmes (MEMORIA GLOBO, 2009).
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realizacdo, a sensualidade é compreendida como continua a vivéncia
da natureza, uma vez que se desenha em consonancia com 0s papeéis
tradicionais. Isto se continua na naturalizacdo das praticas e
ordenamentos sociais, o0ou seja, Sua compreensdo como
desdobramentos naturais da sexualidade e da etnicidade (MOURA,
2001; p. 163).

A sensualidade, assim como a familiaridade, também foi difundida por meio de
producdes artisticas e pela midia. Podemos constatar essa valorizagdo da
sexualidade em diversas personagens de Jorge Amado®, como Dona Flor® e Tereza
Batistal®. Bem como, nas obras de Carybé!?, que evidenciam as curvas das mulheres
negras da cidade do Salvador, na sua vida cotidiana, em manifestagdes populares e
em celebracdes religiosas, o terceiro pilar da base da baianidade.

Neste ultimo pilar temos o sincretismo baiano que sdo reforcados a cada festa
popular, como a festa do Senhor do Bonfim e de Santa Barbara, que no sincretismo
temos os orixas Oxala e lansa respectivamente, que recebem grande cobertura pela
midia local com entrada em programas nacionais de televisdo com grandes

audiéncias e relevancia, como o Jornal Nacional, da Rede Globo. Moura afirmou:

O mundo das divindades, sejam 0s santos, sejam 0s orixas, sejam
ainda outras entidades, perpassa continuamente a esfera do cotidiano.
Como este mundo divino ndo parece tensionado por alguma forma de
projeto historico de mudanca, ndo pode ndo resultar como vetor de
mistificagdo e, assim, de conservadorismo. Os deuses estariam
permanentemente mantendo a sociedade tal como se nos configura e
caberia ao individuo inserir-se sabia e respeitosamente nesta
dindmica, esforcando-se por propiciar as divindades no sentido de ver
atendidas suas demandas (MOURA, 2001; p. 163).

Além da cobertura das festas populares, esse pilar também €& fortemente
marcado pela producéo artistica, principalmente na musica e na literatura. Esse pilar,

assim como a sensualidade, esta fortemente ligado a negritude e toda a

8 Jorge Amado foi jornalista e um dos maiores representantes da literatura brasileira modernista, com
uma obra marcada pelo regionalismo e pela denuncia social. Nasceu em 1912, no distrito de Ferradas,
municipio de Itabuna, no sul da Bahia, e morreu no ano de 2001, em Salvador (FUNDACAO JORGE
AMADO).

® Dona Flor e Seus Dois Maridos conta a histéria de uma mulher, a professora de culinaria Floripedes
Paiva, que conhece em seus dois casamentos sucessivos a dupla face do amor. Publicado em 1966 e
foi adaptado para o cinema, o teatro e a televisdo (FUNDACAO JORGE AMADO).

10 Tereza Batista Cansada de Guerra é o 21° livro, um romance escrito por Jorge Amado e publicado
em 1972. O livro conta a histéria de uma jovem obrigada a se prostituir (FUNDACAO JORGE AMADO).
11 Carybé foi pintor, gravador, desenhista, ilustrador, ceramista, escultor, muralista, pesquisador,
historiador e jornalista argentino, brasileiro naturalizado e residente no Brasil desde 1949 até sua morte
em 1997 (ESCRITORIO DE ARTE).



37

ancestralidade africana presente em Salvador e no Recéncavo da Bahia. Como
afirmou Agnes Mariano:

Na primeira metade do século XX, fala-se muito do Senhor do Bonfim,
do catolicismo popular. A partir da segunda metade do século XX, a
religiosidade afro-brasileira, especialmente os orixds e ritos dos
candomblés jeje-nagds sdo muito citados. Sao descritas, nos dois
periodos, diversas manifesta¢des, como Lavagem do Bonfim e Festa
de Yemanja (MARIANO, 2016, p.1).

Com este pilar concluimos essa incursdo sobre o conceito de baianidade e os
elementos que os sustentam. Essa explanacéao dos pilares identificados por Moura,
nos leva a contribuicdo de Roque Pinto (1998, p. 3) que conceituou a identidade
cultural baiana como um “instrumento de interpretagdo e auto-representacédo dos
baianos, materializado em uma série de tracos tomados como naturais e evidentes,
como se emanassem da vida popular’. Para Mariano, Essas ideias se alimentam de
experiéncias concretas, histéricas, habitos, projecbes, aquilo que pensamos que

somos, aquilo que outros grupos dizem que somos” (MARIANO, 2016, p.1).

As identidades culturais — como a baianidade, a mineiridade, o
gauchismo e outras — séo ideias compartilhadas socialmente, ideias
gue se difundiram sobre como as pessoas de determinado grupo séo,
pensam, sentem, comportam-se, 0 que € considerado valioso ou nao
dentro desse ambiente cultural (MARIANO, 2016, p.1).

Podemos aproximar esse processo de midiatizacdo'? da baianidade e o uso de
simbolos culturais como naturais e evidentes, como se emanassem da vida popular,
do conceito de “tradicado inventada” definido por Hobsbawm e Ranger (1983, p. 1),

uma das formas como se constroem identidades culturais no mundo p6s-moderno:

Tradicbes que parecem ser antigas sdo muitas vezes de origem
bastante recente e algumas vezes inventada... Tradicdo inventada
significa um conjunto de praticas... de natureza ritual ou simbdlica, que
buscam inculcar certos valores e normas de comportamento através
da repeticdo, a qual automaticamente, implica continuidade com um
passado histérico adequado. (HOBSBAWM e RANGER, 1983, p. 1).

12 Consideramos o conceito de midiatizacdo de Muniz Sodré (2008, p.21): uma ordem de mediagdes
socialmente realizadas no sentido da comunicagéo entendida como processo informacional, a reboque
de organizagdes empresariais e com énfase num tipo particular de interacdo — a que poderiamos
chamar de ‘tecnointeragdo’ — caracterizada por uma espécie de protese tecnoldgica e mercadolégica
da realidade sensivel, denominada medium.
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Nessa perspectiva, Rodrigo Bomfim Oliveira, Eliana Albuguerque e Marllcia
Rocha (2007, p. 12) afirmam que o discurso da baianidade foi forjado por interesses
politicos econémicos, ligados a uma construcdo identitaria da modernidade por meio
da exposicdo nos mass media e numa estratégia de mercantilizacdo de certa
alteridade.

No rol das representacdes ligadas a no¢cdo de baianidade, existem
espacos e producgdes culturais ndo contemplados, entretanto, sado
evidenciados na categoriza¢do imagética da Bahia, somente: a cidade
de Salvador e o Recbncavo. Pode-se dizer que o ser baiano,
personagem protagonista da baianidade, amplamente divulgado e
comercializado pelos meios de comunicagdo na divulgacao turistica
do Estado, tem sua pluralidade cultural reduzida aos estratagemas
mercadolégicos ligados ao planejamento turistico, principalmente,
aquele ligado as acdes de marketing e publicidade. (OLIVEIRA,
ALBUQUERQUE e ROCHA, 2007, p. 12).

Essa influéncia da midia na constru¢do do imaginario apontada por Oliveira,
Albuquergue e Rocha pode ser observada na representacdo da cultura baiana, que
ficou conhecida nacionalmente como baianidade, através de producfes ligadas a
midia. Marcada por tracgos fortes do cotidiano e por influéncias africanas presentes na
regido de Salvador e do Reconcavo da Bahia, a baianidade passou a ser fortemente
investida pelas midias que ajudou a transforma-la em um produto turistico.

Os produtos midiaticos nos seus mais variados formatos, que envolvem
diversos processos de producdo e meios de distribuicAo complexos, se tornaram
objetos de analises e pesquisas por possuirem funcdo vital na construcdo e na
consolidacédo das identidades culturais, por meio de producdes ligadas a musica, a
literatura, ao cinema, ao jornalismo e outras formas de expressfes. Esse processo
ocorre por meio da edificagdo de um discurso de determinado lugar ou povo,
marcados por caracteristicas regionais, habitos cotidianos, manifestacdes populares,
entre outras possibilidades, que trabalhadas a exaustdo se tornam referéncias para
outros povos, sobretudo, tracos fortes da identidade cultural daquele povo.

Dentro dessa perspectiva, 0s meios de comunicacao de massa sao guindastes
dessas construcdes e pecas importantes da engrenagem por conta do seu alcance,
da sua audiéncia e, principalmente, da credibilidade que muitos grupos possuem pela
tradicdo criada ao longo do tempo. Oliveira, Albuquerque e Rocha (2007, pg. 8)
afirmou no seu artigo Imaginario e Formacao Identitaria — o mito da baianidade e sua

apropriacao pelo turismo, que “os meios de comunicagao interferem na construgéo do
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imaginario e possuem uma relacdo intima com o individuo, intervindo em escolhas,
decisdes, reestruturando as relagdes sociais, 0os gostos e desejos”.

Como aponta Taiane Fernandes e Luiz Nova (2006), a baianidade se divide em
etapas conforme os seus contextos sociais, culturais econbmicos e politicos. “A
baianidade da primeira metade do século anterior, na obra de Jorge Amado e nas
composi¢cdes de Dorival Caymmi, expressa uma Bahia marcadamente bucdlica e
praieira, folclorizada através da preguica e malemoléncia do baiano” (FERNANDES e
NOVA, 2006, p.2). Segundo os autores, “este perfil tornara-se contraditorio as
pretensdes hegemodnicas da industrializacao e foi sendo superado em busca de um
padrao identitario moderno, marcadamente urbano, adequado aos fast food’s da
sociedade contemporanea e a modernizagcdo pretendida” (FERNANDES e NOVA, 2011,
p.2).

Na metade do século XX ha uma reconfiguracao da ideia de baianidade, tendo
como foco o crescimento da economia por meio do turismo e da cultura, como

pontuou, Fernandes e Nova:

Reafirma a hospitalidade da velha Cidade da Bahia e potencializa as
raizes histérico-culturais, o patrimdnio histérico e natural, destacando
a afrodescendéncia que se reconfigura e consolida-se como atrativo
turistico, atividade econémica planejada e consolidada como principal
caminho do desenvolvimento econémico da Bahia, a partir do Plano
Estratégico do governo do Estado, no inicio da década de 90, do
século XX, que percebe e se apropria do processo sociocultural em
curso (FERNANDES e NOVA, 2006, p.2).

Esse processo comegou a se solidificar nos anos 1970, no periodo do governo
de Antonio Carlos Magalhées, que era dono de uma grande rede de comunicacao que
envolve jornal impresso e emissoras de radios e TV. Um exemplo é a cangéo “Sé Se
Vé Na Bahia”, composta por Roberto Mendes e Jorge Portugal, que traz os versos:
“Gente que tira alegria da dor, Do batecum do batente, Todas as cores de gente,
Contas de todos os guias, Uma nacédo diferente, Toda prosa e poesia, Tudo iSso
finalmente s6 se vé, S se vé na Bahia”. A musica foi utilizada a exaustao pelo grupo
com propagandas em todos 0s seus canais, se tornando um dos bens simbdlicos

utilizado para representar a cultura baiana e fortalecer a ideia de baianidade:

A permanéncia no poder de um grupo politico Unico, liderado por
Anténio Carlos Magalhées, foi determinante para a legitimacao desta
identidade. A associacdo da cultura local ao turismo € iniciada em
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1971, com a criacdo da Bahiatursa e Emtursa e com 0 primeiro
governo de Antonio Carlos, vai ser desenvolvida de fato durante toda
a década de 90 até o ano de 2006, sob a conducao administrativa do
mesmo grupo (FERNANDES e NOVA, 2006, p.2).

Segundo Fernandes e Nova (2006, p.2), o termo baianidade neste momento
“pretende uma unidade de producgéo cultural, praticas cotidianas, “posturas” ou “estilo”
do povo baiano, com caracteristicas ndo sdo encontradas na maior parte do estado,
antes, séo restritas a Salvador e ao Recdncavo”. Apresentando e edificando o
imaginario da Bahia como a terra felicidade, das praias, do verdo, da musica e da

religidio. E preciso ressaltar também que

Ainda hoje a Bahia participa do imaginario de muitos brasileiros como
um refagio. Para alguns, um lugar de festa, prazer, liberacdo de
repressdes. Para outros, como um paraiso, com praias interminaveis,
tranquilidade, auséncia de pressa. Para outros, como referéncia
espiritual ou religiosa. Claro, existem muitos também que tém medo,
ouviram falar que h& muito atraso, pobreza, sujeira, violéncia. O
curioso €, sentindo atracdo ou repulsa pela Bahia, todo brasileiro ja
ouviu falar e tem opinido a respeito. Nem todas as identidades culturais
brasileiras s&o tdo conhecidas (MARIANO, 2016, p.1).

E é importante frisar que essa ideia de baianidade é um discurso generalizado
e excludente, abordando apenas uma Bahia centrada nas praticas culturais de

Salvador e do Recbéncavo da Bahia. Como pontuou Mariano:

Como qualquer generalizacdo, o discurso da baianidade € limitado.
Ele também € excludente, na medida em que ignora outras
baianidades. A baianidade famosa, afro-baiana, reforca e destaca
aspectos que dizem respeito a uma certa regidao do estado. Desse
modo, ignora outras regides da Bahia, que cultivam habitos e valores
bem distintos. Essas pessoas ndo se veem representadas nesse
discurso (MARIANO, 2016, p.1).

Neste discurso de baianidade trabalhado pela midia, principalmente em ambito
nacional, que ndo contempla as praticas culturais do interior do estado, também ignora
a realidade da populacao periférica de Salvador, como “o Suburbio Ferroviario vivido
cotidianamente por seus moradores, em que contabiliza diariamente, nas sombras
luminosas das noites os cadaveres desovados, mortos sem sepultura” (ESPINHEIRA,
2004, p.314).

Assim, aléem do conglomerado da familia Magalhdes, o Grupo A Tarde, que

também possui jornal, radio e portais de internet, contribuiu para a construcéo e
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solidificacdo dessa ideia de baianidade generalizada e excludente. Com mais de 100
anos de existéncia, o jornal A Tarde, principal produto do grupo e publicacdo de maior
circulacéo no estado e no Nordeste durante décadas'?, exaltou nas suas capas e nos
encartes de cultura e de entretenimento, as expressdes textuais, os simbolos e as
figuras representativas dessa baianidade. Além disso, o jornal fez a cobertura de
diversos momentos historicos que foram fundamentais para a construcdo da
identidade cultural baiana, como as transformacdes nas festas populares e o
surgimento de novos artistas e movimentos culturais.

Atualmente, em 2021, os maiores grupos de comunica¢ao do estado continuam
trabalhando a ideia de baianidade em seus produtos, mas ressignificando simbolos,
conceitos e imagens, principalmente, os grupos supracitados. A Rede Bahia explora
a ideia de baianidade com os programas de televisdo Mosaico Baiano e Conexéo
Bahia. J& no grupo A Tarde, a representacdo de baianidade esta presente tanto no
jornal impresso quanto na recém extinta revista Muito, que se tornou a principal revista
cultural do mercado do Norte e Nordeste e alcancou destaque nacional. A revista é
objeto desta pesquisa por ser voltada essencialmente para a cultura baiana, com
grande espaco para personagens e simbolos que se relacionam com a memoéria e
com a historia do estado.

ApOs esse percurso, compreendemos por que a Bahia tem uma imagem de que
€ a terra do culto a todos os santos e das expressdes folcléricas que ostentam a
riqueza do imaginario popular. Um mosaico de celebracBes as crencas de origem
africana, indigena e portuguesa, berco de movimentos musicais e de artistas
renomados que por diversas vezes marcaram a historia do Brasil. Um Estado que
possui tragos Unicos na sua cultura e na identidade do seu povo. Por isso, a
baianidade passou a ser objeto de pesquisas que tém como principal foco discutir
conceitos de identidade e representacdo cultural e comunidades imaginadas. A partir
desse percurso, a concepc¢ao de baianidade foi colocada no centro de questbes pos-
modernas.

Os estudos sobre a baianidade se tornaram fundamentais para trabalhos que
tém como objetivo investigar a formagéo e o processo de transformacao da identidade
cultural da Bahia. Além de ser referéncia para analises de produtos e simbolos

culturais que buscam reproduzir ou representar o modo de vida dos soteropolitanos e

13O jornal cearense Diario do Nordeste, segundo ranking realizado Instituto Verificador de Circulagéo
(IVC), assumiu a lideranca regides Norte e Nordeste, desde 2005 (DIARIO DO NORDESTE, 2005).



42

dos moradores do Recéncavo. Envolto no processo de construcéo da identidade local,
0s meios de comunicacdo da Bahia também se tornaram alvo de diversos estudos
sobre a baianidade, na tentativa de se conhecer como ocorre a divulgagéo do discurso
que fortalece essa concepcao. Por meio de diversas linhas de pesquisas, todos os
grandes grupos sdo constantemente analisados e confrontados com as teorias e
conceitos de comunicacéo, identidade e cultura.

Neste capitulo, observamos que a midia possui uma influéncia significativa na
formacgéo da identidade cultural e da memodria coletiva e que ambas estéo inseridas
na construcdo social dos individuos, constituindo um sistema complexo de
significados, que afeta a forma como se comporta diante das questdes do mundo,
assim como, a forma que se relaciona com a sociedade e com o outro. Mas nao
podemos perder de vista que estamos tratando de um sistema complexo e, portanto,
devemos ter a clareza que a memodria coletiva partilhada por um determinado grupo,
bem como a identidade de uma comunidade pautam a midia, uma vez que ndo temos
uma organizacao linear desses processos.

A partir desta compreensao, conseguimos visualizar o sistema de significados
gue a baianidade se insere e como a memaria coletiva e a midia sdo importantes para
entendermos a evolucéo dessa ideia de baianidade. Assim, analisaremos no terceiro
capitulo a construcédo que revista Muito faz sobre a identidade cultural baiana e que

caracteristicas compdem o status atual da baianidade para a revista.
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2. O JORNAL A TARDE E O SURGIMENTO DA MUITO

A historia da Muito, langada no mercado em abril de 2008, é entrelagada com
o jornal impresso A Tarde. Distribuida encartada ao periddico aos domingos, essa
ligacdo se iniciou desde a sua criacao, que foi motivada para alavancar as vendas do
jornal, até o seu fim em 2019, quando deixou de ser uma revista para se tornar um
caderno da edigao dominical.

Qual foi o papel da revista Muito dentro do jornal A Tarde? Em que ela
contribuiu ou acrescentou ao jornalismo cultural do periédico e seu Caderno 2? Quais
0S pontos de tensdes entre os espacos destinados a cultura baiana?

Estas questbes instigam este segundo capitulo, onde busca-se compreender
0S contornos e os contextos da Muito e o local que ocupou como revista no grupo A
Tarde, principalmente no ambito cultural, e, para se atingir esse objetivo, é preciso
conhecer a histéria do jornal e o espaco cultural da publicacdo, o Caderno 2, uma vez
que se comunica com o0 mesmo publico e tem sua linha editorial alinhada com o
periédico.

Esta segunda etapa tem como base pesquisas sobre a historia da imprensa na
Bahia, especificamente sobre o Grupo A Tarde (RIBEIRO, 2012; LENE, 2019) e sobre
jornalismo cultural (MIRANDA, 2001; GADINI, 2006; FARO, 2014). Ele esta
organizado em quatro topicos: O jornal A Tarde, dedicado a histéria do jornal e sua
linha editorial; O jornalismo cultural no Brasil; A editoria de cultura - o Caderno 2,
direcionado ao espaco da cultura na publicacdo; A revista Muito, direcionado ao
surgimento da revista e seus contextos; e O discurso hegemonico do A Tarde, onde

fazemos uma reflexéo sobre o discurso da publicacao.

2.1 O jornal A Tarde

Fundado pelo jornalista e politico Ernesto Simdes Filho'#, em 15 de outubro de
1912, o A Tarde sempre teve a politica nas suas engrenagens fundantes, fruto da forte
atuacao de Simdes Filho como aliado de governos e por ter sido deputado e ministro
(LENE, 2019).

14 Ernesto Simoes da Silva Freitas Filho nasceu em Cachoeira, na Bahia, em 4 de outubro de 1886, e
morreu no Rio de Janeiro, em 24 de novembro de 1957 (LENE, 2019).
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A linha de atuacado do jornal foi explicada por Simdes Filho em editorial que
assinou na edi¢ao de 15 de outubro de 1912 (citado em RIBEIRO, 2012, p.24): “entao,
combateremos o que se nos afigurava condenavel no partidarismo adverso ao nosso,
sem um instante sequer langarmos mé&o de outros processos que nado fossem os da
mais absoluta probidade profissional”. O ideario continuou: “a luta pelos mais nobres
deveres da civilizacdo ndo pode deixar de ser a nossa preocupacdo assidua e
constante, sem embargo da feicdo principal D’a Tarde ser a de um jornal de
informacgdes” (ibid.).

Vespertino informativo, pretendia ser “imparcial, mas nao indiferente; neutro,
mas nao se esquivaria das controvérsias partidarias”. Seria “mais sereno do que
violento” mas, “se atacado, repeliria a ofensa a altura”. Firmando essa diretriz estava
a figura de Simdes Filho, que enquanto viveu foi a for¢a propulsora do jornal. Na
maioria das vezes, a posicéo do periédico em face dos problemas locais e nacionais
confundia-se com a do seu fundador, diretor e proprietario (SAMPAIO, 2001, apud
LENE, 2019, p.72).

Como exemplos dessa atuacado politica, o fato de o jornal ter se tornado o
principal 6rgdo de expressao das for¢cas oposicionistas a dominacao politica de J. J.
Seabra na Bahia, que chegou ao fim em 1924, ou quando o A Tarde se tornou porta-
voz da elite no poder antes da Revolucao de 1930. Em outros momentos, a publicacéo
promoveu grandes campanhas de opinido, prépria do jornalismo afirmativo, e teve
posicdo conciliatoria como nas manifestacdes operarias (LENE, 2019).

Essa caracteristica de jornal cujo posicionamento se confundia com a de seu
fundador ndo era uma exclusividade do periédico baiano, mas uma caracteristica da
imprensa da época e do jornalismo que se desenvolveu no século XIX. Em uma
pesquisa sobre a imprensa do Rio de Janeiro, Ana Paula Goulart Ribeiro, observa que
a partir de 1821 (com o fim da censura prévia) o jornalismo era profundamente
ideoldgico, militante e panfletario. O objetivo dos jornais, antes mesmo de informar,
era tomar posicdo, tendo em vista a mobilizacdo dos leitores para as diferentes
causas. A imprensa, um dos principais instrumentos da Iluta politica, era
essencialmente de opinido (RIBEIRO, 2007).

Historiadores da imprensa, como Nelson Werneck Sodré (1999) e Juarez Bahia
(2009), registram que 0s jornais comegam a adquirir um sentido de empreendimento
mercantil notadamente nos fins do século XIX e comeco do século XX. Mas nessa

fase a maioria dos diarios era essencialmente instrumento politico. Pequenos em
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termos de tiragem e de recursos econdmicos, eram influentes em fazer ou desfazer
governos, em promover ou perseguir determinadas personagens politicas. A callnia,
a troca de favores, as matérias pagas e até a chantagem eram muito comuns (HONS,
1982, apud RIBEIRO, 2007).

O posicionamento do jornal A Tarde deixa evidente a relacédo de poder na qual
a publicacdo se inseriu, assim como atuou de forma hegemonica junto as elites.
Considerando neste momento o conceito de hegemonia ampliado pelo marxismo que
levou a “definicdo para as relagdes entre as classes sociais, especialmente as
definigdes de uma classe dominante”, (WILLIAMS, 1979, p. 111). No que tange ao A
Tarde, a sua hegemonia foi observada por Miranda (2001) ao apontar que a postura
do jornal sempre foi de se manter na posi¢éo de defesa dos préprios interesses, haja
vista que suas manifestacfes politicas sempre defenderam o status quo vigente:

Assim, fica claro aos olhos de leitores atentos, que ndo se trata de
momento de oposi¢cdo ou combate ideoldgico: enquanto uma pagina
bate forte no ex-senador, no prefeito e no governador que mantém os
cofres ainda fechados, outras omitem denuncias e até exaltam o
trabalho de bracos importantes da politica Carlista (MIRANDA, 2001,
p.138).

Além da forte veia politica, o qual fez a publicacdo apoiar todos os governos
ditadores, o periédico também foi pioneiro na comercializagdo de espacos em jornais
para publicidade, instaurando uma nova relacdo comercial entre as entidades
jornalisticas e anunciantes. Um movimento que gerou fortes criticas devido a
possibilidade de interferir e comprometer a atuacdo jornalistica. Essa inovacao
“‘introduziu a venda do espago para publicagado de informagdes de interesse privado,
chamando os tais anuncios de “populares”, precursores dos atuais classificados. A
proposta chocou os demais 6rgéos de imprensa, acostumados de longa data a cessao
gratuita do espaco a seus anunciantes” (BOAVENTURA, 2012; SPANNENBERG,
2012 apud LENE, 2019, p. 72).

E importante salientar que essa virada comercial, com comercializacdo de
espagos, também esta relacionada a politica, pois ocorre com a perda dos
investimentos da era Antbnio Carlos Magalhdes (ACM), o qual perdeu por fazer
enfrentamentos contra o seu governo. “Com a perda do quinhao publicitario, A Tarde

tratou de investir na modernizag&o tecnolégica e criou um departamento de marketing
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gue permitiu & empresa aumentar a sua arrecadacdo comercial (publicidade e
propaganda) através de fatias do mercado privado” (MIRANDA, 2001, p.138).
Simodes Filho morreu em novembro de 1957, mas os modos operantes do A
Tarde permaneceram mantendo o prestigio do jornal, principalmente no jornalismo
politico, sua posi¢cdo no mercado baiano e o valor da sua marca, que ja recebeu os
titulos de maior jornal da Bahia e do Nordeste, o que ajudou na construcdo da sua
tradicdo. Como aponta o secretario de Redacdo do Jornal, Luiz Lasserre, em

entrevista a Hérica Lene no ano de 2018:

A linha editorial do A Tarde é definida como “absolutamente regional”,
“um jornal da Bahia para os baianos”. E um veiculo afinado com os
interesses do estado, que ja capitaneou campanhas, por exemplo, “A
Bahia nao se divide”, quando houve um movimento separatista do sul
do estado. O jornal valoriza muito a opinido e tem uma tradicdo de
colunas politicas fortes (LASSERRE, 2018 apud LENE, 2019, p.86).

Mas os grandes desafios para manter o jornal vivo surgem no século XXI,
quando inclusive chegou a ser vendido em janeiro de 2016 a holding paulista Piatra
SP ParticipacBes S/A, empresa liderada pelos empresarios Felicio Rosa Valarelli
Junior, da WYX Holding, e Roberto Lazaro, do Grupo DX Investimento, especializado
na compra de empresas em dificuldade financeira (PITOMBO, 2016). Mas logo

retornou para o controle da familia Sim&es, como explicou Lene (2019):

O negdcio iniciado em 2015 foi fechado em janeiro de 2016 incluiu,
além do jornal, a aquisicao da radio A Tarde FM, do Massa!, do portal
A Tarde On-line e da gréafica pertencente a empresa. A Folha de
S.Paulo chegou a publicar noticia e apurou que a empresa foi
comprada por R$ 25 milhdes, que seriam pagos em cinco anos.
Informou também que o A Tarde possui dividas com bancos,
fornecedores e débitos trabalhistas estimados em R$ 150 milhdes,
passivo que seria assumido pelos novos donos. Mas, em margo do
mesmo ano, a familia Sim&es acabou reassumindo o controle do
Grupo e destituiu os conselheiros e diretores nomeados a pedido da
Piatra SP Participacdes S.A e Invest Consultoria Eirelli - Me, pelo ndo
cumprimento de clausulas contratuais do acordo de venda celebrado
entre as partes (FRANCA, 2016, apud LENE, 2019, p.89).

A crise levou o Grupo A Tarde a uma reorganizagao que impactou na reducao
de funcionarios em todas as areas, na producdo de conteudo que passou a ser
compartilhado entre os produtos e logistica do jornal. “As redacbes foram integradas,

funcionam no mesmo espacgo, mas com equipes de profissionais diferentes. A redacgéo
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produz trés produtos: os jornais A Tarde, Massa! e o portal A Tarde On-line” (LENE,

2019, p. 87). Em relacdo a producao do contetdo informativo Lasserre afirmou:

Os materiais sdo compartilhados. Do material que o Massa! produz,
muitos sdo os mesmos que sdo publicados na pagina, nos fazemos
uma adequacdo da linguagem e publicamos no portal. Material do
portal a gente também usa. E o portal, basicamente, de uma virada de
um dia para o outro, 70% do material vém do impresso. A gente
direciona em quem vai cobrir 0 qué. Se o A Tarde ta cobrindo uma
matéria, ai o Massa! ndo vai. O Massa! cuida mais de questdes como
segurancga publica. A Tarde trata de outras questdes, da politica, da
economia. Esportes, cada um tem sua equipe, mas dialogam muito
(LASSERRE, 2018, apud LENE, 2019, p.87).

Atualmente, o Grupo busca manter a estabilidade para superar a crise como
aponta Lene. “Hoje o desafio do A Tarde, destacou Lasserre, € se manter estavel,
com anunciantes e assinantes regulares e vendas em bancas. Apesar dos demais
produtos e servicos do Grupo, que continuam também suas atividades, a parte dos
anuncios é mais forte” (LENE, 2019, p.90). Assim como manter o didlogo com o
publico. “Lasserre disse que estdo buscando algumas estratégias: como o jornal tem
grande capilaridade do interior, executam um projeto de educomunicacéo, o A Tarde
Educacéao, feito em parceria com as prefeituras, que usam em sala de aula; e o uso
do perfil do jornal nas redes sociais” (ibid., p.91).

O publico do A Tarde e consequentemente da Muito esta centrado em
Salvador, apesar da sua capilaridade no interior. “Compreende as classes A e B,
moradores de centros urbanos, atingindo homens e mulheres, moradores de
Salvador, a partir dos 25 até 55 anos” (VLADI apud NATANSOHN & PARANHOS,
2013, p. 92). Uma vez que essa definicdo de publico-alvo é reflexo desse histérico,
que constituiu um editorial focado nas elites, em interesses proprios e econémicos.
Uma logica hegemoénica e baseada nas relagbes de poder cultivadas ao longo dos
seus mais de 100 anos, completados em 2012.

O Grupo A Tarde criou outros produtos em busca de oferecer um jornalismo
populart®, como o jornal Massa!, para atender as demandas das classes com menos
poder aquisitivo (C, D e E) da Bahia, mas principalmente de Salvador e Regiao
Metropolitana. Criado no ano 2000 como uma estratégia do grupo para enfrentar a

15 Marcia Franz Amaral faz uma abordagem especifica sobre o crescimento desse segmento no livro
Jornalismo Popular (2006).
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concorréncia do Correio da Bahia, da Rede Bahia, que, com um preco mais barato,
ultrapassou o A Tarde em circulagcdo em 2010, dois anos ap0s passar por uma reforma
editorial e grafica (LENE, 2019, p.88). Essa estratégia pode ser entendida como uma
tentativa de manter a tradicdo do A Tarde e nao promover grandes mudancas
editoriais que viessem desqualificar o jornal, além de continuar fidelizando o seu
publico.

A criacdo do periédico popular pelo grupo baiano seguiu uma tendéncia
observada nas principais capitais do pais apos o Plano Real. A insercdo das classes
com menos poder aquisitivo no mercado consumidor fez com que grandes empresas
de comunicacdo, como o Infoglobo, Folha de S. Paulo e RBS, desengavetassem
projetos de jornais populares em busca dos novos leitores potenciais que emergiram
apos a estabilizacdo da moeda.1®

2.2 O jornalismo cultural no Brasil

Antes de iniciarmos a nossa incursao sobre o Caderno 2 e o surgimento da
revista Muito, se faz necessario explorar o jornalismo cultural no Brasil e suas
principais tensées. Um debate importante para essa pesquisa que vai nos possibilitar
perceber com mais clareza as articulacbes da producdo do jornalismo cultural no
Caderno 2, bem como na Muito, que analisaremos no terceiro capitulo dessa
pesquisa.

No Brasil, “o jornalismo cultural ganhou forga no final do século XIX e foi muito
bem representado por grandes icones da literatura como Machado de Assis, que
comecou a carreira como critico de teatro, resenhista e ensaista” (RIGOLON, 2016,
p.1). Ja no século XX, precisamente na década de 1950 “os cadernos culturais se
transformaram em objeto de desejo da maioria dos jornais brasileiros depois que foi
criado o Caderno B, do Jornal do Brasil” (BARRETO, 2006, p. 1).

Capazes de estabelecer um vinculo afetivo com o leitor, que passa a dialogar
com os colunistas, o jornalismo cultural ocupa um papel importante na imprensa

brasileira. Na atualidade, além das se¢fes destinadas a critica da producéo intelectual

16 Com o controle da inflacédo e a possibilidade de parcelamento das compras, o setor varejista voltou-
se para essas classes e procurou veiculos para fazer divulgar sua publicidade. O Infoglobo langou o
Extra em 1998. Em marco de 1999, o Grupo Folha langou o Agora Sdo Paulo (VILELA, 2002, p. 31,
apud LENE, 2013, p.370).
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e artistica, e dos cadernos de Cultura, existem mais de 20 titulos de revistas
especializadas de diversos setores culturais em circulacdo no Brasil (FARO, 2014,
BARRETO, 2006).

Apesar da sua longevidade e da sua relevancia, José Salvador Faro aponta
que “o jornalismo cultural ainda nao conseguiu produzir em torno de si reflexdes
académicas que deem conta de sua complexidade” (FARO, 2014, p.10). Uma vez que
os profissionais que atuam na area enxergam a atividade apenas por um angulo
comercial e as reflexdes académicas sao seduzidas por essa relacao entre o mercado
de bens simbdlicos e o jornalismo. Um cenario que pode ocultar a complexidade da
producao do jornalismo cultural, tanto do ponto de vista da atuac&o profissional, como
do conteudo produzido (FARO, 2014).

Segundo Faro, no mercado h4 uma concepcédo de que o jornalismo cultural se
resume a uma producdo marcada por interesses empresariais, pelas pressfes das
assessorias e pela publicidade, aspectos que empobrecem a dimensédo social da

noticia.

Nesse sentido, cadernos, seccdes e suplementos que noticiam e
analisam os eventos classificados genericamente como “culturais” ndo
fazem mais que reproduzir uma mesma concepcao do Jornalismo em
geral, isto €, uma atividade marcadamente dominada por interesses
empresariais que se impdem aos veiculos por seu valor de mercado,
empobrecendo a dimensao social da noticia. No Jornalismo Cultural e
fora dele, a natureza fundamental das coberturas poderia ser resumida
a um desempenho profissional hegemonicamente dominado pelas
pressbes das assessorias de imprensa, pelas relacbes de poder
estabelecidas pelas empresas jornalisticas e pelo oportunismo
publicitario (FARO, 2014, p. 11).

E no ambito académico, onde encontramos reflexdes mais complexas mesmo
guando aborda o jornalismo cultural com viés empresarial e econémico, pois “imaginar
gue algum segmento midiatico ou jornalistico possa estar livre dessa ldgica seria
adotar um enfoque tdo abstrato e idealista quanto dissonante da observacdo dos
fatos” (FARO, 2014, p. 11), € necessario perceber a concepc¢éao do jornalismo cultural de

uma forma relativa.

Portanto, é preciso, segundo entendemos, relativizar a assertiva que
concebe o Jornalismo Cultural como uma pratica estruturada
exclusivamente por variaveis externas a matéria-prima com a qual
trabalha, sob pena de, ndo o fazendo, persistir um paradoxo bastante
comum nos estudos e nas pesquisas sobre o Jornalismo, isto é, o
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divorcio com que as praticas profissionais sdo vistas sob o prisma
tedrico-conceitual e aquilo que é observado no plano empirico ou, em
outras palavras, uma reflex@o teorica insuficiente para dar conta da
complexidade do fendmeno observado (FARO, 2014, p. 13).

Desta forma, Faro trabalha com a hipoétese que o jornalismo cultural “constitui-
se em um territorio de praticas jornalisticas que tanto os signos, valores e
procedimentos da cultura de massa quanto discursos que revelam tensdes contra-
hegeméonicas caracteristicas de conjunturas histéricas especificas” (FARO, 2014, p. 13).

Posicionamento ratificado por Douglas Kellner:

Partimos do pressuposto de que os textos da Cultura [na] midia ndo
sdo simples veiculos de uma ideologia dominante nem entretenimento
puro e inocente. Ao contrario, sdo produgbes complexas que
incorporam discursos sociais e politicos cuja andlise e interpretacao
exigem métodos de leitura e critica capazes de articular sua insercao
na economia politica, nas relagdes sociais e no meio politico em que
séo criados, veiculados e recebidos (KELLNER, 2001, p.13).

Assim podemos perceber a complexidade do jornalismo cultural e como as
suas producdes possuem tensdes, que envolvem os veiculos, os profissionais e
guestdes sociais, politicas e comerciais. Bem como, os desafios das reflexdes que
buscam compreender os fendbmenos que surgem no jornalismo cultural. Um processo

contraditrio e complexo, como pontuou Faro:

Esse delineamento tedrico-conceitual € que permite aprofundar a
identidade epistemoldgica do Jornalismo Cultural como um terreno
contraditério e complexo: de um lado, trata-se de uma instancia da
producdo jornalistica reiterativa dos signos da Cultura de massa,
espaco em que se torna possivel sua verificagdo como produto
mercadolégico e disseminador dos padrdes da industria cultural; de
outro, como outra instancia, a do transito de producéo e reflexdo
contra-hegemonica, cuja identificacdo escapa a logica linear das
relacdes discursivas consagradas nos demais setores da producao
jornalistica e cuja incidéncia reflete os contextos politico-ideolégicos
gue cercam, em cada situagao histérica, a pratica dos profissionais da
imprensa. (FARO, 2014, p. 18-19).

O delineamento tedrico-conceitual que adotamos nesta pesquisa. Toda a nossa
analise buscou compreender os fenbmenos na dimensdo do discurso, mas sem
perder de vista as relacdes comerciais, empresariais e politicas, que estdo inseridos
nesse processo. Inclusive, iniciamos a nossa investigacdo sobre a Muito se

aprofundando na historia jornal A Tarde e no seu espago cultural, o Caderno 2,
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buscando conhecer essas tensfes, que impactam direta e indiretamente na revista,

visto que se trata de produto que circula com o jornal.

2.3 A editoria de cultura - Caderno 2

E qual foi o papel da revista Muito dentro do jornal A Tarde? Em que ela
contribuiu ou acrescentou ao jornalismo cultural do periédico e seu Caderno 2? Quais
0s pontos de tensdes entre 0os espacos destinados a cultura baiana? Em busca dessas
respostas, analisamos cinco edigbes do caderno, sendo uma de cada década, o
primeiro exemplar e as edicdbes de comemorativa de 10, 20, 30 e 40 anos,
comtemplando os seus anos de existéncia cobrindo a cultura da Bahia.

Uma andlise necessaria, visto que ndo encontramos pesquisas que a bordaram
a histéria do caderno identificando seu processo de crescimento ao longo dos seus
40 anos de existéncia, pontuando mudancas editoriais, graficas e de critérios de
noticiabilidade. E importante salientar também, que essa andlise foi realizada com
objetivo de buscarmos as respostas propostas no capitulo e para entendermos como
o jornalismo cultural se constituiu no periédico e como se impacta na revista Muito.

Desde a sua primeira edi¢cdo, que possuia apenas seis paginas, o A Tarde
sempre esteve atento a cultura. Em meio as noticias politicas, policiais e do cotidiano
da cidade do Salvador e do estado da Bahia, as paginas do vespertino traziam
publicacdes de poemas, contos e resenhas. Com o passar do tempo o jornal
centenario foi concedendo mais espaco para a cultura, principalmente depois da
modernizacdo tecnoldgica que permitiu a impressdo de exemplares com um maior
namero de paginas. Esse processo permitiu a criacao de outros cadernos, inclusive o
Caderno 2.

Criado na década de 1970, mais especificamente em 13 de abril de 19767, o
Caderno 2 iniciou suas atividades de forma timida em relac&o a cobertura jornalistica.
Ao longo das décadas ele passou por diversas modificacdes e se consolidou, nos
anos 1990, como uma forte agenda cultural. No ano 2000, com as contribuicdes de
Suzana Varjao, editora do caderno a época, ele foi totalmente reformulado, como
explicou a jornalista Nadja Magalhdes Miranda: “O espaco conquistado para as

noticias de cultura e arte se tornou-se irreversivel. As transformacdes ocorridas entre

17 Dado obtido por meio de pesquisa no acervo do A Tarde, que se encontra todo digitalizado, na
Biblioteca Central de Salvador.
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os anos 80 e 90 nunca foram radicais, mas as mudancas realizadas em 2000
alteraram de forma acentuada a sua feicao” (MIRANDA, 2001). Uma mudancga grafica
e também de producéo, que comecgou a se aproximar do enquadramento do caderno

nos dias atuais.

Os cadernos diarios de Cultura assumem a dimensao de um espaco
especializado do conhecimento, inclusive no contexto de mudancas
operadas na estrutura das proprias redacfes e na articulacdo das
editorias de texto e arte. Enquanto expressdo do Jornalismo diério,
eles tanto sumarizam o conjunto de manifestacdes culturais que se
amplificam na propria inddstria cultural da qual sdo parte integrante,
guanto sdo subordinados a rotiniza¢éo produtiva das empresas. Como
area especializada, esses cadernos representam a possibilidade de
reflexdo das manifestagfes artistico-culturais e, embora sintonizados
com a atualidade, operam com critérios de noticiabilidade proéprios,
distintos daqueles utilizados pelas paginas do Jornalismo cotidiano.
Todos esses aspectos repercutem na pratica jornalistica de produgéo
das noticias culturais, determinando assim suas caracteristicas mais
notdrias (MIRANDA, 2005, p. 83).

Assim, o Caderno 2 passou a possuir uma nova estrutura com cobertura
jornalistica, critica cultural, colunismo social, roteiro, agenda, servi¢co, programacao
televisiva e espacgo de variedades. “Marcas estruturais que tipificam as editorias de
cultura, independentemente da cidade, regido e dos valores de noticiabilidade ou
regras (manuais) de edicdo setorizada. Tais caracteristicas instituem o modo como,
atualmente, funcionam” (GADINI, 2006).

E importante salientar que a evolugdo do Caderno 2 n&o se resumiu a estrutura
grafica, como numero de péaginas, impressao colorida e fotografias, ou na producéo
do conteudo. O caderno também mudou sua linha editorial, assumindo um carater
informativo e analitico, se afastando do jornalismo opinativo, como explicou Suzana
Varjao no seminario “Salvador pela Imprensa — como impressos e TV tém noticiado a

cidade de Salvador™®:

Cobrimos todas as manifestacfes artistico-culturais e mais assuntos
comportamentais, tendéncias etc. A prioridade absoluta € para as
noticias locais. Quando tém relagdo com criadores locais, as noticias
estaduais, nacionais e internacionais também tém prioridade. Aos
domingos, principalmente, dedicamos mais espago aos assuntos
estaduais, nacionais e internacionais, mas quase nunca sob a o6tica
factual. S8o, em geral, matérias mais analiticas, comportamentais etc.
As noticias do dia-a-dia, em geral, sdo dadas pelas editorias de

18 O seminario foi realizado na Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal da Bahia (UFBA),
de 3 a 6 de julho de 2001 (MIRANDA, 2001).
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Nacional e Internacional, salvo quando se relacionam a grandes
festivais (VARJAO, 2001, apud MIRANDA, 2001, p. 141).

No mesmo seminario, Varjao também apontou as ultimas mudancgas na editoria
do caderno, que passou a trabalhar e dar destaque a realidade da cultura nas
periferias e ponderar o espaco aos conteudos “elitizados” que sempre dominaram as
paginas do caderno. “Ampliamos o raio de agdo do Caderno 2 para as cidades do
interior do Estado e paras as comunidades periféricas. Acho que j4 ndo da para ficar
de “trono”, falando para a classe média” (VARJAO, 2001, apud MIRANDA, 2001, p.
141).

Essa evolucéo da linha editorial apresentada, assim como todo crescimento do
caderno, que atualmente é publicado durante a semana com seis paginas e aos
domingos com 12, revela a importancia desse espaco para a cultura baiana e do
trabalho que o jornal A Tarde desempenha com o jornalismo cultural exercido nas
suas redacfes. Um cuidado evidenciado pelas suas constantes mudancas e pela
tradicdo que se constituiu ao longo dos seus mais de 40 anos de existéncia, com um
olhar sempre atendo a cultura local, as tendéncias de mercado e as transformacdes
da sociedade.

A primeira capa do Caderno 2, distribuida no jornal de 13 de abril de 1976,
revela, ao primeiro olhar, que a sec¢édo cultural do A Tarde foi amadurecendo e
ganhando forma com o passar do tempo. Dos cincos textos jornalisticos que
ocupavam o0 espaco, trés eram noticias de tecnologia, as outras duas tinham como
tema saude e servico publico.

Neste exemplar, que ainda conta com dois anuncios publicitarios, se destacam
as noticias “Feira hippie pode desaparecer devido a falta de auxilio” e “Cardeal
lamenta que a Quaresma perca a sua tradicdo popular”. Na primeira, sem assinatura,
o jornal denuncia o descaso dos 6rgaos oficiais com a feira, relatando os problemas
como o local que era realizada, a falta de padronizacgéo e, principalmente a mudanca
de responsabilidade de realizacéo, que passou da Bahiatursal® para a Setrabes?®.

19 Batizada primeiramente de Hotéis de Turismo do Estado da Bahia S.A., a Bahiatursa nasceu através
da Lei Estadual n°2.563, de 28 de agosto de 1968, para fomentar o setor hoteleiro no Estado. Em 1973,
por indicagdo da equipe da Secretaria de Industria e Comércio, teve sua estrutura reorganizada pelo
Decreto n°® 22.317/73 para Empresa de Turismo da Bahia S.A. — Bahiatursa. Em 2014, se tornou
Superintendéncia de Fomento ao Turismo do Estado da Bahia (BAHIATURSA).

20 A época Secretaria do Trabalho e Bem-Estar Social do Estado da Bahia (Setrabes), atual a Secretaria
do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte (Setre) (UNIAO DOS MUNICIPIOS DA BAHIA, 2016).
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Em relacdo a essa noticia “Cardeal lamenta que a Quaresma perca a sua
tradicdo popular”’, encontramos uma critica do Cardeal Dom Avelar Brandao sobre as
perdas das tradic6es populares da Quaresma inclusive do jejum as quartas-feiras de
Cinzas e as sextas-feiras da Paix&o.

Nesse momento inaugural temos dois textos de carater critico, uma direcionada
ao governo do estado e a outra aos costumes religiosos. Ambas revelando uma

“preocupacgao” com a cultura hippie em Salvador e a cultura religiosa na Bahia.
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Figura 1 — Edicdo de 1976 (Primeira edi¢édo)



55

Principalmente, no aspecto da interdicdo, que define o que pode e ndo pode
ser dito, em temas como politica e religido. O que expde a tradicdo e a autoridade do
jornal para tratar de determinados assuntos e, principalmente, a sua capacidade de
organizar o discurso.

Na edicdo de 13 de abril de 1986, dez anos depois, 0 caderno apresentou
diversas mudancas em sua capa, como coluna social e resenha em pequenas
colunas, pois nesta publicacéo a publicidade ganhou espaco e ocupou quase a pagina
inteira. No colunismo social, sem assinatura, sdo narrados os Ultimos acontecimentos
da cidade, como o batizado de Fabiana, a filha cacula de Sassa e Tonzé Dorea, 0
Campeonato Moorey Boogie, além de curtas. A resenha ganhou espaco com a coluna
de Carlos Heitor Cony, com o texto “O ponto de vista do prego”, que abordou o

cotidiano e a vida.
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Figura 2 — Edi¢&o de 1986 (10 anos)
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Apés esses 10 anos o caderno comecou a se aproximar do formato do
jornalismo cultural, considerando a definicdo de Juarez Bahia, no Dicionario de
Jornalismo do Século XX (2010):

Designacgdo que abrange a cobertura regular de eventos e produtos
das artes e dos espetaculos. Na sua classificagdo de produto de
cultura de massa, compreende as noticias (por exemplo, sobre
cinema, radio, televisdo, shows, teatro, industria editorial, discografia,
videogames etc.) e sua embalagem (por exemplo, os cadernos
culturais, os suplementos literarios, as resenhas etc.), e supde um
estilo que, no jornal, na revista e nos outros meios, concilia a
informacéo extensiva e intensiva, em busca de um padrdo médio
(digerivel por leitores cultos e leitores comuns, considerados, por igual,
consumidores de cultura) - (BAHIA, 2010, p.213).

O jornal passou a conceder espac¢o nobre para a elite soteropolitana e abrindo
espaco para a cultura nacional, com Carlos Heitor Cony, jornalista e escritor brasileiro,
nascido no Rio de Janeiro. Membro da Academia Brasileira de Letras desde 2000, foi
colunista da Folha de S&o Paulo e autor de diversas obras em varios meios de
comunicacdo. Essa capa ratifica, a certo ponto, o posicionamento do A Tarde em
relacdo as elites e a definicdo do seu publico-alvo.

Essa constatacdo também nos remete a Foucault (2002), em relacdo aos
procedimentos internos para organizar e controlar o discurso, porque surgem na capa
a figura do comentador, aquele que repete ou reafirma algo, mas que também pode
produzir conceitos sobre o discurso posto, e do autor aquele que constréi discursos
com simbolos e significados. Figuras que fazem parte do processo de producéao do
caderno e, portanto, agentes de controle do discurso cultural do A Tarde.

A terceira capa dessa amostra é de 1996. Ela apresenta mais um salto na
evolucao editorial, e ndo estritamente um ganho em contetddo, e no jornalismo
exercido no Caderno 2, pois a capa e toda se¢do se resumia a uma pagina, trazendo
um grande roteiro com a programacdo da cidade de Salvador de espetaculos de
danca, musica, teatro, artes visuais e cinema, com a famosa cotacédo, avaliacdo dos
produtos. Além do grande “resum&o” da agenda cultural da cidade, na capa também
foi publicado uma breve critica do filme “Confissées de Um Assasino”, realizada por
José Augusto Berbert, autor dos livros "Memorias de um Ex-Excomungado”, "Um
Reporter na Alemanha" e "O Dia em que Salvador foi Bombardeada". Um espaco que

apenas serve como divulgacao.



57

@ Cinecommngg—et@

Confissoes de Um Assassino

i i v i e co 3 cartmons #
3 verad e Vilr: A K s G scuks coumes 102

2 — Roteiro

3@ Roteiro——| |

TEATRO

B o

Figura 3 — Edicdo de 1996 (20 anos)

A publicagcéo de 2006 manifesta uma mudanca editorial, jornalistica e grafica.
Nessa publicacao ja € possivel perceber as edi¢des do caderno da atualidade. A capa
foi estampada por uma reportagem sobre “Feira de Caxixis?! e Musica”. Escrita por
Ceci Alves, conta a historia da feira, as novidades e a infraestrutura, trazendo um texto
informativo sem caréter critico ou opinativo. O mesmo ocorre com a edi¢cdo de 2016,
Ultima capa dessa amostra que possui uma estética moderna, mas preservando a

mesma linha apresentada na edicéo de 2006. A capa traz uma entrevista com Jerry

21 Caxixi — tipo de chocalho, instrumento idiofone de origem africana. Sendo um pequeno cesto de
palha trangada em forma de campanula, pode ser de varios tamanhos e simples, duplo ou triplo com a
abertura fechada por uma rodela de cabaga (PREFEITURA DO MUNICIPIO DE MARINGA, 2013).
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Adriani sobre o seu trabalho a época, O CD e DVD Outro Jerry Adriani, e o mercado

da musica brasileira, escrita por Chico Castro Jr.

A m”m“

Feira de caxixis e lnasica

Figura 4 — Edicdo de 2006 (30 anos) Figura 5 — Edic&o de 2016 (40 anos)

A visita a esses exemplares do Caderno 2 evidenciam o crescimento do espacgo
da cultura no jornal e uma construcéo temporal da sua linha editorial e do seu discurso.
A selecao dos contetdos que ganharam espacos nessas capas revela um discurso
construido pelo A Tarde, pois o discurso também é o ato de transmitir. Ressaltamos
essa questdo, porque encontramos apenas duas reportagens com construcdes
textuais opinativas e criticas, mas que tem tanta relevancia quanto os outros quadros,
pois cada imagem, socialite e obra selecionada atendeu a critérios editorias,
econdmicos e politicos.

Um discurso organizado, cheio de sentidos e direcionado ao seu publico, as
classes A e B de Salvador, que possuem alto nivel de educacao e gosto pela arte.
Uma construcdo com elementos que organizam o discurso internamente e

externamente, como foi citado neste capitulo. Um discurso com mecanismos de
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ligacdo e excluséo do sujeito, que obedece a doutrina do jornalismo, mas também as
doutrinas impostas pela linha editorial.

Atentando-se para o que foi encontrado em relacdo a cultura baiana e sua
producdo, podemos afirmar que desde o inicio do caderno existem reportagens
direcionadas para a cultura de Salvador e do Estado, contribuindo ao longo dos seus
40 anos para a histéria cultural da Bahia. No entanto, cabe ressaltar que essa breve
andlise ndo tem como verificar quais foram as tensdes geradas por essa contribuigéo.
Outra afirmacédo que podemos fazer em torno dessa analise € que o caderno esteve
atento as mudancas e tendéncias do mercado e foi construindo a editoria nos

principais moldes de outros grandes jornais do pais.

2.4 A revista Muito

Neste contexto histérico e editorial, principalmente da editoria de cultura,
nasceu em 2008 a revista Muito, dedicada essencialmente para a cultura baiana. Um
espago que contempla personagens, simbolos e signos que se relacionam a
memoria e a histéria do estado, como afirma o proéprio jornal A Tarde.

Alicercada em promessas de colaboracgao e interatividade, por meio e-mail e
por paginas em redes sociais, onde os leitores enviavam sugestbes de pauta e
comentarios, inclusive muitos comentarios foram publicados na revista em uma
pequena secao. A Muito que se definiu como cosmopolita em seu primeiro editorial,
se conectou as novas cenas culturais da Bahia, se tornando importante para o Estado
e para o jornalismo cultural baiano, como apontou a jornalista Nadja Vladi, a primeira
editora-coordenadora da publicacdo, em entrevista em 2019: “A revista € uma peca
da cultura baiana. Acho que ajudamos a fomentar determinadas cenas de artes
visuais, da academia, da moda, da gastronomia”.

Fruto de muitas pesquisas e de referéncias de outras revistas culturais, como
as internacionais, The New York Times Magazine?? e El Pais?3, mas principalmente

das nacionais Trip e a revista do Jornal do Brasil?*, considerada por Vladi um marco

22 A New York Times Magazine ¢ um suplemento incluido na edigdo de domingo do The New York
Times. E o anfitrido de apresentar artigos mais longos do que os normalmente publicados no jornal e
possui muitos colaboradores notaveis.

23 Fl Pais é um jornal diario espanhol fundado em 1976, no periodo de transi¢cdo para a democracia,
ap6s o fim do Franquismo. E de propriedade do Grupo PRISA e conta com uma média de 457 mil
exemplares diarios, sendo um diario de grande circulagao, com a maior tiragem da Espanha.

24 O tradicional Jornal do Brasil, editado na cidade do Rio de Janeiro, foi fundado em 1891 pelo jornalista
Rodolfo Epifanio de Sousa Dantas, e atualmente pertence ao empresario Omar Resende Peres Filho.
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das revistas dominicais, a Muito decidiu vender “uma ideia da Bahia desconectada
do esteredtipo da alegria. Uma Bahia que produzia na contemporaneidade, que

pensava sobre ciéncias, que fazia musica eletrénica, performance...” (VLADI, 2019).

Trabalhamos com a ideia de um produto de domingo, portanto mais
focado em cultura, mas cultura do ponto de vista antropolégico, ou dos
estados culturais, Cultura como modo de vida. A gente queria muito
vender uma ideia de Bahia contemporanea e cosmopolita € menos
focada em uma tradicdo de baianidade. Também observava muito
outras revistas, no Brasil e fora, e vi determinadas tendéncias nesse
tipo de revista. A ideia era equilibrar essa Bahia contemporanea,
consumo, a apresentacéo de tendéncias (VLADI, 2019).

Assim, segundo definicdo da direcdo do jornal A Tarde, a revista mantém a
conexdo com a Bahia e contribui para a cena cultural do Estado, com o
aprofundamento das reportagens e primazia pelo respeito a cultura, cidadania e,
também, aos direitos humanos, (A TARDE, 2016). Aspectos apontados para justificar
o prémio CNI?® de Jornalismo 2015, na categoria Especial Educacéo, e do Colunistas
Norte e Nordeste de Melhor Midia Impressa, e por ser finalista em dois outros grandes
prémios em 2016 — O CNI e o Fundacdo Feac de Jornalismo?®, um dos mais
tradicionais do pais.

A cada folha, a representacéo da Bahia se faz presente na revista formada por
colunas fixas, onde o periédico explora personalidades, lugares, destinos turisticos,
artistas, modas, cozinhas e biografias, buscando apresentar a identidade cultural da
Bahia contemporanea, se conectando a sua proposta editorial de ser uma revista
cosmopolita ou seja, antenada com a cidade e o urbano.

Desta forma, a Muito, que se apoiou na Bahia contemporanea e sua producao
cultural para construir sua identidade, simbolizou um divisor de aguas na midia baiana
por reacender a revista impressa no Estado e ter se tornado uma publicacdo de

expressdo no mercado do Norte/Nordeste, pequeno em relagdo aos grandes polos

25 O Prémio Nacional de Inovagao é uma iniciativa da Mobilizagdo Empresarial pela Inovagéo (MEI),
realizado pela Confederagdo Nacional da Industria (CNI) e pelo Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE). O objetivo do prémio € incentivar e reconhecer os esforgos bem-
sucedidos de inovagao e gestdo da inovagao nas organizagdes que atuam no Brasil.

26 O Prémio FEAC de Jornalismo & uma iniciativa de reconhecimento do papel fundamental da imprensa
para o desenvolvimento social. O objetivo central € contribuir com a valorizagdo da funcéo social do
jornalismo que assume contornos de servigo publico e fornece para a sociedade informagdes
essenciais para o pleno exercicio da cidadania.
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como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, mas de grande representatividade no Brasil.
Aspecto que nos leva as questdes comerciais que também motivou a criacao da Muito.

Comercialmente, a revista foi criada para alavancar as vendas do jornal aos
domingos, fato que explica a sua distribuicdo gratuita encartada junto ao A Tarde.
Objetivo alcancado, como cita Vladi (2019). “A ideia era melhorar a venda dos
domingos e ter um mercado de anunciantes de nicho, no caso, Classes A e B. Alias
conseguimos esse objetivo, melhoramos a venda aos domingos, trouxemos novos
anunciantes”, pontou em entrevista, afirmando também que a Muito se tornou a revista
mais lida do Nordeste.

O publico formado pelas classes A e B sdo moradores de centros urbanos e
interessados em cultura e tendéncias, assinantes do jornal A Tarde. “O publico
primordial é o morador de Salvador, atingindo homens e mulheres, a partir dos 25 até
55 anos. A revista tem tiragem de 100 mil exemplares, e ocupa o lugar de segunda
revista mais lida na Bahia, superada apenas pela Veja” (VLADI, 2009 apud
NATANSOHN e PARANHOS, 2013, p.91).

O bom desempenho comercial da revista e sua posi¢do nos seus primeiros oito
anos no mercado levou o Grupo A Tarde a colocar a Muito nas bancas para vendas
avulsas, em 2016. Essa decisdo ocorreu no mesmo ano em que houve a conturbada
venda do Grupo para a holding paulista Piatra SP Participacdes S.A e que logo foi
desfeita. Mas essa estratégia de mercado foi acompanhada de um formato ampliado,
novos conteldos e passou a ser impressa em papel jornal, uma mudanca que fez com
gue a publicacédo perdesse qualidade, principalmente, de imagem e experiéncia de
leitura.

Essa mudancga comercial e de formato foram reflexos da crise econdmica que
o Grupo vinha vivendo, por causa de dividas com bancos, fornecedores e débitos
trabalhistas, como apurou a Folha de Séo Paulo (2016). Crise essa que também tem
como motivacdo as mudancgas na comunicagdo com a expansao do jornalismo digital
ganhando cada vez mais espaco no século XXI e o momento de dispersdo no campo
de produtos impressos em todo mundo.

Outra estratégia comercial ocorreu quando o Grupo decidiu retirar todo o

acervo da plataforma ISSUU?’, onde os leitores tinham acesso a todas as edicGes

27 0 ISSUU é uma plataforma que transforma publicagdes impressas em publicagdes virtuais - porém
mantendo as caracteristicas da agao de "folhear" sé que utilizando o mouse. Ele utiliza arquivos em
formato pdf e passa-os para flash (swf). A partir de um cadastro gratuito, o ISSUU permite compartilhar,
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inclusive em formato de revista digital, mas néo foi anunciado o que seria feito para a
acesso dos leitores. Assim a Unica a forma de acesso digital aos conteudos é atraves
da péagina da revista que fica hospedada no site do jornal A Tarde e que ndo abrange
todas as colunas e sua respectiva producao, tendo destaque para as colunas “Abre
Aspas”, que traz as entrevistas de capa e a “Muito” com matérias especiais.

A Ultima decisdo comercial tomada pelo Grupo em relacéo a Muito foi em 2019,
quando transformou a Muito em um caderno cultural das edi¢cdes de domingo. Um
espaco que nado concorre diretamente com o Caderno 2, mas que surgiu como uma
espécie de expansdo do espaco cultural do jornal. Vale salientar que esta mudanca
significa o fim do formato revista da publicacdo e com ela um espaco significativo e
muitas das suas editorias.

Assim, a Muito, criada em 2008 e com atividades finalizadas como revista em
10 de novembro 2019, se une as revistas culturais, que tiveram a nobre misséo de
analisar produtos, personalidades, acontecimentos e fendmenos frutos da cultura que
se transforma a cada milésimo de segundo com o nosso cotidiano veloz e feroz. Uma
tarefa muito dificil e de grande responsabilidade, pois contribui de forma significativa
para a construcao de identidades culturais e suas representacdes, sobretudo, em um
mundo complexo, cheio de sentidos e de significados que norteiam o modo de vida e
a forma como nos colocamos frente aos desafios da cultura presente em toda
estrutura social.

Ao longo da historia, as revistas culturais, no Brasil e no mundo, foram
responsaveis por trazer a luz questdes e as inquietacdes em torno da arte, da politica,
da religido e de outras areas centrais que permeiam o nosso cotidiano. Além disso, se
encarregaram de registrar todos os movimentos culturais que foram fundamentais
para a construcdo de uma identidade. A exemplo da revista cultural Caderno da Bahia,
criada em 1949 em Salvador por grandes pensadores de diversas areas, responsaveis
pelo movimento de renovacéo cultural da segunda fase modernista na capital.

As revistas, que sao “um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse
sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificacdes, da a sensacao de
pertencer a um determinado grupo” (SCALZO, 2006, p. 11-12), sempre estiveram
conectadas com a efervescéncia cultural e, consequente, também foram e ainda séao

importantes mecanismos na construcédo de “Brasis” e “Bahias”, ou seja, elas sao

comentar, publicar e utilizar o cédigo embutido (embed code) para colocar em sites e blogs. Tudo isso
no estilo da Web2.0.
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pecas fundamentais na criacao e no fortalecimento de identidades culturais em torno
do mundo, das nac¢des, dos estados, das cidades e até mesmo dos bairros.

Mas é importante salientar, que essas publicacdes sempre atendem uma linha
editorial, guiadas por principios éticos e por politicas institucionais que s&o
determinantes no processo dessa construcdo. Afinal, a revista € “um veiculo de
comunicacdo, um produto, um negdécio, uma marca, um objeto, um conjunto de

servigos, uma mistura de jornalismo e entretenimento” (SCALZO, 2006, p. 11-12).

2.5 O discurso hegemdnico do A Tarde

ApGds percorrer de forma breve e sucinta a histéria do A Tarde, conhecer a sua
atuacao junto a elite baiana, principalmente politica e econémica, e o direcionamento
da sua producédo cultural para atender a essa elite, sinalizada pelo Grupo A Tarde
como as Classes A e B de Salvador, podemos perceber que o jornal possui um
discurso hegemonico. Entendendo o discurso no sentido foucaultiano como o ato de
falar, manter, transmitir e articular ideias, e hegemonia no sentido ampliado de
Raymond Williams, que vai além da “manipulag¢ao” ou “doutrinagao”, para o conjunto
de praticas.

Os elementos historicos, segundo Foucault, sdo fundamentais para
compreender a formagdo dos discursos, assim como 0S Seus contextos que
influenciam diretamente na sua constru¢do. No seu livro A arqueologia do saber, o
filésofo buscar entender os discursos enquanto praticas que obedecem a regras.
Discursos que estdo opacos nas mais diversas manifestacbes. Assim procura-se

encontrar o verdadeiro discurso e recusar a “alegoria”, como cita o autor:

A arqueologia busca definir ndo os pensamentos, as representagoes,
as imagens, os temas, as obsessdes que se ocultam ou se manifestam
nos discursos; mas os préprios discursos, enquanto praticas que
obedecem a regras. Ela nao trata o discurso como documento, como
signo de alguma coisa, como elemento que deveria ser transparente,
mas cuja opacidade importuna € preciso atravessar frequentemente
para reencontrar, enfim, ai onde se mantém a parte, a profundidade
do essencial; ela se dirige ao discurso em seu volume préprio, na
qgualidade de monumento. N&o se trata de wuma disciplina
interpretativa: ndo busca um “outro” discurso mais oculto. Recusa-se
a ser “alegodrica”. (FOUCAULT, 1969, p. 159).
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Assim, podemos observar no histérico do jornal A Tarde apresentado neste
capitulo, principalmente os seus posicionamentos editoriais ao longo dos seus mais
de 100 anos, que existe um discurso elitista, atendendo a uma légica econémica e
politica, e que colabora para a manutencao do seu status quo vigente, como afirmou
Miranda (2001) a apontar a postura do jornal e suas manifestagdes politicas em defesa
dos proéprios interesses.

Um discurso que permeia toda a estrutura do jornal que inclui suas producdes
culturais, como o Caderno 2 e a Muito, espacgos construidos para atender ao mesmo
publico, mesmo com pequenos escapes e uma certa liberdade editorial. Para
Foucault, “os diversos discursos estao fundamentados sem uma mesma estrutura e,
por isso, compartilham as mesmas caracteristicas gerais, chegando a quase anular
suas diferengas especificas” (AZEVEDO, 2013, p.1). Assim, “Foucault concebe o
conceito de episteme como um conjunto de enunciados ou de discursos baseado num
certo instrumento conceitual que organiza a linguagem e o pensamento e Ihes fornece
o sentido de que as palavras correspondem as coisas” (ibid.).

Desta forma, identificamos que o A Tarde possui um discurso articulado entre
suas editorias e produtos, para atender a sua légica de producdo e atuacdo na
sociedade, visando manter a sua tradi¢éo, os seus objetivos financeiros e a fidelizacéo
do seu publico, caracteristica dos veiculos de midia empresarial, um movimento
natural de qualquer periédico. Desse modo, podemos afirmar que o periédico é um
exemplo claro da producéao de sentido gerado por meio do discurso e que por sua vez
incentivou a producédo de outros sentidos, significados e simbolos. O que nos leva ao

conceito de hegemonia elaborado por Raymond Williams:

A hegemonia é entdo ndo apenas o nivel articulado superior de
“‘ideologia”, nem sdo as suas formas de controle apenas as vistas
habitualmente como “manipulacdo” ou “doutrinacdo”. E todo um
conjunto de préticas e expectativas, sobre a totalidade da vida: nossos
sentidos e distribuicdo de energia, nossa percep¢ao de n6s mesmos
e nosso mundo. E um sistema vivido de significados e valores —
constitutivo e constituidor — que, ao serem experimentados como
praticas, parecem confirmar-se reciprocamente. Constitui assim um
senso da realidade para a maioria das pessoas na sociedade, um
senso de realidade absoluta, porque experimentada, e além da qual €
muito dificil para a maioria dos membros da sociedade movimentar-
se, na maioria das areas de sua vida. Em outras palavras, € no sentido
mais forte uma “cultura”, mas uma cultura que tem também de ser
considerada como o dominio e subordinagéo vividos de determinadas
classes (WILLIAMS, 1979, p113).
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Esse conceito elaborado por Williams se articula com a dimensédo do A Tarde
e consequentemente com Caderno 2 e a Muito, porque a publicacédo faz parte desse
sistema vivido de significados e valores, que é constitutivo e constituidor. O periédico
além de retratar a cultura em suas paginas, também produz significados por meio dos
seus autores e comentadores, figuras importantes para a construcéo do discurso que,
por sua vez, € uma importante ferramenta no processo de fortalecimento da cultura,
assim como para a consolidagdo dos mais variados sistemas hegemonicos que
compdem a nossa sociedade.

E importante salientar neste momento o impacto que esse conceito possui, 0
que Williams vai definir como as duas vantagens imediatas. Em primeiro lugar “suas
formas de dominio e subordinacdo correspondem muito mais de perto aos processos
normais da organizacdo social e controle nas sociedades desenvolvidas do que as
projecdes mais familiares da ideia de uma classe dominante” (WILLIAMS, 1979,
p113). E em segundo, “ha toda uma maneira diferente de ser a atividade cultural, tanto
como tradigdo quanto como pratica” (ibid., p. 114). Assim, a hegemonia se torna um
processo muito mais complexo e ao mesmo tempo mais intrinseco ao social.

ApOs essa incursdo é possivel perceber que o jornal A Tarde e o Caderno 2
sao fontes ricas de histéria sobre a cultura baiana e brasileira. Esse tecido que se
transmuta com a comunicacao e sua relevancia que é conferida pela a sociedade.
Assim, nos leva para essa reflexao, principalmente em relacdo ao discurso que ja
abordamos, mas também ao sistema hegemoénico que ela se insere e tem papel
atuante.

Nesse sentido, podemos afirmar que a publicacao, além de possuir um discurso
relevante para cultura baiana, também participa de um sistema hegemonico, conforme
definicdo de Williams, pois ndo atua apenas nas areas de “dominacado” ou de
“ideologia”, mas na de producgao de sentidos, significados e simbolos. Producéo que
interage com a experiéncia vivida, que participa dessa construcéo de realidade e de
cultura no sentido mais forte do conceito como sinalizou Williams na citagéo acima.

O A Tarde é um dos principais lugares da cultura, com contribui¢cdes relevantes
para a historia cultural da Bahia e um importante acervo para o Estado. No entanto,
nao deixou de lado as fortes tensfes sociais, principalmente de classes, de discurso
e de cultura. Isso porque temos um produto desenhado para a classe média/alta da

Bahia e que tem no seu DNA interesses politicos e econdmicos que, por muitas vezes
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na sua histoéria, foi 0 motor propulsor da sua linha editorial e do seu posicionamento

frente as transformacdes da sociedade.
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3. A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE BAIANA NA MUITO

Quais os simbolos e os personagens que sao utilizados pela revista Muito?
Como e por que sdo usados para representar a identidade baiana? Quais s&o o0s
discursos construidos pela publicacao?

Estas questbes nos trazem a esta etapa final, na qual buscamos verificar as
tensdes e os conflitos dessa construcao feita pela revista para entender como a
identidade baiana € construida nas edi¢des da publicacao, principal periédico cultural
da Bahia dos ultimos 11 anos.

A analise é qualitativa, com o objetivo de realizacdo de uma interpretacéo desse
fendbmeno em uma publicacdo contemporanea. O conceito de “pesquisa qualitativa”
assume diferentes significados no campo das ciéncias sociais. Mas para a construcao
da metodologia deste trabalho, sera considerada principalmente a definicdo de John
Van Maanen (1979). Para esse autor, as pesquisas qualitativas tém a proposta de
traduzir e expressar o sentido dos fendmenos do mundo social; trata-se de reduzir a
distancia entre indicador e indicado, entre teoria e dados, entre contexto e acao.

Segundo Arilda Schmidt Godoy (1995), existem, pelo menos, trés diferentes
possibilidades oferecidas pela abordagem qualitativa: a pesquisa documental, o
estudo de caso e a etnografia. Para esta pesquisa sera usado o método do estudo de
caso. Na concepcao de Godoy, o objeto do estudo de caso visa o exame detalhado
de um ambiente, de um sujeito ou de uma situacdo em particular. Essa modalidade
busca saber como e por que certos fenbmenos acontecem, bem como, analisar
eventos sobre os quais a possibilidade de controle é reduzida ou quando os
fenbmenos analisados séo atuais e s6 fazem sentido dentro de um contexto especifico
(NEVES,1996).

De acordo com Robert Yin (2001), o estudo de caso € a melhor estratégia
quando se quer responder as questbes “‘como” e “por que”’ sobre um assunto
especifico a partir de pesquisas qualitativas e que busca entender fenbmenos sociais
complexos. De acordo com o autor. Permite uma investigagéo para se preservar as
caracteristicas holisticas e significativas dos eventos da vida real — tais como ciclos

de vida individuais, processos organizacionais e administrativos, mudancgas ocorridas
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em regides urbanas, relagdes internacionais e a maturacédo de alguns setores (YIN,
2001, p. 30).28

O estudo de caso € indicado para examinar acontecimentos contemporaneos,
pode usar técnicas da pesquisa histérica e inclui observagao direta e realizagao de
entrevistas. Fez parte desta pesquisa a realizacdo de uma entrevista com a jornalista
Nadja Vladi, que foi editora da publicagdo por seis anos. A consideramos uma
informante-chave, na classificacdo de tipos de informantes para entrevistas em
profundidade estabelecido por Jorge Duarte (2006, p. 70): “Séo fontes de informagao
consideradas fundamentais por estarem profunda e diretamente envolvidas com os
aspectos centrais da questdo, o que faz com que ndo serem entrevistadas possa
significar grande perda”.

A amostra a ser analisada ao longo deste capitulo € composta por 15 edi¢oes,
sendo a primeira revista, as edigdes comemorativas de cinco e dez anos e mais 12
exemplares, um de cada ano e de meses diferentes (Ver tabela em anexo). As
publicacdes foram consultadas na Biblioteca Central do Estado da Bahia e os
exemplares nao encontrados foram adquiridos no Centro de Documentacédo (CEDOC)
do Grupo A Tarde.

3.1 Andlise de discurso

Conforme pontuamos na Introducéo, a partir do desenho tedrico-metodolégico
da pesquisa — isto €, a perspectiva tedrico-metodolégica dominante, que direciona os
transitos, escolhas, caminhos, material empirico e a forma de aborda-lo (BARBOSA,
2020, p.91) — que tem como embasamento os Estudos Culturais, definimos a tipologia
de analise adotada em relagcdo ao material empirico escolhido.

Em busca de compreender a construcéo da identidade baiana na revista Muito
e as suas tensdes, optamos por realizar uma analise do discurso, com base na Ordem
do Discurso do filésofo francés Michel Foucault.

O corpus empirico é composto pelas capas, as matérias/reportagens de capa

e os editorias, com a finalidade de compreender a producédo ordinaria, aquela que se

28 Marcia Yukiko Matsuuchi Duarte (2005, p.215) aborda que o estudo de caso é utilizado
extensivamente em pesquisa nas Ciéncias Sociais, em disciplinas como Antropologia, Ciéncia Politica,
Sociologia, Administracdo Publica e Educacdo. Apesar disso, ainda € exigua a bibliografia em
portugués que apresenta ou discute mais profundamente o método. A obra Estudo de caso —
planejamento e métodos (2001), de Yin, € uma referéncia.
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estabelece na producdo semanal da revista e as edicbes comemorativas para
percebemos como a publicacdo renova o seu contrato com o leitor?® e suas
transformacdes ao longo do tempo. Uma amostra construida com o obejtivo de se ter
uma dimensao do mundo cultural explorado pela Muito e conhecer a evolucdo da
publicacao.

A escolha pela analise foucaultina do discurso ira nos possibilitar entender
como a Muito organiza o discurso da baianidade, assim como perceber como ele se
manifesta e as tensbes criadas por essa construgcdo. Para Foucault: “em toda
sociedade a producdo do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por certo numero de procedimentos” (FOUCAULT, 2002, p.
8). Assim, defende que o discurso se organiza em mecanismos para co-ordenar, que
se trata dos procedimentos externos de articulacdo do discurso; e em principios de
rarefacdo, que dispBe sobre os procedimentos internos do discurso. Ele analisa os
mecanismos de ligacao e exclusao entre sujeito e discurso, que aborda as condicdes
de funcionamento do discurso.

Mecanismos para co-ordenar, segundo Foucault, sdo procedimentos externos
de articulagao do discurso, divididos em: “Interdicao”, que indica restricdes e cria tabus
do que pode ser dito e onde se pode falar; em “Separagao/Rejeicao”, que define quem
pode falar pela sua autoridade no assunto, o que Foucault chama de direito
privilegiado; e “Verdadeiro X Falso”, onde os discursos sado determinados como
verdadeiros e falsos conforme quem organiza o discurso, remetendo ao segundo
topico da separacdo. E importante salientar que essas validacdes passam também
pela ordem da construcéo de simbolos e signos que vao produzir efeitos de poder na
sociedade.

Os principios de rarefacdo do discurso, os procedimentos internos, também
apresentam trés possibilidades. Sendo elas, o “Comentario” do discurso, que produz
o comentador, aquele que revisita o discurso e procura o discurso das coisas que
estdo ditas ndo tdo claramente, e amplia e expande o discurso articulando os
conceitos; o “Autor”, quando o autor se confunde com o préprio discurso, chancelando

o discurso pelo autor e vice-versa; e a “Organizagao das Disciplinas”, que € a

2% Entende-se, aqui, por contratos de leituras regras, estratégias e ‘politicas’ de sentidos que organizam
os modos de vinculagéo entre as ofertas e recepgao dos discursos midiaticos, e que se formalizam nas
praticas textuais, como instancias que constituem o ponto de vinculo entre produtores e usuarios
(NETO, 2007, p.3).
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necessidade de categorizar os discursos em disciplinas para se ter um controle interno
do discurso e onde ele se aplica.

E os mecanismos de ligacéo e exclusao entre sujeito e discurso, que abordam
as condi¢bes de funcionamento do discurso. O primeiro mecanismo € o ritual, a
organizacdo interna de como e de quem deve falar, como ocorre na Camara dos
Deputados e no Senado; o segundo € a sociedade do discurso, responsavel por
manter, organizar e fazer circular esse discurso, fazendo com que esse discurso tenha
um lugar muito definido e com regras; e por ultimo educacao, que viabiliza o contato
do sujeito com o discurso, mas com uma ordem, uma hierarquia, como um conjunto
de professor e aluno.

Assim, Foucault propbe uma espécie de inversdo, buscando entender o
discurso a partir dos principios que criam o discurso, propondo uma descontinuidade
para desarticular os discursos e isola-los ao maximo para entendé-los como praticas
individuais, mas que se atravessam produzindo efeitos. Bem como uma
especificidade, procurando reconhecer a violéncia que o discurso causa; e
exterioridade que € analisar o discurso para fora, para o que ele gerou, para o que ele
significa e para o que produz e utiliza.

Desta forma, vamos analisar a amostra com base nos mecanismos para
coordenar o discurso, os principios de rarefacdo do discurso; e os mecanismos de
ligacdo e exclusdo entre sujeito e discurso apontados por Foucault. Assim,
compreenderemos 0s procedimentos internos e externos que organizam o discurso
construido pela publicacdo. As analises também terdo suporte de leituras especificas
gue compreendem as questdes de representacao, identidade cultural e midia que
foram expostas nesta pesquisa. Além de conceitos que déo conta do universo da
revista, com o objetivo de entender como 0s meios de comunicagéo contribuem para

a construcdo das identidades.

3.2 Uma visdo ampla da Muito

Neste topico iremos apresentar a estrutura da revista, todas as suas editorias
e suas principais caracteristicas, com o0 intuito contextualizar o0 meio em que 0s
elementos que serdo analisados estao inseridos, uma vez que vamos nos dedicar
apenas as capas, as matérias de capa e os editoriais. Uma visdo ampla da publicacéo

gue ajudara a entender os espacos e sua relevancia, os recursos, o modo de producao



71

e 0s objetivos de cada editoria. Um voo que € muito importante para se conhecer o
objeto desta pesquisa.

Composta por 50 paginas em média, a revista comegou a circular com sete
editorias, mas ao longo do tempo sugiram novas editorias. Observamos no corpus
desta pesquisa 21 editorias, e a maioria delas se tornaram moveis. A cada domingo
tinhamos a presenca de apenas algumas, entre cinco e sete editorias, 0 que trazia
uma dindmica para publicacdo e uma rotatividade das tematicas, uma vez que cada
editoria explora um segmento especifico, como destinos turisticos, expressdes
artisticas, ensaios e conceitos de moda, gastronomia e biografias de personalidades.
Uma estratégia editorial que também afasta da publicacdo uma ideia de repeticao e
que evita uma sensacao de “mesmice” na revista.

A “Capa” e a “Abre Aspas” sao o0s maiores espacos do periodico e que
conseguentemente concentram o maior volume de informacéo, imagens e fontes. E
por diversas vezes essas editorias se fundem e em varias edigdes a “Abre Aspas”,
que é dedicada a entrevistas com personalidades de diversos setores culturais, se
torna a “Capa”, espaco que abriga a matéria/reportagem de capa como seu nome ja
sugere. Inclusive, no recorte dessa pesquisa consideramos o texto de capa para
analise, desconsiderando a nomenclatura da editoria e seus formatos. Uma vez que
o “Abre Aspas” sao entrevistas pingue-pongue, conversas face a face, entre o
jornalista e entrevistado, e a editoria “Capa” trata-se de matérias, geralmente com
vérias fontes em torno de um mesmo tema.

A cidade do Salvador e suas caracteristicas permeiam toda a producdo da
revista, mas a publicacdo possuia editorias especificas que se dedicavam a seus
espacos, sua agenda e movimentos culturais, por meio das editorias “Cidade”,
“Atalho” e “Muitissimo”. A “Cidade”, que ocupava duas paginas quando entrava na
edicao, trazia para o leitor inovagdes e novidades da capital baiana. A “Atalho”, que
tinha uma pagina, indicava lojas, restaurantes, espacos culturais que trazem
novidades, lancamentos e eventos. E a “Muitissimo”, que também ocupava uma
pagina, apresentava noticias sobre artistas, hovos projetos em varios ramos, clubes
sociais e entretenimento.

As criticas e as denuncias em relagdo a Salvador e seus aspectos culturais
também possuiam espacos na Muito. A “Urbano” apresentava os lugares simbolos da
cidade, como Barra, Lagoa da Abaeté e Reldgio de Sao Pedro, trazendo fatores

historicos, caracteristicas e denuncias sobre a situacdo desses espacos e falta de
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visdo governamental para potencializar esses lugares. Enquanto em “Trilhas” nos
deparamos com uma abordagem critica sobre questfes sociais, politicas e historicas
tendo a cidade como perspectiva para as discussdes nesta secao.

O dia a dia também se faz presente. As editorias “Cotidiano” e “Cronicas”,
ambas apenas com uma pagina, apresentavam textos sobre temas comuns e
corriqueiros. A “Cotidiano” trazia para o leitor olhares sobre a contemporaneidade e
experiéncias de uma forma muito leve, explorando os costumes, habitos e os detalhes
desse universo. Enquanto a “Crdnicas”, como o préprio nome indica, aborda o
cotidiano com cronicas, um género textual curto, escrito em prosa e um certo
romantismo, que conduz o leitor a uma reflexdo sobre os fatos narrados e 0 nosso
comportamento nas nossas vivéncias.

As personalidades dos mais variados seguimentos, além de dominarem a
“Capa” e a “Abre Aspas”, também tinham entrada na revista pelas editorias “Bio” e
“Orelha”, que ocupavam uma pagina. Ambas eram dedicadas a novos rostos que
estavam lancando o primeiro trabalho ou que ndo eram conhecidos pelo grande
publico. A diferenga entre as editorias estava no formato textual, enquanto a “Bio” tinha
textos curtos e diretos, a “Orelha” tinha o formato de entrevista pingue-pongue e as
duas mesclavam informacdes pessoais e dos produtos. As editorias davam uma ideia
da histéria da persona em questdo e do tom do trabalho apresentado, sempre de
forma interligadas.

“‘Moda” é a editoria de maior espaco dentro da revista depois da “Capa” e da
“Abre Aspas”. Quando entrava nas edicdes, se destaca pela valorizagdo das imagens
por meio de ensaios de moda, onde diversos conceitos sdo abordados, como o
urbano, o tradicional, o cotidiano e o moderno. E importante ressaltar que a imagem
é a linguagem principal da editoria e o texto surge apenas com a funcéo de apresentar
e fazer uma breve descricdo dos ensaios, dos conceitos e da sua producado, que nao
ultrapassa um paragrafo. Outro aspecto importante dessa editoria, € a sua conexao
com os eventos do segmento de moda e interacbes pontuais com outras areas
estéticas, como a musica.

A gastronomia também tinha entrada garantida na Muito. A “Gastrd”, que
ocupava entre duas ou trés paginas, se dedicava a culinaria abordando, assim como
nas outras editorias, as tendéncias, as novidades e as peculiaridades do ramo. Ainda
na area da gastronomia, a publicacdo possuia a editoria “Vinhos”, que ocupava entre

uma e duas paginas, com historias, analises e dicas sobre vinhos, oferecendo ao leitor
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ferramentas para escolher um bom vinho, mas € importante frisar que essa coluna era
direcionada para apreciadores, uma vez que 0S termos técnicos utilizados se
distanciam de uma simples indicag&o para o aniversario de casamento.

Espacos direcionados as indicacoes de eventos culturais, de presentes para
datas comemorativas e para casa também estavam na publicagdo. A “Muito Indica”,
gue ocupava entre meia pagina ou uma pagina, trazia os shows, os espetaculos, as
amostras e exposi¢des que ocorreria ha semana de sua distribuicdo, em um texto
curto, simples e direto. Ja a editoria “Nécessaire”, que tinha entre duas e trés paginas,
apresentava um cartologo de imagens com possibilidades de presentes para o Dia da
Maes até utensilios para a viagem em familia. Uma secédo de servico, com poucas
informagdes e focado na praticidade.

A conexao com outras nacdes ficava por conta da editoria "Satélite", a Unica da
revista direcionada a cultura de outros paises. A publicacdo em diversos momentos
fez conexdes com outras culturas, mas sempre como um gancho, um detalhe ou uma
informacao relevante para a Bahia. Diferente da "Satélite", que tinha suas pautas
focadas em manifestacbes populares, acontecimentos e experiéncias de outras
nacdes, desenvolvida em uma pagina, e gue nao trazia nenhuma relacédo com o Brasil,
a Bahia e a cidade do Salvador.

Responsaveis por finalizar a edicdo, as editorias “Parede”, “Cartum” e
‘Instantédneo”, que ocupavam uma pagina, sdo caracterizadas pela imagem. Todas
elas traziam uma imagem que ocupava a pagina e apenas com informacdes basicas.
Em “Parede” encontravamos obras de artistas visuais, que sempre mostrava um
conceito e mecanismos de reflexdo, com uma legenda da imagem. Na “Cartum” o
leitor se deparava com cartuns, mas que nem sempre eram em formato de desenho
humoristico e animado, porém todos de carater critico, que retratava diversas
questdes da sociedade. E o “Instantaneo” era o espacgo dedicado a fotografia artistica,
mas com forte relacdo com a Bahia, seu povo, sua historia e sua identidade. Um lugar
de contemplacdo da imagem, uma vez que contava apenas com uma legenda com
informacgdes basica, como local.

A revista também possuia editorias pontuais e especiais, que € o0 caso da
editoria “Prazer”, que apresentava em duas paginas, hobbies e suas experiéncias e
sensacdes, como um grupo de profissionais de areas diversas fazendo trilhas com

motos. E “Verado”, que também abordava as oportunidades que a estacio oferece,
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explorando atividades que trazem a sensacdo de vibracdo, energia, liberdade e
alegria.

Apés percorrer todas as editorias é possivel perceber que em todos 0s espacos
da revista a novidade, a inovacao, a experiéncia, o olhar sensivel sdo os estimulantes
para a definicdo das editorias, bem como das pautas abordadas. Mas € importante
salientar que todo o conteudo € produzido com uma sofisticacdo, do contetdo as
imagens, para atender ao seu publico. Inclusive, as editorias dedicadas as indicacdes
culturais, como restaurantes, lojas e espetaculos evidenciam essa perspectiva por
apresentarem lugares caros, bairros nobres, shows mais conceituais € menos
populares, e objetos caros. Assim, terminamos esse voo geral sobre a Muito, que nos

permitiu perceber o quanto a publicacao é direcionada a Salvador.

3.3 Nas bancas aos domingos

Nesta sec¢do iniciamos a andlise e para entendermos melhor e articularmos as
ideias, 0s posicionamentos e a construcdo da revista, a andlise sera feita dividindo as
revistas em eixos tematicos, uma vez que o0 nosso foco é o discurso. Desta forma,
analisamos os exemplares em blocos, abandonando a sequéncia temporal das
edi¢cbes, uma iniciativa que visa enriquecer o trabalho, refinar olhar sobre as tematicas
abordadas na Muito e para percebemos com mais nitidez a sua posicao frente aos
temas multiplos que foram trabalhados pela publicacéo ao longo dos seus 12 anos de
circulacéo.

Assim, consideramos quatro eixos a partir das matérias de capas, sendo eles:
Histéria, memoéria e tradicdo na Muito; Simbolos da baianidade em novos
engquadramentos; A Bahia contemporanea na Muito; e Questdes sociais e publicas na
revista. Esses eixos surgiram durante o exercicio de analise e se tornaram muito
importantes para a compreensao do discurso construido pela revista. A priori, partimos
para essa etapa da pesquisa pensando em uma ldgica cronolégica, mas diante dos
achados essa ideia se tornou inviavel. Assim, organizamos 0s exemplares com
tematicas proximas para que esse discurso emergisse com mais claridade e com o
intuito de realizar a andlise de uma forma sistematizada e coerente. Desta forma,
essas unidades de significados e categorizagdo se tornaram relevantes para essa

dissertacgéo.
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3.3.1 Historia, memdéria e tradigcdo na Muito

Na amostra da nossa pesquisa encontramos trés matérias que abordam
aspectos culturais historicos, de preservacdo da memoria e de tradicdes seculares.
Sendo elas sobre arte e religido. Pilares importantes para preservagédo de alguns
pontos que integram a identidade cultural da Bahia.

ROS DIAOS PAIS RENDAS
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FIGURA 6 — CAPA DA EDICAO DE 7 DE AGOSTO DE 2011

A edicdo de 7 de agosto de 2011, com a manchete “Feito sob Medida —
Alfaiates baianos, como Leonardo Ramos, mantém a tradicdo das roupas feitas sob
encomenda e uma clientela mais que fiel”, traz na capa o alfaiate Leonardo Ramos,
fotografado por Fernando Vivas, durante sua rotina de trabalho, em seu ateli€é, na Rua
da Independéncia, no bairro de Nazaré, em Salvador. Uma imagem que transmite a

seriedade, a responsabilidade, a experiéncia e a tradicao do oficio.
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No editorial, Nadja Vladi, editora-coordenadora da Muito a época, apresentava
a matéria comentando a importancia, o auge e a relevancia da profissdo para os
homens da sociedade brasileira. “O oficio da alfaiataria esta ligado a uma época na
qual o tempo néo tinha pressa. Com cada vez menos profissionais, a profissdo viveu
seu melhor momento nas décadas de 1960 e 1970, quando ser alfaiate era tao
importante quanto ser médico” (VLADI, 2011, p. 3). Bem como, os personagens da

matéria:

O jornalista Eron Rezende percorreu a cidade em busca desses
homens que encenam uma época de elegancia masculina feita sob
medida. Profissionais ainda em atividade, os baianos Leonardo
Ramos, Samuel Pitanga, e Josué Bergues sdo personagens dessa
arte que exige habilidade, talento e experiéncia e mostram que
alfaiataria também é persisténcia (VLADI, 2011, p. 3).

No texto “O Tempo das Maos”, o jornalista Eron Rezende se aprofundou no dia
a dia do oficio trazendo uma dimensao artistica e sensivel para a alfaiataria,
expandindo a ideia de ser apenas uma profissdo comum e corriqueira, como apontou
o relato do alfaiate Samuel Rezende. “Para fazer uma roupa boa eu preciso conhecer
quem vai vestir. A roupa tem que ter esse ‘a ver'. Meu material de trabalho é o outro.
E sobre o outro a gente nunca sabe tudo”, disse (ibid.).

O processo de se tornar um alfaiate, que se inicia como ajudante e depois
costurando tecidos mais simples para seguir para os mais nobres, também é narrado
pelas fontes. Segundo Josué Bergues: “Vocé passa uns 20 anos aprendendo como
ajudante. Ndo adianta fazer curso de corte e costura e pronto. E na vivéncia que o
alfaiate se forma” (ibid.). Um relato que nos traz a importancia da dimensédo da
experiéncia para esse oficio, assim como, o seu rigor e tradicao.

A matéria abordou os tempos aureos do oficio, a elegancia e comportamento
dos homens. Mas também a resisténcia dos alfaiates da cidade para se manterem em
atividade, que perdeu forca com a fabricacdo em escala de ternos e distribuicdo em
lojas de rua e shoppings. Restando apenas os clientes que ndo conseguem encontrar
um terno que se ajuste ao seu corpo e as suas imperfeicdes, uma vez que o alfaiate
também trabalha das imperfeicoes apontadas pelos clientes.

O texto breve e curto, em comparacao com outras edi¢des, se destaca por fazer
emergir um lado desse oficio que marcou época e ja foi sinbnimo de prestigio. Um

recorte historico cultural, que resgatou um trecho das décadas de 1960 e 1970,
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guando os ternos feitos pelos alfaiates simbolizavam a elegancia e o poder aquisitivo
dos homens da época. Bem como, um registro da mudanca de comportamento,

consumo e o declinio do oficio ao longo do tempo.

A TARDE Ziomo2 _
ACY ANDRADE VINHOS PODEROSA CHIA JACARE ! MODA RODRIGO RAMALHO -

FIGURA 7 - CAPA DA EDICAO DE 2 DE SETEMBRO DE 2012

O exemplar de 2 de setembro de 2012, com a manchete “Visita a Verger —
Achados e revelagdes na digitalizagcado do acervo de imagens do antropdlogo”, trouxe
na capa uma foto de um detalhe do processo de digitalizacdo de imagens de Pierre
Verger, em foto de Fernando Vivas. Uma imagem de dificil compreenséo ao primeiro
olhar, mas que causa curiosidade sobre o processo de digitalizacdo e ao mesmo
tempo ativa na memoria a importancia de Verger para cultura baiana, assim como
uma ideia de valorizacdo e preservacéao da cultura.

No editorial, Katia Borges, editora a época, anunciou o fotografo e sua relacdo

e relevancia para Bahia, principalmente para Salvador:
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Pierri Fatumbi Verger talvez seja o francés mais baiano que ja pisou
neste planeta. Viajante cultural, atravessou 0s quatro continentes com
maquina fotografica e seu olha etnolégico. Se foi doutor em
antropologia pela Sorbonne, também foi babalad e ostentava o titulo
com a mesma distincdo. Chegou a Salvador em 1946, trazido pelo
universo imaginario de Jorge Amado, descortinado no livro Jubiaba, e
aqui morreu, meio século depois da sua chegada, em 1996, aos 93
anos (BORGES, 2016, p.3).

Um breve resumo da vida do fotdgrafo que entrega a sua paixao por Salvador
e como vivenciou a cidade, no primeiro momento pela obra de Jorge Amado, um
artista importante para a ideia de baianidade, e posteriormente como babalad, cargo
importante no candomblé, outro aspecto muito importante na cultura baiana.
Informacdes relevantes que mostram a profundidade dessa relacéo e afetividade que
sao guiados por grandes simbolos da cultura baiana.

A editora também adiantava o que os leitores encontrariam na matéria. “A
fundacdo que administra o legado do fotdégrafo e antropologo esté digitalizando os
mais de 60 mil negativos que ele deixou, em um trabalho meticuloso de pesquisa que
deve prosseguir até 2014” (BORGES, 2016, p.3). Na data da matéria essa equipe ja
tinha digitalizado mais de 10 mil imagens.

No texto, intitulado “Digitalizando Verger”, o jornalista Ricardo Sangiovanni
narra 0 passo a passo do processo de digitalizacdo, comenta a primeira imagem que
Verger fez, o trabalho minucioso dos especialistas para encontrar as informacdes
corretas para catalogar o acervo e curiosidades sobre fotos que néo foram feitas pelo
fotégrafo, bem como uma imagem em que Verger foi fotografado. Apesar do processo
interessante da digitalizac&o e o que isso significa para as geracdes futuras, a matéria
deixou um vazio por ndo explorar no texto a relacdo do fotégrafo com a Bahia e o
significado do seu trabalho para o mundo. Abordou apenas questdes relacionadas a
esse processo de digitalizacéo.

Apesar dessa construcdo, na qual faltou elementos importantes para se ter uma
dimensao da relevancia de Verger e sua obra para a cultura baiana, a revista fez uma
importante divulgacdo do projeto que visava facilitar o acesso ao acervo de Verger,
que contribuiu de forma significativa para essa baianidade, enquanto comunidade
imaginada. Um projeto muito relevante para a preservacao da arte e da memaria da
Bahia.
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FIGURA 8 - CAPA DA EDICAO DE 2 DE NOVEMBRO DE 2014

A religiosidade, segundo Milton Moura, € um dos trés pilares que caracteriza o
modo de ser baiano. E a Muito trabalhou em suas capas diversos temas sobre religido,
como a edicdo de 2 novembro de 2014, que trouxe como manchete “Pouco
conhecido, o culto aos egunguns, liderado pelo Balbino, celebra hoje a sua festa —
Entre Dois Mundos”. Na capa, a foto de Balbino Daniel de Paula, no terreiro de 11é Axé
Ogum, em Paripe, bairro de Salvador, em foto de Fernando Vivas, como informado
pela publicacdo. Uma construcdo que apresenta Balbino de perfil e um olhar que
pressupde uma reflexdo, sobre os mundos anunciados na capa e que serao
abordados com mais detalhes na entrevista.

No editorial, Katia Borges, editora-coordenadora a época, revela que 0s
mundos em questado sao o dos vivos e o dos mortos, anunciando o culto do egunguns,

uma das maiores festas de reveréncia aos ancestrais. “A jornalista Cleidiana Ramos°

30 A jornalista e doutora em Antropologia (PPGA-UFBA) e mestra em Estudos Etnicos e Africanos
(Pds Afro-Ufba).
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conversou com Balbino, que raramente fala a imprensa, e nos mostra um pouco das
tradicbes, da hierarquia, da preservacdo dos mistérios e da tentativa de
desmistificagdo deste culto” (BORGES, 2014, p. 3). Apresentou também o caminho
que seria percorrido na entrevista.

Neste numero, a matéria de capa € a editoria “Abre Aspas”, que trouxe uma
entrevista pingue-pongue com Balbino. Intitulada de “O culto a egungun preserva o
lago coletivo” a entrevista conduzida pela jornalista Cleidiana Ramos explorou a
celebracdo e a experiéncia de Balbino na realizagdo do culto, como anuncia na
abertura do texto. “Balbino tem optado por usar a oralidade para informar, sem revelar
os fundamentos do mistério. O objetivo € combater o preconceito e mostrar a beleza

de uma celebracao” (ibid.).

Como o senhor define o culto a egun? E uma definigdo complexa, mas
vou conceitua-la de forma simples. O culto a egungun € a preservagao
da existéncia coletiva. Costumo dizer que, enquanto Exu é o principio
da existéncia individual, o culto egungun é o culto a ancestralidade, é
reviver o principio da existéncia coletiva, guardar lagcos de parentesco,
entre familia e entre os habitantes do globo terrestre. E é isso que faz:
preserva a harmonia. Tanto é que cada ancestral egungun representa
uma familia para que ela possa se lembrar dele como principio da
existéncia. E a forma também para que o egungun acompanhe sua
familia, ndo permitindo que as adversidades ocorram no seio dela
(ibid.).

Na entrevista a publicacdo cumpre a promessa do seu editorial quando afirma
gue iria mostrar um pouco das tradicdes, da hierarquia, da preservacao dos mistérios
e da tentativa de desmistificacéo deste culto. Em respostas claras e objetivas Balbino
apresentou a festa de uma forma muito leve, consciente e informativa, conseguindo
transmitir para a jornalista uma concepcdo comum para a festa. Afastando o

preconceito e ideias equivocadas sobre essa tradicao:

O senhor costuma dizer que o culto de egungun néo celebra a morte,
mas sim a vida. Por qué? Quando falece um membro da nossa
comunidade, ele morre para uma vida e renasce para outra. Da
mesma forma como varios grupos religiosos entendem que, ao morrer
se vai ao encontro do Senhor, por que o culto a egungun é diferente?
N&o é. Quando se morre esta se renascendo para uma nova vida. A
diferenca € que essa nova vida ndo acontece de forma isolada. Ela é
compartilhada com todos que ficam porque o egungun tem o papel
fundamental de aconselhar, dirimir os conflitos entre os membros da
familia. Celebra a vida de uma forma compartilhada (ibid.).
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No bate-papo bem construido, que nos traz uma sensacao de que as perguntas
foram construidas intencionalmente para percorrer o caminho apresentado, uma
pratica comum no jornalismo, que de certa forma promove linearidade ao contetdo e
uma certa diadica para compreensao da importancia da festa e de toda a sua
ancestralidade, a jornalista também sana questdes curiosas de qualquer leigo no
assunto, com perguntas sobre a estrutura, os frequentadores, as familias e um pouco
da historia de Balbino.

Entretanto, a entrevista ndo deixa claro e nem apresenta detalhes da festa, o
gue acreditamos que seja em respeito ao ritual da celebracdo e entendemos que a
festa a egungun, assim como todas as outras celebracdes das religibes de matrizes
africanas, sao reservadas para 0s seus adeptos. Assim, a entrevista ocorre dentro de
uma zona de entendimento popular e sempre trazendo uma ideia geral para cada
guestionamento, sem muito aprofundamento e nenhuma intepretacdo por parte da
publicacdo, notado que as perguntas sdo curtas e diretas, sem nenhum tipo de
contextualizagao.

No ambito da pesquisa, essa edicdo é muito importante porque nos revela a
forma como a revista tratava as questdes religiosas em suas paginas. Uma vez que a
religiosidade € um dos trés pilares que constituem a identidade baiana, segundo Milton
Moura, como observamos ao longo da pesquisa. E percebemos um respeito, um
cuidado, ao tratar sobre uma tradicdo tdo importante para o candomblé. Além de
notarmos que este € mais um ponto onde a revista colabora para consolidacdo de
determinados tracos da baianidade.

Neste tépico, onde analisamos trés edicbes que nos remetem a historia,
memodria e tradicdo da Bahia, podemos perceber que a publicacdo possui um olhar
voltado para temas, personagens e legados que fazem parte da baianidade. Em uma
abordagem que fortalece a importancia desses simbolos para a cultura baiana e para
compreensao da Bahia. Assim podemos contatar que a Muito se debruca sobre

aspectos culturais do passado e do presente.
3.3.2 Simbolos da Baianidade em novos enquadramentos
Os artistas foram e sé@o personagens importantes no processo de divulgacao e

consolidacdo da Bahia, enquanto uma comunidade imaginada. Por meio deles a

cidade de Salvador, seus simbolos, costumes e tradicdo, ganharam os livros, as
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musicas e as artes visuais. Na primeira metade do século XX tivemos Jorge Amado e
Dorival Caymmi retratando o baiano como praiano e com uma certa malemoléncia. A
partir dos anos 80 temos o fendmeno do Samba Reggae e do Axé Music3!,
acrescentando ao modo de ser baiano a ideia de festeiro e de felicidade. Esses artistas
projetaram para o Brasil, com forte atuacdo da midia, a ideia de baianidade, se

tornando simbolos dessa comunidade.

. VINHOS ANINHA FRANCO «

whpis décadas de sucesso embafando
o Carnaval, a inddstria do axg
enfrenta sua primelfa grande crise

FIGURA 9 - CAPA DA EDIGAO DE 6 DE OUTUBRO DE 2013

E esses simbolos, os artistas, sdo explorados pela revista trazendo em suas
capas diversos cantores como, Gal Costa, Gilberto Gil, Daniela Mercury, Ivete
Sangalo e Xande, lider da banda Harmonia do Samba. Artistas que representam
momentos importantes da histéria cultural da Bahia. A edi¢c&o de 6 de outubro 2013,

31 O Axé-Music é composta por diversos estilos e géneros musicais locais e globais, como o frevo, o
ijexa, o samba, o reggae, a salsa, o rock e lambada, entre outros. Percusséo e guitarras — baianas,
preferencialmente — temperavam o “caldeirdao” de uma cidade que reverbera musica e etnicidade
(CASTRO, 2017).
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por exemplo, trouxe como manchete “A Ressaca — ApOs décadas de sucesso
embalando o Carnaval, a industria do Axé enfrenta sua primeira grande crise”. Mais
um exemplo desse olhar da Muito sobre os movimentos culturais.

Na foto de capa, um par de ténis, acessorio indispensavel na folia baiana, em
um chdo molhado, que nos remete as bebidas que consumimos e 0 suor que
expelimos atras dos trios, e os confeites retratam uma cena comum de um final de
Carnaval. Um paralelo a situagdo da Axé Music que no periodo passava por uma crise
de mercado, que afetou artistas, projetos e o proprio Carnaval, como anunciou a
manchete. Uma capa que ativa no leitor folido, que conhece os ritos do Carnaval, uma
sensacao de término e de saudade, o que se alinha com o titulo da edi¢cdo que anuncia
uma crise e mudancas.

No editorial, Nadja Vladi, editora a época, anunciou o teor da matéria. “O género
Axé Music embalou, por muitas décadas, o folido, gerando uma industria poderosa,
com a producdo de estrelas em série e muitos hits, mudando para sempre a forma de
se fazer Carnaval na Bahia. Mas, nos ultimos anos, tem havido mais problemas que
solugdes” (VLADI, 2013, p. 5).

O reporter Daniel Telles faz uma reflexdo do atual momento do Axé
Music (sem tocar musica no radio, com perdas de patrocinios e brigas
internas), apontando que o modelo de negdcio do Carnaval baiano
esta em transicdo e que o género precisa se reinventar para néo
desaparecer (VLADI, 2013, p. 5).

Assim o editorial, que é todo direcionado a reportagem de capa, aponta para o
leitor a construgdo da matéria e seus aspectos principais, que fundamentam a sua
visdo sobre a situacdo do género, afirmando que a reinvengdo é necessaria para a
sua sobrevivéncia e para a industria que movimenta 0s negdcios em torno do sucesso
dos seus produtos, como 0s blocos, os camarotes e shows.

No texto intitulado de “Foi-se a Festa?”, o jornalista Daniel Telles abordou os
investimentos das grandes marcas, a saida do cantor Bell Marques da banda Chiclete
com Banana em meio a processos trabalhistas e tributarios que giravam em torno de
R$ 30 milhdes; a queda na execugdo de musicas em radios e TVs, e na venda de
discos e DVD’s do género; a suspeita do envolvimento da produtora de lvete Sangalo,
Caco de Telha, em esquema de fraudes fiscais em 2011; a inadimpléncia da produtora
de Claudia Leitte no pagamento de fornecedores; e o fim do Camarote Daniela

Mercury por falta de patrocinio, como anunciado pela cantora. O cenario que
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evidenciava a crise apontada pela publicacdo e que mostrava as mudancas no modelo
de negadcio e a necessidade do género se reinventar, como os blocos sem corda, que
passam a receber investimentos das grandes marcas, comprovando que O0sS
patrocinadores ndo estavam interessados nas cordas e sim nos artistas.

Os produtores e profissionais envolvidos na cena cultural de Salvador
colaboraram e trouxeram a sustentacdo para a narrativa da revista que também se
baseia em dados numéricos para afirmar a crise e a necessidade de reinvencao.
Segundo o diretor da Fundacéo Gregdrio de Mattos na época, Fernando Guerreiro: “é
preciso fazer uma reciclagem do Carnaval. Essa repeticdo de produto esta
desqualificando o interesse do empresariado” (TELLES, 2013, p. 27). Para a produtora
Lila Lopes, uma das responsaveis pelo extinto Camarote Daniela Mercury: “ha um
tempo, havia uma enorme empolgagcdo em aparecer no Carnaval da daqui” (ibid.).

Em contrapartida a essa construcdo, pesquisador e artistas hdo veem a crise
nem prejuizos na mudanca do negécio. O pesquisador Paulo Miguez, estudioso sobre
a economia do Carnaval, que também foi fonte jornalistica da reportagem, nao
visualiza a crise. “A presenca de género musicais na midia € sempre ciclica. Essas
ondulacdes fazem parte da relacdo da industria fonografica, mas um género musical
que consegue produzir o efeito que o Axé produz no Carnaval nao esta em crise”,
afirmou Miguez, citado por TELLES (2013, p.26).

Para os artistas da cena, fontes na matéria, existiu uma crise do ponto de vista
de gravadora, execucdes e aparicées, mas que nao afeta essa industria ao ponto de
desaparecer como sugere a editoria da edicdo. Segundo o cantor Durval Lelys, lider
da banda Asa de Aguia a época, o Asa de Aguia e Chiclete com Banana: “sempre
foram muitos fiéis ao produto Carnaval. Sem propaganda de televisdo e sem radio,
por onde a gente passa rola uma for¢a muito grande com o publico” (ibid.).

Para o cantor Luiz Caldas, ndo ha problemas em relacdo a baixa exposicao
para os artistas autorais: “do ponto de vista do sistema (industria cultural, gravadoras),
h& uma crise, mas, do ponto de vista do artista autoral, que ndo depende do sistema
das gravadoras, ndo tem crise, como € 0 meu caso, que estou vivendo de muito
sucesso na internet e com mais de 900 mil downloads” (ibid.).

E possivel perceber, observando o texto e a apresentacdo dos argumentos
para sustentar a ideia de uma crise e a necessidade de reinvencdo do género para
sobreviver, que a revista ndo traz para o leitor uma investigacéo sobre os dados e os

seus impactos, assim como, uma analise profunda das falas das fontes, para se
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chegar a conclusdo proposta pela publicacéo. Inclusive, € importante evidenciar que
estamos tratando de uma crise mercadoldgica, que possui diversos fatores que
compdem a industria fonogréfica e suas transformacdes, algo que também nao foi
explorado no texto.

O Axé Music é relacionado intrinsicamente ao carnaval, por isso € sensivel a
falta de depoimentos do Conselho do Carnaval, de artistas como lvete Sangalo,
Daniela Mercury e Claudia Leitte, que sdo os principais produtos do carnaval, da
midia, do mercado publicitario e das gravadoras. Desta forma, consideramos que a
matéria ndo trouxe uma argumentacao para sustentar a ideia de crise e a necessidade
de reinvencéo, abordando a questdo de forma superficial, para uma reportagem de
capa.

Entretanto, do ponto de vista do objetivo desta pesquisa que procura entender
a construcdo da baianidade na publicacdo, encontramos aqui uma sinalizacdo das
transformacdes que iriam se estabelecer no Carnaval, como o crescimento dos blocos
sem cordas, tornando a festa mais democratica e mudando o modelo de negécio de
grandes artistas, que passam a faturar muito com os “trios pipocas”. E a necessidade
de uma gestdo governamental mais organizada para a manutencdo do Carnaval e a
indUstria que esta a sua volta. Esses pontos e a afirmacdo de crise revelam que a
direcdo da Muito esta preocupada com o0s movimentos do presente e com um
interesse no futuro, fazendo nos questionar como sera o futuro do carnaval sem um
género forte na industria fonografica, uma questdo muito delicada para os baianos,
gue veneram o Carnaval de Salvador.

A edicdo de 7 de abril de 2019, trouxe em sua capa uma foto do famoso
percussionista da banda Olodum, Bira Jackson, em uma foto de Spinassé, com a
seguinte chamada: “Revolugéo Criativa — H& 40 anos, o Olodum?? transformou o
Pelourinho e se tornou um emblema da cultura baiana”. A foto, que evidencia os tons
vibrantes da marca da banda, composta pelas cores amarela, verde, vermelha, preto

e branco, coloca Bira com um olhar que nos indica para as ideias de contemplacéo,

32 Criada em 1987, a Banda Olodum estreou no mercado musical com o album Egito Madagascar, disco
consagrado pelo sucesso da musica “Farad”. O grupo possui no curriculo 25 CD’s e LP’s gravados,
sendo 11 nacionais e 14 internacionais com mais de cinco milhdes de copias vendidas. A cultura
percussiva do Olodum (Instituicdo sem fins lucrativos e de utilidade publica, fundada em 25 de Abril de
1979), agrega expressdes de vida e tradigbes, cultivando um senso de continuidade dos valores
socioculturais africanos. Ao mesmo tempo, transmite conhecimento e gera um sentimento de
identidade, contribuindo assim para promover o respeito a diversidade cultural e singularidade humana,
(Olodum).
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de realizacGes e também de futuro, uma construcao que se encaixa com a manchete,
gue nos entrega, No primeiro momento, uma percepcao positiva do projeto do Olodum

e sua relacdo com a comunidade.
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Ha 40 anos, o Olodum fransformou © Pelourinho
e tornou-se um emblema da cultura baiana

FIGURA 10 - CAPA DA EDICAO DE 7 DE ABRIL DE 2019

No editorial do nUmero, sem assinatura, temos apenas uma apresentacao da
matéria e o seu objetivo. “O jornalista Roberto Aguiar reconstroi a trajetéria da
instituicdo que nasceu como bloco, virou grupo cultural, ganhou o0 mundo e hoje é um
simbolo da vitalidade da cultura baiana”, anunciou o editorial, que também adiantou
um fala do presidente do grupo, Jodo Jorge: “0 Olodum é uma inteligéncia a servigo

do Maciel-Pelourinho®3, da cultura e histéria negra. N6s estamos no mundo inteiro,

33 O Olodum surgiu na localidade conhecida como Maciel, sobrenome da familia dona de imoveis no
Pelourinho (BAHIA JA, 2019).
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sem sair das suas raizes. A bateria, o carregador de celular do Olodum é o Maciel-
Pelourinho” (AGUIAR, 2019, p. 18). Uma indicacao do que os leitores iriam encontrar
na matéria.

No texto intitulado “Olodum Triunfal”’, Roberto Aguiar revisita a histoéria do grupo
ressaltando pontos marcantes dessa trajetéria, a época 40 anos, e as questdes de
identidade e resisténcia da banda. Segundo Lazinho, vocalista da banda desde a
fundacéo: “logo no primeiro ano, mesmo com pouca estrutura, chamamos atencgao.
Um bloco do povo negro, de um bairro negro, de um bairro pobre e discriminado,
brincando no Carnaval” (ibid.).

Outro ponto dessa histéria que se tornou destaque na edicdo foi a
transformacao da agremiagc&o em projeto social em 1983 quando o bloco ndo saiu por
questdes financeiras e pela falta de organizagao:

Neguinho do Sampa e Jodo Jorge (atual presidente), ambos vindos do
llé Ayé; Marcia Virgens, Cristina Rodrigues e outros ativistas ligados a
luta contra o racismo aceitaram o convite e ingressaram no projeto. Na
reconfiguracdo o Olodum deixou de ser apenas um bloco de Carnaval
para se transformar em uma organizac¢éo ndo governamental (ONG),
0 Grupo Cultural Olodum (AGUIAR, 2019, p. 18).

A identidade e o protesto das musicas do Olodum também sdo destaques na
reportagem, como o significado que as cores da marca do grupo possuem. “A
afirmacdo identitaria se expressou com a adocao das cores internacionais da didspora
africana — vermelho (o sangue), amarelo (o ouro da Africa), preto (o orgulho do povo
negro) e o branco (a paz mundial)’ (ibid.). E as letras de musicas como Protesto
Olodum, composta por Tatau, que traz os versos: “declara a nagao, Pelourinho contra
a prostituicao/ Faz protesto, manifestagao/ E |a vou eu”, e Farad Divindade do Egito,
de Luciano Gomes, que entoa: “E nas cabegas, enchem-se de liberdade/ O povo
negro pede igualdade/ Deixando de lado as separag¢des”, sdo citadas para marcar e
dar o tom do discurso do Olodum enquanto banda musical e como ONG.

A carreira nacional e internacional, o sucesso comercial e a consolidacdo na
Bahia sdo desenvolvidas no texto, com histérias sobre a primeira turné no Brasil, que
comecgou no bairro de Periperi em Salvador, e internacionalmente apos o bem
sucedido disco Faraé e a parceria com 0 cantor norte-americano Paul Simon. O
caminho percorrido pelo jornalista Roberto Aguiar termina com uma sintese dos 40

anos de existéncia do grupo, feito a época por Jodo Jorge, que colocou como a
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principal falha do Olodum nao explorar o interior da Bahia e outras dificuldades por
conta do preconceito e mercado.

A reportagem que propde na capa um olhar sobre a revolugéo criativa do
Olodum, sugerindo uma mudanga social e cultural no Pelourinho, fica subentendida
nas entrelinhas do texto, pois o Bando de Teatro Olodum, a Escola do Olodum e o
Festival de Musica e Artes Olodum sé&o citados de forma muito breve e sem nenhum
tratamento profundo, como o0s impactos sociais causados por essas intervencdes. O
ganho cultural do projeto, que € indiscutivel, para o Pelourinho, para a Bahia e para o
Brasil, do ponto de vista do discurso forte contra racismo, também fica nas entrelinhas,
com as falas das fontes e a narracdo de momentos emblematicos. Embora o texto ndo
entregue para o leitor de uma forma direta as transformacdes que Olodum causou, é
possivel perceber a sua importancia, a sua postura combativa e sua responsabilidade
social.

Neste texto, a Muito satda uma das entidades mais importantes da Bahia na
luta contra o racismo e pela valorizagdo da cultura negra, mas também uma das
agremiacbes de Carnaval mais emblematicas de Salvador, que contribuiu para
grandes transformacdes na festa momesca, que durante um periodo teve diversos
blocos que ndo aceitavam negros. Assim, a publicacdo faz uma reveréncia a um
grande simbolo da cidade, que faz parte da identidade baiana com a sua sonoridade
e acao social. Observamos que revista também se conecta com a historia cultural e
social do Estado, e com os simbolos que as representam.

Desta forma, podemos perceber nesse tdpico, por meio das duas edicdes
analisadas, que a revista trabalhou com simbolos importantes para a ideia de
baianidade, enquanto uma comunidade imaginada, uma tradi¢éo inventada e produto
turistico, abordando artistas, Carnaval e um dos blocos afro mais importante de
Salvador. Entretanto, com uma abordagem que foge do estereétipo criado em torno
desses simbolos, apresentando uma crise no Carnaval e o trabalho social do Olodum,

enquadramentos pouco explorados pela midia.

3.3.3 A Bahia contemporanea na Muito

A revista, com base nos exemplares analisados nesta pesquisa, desenvolveu

um extenso trabalho voltado para novas cenas culturais, que surgem em Salvador e
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na Bahia, com matérias e reportagens que revelam novas tendéncias e

comportamentos.
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Com roupagem menos beneficente e
mais estilosa, o bazar é opcao de
consumo consciente ém meio.a crise

FIGURA 11 - CAPA DA EDICAO DE 6 DE DEZEMBRO DE 2015

A edicdo de 6 de dezembro de 2015, que trouxe a manchete “Moda do
Desapego — Com roupagem menos beneficente e mais estilosa, o bazar é opcao de
consumo consciente em meio a crise” e na foto de capa Leila Neves e Alexandra

Guimardes em um sofa repleto de roupas, em um registro de Fernando Vivas,
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apresentando uma ideia de que ambos estdo mergulhados no mundo da moda, € um
dos exemplos.

No editorial, Carla Bittencourt, editora a época, apresentou a sintese da
matéria: “o que € velho para um e novo para outro. Com esta filosofia e um modelo
gue substitui a feirinha beneficente por eventos descolados, os brech6s ganham cada
vez mais espaco em Salvador” (BITTENCOURT, 2015, p. 5). Assim, abordam “os
‘bazaristas’ que comegaram despretensiosos na arte de desapegar coletivamente e
acabaram estabelecendo uma onda sustentavel, na qual s&o empreendedores menos
consumistas”.

No texto “O velho é o novo novo”, a jornalista Tatiana Mendonga ouviu relatos
de cincos bazares de Salvador, que revelaram o crescimento do setor na cidade e as
motivacbes para suas realizagbes. Organizados por grupos de maes, amigos,
empresarios e profissionais da moda, todos citam a necessidade do desapego, da
mudanca e do sustentavel, apontando inclusive experiéncias como troca de energia,
estreitamento de lacos de amizade, alegria e prazer em realizar os bazares. A questao
financeira fica em segundo plano e aparece apenas como algo simbélico, nos guiando
para uma percepc¢ao de hobby e ndo de negdcio.

Desta forma, essa matéria surge com duas perspectivas, uma como negocio,
um ponto de vista que temos a sensacdo de ser mais explorado pela publicacéo, e
outro como comportamento, uma visdo mais articulada pelas fontes. Apesar dessas
duas perspectivas, a abordagem nao apresenta uma sustentacao para nenhuma das
duas visdes. Entretanto, o tema revela uma mais um movimento cultural, mesmo que
timido, em Salvador.

A edicao de 4 de marco de 2018 trouxe como manchete “As minas — Com
criatividade e talento, elas ganham cada vez mais espago no mercado da tatuagem”.
Na foto da capa, as tatuadoras Réka Bittencourt, Gabriela Droguett, Nely Oliveira,
Milena Correia e Carolina Hidalgo, em um registro de Raul Spinassé, transmitem
seguranca, ousadia, alegria e determinagéo. Uma constru¢ao que antecipa ao leitor o
sucesso das mulheres em um setor dominado pelos homens. Outra pauta que

também colabora para essa Bahia contemporanea.
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FIGURA 12 - CAPA DA EDIGAO DE MARCO DE 2018

No editorial, Katia Borges, editora-coordenadora a época, fala sobre uma
renovacao no cenario de tatuagens no Brasil e que o intuito da matéria € verificar como
a cena esta na Bahia. “Foram pioneiras que desafiaram, em todo o pais, o dominio
guase absoluto dos pesados catalogos de desenhos prontos e conseguiram impor,
com ousadia e autenticidade, outras leituras de mundo em um meio, até entdo,
dominantemente masculino” (BORGES, 2018, p. 3).

No texto, “Traco Firme”, da jornalista Luana Almeida, as historias das
tatuadoras que enfrentaram o machismo e o preconceito nos estudios de Salvador
sao relatadas, evidenciando todas as barreiras que sao encontradas no caminho e a
contribuicdo das mulheres que foram fundamentais para se mudar a forma de se fazer
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tatuagem. Com elas os antigos catadlogos com desenhos padrdes perdem forga, o
trabalho criativo e artistico, construido em parcerias com o0s clientes, trazem
personalidade e autenticidade para as tatuagens. Como apontou Ronaldo Sampaio,
presidente da Associacdo dos Tatuadores e Perfuradores do Brasil (ATPB):

Na opinido deles, partiu delas a preocupac¢do com a criagdo de um
trabalho personalizado, que fugisse dos modelos pré-fabricados,
tipicos dos antigos catalogos que dominavam o mercado. “As
mulheres trouxeram para a tatuagem um aspecto fundamental para
gue essa arte ndo parasse no tempo: a criatividade. Foram elas que
popularizaram o tracgo fino e que trouxeram a delicadeza ao desenho.
Elas criaram um estilo préprio e abriram dialogo com o cliente que é
um elemento importante no desenvolvimento de uma arte que precisa
de atencdo, afinal, ela vai ficar marcada na pele da pessoa por toda a
vida” (SAMPAIO apud ALMEIDA, 2018, p.20).

Esse movimento feminista na cena das tatuagens, que se iniciou no final dos
anos de 1980 no mundo, ganha espaco em Salvador, com estudios criados por
mulheres, que tem como diferencial os atributos citados e novas experiéncias com
espacos que quebram o padrdo estético visual da maioria dos estudios e do
atendimento oferecido. Inclusive, oportunizando as clientes um espago menos
machista, com mais liberdade de expressdo e com mais seguranca para expor seus
corpos. Desta forma, esse movimento ndo abre apenas espaco para as tatuadoras na
cena, mas também para as clientes que ganharam estabelecimentos mais seguros.

Assim a matéria, que também aborda o surgimento de uma nova geracao de
tatuadores em Salvador, com tatuadoras jovens, que prometem levar os seus talentos
para o Brasil e para mundo, apresenta a tatuagem em uma dimensao artistica e com
tensdes sociais, especificamente com a presenca das mulheres na cena, nos levando
a conclusdo que ser mulher e tatuadora € um ato politico e de resisténcia, para
derrubar os preconceitos e aumentar a presenca da mulher nesse espaco
predominante masculino.

A edicéo de 4 de julho de 2010, que tem como manchete “Intenso e Suave —
Na terra da capoeira, a pratica do tai chi chuan harmoniza o corpo e a mente”, trouxe
na capa o mestre Jan Silberstoff, aleméao residente na Bahia, no Morro do Cristo em
Salvador, em um movimento marcial, que transmite uma ideia de equilibrio e forca.

Uma elaboragéo que ilustra a manchete da edicéo.
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FIGURA 13 — CAPA DA EDICAO DE 4 DE JULHO DE 2010

No editorial, Nadia Vladi apresenta a matéria: “o més é de Copa do Mundo. Por
isso, parece inevitavel que todos s6 pensem em futebol. Mas, nesta edicdo, a Muito
traz a criatividade, o equilibrio e os movimentos de uma arte marcial chinesa” (VLADI,
2010, p. 3). Apontando ainda os seus beneficios para além da autodefesa. “Deixa os
seus adeptos respirando melhor, com uma postura correta e com maior poder de
concentracao” (ibid.). Uma matéria que, além explorar tai chi chuan, vai abordar
também um estilo de vida mais saudavel.

Na matéria “Mergulho Interior”, o jornalista Marcus Dias se debruca sobre os
aspectos indicados no editorial, apontando o tai chi chuan como uma forma de
prevenir quadros de estresses e ansiedade, de controlar a dor causada por patologias
como osteoporose e 0 combate a insénia; bem como a pratica como autodefesa e
melhora fisica do corpo. Mas o texto também se destaca por apresentar um o tai chi
chuan como uma filosofia de vida e de comportamento. Como apontou 0 mestre Jan

Silberstoff na pagina 18 da publicacao: “Vocé se sente melhor a cada dia e se torna



94

uma pessoa que faz a diferenca na sociedade. Passa a ter um entendimento espiritual
sobre a vida, sua origem e significado”.

Concepcao que serd chancelada por praticantes, pesquisadores, atletas e
mestres ao longo da matéria que também conta a historia dessa arte marcial.
Apontando todos os pontos de melhorias que o tai chi chuan pode causar,
principalmente, para uma vida mais saudavel nos aspectos fisicos e mentais. Uma
filosofia de vida que impacta diretamente no comportamento, nas relagdes humanas
e na forma de se ver a vida.

Assim, a Muito apresenta mais uma pequena pratica cultural que compde a
cidade de Salvador, que é um reflexo do mundo globalizado em que vivemos, onde
aspectos culturais regionais de determinados lugares ganham o mundo, sendo
aplicados, ressignificados e naturalizados. Um processo cultural que nao ocorre

apenas com essa arte marcial, mas com diversas praticas e simbolos culturais.
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Na edicdo de 7 de junho de 2009, com a manchete “Olhe pro Céu — Ano
Internacional da Astronomia estimula especialistas e curiosos”, € uma capa que
estampava as marcas luminosas do movimento de rotacdo da Terra vistas no céu em
foto de Rui Rezende, a Muito explora os planetas, o mundo das estrelas, a galaxia, os
seus mistérios e o que tudo isso significa para a humanidade.

A editora Nadja Vladi apresentou as questfes e as curiosidade que nortearam
essa incursdo. “O que vocé vé quando olha para o céu? Simplesmente, belas e
enigmaticas cintilagdes ou constelacdes e planetas? Somente na Via Lactea, a nossa
galaxia, temos mais de 100 bilhdes de estrelas e ndo da para ver uma infama parte
delas” (VLADI, 2009, p. 9). E sugere: “mesmo que seus planos ndo sejam explorar
Marte ou passear na Lua, o céu é fascinante e ndo deixa de ser um enorme prazer
observar o universo e pensar nos mistérios insondaveis que a humanidade segue
tentando desvendar”, acrescentou Vladi.

Assim, em um texto denso, a jornalista Katherine Funke explorou Astronomia,
uma ciéncia natural que estuda corpos celestes, como estrelas, planetas, cometas,
nebulosas, aglomerados de estrelas, galaxias e seus fendbmenos, apontando sua
origem com Nicolau Copérnico (1473-1543), sua importancia histérica quando guiou
navegadores europeus em busca de terras, e 0s Ultimos estudos que revelaram que
as estrelas sdo responsaveis por todos elementos quimicos do universo e 0s que
estdo em andamento para descobrir como a formacdo de massa, conhecida como
particula de Deus.

Mas, principalmente como a Astronomia interfere na forma como os seus
amantes veem a vida, como pontou Augusto Damineli, um dos maiores astrbnomos
do pais e fonte da matéria: “nosso cotidiano parece pequeno e as vezes miseravel.
No entanto, ele faz parte de um cenario imenso de tempo e espa¢co. Ao se
relacionarmos com 0S cOSMOS, crescemos internamente. Esse € o principal papel de
estudar o céu” (DAMINELI apud FUNKE, 2009, p. 29). Bem como, os versos de Olavo
Bilac citado no texto, “Amai para entende-las! / Pois s6 quem ama pode ter ouvido /
Capaz de ouvir e de entender estrelas” (BILAC apud FUNKE, 2009, p. 31). Passagens
que expressam o sentimento de varias fontes que circulam pela publicacéo.

Uma matéria sobre ciéncia, mas também cultural, revelando como a ciéncia
também pode mudar a forma como percebemos e significamos a vida, a existéncia
humana e a forma como nos comportamos diante de toda a imensidao do universo.

Além das associagbes de amadores que se tornaram espacos para troca de
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conhecimento, mas principalmente passar o conhecimento para 0s mais novos e para
0s curiosos. Para a pesquisa, essa pauta é muito relevante porqgue mostra que a
revista dialoga com a ciéncia. Bem como comprova que a publicacdo se conecta com

outras culturas que nao dialogam com a ideia de baianidade hegeménica.

Cecilia’Amado,
a neta de Jorge
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FIGURA 15 - CAPA DA EDIGAO DE 4 DE MAIO DE 2008

Por fim, a edicdo de 4 de maio de 2008, que trouxe na sua capa a cantora
Méarcia Castro, em uma foto de Welton Aradjo, em uma tarde ensolarada e com um ar
de prazer e descontragdo, com a chamada “Do Jeitinho Dela — A cantora baiana
Marcia Castro, elogiada por Tom Zé e Zeca Baleiro, tem musica em novela da Rede

Globo”. Uma construgdo que entrega para o leitor a ideia de um langamento de uma
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artista, de novidade na musica baiana e de um anuncio de sucesso de critica e
trabalho. Uma edicdo que apontou uma novidade na cena musical da Bahia.

A editora a época, Nadja Vladi, iniciou o editorial afirmando que “Marcia Castro
sabe o que quer’ (VLADI, 2008, p.7), dando uma pista sobre a personalidade da
cantora que estampava a capa para falar do seu primeiro disco “Pecadinho”, que
rendeu indicacdo ao Prémio Tim Mdusica, um dos mais importantes que existiram no
Brasil, musica em novela e participacdo no disco de Tom Zé. Assim, o editorial se
aprofundou um pouco no tema da matéria, trazendo novos detalhes em um texto
rapido e que nos causam uma certa curiosidade sobre a artista anunciada, por causa
da lista de feitos colocados na capa e no editorial. Uma estratégia para despertar o
interesse na leitura.

O texto intitulado “Pecadinho das Seis”, do jornalista Danilo Fraga, inicia
abordando o frevo Pecadinho, de autoria de Tom Zé€, de 1968, que foi regravado por
Marcia e se tornou o nome disco. A qualidade da gravacéo da cancao é apontada pelo
préprio Tom Zé na publicagédo: “minha gravagdo nao € boa, é cheia de pretenséo,
digamos assim. Gosto da gravacdo de Marcia, que para mim agora é oficial” (TOM ZE
apud FRAGA, 2008, p. 34). Um depoimento importante para cantora, vide a relevancia
de Tom Zé na Mdasica Popular Brasileira, e para o leitor que comeca perceber a
importancia da obra.

A cancao Queda, que entrou para a trilha sonora da novela Ciranda de Pedra,
da Rede Globo, e a musica Barulho, que divide os vocais com a cantora e compositora
Zélia Duncan, ganharam destaques na matéria. Assim como elogios dos artistas e
compositores citados, dos compositores e cantores Tuzé de Abreu, Jorge Mautner e
Zeca Baleiro, e do produtor Ramiro Musotto. Reafirmando a qualidade da obra e
preciosismo da artista na selecéo de canc¢des e na construcao do album.

A trajetdria de Marcia, que comecou sua carreira 1995 em Salvador, a sua
relacdo com cidade, a mudanca para Sao Paulo e os desafios para conseguir entrar
no mercado sdo narrados em meio aos encontros gerados pela producao do disco e
relatos do surgimento da cantora na cena nacional da musica. “Marcia sabe o que
guer e consegue um resultado que surpreende pelo bom gosto e 6timas escolhas.
Num momento onde duzias aparecem por semana, € uma surpresa um disco cheio
de conceito nas maos” (DUNCAN apud FRAGA, 2008, p.38).

A partir dos comentéarios dos envolvidos no projeto, a publicacéo sustenta sua

timida critica ao trabalho da cantora: “A qualidade do repertério € um dos motivos do
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seu sucesso... Marcia Castro conseguiu reunir em um mesmo disco 6timos musicos e
arranjadores. O album traz na ficha técnica a presenca de instrumentistas de
expressao nacional” (FRAGA, 2008, p.38). Uma critica superficial, elogiosa e sem
aprofundamento. Porém, para ser justo, é importante mencionar que a revista nao é
especializada em musica e nem possui essa tradicao.

Assim, podemos perceber nesse topico que a revista esta atenda ao cenario
cultural da Bahia e suas transformacdes, apresentando para o seu leitor a ideia de
uma Bahia contemporanea, que existe para além dos simbolos tradicionais da
baianidade, que foram trabalhados a exaustéo pela midia, como as manifestacfes e

festas populares, movimento musicais e artistas.

3.3.4 Questdes sociais e publicas narevista

A Muito apresentou algumas matérias onde as questdes sociais e publicas da
contemporaneidade sdo discutidas. Temas que impactaram a sociedade e que

possuem relevancia social.

A TARDE
5 SOUDAM VINHOS BU ﬂRuLJO

VERAD DC \TINS COTIDIANO «

Afeto e
ANGUSTIA

Crescimento de casos de
microcefalia relacionados ao
Zika virus inguieta pais e maes

FIGURA 16 - CAPA DA EDICAO DE 10 DE JANEIRO DE 2016
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A edicao de 10 de janeiro de 2016, por exemplo, que trouxe na capa uma
curiosa imagem de um baldo vermelho, preso por um cordédo também vermelho e um
mosquito. Na manchete, “Afeto e Angustia — Crescimento de casos de microcefalia
relacionados ao Zika Virus inquieta pais e maes”. Uma ilustracdo de Bruno Aziz que,
segundo a publicacdo, representa a ameaca pelo Zica Virus as gestantes. Um surto
gue iniciou no Brasil em abril de 2015 e que a revista se prop6s a fazer um panorama
da situacao, como indica o editorial escrito por Katia Borges, editora-coordenadora a

época.

Até o fechamento desta edicdo, estavam sendo investigados quase
trés mil casos de malformacdes cefélicas congénitas em todo o pais e
a Bahia ocupa o terceiro lugar no ranking dos estados mais afetados,
com mais de 300 bebés com suspeita da Anomalia. A repoérter Tatiana
Mendonga conversou com especialistas, pais, gestantes e traca um
panorama da situacdo (BORGES, 2016, p.5).

No texto intitulado “Efeito Surpresa” a jornalista Tatiana Mendonga apresentou
uma matéria que informa o leitor, com os niumeros do surto no Brasil e na Bahia, os
desafios enfrentados pela medicina para diagnosticar o motivo da Microcefalia
causada pelo Zika Virus; as a¢bes do Governo Federal e Estadual para combater a
epidemia; o tratamento e a situacdo dos pais que enfrentaram essa grave situacao; e
a conscientizagéo dos leitos no combate ao mosquito Aedes Aegypti, transmissor do
Zika Virus. E com uma narrativa que chama atencéo por trazer um tom de bate-papo,
de conversa, uma linguagem gue se assemelha muito da utilizada na televiséo.

Os dados e os depoimentos sao 0s pontos centrais da redacéo e 0s aspectos
que trouxeram para a matéria a gravidade do problema enfrentados pelos baianos.
Os numeros chocam pela dimenséo e os relatos pela tristeza, pela dor e pela frustacéo
dos pais, mas que sao suavizados pelos profissionais de saude que olham com
otimismos os casos de Microcefalia. O texto trouxe para o publico os sentimentos
envolvidos nesse drama que toda a sociedade pode ajudar a combater, prevenindo a

sua familia e de todos que estdo a sua volta:

No quarto més de gestacédo, ela ouviu do obstetra que seu filho tinha
microcefalia. O médico perguntou se Vania tinha tido rubéola ou
catapora, ela respondeu que nao. “Todo mundo |a em casa teve foi
Zika”. Naquela hora da noticia foi um susto, um desespero. “E um
baque horrivel” (MENDONGCA, 2016, p. 18).
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Essa edicao € um dos exemplos que a Muito tem a cultura como cerne de sua
linha editorial. Entendo a cultura como todos os fenébmenos que ocorrem ha
sociedade, seja ele de qualquer &rea social, uma concepcéo aliada ao conceito de
Raymond Williams. Um texto que também reforca o compromisso da revista em
manter seus leitores informados sobre o que € mais importante no momento, sem
perder obviamente o seu carater cultural e suas caracteristicas e posicionamento

editorial.

S DURAS

FIGURA 17 — CAPA DA EDIGAO DE 5 DE FEVEREIRO DE 2017

Na edicdo de 5 de fevereiro de 2017, com a manchete “Casa da Palavra — As
adversidades enfrentadas pela Biblioteca Publica do Estado da Bahia, primeira do
Brasil e da América Latina”, a capa mostrou os corredores do setor de peridédicos da
biblioteca, em foto de Mila Cordeiro, como informa a publicacdo. Uma imagem que

chama atencédo pelos milhares de arquivos, pela importancia desse equipamento e
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também pelo vazio e sentimento de abandono que a imagem nos transmite. Uma
fotografia que nos faz refletir, em um primeiro momento, sobre a mudanca que o
mundo digital causou em diversos espacos, como a biblioteca, afinal para que visitar
uma biblioteca se no Google é possivel encontrar um grande acervo de informacdes?

Mas logo descobrimos no editorial, escrito pela editora a época, Carla
Bittencourt, que trata-se de uma denuncia contra a falta de atencéo do poder publico
com esse importante equipamento historico da Bahia, do Brasil e da América Latina,
como anunciou a capa desta edigdo. “As condigdes se sua estrutura, porém,
contradizem toda aquela grandeza: o ar-condicionado esta quebrado ha mais de um
ano, o setor de perioddicos esta vazio desde agosto de 2016, quando a instituicao
deixou de receber os exemplares diarios de jornais e revista” (BITTENCOURT, 2017,
p. 3)

Na matéria “Futuro do Presente”, a jornalista Tatiana Mendoncga, que também
assinou o texto sobre Microcefalia, resgata a historia e importancia da biblioteca na
preservacao da memoria e do presente para as gerac¢oes do hoje e do futuro. Iniciando
0 texto com as principais queixas anunciadas na capa e no editorial, a publicacéao
explora a experiéncia dos frequentadores, revelando um descaso do Governo do
Estado:

Mais que situacdes pontuais, Nelson critica a demora que leva para
se resolverem os problemas que surgem ali. “E uma burocracia
enorme. Houve um terminal de consulta online que ficou quebrado por
15 meses. Ha quase um ano, estd sem ar-condicionado... Fica uma
biblioteca meia-boca. O que se percebe e que toda parte da
preservagdo da memoria ndo € prioridade do Estado. A prioridade é o
entretenimento” (MENDONCA, 2017, p. 20).

Critica que reverbera na construcdo da publicagcdo. “Mas ha de ser nada,
aguardemos o Carnaval passar. ‘O Brasil funciona pés-carnaval, evidentemente’ diz
Zulu Araujo, diretor da Fundacao Pedro Calmon, 6rgéo responsavel pela gestdo da
biblioteca” (MENDONCA, 2017, p. 21). Anunciando em seguida, segundo Araujo, que
todos os problemas apontados pela matéria e pelos usuarios do espaco estdo sendo
resolvidos junto ao Governo do Estado por meio de licitacdes e renovagdes de
contratos.

Na publicagdo surgem as justificativas oficiais para o descaso, como a crise

gue o Brasil enfrentou no periodo, mas também os projetos de modernizacao, que vao
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da estrutura até a mudancga de cultura. “Nos tempos atuais, as bibliotecas passaram
a ter outro conceito e funcdo. Nao podem continuar mais sendo depdsitos de livros...
A Biblioteca Central precisa se contemporaneizar para continuar cumprindo sua
misséo de estimular o livro”, afirmou Araujo na pagina 22. Uma visao de futuro para a
biblioteca mais antiga da América da Latina e um dos maiores acervos do pais,
segundo a reportagem.

A revista também apresentou nameros que revelam a necessidade dessa
modernizacao e valorizacdo da biblioteca, apontando que apenas 32% do publico que
visita a biblioteca séo de ensino médio, confirmando a migracdo desse publico para a
internet. Bem como, para atender melhor os 68% formados por graduados
especializados que buscam o equipamento para pesquisa de mestrado, doutorado e
pés-doutorado. A época a biblioteca era o segundo equipamento cultural do Estado
mais utilizado, perdendo apenas para o complexo do Teatro Castro Alves, como
pontua o texto.

Uma matéria que se destaca nesta pesquisa por trazer uma critica ao Governo
do Estado pelo descaso a um espaco cultural tdo importante para a memaria nacional
e local, rompendo o posicionamento encontrado nas outras edi¢cdes analisadas. Uma
reportagem com aprofundamento historico, social e relevancia. Um texto que coloca
a Muito, neste momento, como instrumento na luta pela preservacéo da cultura e na
defesa de equipamentos culturais importantes para Salvador, para Bahia e para o
Brasil. Neste topico a responsabilidade social da revista se destacou.

3.4 As edicdes comemorativas

ApoOs analisarmos a producao ordinéria da Muito, vamos nos debrucar sobre a
primeira edicdo e as edi¢Bes de aniversario de cinco e dez anos para verificarmos de
que forma a publicacdo renova o seu contrato com o leitor. O intuito é perceber se ao
longo dos anos a revista assumiu um novo posicionamento editorial, se houve novas
promessas para os leitores e como a Muito compreende a sua trajetoria e suas
contribuicbes em dez anos de circulagdo. Uma incursdo necessaria para temos uma
dimenséo da evolucao da revista.

Tanto a edicao fundadora quanto as edicdes comemorativas sdo importantes
lugares de auto-referenciacdo dos periddicos. O conceito é utilizado aqui na mesma

acepcao adotada por Ana Paula Goulart Ribeiro (2007, p.15), que define esses
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lugares como os discursos por meio dos quais os jornalistas, como profissionais, ou
os diferentes jornais, como empresas de comunicac¢do, constroem uma imagem de si
mesmos e procuram se legitimar. Podem se localizar no interior do préprio jornal ou
revista (nos editoriais, nas cartas dos leitores, nas edicdes comemorativas, nas
retrospectivas de fim de ano ou mesmo no noticiario) ou podem estar “fora” (nas

propagandas institucionais, nos livros de memdria dos jornalistas, biografias etc).

3.4.1 Dez anos de circulagao

Alem do Carmo,
Salvador, viray

Adrcia Ganem
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FIGURA 18 — CAPA DA EDIGCAO DE 5 DE ABRIL DE 2008

A primeira edicdo da Muito, de 5 de abril de 2008, trouxe na capa a estilista
Marcia Ganem, fotografada por Jodo Alvarez em seu atelié no bairro do Santo Antdnio
Além do Carmo, olhando para o alto, com um ar de satisfacao, felicidade, como se
estivesse vislumbrando um futuro repleto de mudancgas. A manchete foi: “Santo Forte

— Santo Antbnio Além do Carmo, bairro histérico de Salvador, vira territério de



104

milionarios e de gente como a estilista Marcia Ganem”. Uma construgdo que anuncia
as transformacdes no centro antigo da cidade.

No editorial, Nadja Vladi apresentou 0s primeiros aspectos que serao
abordados na matéria, como os casardes vendidos por R$ 1,4 milhdo, as conversas
com moradores antigos e personalidades como Marcia Ganem, que montou seu atelié
no mesmo lugar onde morou Castro Alves, a atriz Regina Casé que possui um imovel
no bairro e a empreséria Luciana Rique, sécia do grupo Iguatemi e proprietaria de 17
imoveis na localidade. E, por meio dessa apresentacdo, que explorou um lado do
centro histérico pouco visto na imprensa, a publicacdo apresentou sua linha editorial.
“Para a revista Muito, que circula hoje, e todos os domingos, como parte de A TARDE,
o Santo Anténio define os caminhos dessa publicagao, baiana e cosmopolita” (VLADI,
2008, p. 7).

Assim, a publicacdo prometeu ao leitor uma revista essencialmente baiana e
cosmopolita, voltada para explorar Salvador, como um grande centro urbano, uma
cidade grande. E levando em consideracdo a matéria de capa, a Muito deixa indicios
que estaria atenta as mudancas da grande metrépole, mas também aos espacos,
movimentos, expressoes e personalidades que séo referéncias para a cultura baiana
e consequente da identidade dos baianos.

No texto, “Além do Carmo”, a jornalista Tatiana Mendonca abordou o
crescimento do mercado imobiliario na regido e de pousadas e hotéis de luxo, bem
como a visdo de moradores e de pequenos empresarios que temem o investimento
de grandes grupos no local, com receio do lugar perder a esséncia que se assemelha
a cidades do interior da Bahia, tendo um ambiente familiar, conforme narrado pelos
moradores. Na reportagem também foi destacada a atuacao de gringos no bairro que
sdo proprietarios da maioria dos negocios que estao no local.

A publicacao fez uma reflexao sobre essas transformacdes questionando se o
Santo Antbnio passara pelo mesmo processo do Pelourinho que recebeu diversas
intervencdes dos governos estadual e municipal para tornar o bairro um equipamento
turistico. Uma mudanca no perfil do bairro que extinguiu o seu carater habitacional, se
tornando apenas um espago comercial e reduto de turistas na alta estagao.

A reportagem registrou um movimento de mudanca de um dos principais
bairros histéricos da cidade, um fendmeno guiado pela iniciativa privada que pode
impactar diretamente na esséncia do local e consequentemente na memoria da

cidade. Entretanto, do ponto de vista da producdo da revista, um fator chama a



105

atencdo. A capa criou uma expectativa sobre a estilista Marcia Ganem, que nao
recebeu um espaco significativo no texto, frustrando em parte o leitor, apesar da
reportagem apresentar um bom conteudo sobre o tema.

Essa primeira edicdo mostra o perfil da revista, que comeca sua circulagéo com
um olhar sobre o novo e sobre fenbmenos que estdo acontecendo na cidade. Uma
caracteristica que percebemos na producéo ordinaria da Muito. Ela registra em seu
editorial a promessa da publicacdo para os seus leitores. O acordo que € firmado para

que publico comece a consumir a revista.

A TARDE 55

FIGURA 19 — CAPA DA EDIGAO DE 7 DE ABRIL DE 2013
Na edicdo de 7 de abril de 2013, que celebra os cinco anos de circulacao, a
Muito trouxe a cantora Gal Costa em uma fotografia de Anténio Guerreiro, do ano de
1973, que lembra toda ousadia e revolta da cantora. Na manchete “Meu nome é Gal
— A cantora fala sobre sua trajetéria na MPB e, aos 67 anos, reafirma-se como a maior
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intérprete do Brasil”. No editorial, Nadia Vladi anunciou: “a Muito deste domingo € um
presente especial ao leitor que acompanha a publicacédo desde o seu lancamento, em
6 de abril de 2008, e compartilha conosco, ha cinco anos, a ideia de uma Bahia
cosmopolita, sem perder o link com a tradigao” (VLADI, 2013, p.3).

Assim, a revista renovou 0 seu contrato com leitor, mas é possivel perceber
uma mudanca em sua linha editorial. Na primeira edicdo, a promessa € de uma
publicacdo baiana e cosmopolita, mas nesta edi¢cdo a revista reafirmou essa promessa
e acrescentou, sem perder a relacdo com a tradigéo. Outro trecho que chama atencao
nesse editorial, que ndo se refere a matéria de capa, mas € relevante foi o anuncio de
outra matéria: “também nesta edicdo, o reporter Diego Damasceno apresenta
criadores que revelam uma Salvador contemporanea, para além do cliché da
baianidade” (VLADI, 2013, p.3).

Neste editorial percebemos uma mudanca da promessa editorial que € possivel
se notar na analise da producao ordinaria da publicacdo. E, considerando o anuncio
da segunda matéria, um afastamento da ideia de baianidade enquanto terra da
felicidade, do carnaval ou da alegria. Desta forma, a revista chega aos seus cinco
anos de circulacao reforcando ainda mais 0 que motivou a sua criagdo: buscar uma
Bahia contemporanea e trabalhar a cultura do ponto de vista do cotidiano.

Na entrevista intitulada “Sempre quis ser a cantora que sou”, a jornalista Eron
Rezende aborda a historia pessoal de Gal, falando da maturidade, da maternidade e
de estética; sua relacdo com a musica e com a sociedade, apontando 0s momentos
marcantes como a Tropicalia®*, os shows Fa-tal e Gal Tropical, e os principais discos,
principalmente Recanto, ultimo trabalhado lancado na época e que seria apresentado
em Salvador na Concha Acustica, do Teatro Castro Alves.

No texto é possivel perceber a importancia da musica baiana no cenario
nacional, a mudanca na forma de fazer muasica no Brasil, a influéncia da geracao de
Gal Costa na geracao atual e a trajetdria de sucesso da cantora e sua relevancia para
Musica Popular Brasileira. Uma entrevista relevante porque € mais um ponto em que

a Muito se conecta com a memoria cultural da Bahia, por meio de uma cantora

34 O Tropicalismo foi um movimento de ruptura que sacudiu o ambiente da musica popular e da cultura
brasileira entre 1967 e 1968. Seus participantes formaram um grande coletivo, cujos destaques foram
os cantores-compositores Caetano Veloso e Gilberto Gil, além das participagdes da cantora Gal Costa
e do cantor-compositor Tom Zé&, da banda Mutantes, e do maestro Rogério Duprat. A cantora Nara Le&o
e os letristas José Carlos Capinan e Torquato Neto completaram o grupo, que teve também o artista
grafico, compositor e poeta Rogério Duarte como um de seus principais mentores intelectuais
(TROPICALIA).
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simbolo, que é uma grande referéncia da musica baiana, mas também da musica

nacional.

#505 / DOMINGO, 08 DE ABRIL DE 2018
A TARDE (53 S00NA 00 Gruro A TARDE

Presente e

_ FUTURO

Dez personalidades revelam desejos e
indicam a¢bes para os préximos 10 anos

FIGURA 20 — CAPA DA EDICAO DE 8 DE ABRIL DE 2018

A edicdo de 08 de abril de 2018, com a manchete “Presente e Futuro — Dez
personalidades revelam desejos e indicam acgdes para os proximos 10 anos”, celebrou
os 10 anos da Muito. Na capa, as fotos da soci6loga Vilma Reis, da pedagoga Cybele
Amado, do artista visual J. Cunha, da escritora e antrop6loga Goli Guerreiro, do chef
de cozinha Fabricio Lemos, da promotora de justica Livia Vaz, da assessora técnica
da Secretaria de Politicas para as Mulheres Milena Passos, do médico Antonio Nery,
da professora Ana Fernandes e do pesquisador Wilson Gomes, em uma concepcao
grafica de Marcelo Campos.

No editorial, sem assinatura, a publicacédo reafirmou seu projeto editorial:
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H& 10 anos, mais precisamente no dia 6 de abril de 2008, o jornal A
TARDE passou a publicar a Muito aos domingos. O projeto editorial
sempre buscou contemplar a pluralidade das expressfes culturais de
uma Bahia contemporanea, valorizando nossa historia e sua eterna
reinvencdo. Assim, comemorando os 10 anos da revista convidamos
10 personalidades baianas de diversas areas de atuacdo que ja
estiveram em nossas péaginas para revelar como pensam o presente
e como imaginam, projetam e desejam que as questdes as quais se
dedicam desdobrem-se na préxima década (MUITO, 2018, p.4).

Neste editorial de 10 anos percebemos que a principal proposta editorial da
revista, que € a busca pela Bahia contemporanea, se mantém. Mas é possivel notar
também que os editoriais comemorativos vao evoluindo com o passar do tempo, se
ampliando e conectado com a memaria e histéria da Bahia. Na edig¢do de cinco anos,
a revista afirmou ndo perder a relagcdo com a tradi¢cdo e nesta edicdo afirma explorar
a pluralidade cultural contemporanea valorizando a histéria e suas reinvencées. E
importante salientar que os editorias de cinco e dez anos tém um olhar mais voltado
para o tempo que se passou, do que uma promessa para o futuro, como aconteceu
na primeira edicao.

Esse editorial também se destaca pela posicéo politica e social impulsionada

pelo tema da matéria:

S&o utopias (hum momento em que parece haver mais ceticismo) e ao
mesmo tempo praticas (quando muitos se recusam a liberdade da
acao) para a construcdo permanente e coletiva de uma sociedade
verdadeiramente democrética. Os temas que importam a democracia
e a sociedade tratam, obviamente, de direitos humanos (que incluem
direitos sociais, econbmicos politicos e culturais), e que podem e
devem ser continuamente demandados e ampliados (MUITO, 2018,

p.4).

Um posicionamento raro, que evidencia um certo amadurecimento da revista,
visto que os editoriais das edi¢cdes aqui analisadas se resumem a presentar a matéria
de capa e desejar aos leitores uma boa leitura. Uma configuracdo que dificulta
explorarmos mais a linha editorial e posicionamento da Muito, uma vez que sentimos
falta do discurso oficial da revista sobre os temas abordados, sobre as personalidades
e as manifestagbes que surgem em suas edi¢cbes, deixando esse discurso para as
entrelinhas das matérias e entrevistas da capa.

Na matéria “Desejando uma década”, da jornalista Tatiana Mendonca, o

posicionamento social e politico reverbera nas falas dos convidados, que esperam
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uma década menos racista, com uma educacao publica de qualidade, com diminui¢ao
do feminicidio das mulheres negras, com mais respeito para as questdes de
identidade de género e com politicas efetivas para combater as drogas. Assim como
uma cidade sustentavel, uma cultura acessivel para todos, um carnaval mais
democratico e participativo, uma gastronomia sustentavel e, principalmente, uma
década em que as pessoas saibam escolher melhor seus representantes para que
tenhamos uma politica que melhore a nossa sociedade.

Essa edicdo é muito emblematica porque as dez personalidades citadas ja
estiveram na revista, o que nos leva a concluir que todos os temas politicos e sociais
citados no paragrafo anterior ja estiveram em destaque na publicacdo. Uma
constatacao que eleva a importancia social da Muito e que o sentido de cultura que o
editorial assume esta mais ligado aos fenbmenos do cotidiano, ao invés de manter
uma linha pautada nas artes, o que encontramos com frequéncia em outras revistas
do segmento.

Assim, podemos concluir por meio dos editoriais da primeira edicdo e dos
exemplares de cinco e de dez anos, que a revista renovou sua promessa editorial de
entregar uma contemporaneidade ao leitor ao longo dos 10 anos e apresentou um
amadurecimento em sua linha editorial, principalmente quando deixou claro sua
preocupacdo com a tradicdo, com a historia e sua valorizacdo. Outro ponto de
evolucao foi o proprio editorial da edicdo de 10 anos que comecou a trazer, de forma
bem sutil, a esséncia da revista para o texto, algo que n&o ocorreu na primeira edi¢cao.
Uma mudanca de postura que faz a Muito se apropriar mais da cultura baiana, por

fazer essa ligacdo entre histdria, meméria e contemporaneo.

3.5 A organizagédo do discurso de baianidade na Muito

O material analisado revela caracteristicas importantes sobre a construcéo do
discurso e o posicionamento da revista ao longo dos seus 11 anos de circulacao. Entre
elas, o fato da Muito explorar as pautas sempre a partir das fontes, deixando para elas
as criticas e analises sobre os assuntos, bem como as historias e narrativas dos
temas.

Um processo que nos remete a Foucault, quanto a organizagdo externa do
discurso. Segundo o filosofo, uma das formas de organizar o discurso € por meio da

“Separacao/Rejeigao”, que é a definicdo de quem pode falar pela sua autoridade no
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assunto. Assim, a publicacdo por meio da selecédo de fontes cria uma narrativa sobre
os temas, quase sempre do ponto de vista positivo, uma vez que a publicacdo nao
promove em suas matérias uma analise ampla com contrapontos. Focando apenas
em um ponto de vista e que atenda as necessidades da revista.

Ainda sobre a organizacdo externa do discurso, também é possivel notar que
as matérias da publicagdo nos remetem a ideia de “Verdadeiro X Falso”, de Foucault,
onde os discursos sado determinados como verdadeiros e falsos conforme quem
organiza o discurso. Como as matérias deixam para as fontes - formada por
especialistas, estudiosos, praticantes e adeptos, pessoas que possuem algum tipo de
vivencia com o tema - a analise do assunto, a revista consegue transmitir uma
veracidade no discurso para quem ler, uma vez que todos tém algum tipo de
autoridade na temética.

E importante frisar que 0 mesmo processo ocorre quando as pautas tém um
cunho negativo. Um exemplo é a edicdo de 6 de outubro 2013 que trouxe como
manchete “A Ressaca — ApOs décadas de sucesso embalando o Carnaval, a indUstria
do Axé enfrenta sua primeira grande crise”, no qual o discurso foi construido em cima
de alguns dados e chancelado por fontes menos expressivas, em comparacao a fala
de grandes nomes do movimento, bem como de pesquisadores que afirmaram nao
haver crise. Nesta matéria aparece um contraponto, mas a forma como foi organizado
o discurso, tornou essas falas inexpressivas, justamente por ndo ter uma andlise
jornalistica dos dados e dos depoimentos.

A linguagem padrao aliada a sensibilidade dos jornalistas na construcdo dos
textos e as fotografias que ilustram as matérias, quase sempre com momentos
importantes, poses estratégicas e angulos especificos também contribuem para a
construcéo do discurso. Esses elementos somados as fontes entregam para o leitor
uma ideia de oficialidade por estarem em uma revista e uma dimensao visual da
guestao que culminam na veracidade do discurso.

Outra caracteristica em relagédo a construgdo do discurso, mas em relacéo a
organizagao interna, é o que Foucault definiu como “Comentario”, que produz a figura
do comentador, aquele que revisita o discurso e procura o discurso das coisas que
estdo ditas ndo tdo claramente, e amplia e expande o discurso articulando os
conceitos. E o papel desempenhado pelos jornalistas da Muito, uma vez que as

matérias/reportagens sdo pautadas nas fontes, eles tornam as coisas mais claras ao
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eleitor e sempre focam em alguma caracteristica que ndo seja de senso comum,
ampliando os conceitos e trabalhando sempre uma visao diferente sobre o tema.

Essa construgéo do discurso, pautada nas fontes e tendo o jornalista apenas
como um comentador, tem como reflexo os editoriais que se limitam, em sua maioria,
apenas a apresentar o tema e 0os caminhos que foram percorridos na matéria. Uma
articulacdo que nos leva a concluir que a publicacdo apenas se preocupa com a
selecdo das pautas, que atendam ao seu 0 objetivo de explorar a Bahia
contemporanea e quase sempre com enquadramentos positivos.

Mas, qual o discurso construido pela revista? Por meio desta pesquisa
podemos perceber que a Muito constréi um discurso de uma Bahia contemporanea,
como prometido em seus editoriais comemorativos, e consegue entregar para o seu
leitor, mesmo com abordagens simples, sem aprofundamentos e uma andlise dos
temas apresentados, uma Bahia que abriga diversas cenas culturais.

Entretanto, a publicacéo dialoga com simbolos dessa baianidade desenvolvida
no plano da midia, como o Carnaval, artistas e religido, mas com enquadramentos
diferentes que apontam mudancas no cenario cultural, exploram outros olhares sobre
0s simbolos representativos que constituem a baianidade. Um dado que revela que a
Muito trabalha com os simbolos, mas sem perder seu olhar no contemporaneo. No
entanto, é importante salientar que a publicacdo também apresenta temas que
fortalecem a manutencao de tradicbes como o culto aos egunguns. Assim, temos a
busca pelo novo, mas sem perder também alguns tracos de constituem a ideia de
baianidade.

Essa ligacdo entre a historia, a memodria e o contemporaneo construida pela
Muito ao longo dos anos, que dialoga com a baianidade, mesmo com um olhar
diferente, e com uma nova ideia de Bahia apresenta algumas tensdes. Primeiro, a
publicacdo se distancia do conceito hegemoénico de baianidade, uma tradicao
inventada para fomentar o turismo, a economia e a midia, explorando cenas culturais
que ainda ndo possuem grande representatividade e também ndo tém origem na
Bahia. Nos guiando para uma ideia de identidade baiana contemporéanea baseada em
uma multiplicidade de cenas, espagos e simbolos culturais, que se conectam com o
mundo.

Segundo, ndo podemos perder de vista que a Muito foi criada com a finalidade
de melhorar a performance de vendas do jornal A Tarde aos domingos, que possuli

um publico formado pelas classes sociais A e B, estratégia comercial que podemos
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perceber nas edicbes que analisamos nesta pesquisa. Quase todas as pautas
abordadas, com excecado da edicdo do Carnaval, ndo trabalham com cenas culturais
populares e periféricas de Salvador e da Bahia. Uma caracteristica que nos leva a
pensar que essa Bahia contemporanea trabalhada pela Muito se debrugou mais sobre
pautas que atendem esse publico. E é importante notar que mesmo quando surgem
temas mais populares € sempre com um olhar no novo e diferente, ressignificando a
ViSao sobre as pautas.

Terceiro, a publicacdo abandona a Bahia alegre e festeira, revelando um
territdrio conectado com o mundo contemporaneo, representando o baiano como um
produtor de sentidos, um produtor de cultura, como sempre foi, mas pertencendo a
culturas heterogéneas e que vivem negociando entre o presente e o passado, 0
popular, o massivo e o culto, a cultura que trazem e a que recebem aonde chegam,
em processo hunca completado, sempre em construcdo. Nessa perspectiva, a Muito
se distancia do discurso da baianidade que foi criado para atender interesses politicos
econdbmicos, em uma estratégia de mercado, principalmente da industria do
entretenimento, turismo e midia.

Assim, podemos concluir que a Muito trabalhava um novo discurso sobre a
ideia de Bahia, que no futuro pode se tornar hegeménica, uma vez que fornece “uma
série de historias, imagens, panoramas, cenarios, eventos histéricos, simbolos e
rituais nacionais que simbolizam ou representam as experiéncias partilhadas que dao
sentido a nagdo” (HALL, 2006). Ou seja, estamos diante de uma nova construgéo

midiatica da identidade cultural da Bahia.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta dissertacdo abordamos os processos de constituicdo das identidades
culturais e da memoria coletiva, evidenciando como elas se relacionam e como a midia
se insere nesses processos. Um caminho necessario para entendermos a baianidade,
enquanto identidade cultural, uma tradicao inventada, que se desenvolveu alicercada
na politica, na cultura e na midia e que tem varios tracos perpetuados na memoaria
coletiva. Uma etapa importante para a compreensao dos impactos que a revista Muito
pode ter sobre a ideia de baianidade na midia.

Na busca pela historia do jornal A Tarde e do Caderno 2, espaco cultural do
jornal, compreendemos 0s contornos e 0s contextos da Muito, uma vez que era
distribuida encartada no dominical, entendendo qual o papel da revista dentro do
jornal A Tarde, suas contribui¢cdes ao jornalismo cultural do periédico e seu Caderno
2 e 0s pontos de tensdes entre 0s espacos destinados a cultura baiana.

Nesse percurso identificamos que o A Tarde possui um discurso hegemaonico
articulado entre suas editorias e seus cadernos, para atender a sua logica de producéo
e atuacao na sociedade, visando manter a sua tradi¢cao, os seus objetivos financeiros
e a fidelizacdo do seu publico. Mas também um espaco de construcao de sentidos e
significados, especialmente no Caderno 2, onde a cultura baiana e suas producdes
sempre estiveram presentes, contribuindo ao longo dos seus 40 anos para a historia
cultural da Bahia, mesmo tendo os aspectos empresariais envolvidos nesta dinamica.

Foi possivel constatar também que o jornal ndo deixou de lado aos longos dos
anos as fortes tensfes sociais, principalmente de classes, de discurso e de cultura.
Isso porque temos um produto desenhado para a classe média/alta da Bahia e que
tem no seu DNA interesses politicos e econbmicos que, por muitas vezes em sua
historia foi o motor propulsor da sua linha editorial e do seu posicionamento frente as
transformacdes da sociedade.

E a revista surgiu para alavancar as vendas do jornal aos domingos, como
afirmou a jornalista Nadja Vladi, que foi editora dessa publicacdo entre os anos de
2008 e 2014, em entrevista para esta pesquisa, ou seja, a sua criagao foi motivada
por interesses comerciais. Entretanto, a publicagdo ampliou de forma quantitativa e
qualitativa o espaco cultural do jornal aos domingos. Houve um aumento das pautas

culturais, se pensarmos na producao do Caderno 2 e da Muito e que ambos possuem
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0 mesmo publico leitor, e um ganho jornalistico qualitativo uma vez que na revista ha
matérias com mais profundidade e que ndo concorrem com o caderno.

Na analise da revista verificamos que a Muito trabalha com temas culturais da
histéria, memoria e tradi¢cdo da Bahia, principalmente de Salvador, e aborda pautas e
simbolos da baianidade, enquanto um produto criado para fortalecer a economia e o
turismo, mas em enquadramentos que ndo dialogam com essa visdo comercial.
Entretanto, fica evidente que a Muito se empenha para apresentar uma Bahia
contemporanea trabalhando com cenas culturais que fogem da ideia de Bahia, a terra
da felicidade e do carnaval, inclusive ampliando o conceito de cultura abordando
pautas sociais e governamentais. Extrapolando a ideia de uma revista cultural
especializada nos produtos culturais e sua industria.

Observamos que houve uma mudanca da linha editorial da revista, ampliando
0 Seu compromisso com o leitor, uma vez que iniciou sua circulagdo com a promessa
de uma Bahia cosmopolita e contemporanea, mas ao longo dos anos inseriu neste
compromisso a valorizacéo da histéria e a relacdo com a tradicdo. Ao comemorar dez
anos em circulacéo trouxe na capa e no editorial um olhar sobre as questdes sociais
do Brasil, revelando também uma atencéo para pautas de politicas publicas e sociais.
Uma evolucao editorial que foi possivel perceber nas revistas ordinarias analisadas,
mas € importante pontuar que existe uma auséncia de praticas culturais consideradas
mais periféricas nas pautas da revista.

Assim, chegamos a concepc¢dao que a Muito trabalhava um novo discurso sobre
a ideia de Bahia, um territorio atravessado por diversas culturas, locais e globais, que
revelam, principalmente, uma Salvador moderna, com novas cenas e habitos
culturais. E é importante pontuar que esse empenho da revista nesta busca pelo
contemporaneo também esteve presente nas pautas nas quais a histoéria e a tradicdo
da cultura baiana foram exploradas. Pois eram construidas sempre por uma
perspectiva relacionada ao presente e as transformacdes do tempo.

Desta forma, identificamos quais os simbolos e o0os personagens que sao
utilizados pela publicacdo e como sdo usados para representar a identidade baiana;
os discursos construidos pela publicacéo; e verificarmos as tensfes e os conflitos
dessa construcéo feita pela revista.

Mas como a principal revista cultural do estado no século XXI desenvolve seu
discurso sobre a identidade cultural baiana para seus publicos? A Muito constréi um

discurso de baianidade contemporéneo que a abandona as generalizacfes e diminui
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as exclusdes, apontada por Agnes Mariano (2016), edificando uma nova ideia de
Bahia pautada em novas cenas culturais que néo sao afro-baiana e que podem ganhar
mais espaco e mudar o jogo de for¢as no discurso de baianidade.

Assim a Muito fez contribuigcbes importantes para a ideia de baianidade na
contemporaneidade. Acabou deixando de circular impressa devido a diversos fatores,
como a crise do grupo A Tarde, que acumula cerca de R$ 150 milhdes em dividas
com bancos, fornecedores e débitos trabalhistas. Inclusive, o jornal foi vendido a
holding paulista Piatra SP Participacfes S/A, em marco de 2016, mas a familia
Simdes, proprietaria do grupo, desistiu da transacdo alegando que clausulas do
contrato ndo foram cumpridas (PITOMBO, 2016; MOREIRA, 2016). Além das
questdes internas, o grupo também sofreu o impacto da crise do mercado de jornais
que atingiu todo Brasil, diminuindo sua tiragem para cerca de 40 mil exemplares
diarios no periodo.

A industria de midia jornalistica estd em grande transformacéo, com circulacéo
dos impressos em declinio. Trata-se da crise afetou 0 mercado editorial de revistas,
guando muitos grupos editoriais ao redor do mundo comecaram a sofrer os efeitos
colaterais por ndo terem se antecipado em relacdo a transformacédo causada pelo
digital. Uma crise que afetou revistas semanais nos paises desenvolvidos e chegou
para valer ao Brasil (YAHYA, 2021, p.1).

A revista Veja, por exemplo, perdeu 285.015 exemplares impressos e digitais.
Isso equivale a uma queda de 52,2% em relagdo a 2019. Epoca teve reducéo de
68.260 copias (-43,5%). Exame caiu 31,9% (-26.024 exemplares). A revista IstoE n&o
tem circulacédo auditada e ndo se sabe qual é a sua tiragem (YAHYA, 2021, p.1).

“As edigbes impressas de revistas e de jornais diarios (nenhum tem mais de
100 mil exemplares por dia) devem continuar a existir, mas de maneira diminuta. A
midia em papel € como um disco de vinil: nunca acaba, mas € um item para
colecionadores” (YAHYA, 2021, p.1).

Esse cenéario também impactou a Muito, uma vez que esses numeros
influenciaram diretamente nas questdes comerciais da revista, como valor publicitario
e alcance da publicacéo. Para superar este momento, as revistas culturais no Brasil
migraram para a internet, fortaleceram as suas marcas, investindo na producéo de
eventos, de contetudo audiovisuais para aumentar sua interacdo com os leitores e
fortalecer as redes sociais, e nas inovacdes para se adequar as transformacdes do

mercado.
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Mas a Muito ndo seguiu as tendéncias de outras revistas, pelo contrario, foi
transformada em um caderno das edi¢cdes de domingo do jornal A Tarde, manteve o
site da revista, sem uma moderniza¢do ou investimento, apenas com 0s conteludos
da publicagéo impressa no jornal, onde se manteve as principais editorias como a
“‘Abre Aspas”; e as redes sociais permanece apenas como canais de divulgacao das
edicdes, sem nenhum tipo de acdo ou iniciativa para fortalecer a marca, aumentar e
fidelizar o publico, e ampliar sua capacidade comercial.

Desta forma, podemos perceber que o grupo nao tem, por enquanto, interesse
em investir na Muito como uma revista digital, uma vez que colocou o veiculo nos
mesmos padrdes dos seus cadernos, que possuem uma pagina no site do jornal e
perfis nas redes sociais para trabalhar apenas as noticias veiculadas no impresso.
Assim, a Muito enquanto revista deixa suas contribuicdbes apenas no formato
impresso.

E registrar um pouco de sua trajetéria é relevante como contribuicdo para os
estudos sobre jornalismo cultural, sobre revista e, principalmente, para a memoéria e a
histéria da imprensa do Brasil e da Bahia, visto que as transforma¢des no mercado da
comunicacao, intensificadas neste século XXI, estdo provocando o fim de muitas

publicacdes ou a migracdo da versdo impressa para a versao online.
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Data
Numero Edicéo (Primeiro Titulo Observacéo
domingo)
Do Jeitinho Dela — A cantora baiana
1 Edicio 5 04 de maio de Marcia Castro, elogiada por Tom Zé e
& 2008 Zeca Baleiro, tem musica em novela da
Rede Globo
. Olhe pro Céu — Ano Internacional da
- 07 de junho de ; . L
2 Edicéo 62 2009 Astronomia estimula especialistas e
Curiosos
04 de iulho de Intensivo e Suave - Na terra da capoeira,
3 Edic&o 118 2(])10 a pétria do tai chi chuan harmoniza o
COrpo e a mente
Feito sob Medida — Alfaiates baianos,
4 Edicio 175 07 de agosto de como Leonardo Ramos, mantém a
& 2011 tradicdo das roupas feitas sob
encomenda e uma clientela mais que fiel
o 02 de setembro de V|S|'ta. a _Verg~er — Achados e .revelagoes
5 Edicéo 231 2012 na digitalizacdo do acervo de imagens do
antropélogo
06 de outubro de A Ressaca - Apés décadas de sucesso
6 Edicdo 286 2013 embalando o Carnaval, a industria do axé
enfrenta sua primeira grande crise
02 de novembro Entre dois Mundos - Pouco conhecido, o
7 Edic&o 338 culto aos egunguns, liderado pelo alagba
de 2014 ! ;
Balbino, celebra hoje a sua festa
Moda do Desapego - Com roupagem
- 06 de dezembro menos beneficente e mais estilosa, o
8 Edic&o 390 . ~ :
de 2015 bazar é a opcdo de consumo consciente
em meio a crise
Segundo
L Afeto e Angustia - Crescimento de casos domllngq, no
. 10 de janeiro de . . ; . . primeiro
9 Edicdo 394 de microcefalia relacionados ao Zica virus ; ~
2016 L ! ~ domingo néo
inquieta pais e maes h
ouve
publicacdo
Casa da Palavra - As adversidades
10 Edicio 447 05 de fevereiro de enfrentadas pela Biblioteca Publica do
& 2017 Estado da Bahia, Primeira do Brasil e da
América Latina
As Minas - Com criatividade e talento,
- 04 de marco de :
11 Edicdo 500 elas ganham cada vez mais espaco no
2018
mercado da tatuagem
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07 de abril de Revolucéo Criativa - Ha 40 anos, o
12 Edicdo 554 Oludum transformou o Pelourinho e
2019 i
tornou-se um emblema da cultura baiana
Santo Forte — Santo Antdnio Além do
13 Edicio 1 05 de abril de Carmo, bairro histérico de Salvador, vira Primeira
& 2008 territério de milionarios e de gente como a Edicéo
estilista Marcia Ganem
Meu nome é Gal — A cantora fala sobre Edicio de
- 07 de abril de sua trajetoria na MPB e, aos 67 anos, -016d0
14 Edicdo 260 X S aniversario —
2013 reafirma-se como a maior intérprete do
. 5 anos
Brasil
08 de abril de Presente e Futuro — Dez personalidades Edicdo de
15 Edicéo 505 2018 revelam desejos e indicam acdes para os | aniversario —
préximos 10 anos 10 anos

IMAGENS DAS MATERIAS ANALISADAS

1. Edigao de 04 de maio de 2008 - Do Jeitinho Dela: a cantora baiana Marcia

Castro, elogiada por Tom Zé e Zeca Baleiro, tem musica em novela da Rede Globo.

DANILD FRAGA =
WELTON ARAUJO "

Pecadinho

DAS SEIS
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uando Tom Zé e Tuzé de
Abreu inscreveram o Fre-
Vo (Pecadinho) no con-
curso de cangdes do Car-
naval de 1968, eles ndo
imaginavam que, dez

niel Dantas). E aproveita para paquerar
filha do dono do escritorio, Bruna (Anna
Sophia Folch). “Ela tem um namorado [e-
gal / descolado, tranggiilo e astral”.
“Fiquei surpresa com o convite, e mais

sicano Porto. "Dairesolvime lancar na car
reira, Irpara 30 Paulo”, conta.

Marcia ndo queria sair de Salvador,
“mas nossa cidade n3o projeta ninguém
o cendrio nacional, ainda mais na MPg,
famenta. N 5

ainda g quea

% RezraT,

d astro. O fre-
Vo ficou em segundo lugar no concurso e,

", contaMarcia. O
dima da S30 Paulo de 1958 e da malan-

p fo-
ram canceladas. “Mas aproveitei que esta-
meudisco, pro-

foi gravado somente em 72, no disco Se o

dragem do p g
levada meio jazz, meio reggae, pelo trom-

pete de Joatan N:

causar surpresa em Tom Zé. “Minha gra-
di-

slim (da banda Retrofoguetes) e, claro, a

gamos assim. Gasto da gravagao de Mar-
cia, que para mim agora éa ariginal”.
Quem & essa mulher que merece um
elogio desses de Tom Zé e outros de gente
como Jorge Mautner, Zélia Duncan e Zeca
Baleiro? E Marcia Castro, 29, cantora baja-

0S PALCOS CRESCERAM
Desde 1995, Marca anda pelo circuito
musical de Salvador, primeiro em barzi
nhos, cantando as musicas da moda, de-
pois em espetaculos préprios, em palcos.
nopatiodolCea,

curar uma produtora”. Consequit a mes.
made Gal Costa e Nand Vasconcelos mais:
uma temporada no Teatro Crowne Plaza,
onde, em marso, langou seu disca nacio-
nalmente. Foi ai que as coisas comecaram
aacontecer. “Ainda existe uma expectativa
dequesuriaalgodenovadaBahia. Agente
tem a tradicdo de cantores de MPB”.

“Ouvia as pessoas falando dela, empol-
gados, uma verdadeira descoberta para a
gente, grande cantora mesmo”, atests
Tomzé,

© nome do frevo, Pecodinho) em junhio

1o Teatro Gamboa, e em outros maiores,

carreiradacantora. Depois de ouvir o Frevo.

passado, venceu e comoa Noanopassado,  (Pecadinho), “e oresto dodisco com muito
0 Arte, este prazer”, omu: “Nioso
mé de  raeAre, i 5 com a vor numa regiao
shows no Crowne Plaza, em S30 Paulo, & balhos inéditos, ela ainda estava correndo  grave t30 bonita, mas com uma pessos,
acabou de ser indicada ao Prémio Tim de seudis-  queéraro, 5

Musica. Ela concorre na categoria Melhor
Cantora de Pop/Rock, com Fernanda Takai
eVanessadaMata. Mércia sévolta aos pal.
cos baianos em funho. Até 1, quem quiser
conhecé-lamelhor que figue 2 televisso na
Rede Globo e ouga Queda, na tilhasonora
da novela das seis, Ciranda de Pedra, que
estréla amanh3.

“Eussel / ela tem uma queda por mim /
pelomenos euacho que sim / mas eu finjo
& nem ligo". O cinismo malandro da letra
de Lucano Salvador Bahia, que também
produz o disco, combina bem com Afonso,
personagem de Caio Blat, que quer subir
navidade qualquer jeito. Comumdiploma
falso, efe aranja um emprego de estagi
tia na firma de advocacia de Natércio (Da-

<o, produringo, cantando, tudo a0 mesmo.
tempo. "0 disco saiu e fizemos uns dez
shows em Salvador”, Tocou com Céu, na
Concha Acistica, Marina Lima, no Teatro
Castro Alves, € participou do projeto M-

E=rre—y

€ luta pela letra”. O contentamento do
compositor ¢ visivel, Tom 2é nao 56 part:
dpa dovideolipe daversaopara Frevo (Pe-
cadinho), como também convidou Mérda
Para cantar uma cancao em seu proximo.

«Numa época em
que duzias aparecem
por semana, € uma
Surpresa um disco
cheio de concejtos»

Zélia Duncan, que canta
8aruiho com a bajana

disco.
répido’, diz a cantora,

“Mirca éa cara de Tom 26", diz o tam-
bém compositor Tuzé de Abreu. “Ela se jo-
ga dentro dela, 0 que canta é ela. Aquilo
temasabor de um strip tease psicol6gico”.
0 disco Pecadinho nasceu como resultado
do Braskem de 2006. Com o prémio na

No comego, procurou composicdes iné-
ditas de misicos baianos, como Jota Vel-
a5 (Medo), Manuela Rodrigues (Barra-
queira), Roque Ferreira (Barulho), e outras
150 t30 conhecidas de artistas consagra-
dos como Tuzé de Abreu e Tom 2¢. “Ela
aparece aqui em casa, pedindo para eu
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«0 Frevo original

€ 0 de Mdrcia.

O que gravel era
cheio de pretension»
Tom 2¢, que compds o Frevo (Pecadinho)

Mir-
cia correu atrds das musicas. “O repertoria

Gostou de vrias e gravou essas duas: o

Abreu, e 0 gravou em 1572

Frevo (Pecadinhio) e O Céu Al

de Abreu. Depos, se voltou para s “mal
ditos”da MPB, coma tamar Assuncio (Tuo
Boca) e Sérgio Sampaio (Em Nome de
Deus), “Intérprete &0 seguinte: acada mo
mento esta mais conectada a alguma coi
sa’, diz Marcia sobre o repertdrio.

Outras misicas foram aparecendo, Efa
ouvia e achavaque tinhaalgo a dizer sobre
aquela cancdo. £ o caso de Rainha do Egito,
de Jorge Mautner. “Achei 3 interpretac3o
fantastica. Traz umavis5o dela, uma temu
ra junto com um foga de vulc3o. Uma sa-

dor, em que a cantora aproveitou para fa
zer De Bal

MU SAVADOR DOMNG  4/4/2008 37

Jorge Mautner, que assina Rainha do
Egito, gravada pefa intérprete

De Zélia, uma parceria em Barulho,
: Efzalgo

bedoria junto com a da
emogao. Ritma dentro da ritmo e um po-
deroso teor dramtico”, M

uma misica inédita. “Ela me mandou cor

que ndo costumo fazer, aceitar pratica-
ido.ocl

Outras oportunidades vieram no show
de Zeca Baleiro e Zélia Duncan em Salva:

Neguinha, que ela gravou lindamente"

Sorteminha, nofuitraida
pela intuig3a”, afirma Zélia Duncan.

ST

{nverno / 2008
6x.sém jufids no cartde
f



Aqualidadedorepertdrioéumdosmo-  mentistas de express3o nacional como  se relaciona om os musicos e o pablico
Alex Mes-
depois, quando Mércia detectouquetiavia  quita (guitarra), Marco Loba (percussio),  daapresentagioé mesmoquandoelatoca e
I uma ligagio entre s cangBes escolidas  Morotd Slim (guitarra), Edson e Marcelo  oFrevo (Pecadinho), que parece feito para 3 K
| para 0 repentério. “Ful escolhendoasmi-  Galter (baixo acistico e piano elétrico),  ela, Nokia 5310 Nokia 5200
| & vibs ) Quando Tom 2¢ gravou o frevo (Peca- Avista Avista
57 ” 3

36 SANEO0T DOMMGO 4/5/3008  MIED.

dinho), em 1972,

g e
plica a artista. Para 2é4ia, “Mérda sabe o

67y, Caku,
# 0 estadunidense Arto Lindsay, que toca

preende pelo bom gosto e Gtimas esco-
Ihas. Num dé

oo

io Jovem Pan, “Tentei ar-
‘gumentar, queria que tocassem Jeitinho.
Dela, mas n3o adiantou. O rapaz da pro-

‘cem por semana, é uma surpresa ouvir um

al
guma polémica na época. “Ela tem uma

12 estourar, Esperei muito tempo, até que
aconteceu”. O Pecadinho estava predesti-
«

que tem "
i mas g ® o=
Gtimos misicos e aanjadores. O &lbum  £o vivo, Mardia sinda predisa de centa pose e comprado a 85 25 18 = =
s ke etiahs, & mmammq;ﬂ,‘:m—r v l vo —

AKING OF E14

‘>’ Falea

°S 5centavos

<. ominuto

k paraVivo
\ efixo.

acesse Vivo Ouline ou ligus *9000,

LG Shine

““R$199%
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““R$ 102

na Vivo Escolha 350 no Vivo Escolha 350

—

R$ 10
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2. Edicao de 07 de junho de 2009 - Olhe pro Céu: ano Internacional da

Astronomia estimula especialistas e curiosos.
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Vero

G

KATHERINE FUNKE

Vocé mais perto. da tecnologia,
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strelas discursam quando cintilam, silendiosas, a
anos-ur da Terra, Falam sobre o universo & so
bre nds mesmos, pequeninos diante de sua
grandeza. Passe meia hora a observélas e logo
perceberd o que quis dizer o poeta Olavo Bilac
(1865-1918) nopoema ViaLdctea: “Ora (direis)
Guvir estrelas! Certo/ Perdeste o sensol/ € eu vos direl, no
entanto,/ Que, para ouvi-as, muita vez desperto/ € abroas
janelas, palido de espanto”

At# 1514, pensava-se que a Terra era o centro do univer-
50. Mas, entdo, Nicolau Copérnico (1473-1543) comparti

tema. Em 1609, 0 itaiano Galileu Galilei (1564-1642) des
cobriu que Jipiter tinha satélites, corpos celestes giravam

quendoaTerra
pois ., possi nem
mesmo éramos os inicos seres vivos no universo.
anos depois, a °

estel =
atastam de velhas perguntas fundamentais: de onde vie-
mos? Para ande vamos? Existe vida em outros planetas?
Mas nunca estaremos desconectados dessas questes.
Quando menas se espers, elas reaparecem.

O paranagnse Fernando Munaretto, 35, bem sabe o re-
sultado de escutar a voz das estrelas. Ele viveu duranie frés
10 e uma pequena casa de pedra na vila de Igaty, na

ar Entdo,
formar o universo em ponto de interrogacio,
£m 11 meses, reconhecia todas as constelages, “Tinha
21an0s eme sentiaum Galileuinho”, lembra. “Quandoera
crianca, tinh3 desenvolvido a prética, junto com um amigo
Assim, des-
cobri 3 rotacio da Tema e 0 movimento aparente das es-
belas”. 33 adult ’
aprender 3 ler as constelacdes, dava palestras para os mo-

tas.
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em 1tanagra, em alguns meses do ano,
: Dot i e g W acionarmos com 0 cosmos,
9Im°~;‘:l:'::’:9:0rzsnsl;'(vén:m{ e Crescemos internamente. Este é
e am® 0 principal papel de estudar o céun

incapaz de ver simplesmente cintilagdes”,
Augusto Daminell, fisico brasileiro que descobriu uma estrela dupla, a Eta Carinae

OLHE PARA 0 ALTO
0icas para observar melho o céu %

1 Escolha um focal com bom
horizonte de visidilidade e pouca
iluminacdo. Fique 1& por pelo

menos 15 minutos antes de
comegar 3 obsevacio, para
acostumar 03 olhos

‘) 2 Se pretende ver constelagdes,

explica Gusmo, presidente da Associacso
de Astronomos Amadores da Bahia
“Nosso cotidiano Pparece pequeno e as
vezes miserdvel. No entanto, ele faz parte
1 de um cendrio imenso de tempa e espago.

adoa outro, e
| A0 1n0s efacionarmos com o cosmos, cres-

300 mil quitdmetros por sequndo.

aglomerados e nebulosss,

prefira as noites sem w3 s de I temos internamente. Esse é o principal pa-

Lua chela; e.as nofes de céu 8 pel de estudar o &, ensina August " g

aberto 5 de céu nublado " LRSI i fos:
minell, um dos maiores astrénomos bra- sar de que andiises do meteorito ALHE4001, encontrado na An-

sileiras,

grurono w05t K tirtida em 1996, teram mostrado a provivel existénda de vida

3 Tenha em mos um mapa

n céu, na verdade, eram duas. mitiva 1o passado de Marte, 130 existe consenso. Em outras
:::m";:;‘:‘;f; i 4 Localize 05 pontes cardeais inel previ e o ::lalas o telescpio frances w':o & detectou a;-:':hmhs
Gebsriics Pors consar use o | P by desa estrel, que conticei mfaraio € aersro o006 e
um3 lanterna de fuz vermelha movimento aparente das estrelas, 6 deve se repetir em 2014. “Depois que 2’:;:':“’“’ tado solido, o que amplia o debate.
050, #1u3, 03 planetas e as A € sk i icolont
estrelas sempre “nascem” no lado plo, estou tentando ‘pesar’ as duas estre-  Rubidea, a estrela & Marte, vai montar bases (3. A exploracdo do espaco € algo es-
Leste e “morrem’ no lado Oeste las. i [oormatia ot Jou s i $ pois 3 Terra ndo
ta, comoaconteceu comamaiorpartedas  Cuaairo do Sul. vai ser nossa morada etemamente”, diz Dourhval Santos, doutor
S sinccuios, lunetas descobertas humanas’, A ?
1elescépios ajudam a aproximar dor, ligado & Universidade de S50 Paulo  seuatarets
5 corpos celestes, mas nunca i tercea mais biban ; .
e, (Us#). Quem pode estimar o valor dessa " Ja pisou na a, pousou em Marte ¢ enviou miquinas observa-
20is poders lesicnar seus 0ihos PeGusa b ¢ 200 a0pst oras, s Vo Jhow
para sempre (Gragas 3 curiosos como Daminell, sabe-
mos que as estrelas 530 responsiveis pela
produgo de todos os elementos quimicos
mosde hidrogénioehélioaté asexplosdes variorquina
queoriginaram oxigénio e carbono. Assim, 2 =
Agora, ele orients estudantes e turistas, UTILIDADE M 5 nés, samos “poeira de es- Afinal,
m palestras em planetarios, como o do. Ala  utilida Na trelas”, como disse o americano Carl Sagan massa? ie estd
um viadeguia a observagio do céu tinha relagdo direta {1934-1996), um dois mais famosos astiG- nasigla
31, fotdgra- "
0, Que tem se dediado  regisrar as be- G0 Sul (12 verdade, s30 %5 que parecem Iheita, assimcomo incio dosestasdes o o e
lez2s da Chapada Dlamantina. Cacadorde  uma), ela guiou navegadores europeus  ano, par exemplo, VIDA FORA DA TERRA?
fotos, s A N o 56 a Via Lactea, nossa galaxia, possul
gon; PO, suavez, é de i do médico 100 bilhes de estrelas. O 5ol & apenas
Otempo esta mals fresco”, diz. “As estrelas & o uma delas. Formada h quase 14 bilhes (vefa infogra-
= galnzes 2 set o pimeito 8 dor e escitor, Adora essa constelagso por- de anos, a Via Lidea é tao grande que de-
i completar i
L S
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Em Salvador, a associagdo amadora
presidida por Emane Gusmao costuma
reunir pessoas em locals que permitem
uma ampla visso do cé, como o Dique do
Tororo. L3, os mais assiduos repassam aos
novatos conhecimentos adquiridos aps
anos de pesquisa autodidata e consultas a
especialistas. Entre eles, o aposentado

sica que j4 navegou até a Noruega de olho
nas estrelas.
Aos 77 anos, Santos entende tudo de

/s
| £
S !"‘e"ﬂev A Massa e, por conseguinte, a matéria escura”, afirma //
DE ONDE VIEMOS pe, diretor Aot /
de fisica da Universidade Estadual de Feira de Santana (Uefs). O
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3. Edicao de 04 de julho de 2010

O mestre Jan Silberstorfl, alem3o
residente na Bahia, mostra
posturas do dinamico estilo chen
de tai chi chuan, no Morro do
Crista, na Bara

s RS

lises, por terem energia elevada, recriardo particulas tipicas de
amblentes que existiam no universo quando ele tinha menos de.

e 2

universo.
oo, ntecem muita
PRAZER DE VER
Goestef ocsuexer-
a
s valea pe-
divulgados, chuvas de L
planetarias.

«h exploragdo do espaco € algo essencial
para a sobrevivéncia humanan

tambeém elegeu suas musas. preferidas,
“Orion éumaverdadeiramaravilhada cria-
o, Sou arreado por ver as Trés Marias,
porque elas tém uma configuragdo geo-
métrica diagonal”, revela.

As Tris Marias, que visualmente for-
mam o “cinturio” da constelagdo batizada
pelos gregos com o nome do cacador
Grion, sé0 um dos conjuntos mais conhe-
cidos em todo o mundo e podem ser facil-
‘mente vistas no céu da Bahia. Um traco re-
toa partir delas revela Sirius, a estrela mais

desenho dbvio em relagio a seus nomes
terrestres. Estes se originam de mitos cul-
‘turais e religiosos. O termo Via Lictea, por
exemplo, vem da mitologia grega. Refe-
re-se aos respingos do leite que teriam cai-
da do seio de Hera, quando interrompeu,
irritada, a amamentacio de Hércules.
Dias nublados e ruas muito iluminadas
530 05 piores inimigos dos observadores
docéu, Nestes casos, faa como Lorena Pei-
x0to, 19. Aestudante acessa sites da inter-

dessa forma, continua relevante o conse-
IhodeBilac: “Amai para entendé-las!/ Pois.
50 quem ama pode ter ouvido/ Capaz de
‘ouvir e de entender estrelas”, «

133

Intensivo e Suave: na terra da capoeira,

a patria do tai chi chuan harmoniza o corpo e a mente.




A professora de danga Nilza Santos, 46: vitalidade, tranquilidade e concentragio

uem apenas vé um grupo
de pessoas fazendo mo
vimentos suaves e cont
nuos, em siléncio, ndo
tem ideia dos beneficos
que a pratica do tal chi

Ladela, 26, que faz artes marclais desde os
quatro (judd, boxe e jiu-itsu) a optar pelo
tal chi chuan. Aos 19, depois de anos com
praticas que Ihe renderam lesdes, soma
das a0 estresse da faculdade de medicina,
sentiu que estava comegando a adoecer,

& mais lento), embora com sequéncias e

formas distintas, buscam a mesma realiza
(30, Em multos paises, até o planos de
saude 0s Incluem em seus servicos, cientes
da capacidade do 1ai chi ndo s6 de preveni
doengas, mas restabelecer a saide.

Quadros de estresse e a ansiedade sio
apenas algumas indicagdes para se ter au
fas, mas hd outros proveitos, como o con.
trole da dor provocada por osteoporose ou
artrite, reducdo de quedas em idosos e
combate A insdnia. No ano passado, pes
quisadores da Universidade Politécnica de
Hong Kong também estenderam seu al
cance para vitimas de derrames.

SISTEMA COMPLETO
Mas 0 tai chi chuan ndo se esgota nas
Indicages para a satide. Como arte mar
cial, & também autodefesa, aspecto que
mals atrai 0s jovens, Em seus semindrios
pelo mundo, 0 mestre Jan Silberstorff te-
vela que quando se alcanga um bom nivel
1o se tem apenas boa saude e habilida
des em autodefesa, o que de fato ocorre.
“Vocé se sente melhor a cada dia ese torna
uma pessoa que faz diferenca na socleda
jtual

“Cuidamos para que as préximas geraces
de professores sejam de alta qualidade
que essa arte possa ajudar o povo brasiler
ro". Hd Um ano moranda na Bahia, além
dos semindrios pelo Pais, a Associagao de
senvolve, através do seu brago alemdo
(WCTAG), trabalho filantr6pico commeno-
res carentes de Salvador, o projeto liha das
Criangas, em ltaparica, com atividades
educativas e de recreagio.

Responsavel pela vinda de Jan, a psico
Joga e professora de taichi Liana Netto, 39,
203 trés dizia que fa ser balarina. Mas um
problema no joelho, a0s 17, afez escrever
outro foteiro para sua vida. Estudou psico-
logia & comegou a fazer tai chi chuan em
1995, e 56 quando comesou a viajar para
weinar com Chen Xiaowang, em 1998,
sentiu a dimens3o do que se propos

“Ele me corrigia em coisas que eu acha-
Va que estavam certas até que descobri,
ano apds ano, que ndo existe a forma cer
1a, a forma perfeita, existe a 5ua, 0 melhor
que vocé pode fazer agora”, diz ela, que
também é especialista em Experiéncia 5o
matica (SE) e faz as formas com as maos
livres e com armas, o que se traduz num
que a fez passar por dois as:

de. Passaater

chuan (Tafjiquan), po.
de trazer. A respiracho, a atitude mental ¢
as posturas corretas, verdadeira medtta
(B0 em movimento, além de desdobrar se
emqualidade de vida, também é fliosofia e
defesa pessoal

A administradora de empresas Lourdes
Santiago, 39, pot exemplo, pratica hd seis
anos & ndo pensa em abandonar, Passa o
dia diante de um computador e N30 tem
problemas como LER/Dort. Antes, tinha
ansiedade o, na época da TPM, lembra que
sempre ficava “chorosa™ “Para mim, é al
g0 que traz MUa par. As poucos, se ad
quire 3 conscléncia docorpo comoum 10do.
€0 que vock pode fazer por sua saude”

Hoje, "

& outra depois do tal chi: "0 mais Impor

tante éque amelhorafisica veia junto, mas
@ questio ¢ emocional. A vida ¢ estressan:

te, € uma guerra todo dia”.

Com o treinamento ("lem que ser com
entrega”), sua forca fisica aumentou, mais.
do que quando malhava, e passou a fes-
pirat, digerir e dormir melhor, assim como
diminuiram sua rigidez e padrbes de dor.
“Muitos

sabre a vida, sua origem e significado”
Campedo mundial de taj chi chuan, O
aleméo de Hamburgo fol 0 primeiro &
trangeiro a ganhar medalhas em Chenfia
gou (aldeia da familia Chen), e & discipulo
direto do Grao-mestre Chen Xiaowang
(199 gerago da familia riadora o a1 1
chuan). Ele tambeérm fol admitido na (02
gem dafamila Chen na 209 geragdo, € 04
lizou: “Terum

SALYATOR DOMINGD  4/7/3910

preocuparcoma  q
dhos, masde-  sist leto ¢ um mestre perfelto”

verla ser buscada antes. Vock adoece nave Junos, crlaram  Assoclagso Munda!

Inice pelos habios inadequados 30 longo  de Taijiquan Chen Xiaowang (WCTA) ¢

Cod i i) 1993, que j4 possul 35 paises membro
Estllos radiclonass omo Chen (omals  desde 2006, tem uma sego 12 BN o
L Yang (o mais popular seminafios

de vern hé sels anos ministrar

saltos com uma seguranca invejdvel. “0
principio é vocé ser capat de ler o corpo da
0ulro antes mesmo que ele entenda o que
estd acontecendo com o dele”

Dai enfatizar que o mais importante &
conhecer o historico do mestre. Toda arte
marcial, a seu ver, tem um codigo de mo
vimentos que, ao fazer com que d pessod
treine contra um inimigo invisivel, reina o
<orpo do praticante para um combate efe
tivo, “Isso é uma metafora de que o pri
cipal oponente invisivel é interno: s30 seus
Medos, limites autoimpostos e fraquezs O
1aichi chuan do estilo chen me fez connece!
Minha forga fisica, e vencer os desafics da
vida, inclusive profissionals™

0 atieta ¢ profe:

0 tai chi chuan entre
a lenda e a histéria

Uma lenda da conta que um mon
ge, Chang San Feng, haveria cria

doapratica ao observar aluta en.

tre uma garca e uma serpente.

Noutro registro, 0 mesmo monge

ol visto na pravincia de Shantung monta.
do numa garca azul. Mas, historicamente.
foi obra de Chen Wangting (3* geragio da
familia Chen), que, apds aposentarse da
milicia do condado de Wenxian, em 1544,
fez das técnicas mardiais uma arte.

0 simbolo que representa a uniao dos
opastos, doyin e yang, como forcas com:
plementares, expressa 3 alterninda das
qualidades de tudo que existe. € isso, pre-
cisamente, o taichi: 0 masculino e o femi-
nino, atividade e passividade, movimento
& repouso. Chuan, por sua vez, significa pu:
nhos. Taichichuan &, assim, a aplica¢o pe-
lo movimenta dos principios do taichi

Além do estilo Chen, outios vieram na
sequéncia, como o Yang, o Wu, 0 Ho & 0
Sun. O mestre Jan Silberstorft (20f gerago
dafamilia Chen) diz que todos eles usam o
principio do taichi & que a diferenca entre
eles é apenas exterior, mas 130 0 trabaino
interno. Compara os estilos  Formula 1
mesmo que os carros parecam diferentes
nas cores & nos modelos, 0s motores t&m

fmais Ou MeNos a mesma concepcao

Casa de Yoga Alameds 3
Caminho das Arvares / 74 33
Clinica de Medicina Chinesa Gutembersue
iy ‘Rus Eduarda José dos 530
1102, Garibaldl/ 72 3334882

W b(apeq.com bt
Seminarios com Jan Silberstor
Programagd no site wwhweia

i Confra

134

O sacaoon bown 43 ee B

e Cltemberg Lvramento em postura do estla de &l chi yang

NI SAAOOR DOMINGO /72010 35,

Embora as pesquisas {4 pravem a promogda de saide & qua
idade de vida do tai chi chuan; o fisioterapeuta e especialista em
Medicina chinesa Gutembergue Livramento, a1, que atualmente
desenvolve pesquisa académica pela Escola Bahiana de Medicina,
neCandeal, sobre hipertensdo e exercicios de chi kung (que esto
na base o tai chil, diz que, com o crescente acolhimento das uni-
versidades as terapéuticas orientais, a tendénda é que o tai chi
chuan e outras prilicas se tornem mais populares no Brasil
Atieta da selec3 de Kung Fu Wushu (em g
pedo de tai chi chuan nos estilos olimpico e tradicional nove vezes

105 iltimos 10 anos), 0 mestre comeqou 3 praticar artes mardiais
€om 12 anos e domina vrios estilos, coma kung fu, ba gua thang
exingyiquan ZhanXiul

0 praticante se movimenta com o equilibrio do yin e yang, move
dentrode. I

UM MICTOCSMO em movimento!

Para Gutembergue, uma bo3 pratica capacita 0 aluno nas ver-
tentes filosdfica, terapéutica e mardial do tai chi. "SO excelentes
discipulos: <
tica deve ser integral; “Como o movimento de alguém pode ex
pressar a filosofia do tai chi se no dia a dia ele ndo se move, ndo.
pensa nem sente assim?”.

Também da selecio brasileira, Marcos Freire, 24, depos de fa-
ter capoeira o colégio € partiapar de campeonatos mundiars de
tai chi chuan (ficou em terceiro lugar no ditimo mundial), embora
diga que as eventos sejam validos para divuigar a arte, para ele &
ainda mais importante treinar do que competi, “que €50 a ex
presso de algo que & muito maior”.

Ele nunca teve problemas om sadde, mas pensa que com o taj
chi chuan quem tem saude se toma ainda mas sauddvel. Quem
estd equiibrado, acredita, passaa tef mais capacidade picolgica,
mais forca & concentragdo nas estudos. "Nao existe fimite, voc
pode estar sempre methorando. Ha virics nives de saude™

A professora Nilza Santas, 46,por exemplo, desde que comecou
3 ter aulas de tai chi se sente com mais vitalidade, tranquilidade &
concentracdo. Formada em cang3, diz que nUNca teve tanta cons
50 coma agora. “Comecel a fazer visando

Géncia 60 PropAo
da. Mas éalgo que yocé vai fazendo e vai querendo

qualicade oe vi

nbém he trouxe uma capacdace lnie
<sante: consegue condlulr coisas que ficavam em abert

attude mais completa, vai a0 fim das corsas & fica

* & pritia

passa 3 teruma.
£ uma grande 1uta com vock mesmo O 1al dh € um
widode

tro, desde que vock treina & £ste(a o

merguiha parade
maneira honesta
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4. Edicao de 07 de agosto de 2011 - Feito sob Medida: alfaiates baianos,
como Leonardo Ramos, mantém a tradigao das roupas feitas sob encomenda e uma

clientela mais que fiel

Producdo arte: C 5 masc

é uma arte. [ s que habilid

inas sob medida, a affaiataria

ade, talento e experiéncla

para
Vinicius (de Moraes) e para Jorge (Ama-
90)". Ao lado da janela, sua inica ligagso
com otempo de quemtem pressa, Samuel

os primeiros pontos s3o dados em lgas
de brim e de linho comum, sequidas por
calgas de tecidos mais nobres, como a ca-

Quando fala, no entanto, ele gosta de
ser preciso, Aprendeu a dar os primeros
pontos aindaem Amargosa, sua cidadena-
tal, frequentando a alfaiataria de seu Ma-

peloapertodemaos que se re-
conhece um  alfalate, S3c
mios ap precisdo dos
detalhes, que combinam me:
didas e tragos para entregar
acolhimento e seriedade. No
cumprimento, evocam outro tempo, O
tompo do namoro com os tecidos, das gen
tilezas o dos compromissos acertados no
gosto, “A palavra pode até enganar, mas o
aperto de méos ndo’, dizavo
€ que proenche 0 eSpago am sc
voz de Samuel Pitanga, o mals antigo al

falate do for - 85 anos, 70 de oficlo.

Oficio 6 habilidade lapidada pela pedti

nham reduzido a clientela, s3o efas que en-

viam os desejosos pelo caimento adequa-
do. £ a oferta padronizada de tamanhos,

Leonardo Ramos,
73, 0 seu Léo,
em seu atelié,

em Nazaré

ERON REZENDE 1

FERNANDO VIVAS fyv.

a. E étécnica, que desliza por geragdes. Na
tradicio, o trabalho de pais, avs, bisavds,
Mas zombar do tempo ndo garante privi
légios. Se o offclo permanece, & o tempo

Salvador tinha os melhores a
faiates do Bra
hole, é res

ote horas de uma manh!
0 56 dd 3000, @ ole trabaiha na
atérla disforme. O tecido, estirado em

uma grand jemadeira, vai ganhan
do

formado por 11 medidas do
cliente, Movimenta os dedos e (a¢a a te
a (*sa nllo

). Bergues, 73: com
meio século de
alfalataria, atende
empresirios, advogados
& politicos no Rio
Vermelho

«Entre as décadas
de 60 e 70,
alfaiate era tao
importante
quanto médico
ou advogado»

Cidelmo Teles, presidente do
Sindicato dos Alfaates da Bahia

Pois, 3 conversa vai seguindo o fluxo das.
compadres, altemando filhos, habitos ali-
‘mentares, dificuldade de manter uma ro-

doshomens, quefaz daalfaiataria umaso-
lugio. “Tem gentequendo encontraapeca
certa. Al prefere fater sob medida, do seu
jeito?, diz Josué.

te, mulheres.

OUTRO TEMPO
Aalfaiataria & um ambiente masculino,

nutos, mas ndo ¢ raro as consultas ultra-

muflada na montanha de roupas e em

embora

Paraotemo
perfeito, & preciso conversa. Primeiro, fa-

mantém uma caixa de madeira com car- P la. Na ca-
Neles, estdo 0s no- qualécon  pital, 3
Sejdsabe 2. Selevar jeito, i das dé
tudo? “N3o, Para fazer uma boa roupa, ey segue no oficio. das de 1960 e 1970.
preciso conhecer quem vai vestir, Atoupa  “Vocé passa uns 20 anos aprendendo  Hoje, em um acanhado atelié no baitro
tem que ter esse ‘a ver'. 130adi do Rio Vermelho, é ele quem atende em-
4 presirios, advogados e politicos, que pa-
nunca sabe tudo alfaiate se forma’, diz Josué Bergues, 73 gam uma média de RS 800 pelo trabalho
anos, 55 deles dedicados 3 profiss3o. Jo-  sobmedida,

HOMENS ILUSTRES sué (que assina J. Bergues) & um senhor  eternos de dois botdes (resultado do “elel-

Na alfaiataria, comega-se menii gro e fragil g 10 Obama’, garante Josué).

mo ajudante do mestre mais velho, levan-

Embora as lojas de vidro e marca te-

dam o cliente, como bracas curtos ou lon-
‘gos demais, ou  altura desigual dos om-
bros. Ao alfaiate caberd disfarga-fas. De-

n3o assuste, chama atengdo. Ana Maria
Cavalcante, 59, é a coadjuvante preciosa
na alfaiataria de seu Léo (leonardo Ra-
‘mos), 73, no bairro de Nazaré. Sua fung3o.
ofiial é auxiliar na confecydo das calgas &

estiver, pode torcer o tecida’), € corta, € o
Inicio de um paleté que s6 ficard pronta 14
horas depos.

Apacindia e 0 oficlo, Sarm
com Jodlo Alves Gomes, m
que manteve seu atolid por dnco décadas
om um prédio midda no bakro do Comér
do.Nom nderego, montou se
géclo, Samuel ¢ do tempo em qua ol
bom ficava “aqui embatxo”, como se refere
20 bairro que escolheu para trabalhar

No seu atoll, retaihos, linhas o mane
quins aparocem em profusio, embaganda
avista do quom é estranhe
pequano quadro de Calas

A TRADICAO SECULAR NA
ARTE DO ENSINO UNESE A
VANGUARDA NA AQUISICAO
DO CONHECIMENTO
POS GRADUAGCAO
INCURSOS E
FACULDADE SAO BENTO

Inscricdes abertas

» Acupuntura Tradicional Chinesa
« Arquitetura de Interlores e Expografia

» Especializagio em Epldemiologia,
Hancia e Gestio em Servigos de

 Hematologia Clinica e Banco de Sangue
* MBA em Gestio de Negdcios em
Alimentos.

» MBA em Licenciamento Amblental e
Certificago Ambiental
» MBA Executivo em Negoclos
Farmacéuticos-Marketing & Vendas
* Neuropsicologia
* Teorla, Clinica e Pesquisa em Psicandlise
» Teorla e Técnica da Clinica Psicanalitica
Infantl
Corpo docente de Mestres,
Doutores e Pds Doutores.

Consulte-nos sobre
descontos atraves

do site do INCURSOS

Informacdes e Matriculas
Faculdade S3o Bento (71) 3017-1364
Informacoesfacsaobento@gmail.com
faculdade®saobento.org
‘www.incursos.net
www.saobento.org/Faculdade
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“Entre as décadas de 1960 € 1970, a - 3 : a0 % g
dade viveu 0 melhor momento da profs- 5 58 83
sio, Alfaiate era t3o importante quanto == —m
‘médico ou advogada”, diz Cidelmo Teles, 5 8T oo
40, presidente do Sindicato dos Oficiais Al- 3 5, X
faiates e Costureiras de Salvador. O sindi- { Ly =2 8%
Gato, embora carregue os alfaiates no no- 27 =8 = o
me, hoje & voltado quase exclusivamente \ 2‘5 e
para as costureiras. Empregadas nas con- @ =2
fecgbes da cidade, elas 30 pouco mais de. i - (=1
cinco mil. O nimero de alfaiates, cujo tra- H SRS
balho é incompativel com a indstria, mal §
chega 3 dezena. “Em atividade na cidade,
se tiver dez, & muito”, calcula Cidelmo. t 5 o

2o K9S

DESINTERESSE SE % E

Am3o0 de bra escassa, que esbarra no. S5 2R
desinteresse pelo oficio, em nada lembra o g(.lD K
seu Lé0 ainda garoto, querendo fazer rou- T M
pa com as maos. Nascido na roga, nas pro- COE= 1 E) O
ximidades de Nazaré das Farinhas, entrou n:' e
em uma alfaiataria pela primeira vez a0s N~

14 anos e nunca quis sair.

Para aprender, acordava com o céu ain-
daescuro, Ecomolampido como camplice,
sequiana caminhada de horas até aalfaia-
taria que lhe serviu de escola. Trocou a en-
xada pela costura, movido pelo fascinio. €
3 v0 59 anos. Em seu atelié, sob o olhar
atento de Ana, pergunta se ainda existem

Samuel Pitanga, 85, com alfaiataria no Comércio, € o mais antigo da cidade

: garotos como o que ele foi.
da gente pobre da redondeza. Pelo servico, nada cobra. A poucos quilémetros dali, preparan-
Ha 31 anos trabalhando na alfaataria, Ana jd se habituou 30 dose para encerrar o expediente e sem gy
il R melancolia na voz, seu Samuel ensaiava L]
conversas — “home ¢ bicho bobo”. Mie de sete | uma resposta, Recorreu 30 tempo para di
filhes, i
na mio e responde, com sofrso aberto, se pretende parar: "So ¢ vmeho - a5 horas do dia. E parecendo iniciar uma !
| uando Deus quiser”. Samuel Ptanga contradanca, exibiu as maos repletas de
Sarana, 24, Comérelo ok fio
| -71 12022539 'da parafazer menino de hoje gostar do ofi-
qual homens competiam com outros desfile da ele- do,
2 tadera a
PO, Alfaiate exige otempo das maos, eesse

Indepeadéndia, 688,
‘omendar ternos. Os que resistemn em Salvador encenam 0 3po-  Naare. 73 313226766 € um tempo que ja se fol”. «

5. Edigcao de 02 de setembro de 2012 - Visita a Verger: achados e revelagdes

na digitalizagdo do acervo de imagens do antropologo.

AAVA0H DOMINGO 2/9/2011 13
36 SAIVROON DOWNGO 2//2i1i D mupo

As mais de 60 mil imagens que Pierre Verger
fez pelo mundo estdo sendo digitalizadas. £
esse processo tem revelado reliquias, como
aquela que seria uma de suas primeiras fotos

Terlo RICARDO SANGIOVANNI
tsanglovani@qrupoatarde.com br

ferre Verger comparou o resultado de seus 50 anos de fo-
tografia a uma escultura, “a sobra do que fol um bloco de

ger, porém, a priori nao hi grdo de po que possa ser des-
prezado. Assim, desde 0 ano passado, a fundagio que ad-

istra
pologo frances
umaum, ger arq ida.
2014-,
b ic30 Pierre E
om a higie-
nizacao, 3
Na
Bahia,
digitalizado, , Foto feita nas Antilhas em 1932,
ia mundial - ja ¥ . identificada como uma das.
ol primeiras imagens de Pierre Verger
o
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Yoto de Verger a bordo do navio
Cap. St Jacques, registro de sua
primelta Ida a0 Daomé, na
Africa, regido onde so Iniclaria o
ganharla o nome de Fatumbl

(lanto pablicas quanto privadas) que
vestern om profotos dossa natroza,

A medida om que vio sendo digitaliza,

das, s Imagens de Verger
banco o dados da fundagio, o que perm|
to que sefam visualizadas em tamanho
imalor @ com mals detalhs 4 no m
da consulta virtual, O acervo 4 est 100%
catalogado, ¢ 0 acesso é aberto no piblico,

Tangadis no

ento

mas 05 imagens quo ainda ndo foram i
gitallzadas aparecom em balxissima reso
Tugio na tela de quem faz uma pesquisa,

Ademals, adigitalizagdo ajuda a conser
var o5 negativos porque permite a edictio o
reprodugio das imagens sem que haja ne-
cessidade de manuseio. Entre as imagens
18 escaneadas, de tudo |4 se viu um pouco:
de sérles intelras de negativos velados (na-
da fica de fora) a curiosidades inéditas do
universo de Verger,

PRIMEIRA FOTO?

Uma das grandes dificuldades para
quem pesquisa o acervo de Verger é saber
om precisdo a data em que cada foto foi
eita, 0 motiva parece atéumchiste: o prin-
cipal critério escolhido pelo proprio Verger
para dassificar suas imagens era o local
(pas, ddade etc.) do dique. E quando ha-
via muitas de um mesmo lugar (como da
Bahia), Verger preferia, como alternativa,
arquiva-as por evento (p. ex.. “Festa do
Bonfim*; “Camaval’) ou por tematica
(p.ex.: “Capoeira’, “Candomblé"), Rariss
mas (e pouquissima confidveis) eram as
dassificagdes feitas por data.

Para melhorar a datacio do acervo, 0
<oordenador do departamento defotogra-
ia da fundacio, Alex Baradel, encontrou
umasolugio o simples quanto eficaz. Ele
percebeu que 1) ada camera Rolleiflex
Que Verger usava delxava nas bordas dos
fiegativos uma marca especifica, uma es-
pécie de “impressdo digital” da origem da

o

Abaixo, foto (feita por um
desconheddo) encontrada no
acervo, em que Verger aparece
fotografando na Bolivia. Ao
lado, a foto feita por ele

PASSOTAL PSS Saiva omo funelonsen & iahiervaho, Nlanitagho o digdaitata do beo

110 8481, 9 CORINNaY de madrn, dentro de dos armdrios,

10 VO10 A1WIVOYD 1001 Neqgatives, parados por regibo
yooarfico. Atd 2008, 1000 o aearvo e1a guardado asim

BEG8 Usou o mais do que nove cimeras navida, cada
uma dURAATE Intervaios de tempo rastredveis em suas anotagdes.
Ora: Baitat figar 05 pontos para ver que dava para mapear com
mals precisdo o perioda em que cada fotografia foi feita.

Daf, COfMiesaram a surgir descobertas. A principal, até agora, é3
foto que iistra a primeira pagina desta reportagerm, feita na liha
de Guadalupe, nas Antilhas, identificada como uma das primeiras
que Verger fez na vida, com sua primeira Rolleiflex, em 1932

Adassificag3o original do acervo, feita pelo préprio Verger, dava
a entender que aimagem era de 1936, anc em que visitou as An-
tihas - a foto j4 foi inclusive exposta com essa data. Porém, as
marcas nas bordas do filme eram diferentes das demais daquele
conjunto — e iquais s da primeira grande viagem de Verger, 3o
Taiti. A confirmagso do achado seria encontrada em um relato que:
Verger faz da viagem, no livro 50 anos de fotogrofia, de 1982. Al
‘elecontaque, noaminha para o Taiti, o navio fizerauma escala em
Guadalupe (escala da qual Verger alids guardava “apenas uma
lembranca confusa” devido 3 farra natalina de “ponche de rum”
que fizera com a tripulacdo). Pronto: enigma resalvido.

A foto pode n8o parecer especial: ¢ ainda dos primeiros anos

‘miopes”de sua fotografia, segundoa autoandlise do préprio Ver
gernolivro. Mas, reparando bem, salta aos olhos - nda sem uma
leve ronia (talvez acidental, talvez ndo) - o contraste entre a cam:
ponesa simples e negra, de vestido branco, & a banhista glamou
rosa & branca, de maid negro, numa ilha no meio do Atidntico.

Outra descoberta curiosa fol a de um negativo cujas bordas re

parou-se que 3o titham nada a ver com as marcas caracteristic
de nenhuma das cdmeras que Verger usou na vida. Seria o fura da
metodologia ? Pois n3o. Afoto era simplesmente de outra pessos
ea descoberta ndo poderia ter sido mais simples: reparando bem

aimagem, feita em Tarabuco, na Bolivia, mostra alguém fotogra

fando - e esse alguém & ninguém menos do que o préprio

Uma raridade, |4 que Verger, como muitos fotdgrafos, pouco det

xou-se fotogratar, Resta, agora, descobrir quem fez a foto.

PROCURA-SE

Baradel n3o estd sotinho na missdo detetivesca d
nhezas no acervo. Responsdvels por escanear as centenas
de negativos, as fotdgratas Femanda Sanjuan e Téssia Novaes
SrVam as imagens, UMa a Urma, atentas a cenas que destoer
>, Casos sem yoluBo 130 Impressos ¢ aftxados na pare
feito aqueles cartazes de "Procura-se” dos filmes de bang-bang.
Jm desses casos, recentemente solucionado, mostra que Ve
i também em thassificacdes por hugar:
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ma determinada caba de negativos eti-
quetada como sendo da viagem a0 Congo
Belga (atual Repiblica Democrdtica do
Congo) em 1952, 28 fotos retratavam si
tuagBes bem diversas das demais - entre
2 quais uma viagem de navio. Pelas mar
s nas bordas, viu-se que as fotos eram de
outra cimera — ok, mas feitas onde?
Oenigmasése desfez quando, amplian
doainscrigio em um barco salva-vidas que
apareda numa das fotos, pade-se ler “St
Jacques”. Aquela pista encontraria confir-
macio numa das dezenas de miniagendas
‘em que Verger fazia anotacdes de viagem
o so, 3 de 1948. Na data de 21 de ou
tubro, ele dizia assim: “Embarquel em C
tonou (no Benin, ex-Daomeé oeste
afficana) debateo de chuva, a bordo do
Cap. St. Jacques”. £ra o nome do navic
Afoto é curiosa: mostra pessoas dent
de uma espécie de célula salva-vidas kada

30 se sabe se para dentro ou se para fo

preci
20 Daomé, onde e
niciaria nas refigide
Fatumbi (nascido d
s a0si
Outras o equem per

paredes, em busca de solugdo. €

tras mais aparecer3o. Certo me
50 de Verger em retratar a rea



138

6. Edicao de 06 de outubro de 2013 - A Ressaca: apos décadas de sucesso

Pora ermpresdiion
# prchvo spostat

Fol-se 3

FESTA?

30 AIDOR DOMAGD 1/30/201)

mupio

«0 mercado da internet cresceu para
as nossas entidades carnavalescas. O
nosso folido nao é ouvinte de radio e
nem espectador de televisao»

Durval Lélys, cantor e compositor

dores brigam por visibilidade, artistas dis-

pagamentos dos mdsicos que acompa.
h: st a

90sto,
produtoraCiel, lau-

5. é [ pu-
biicidade para grandes empresas. Em
2013, Brahma, cerveia do portfslio da Am.
bev,investiuRS 5,25 milhoes; tad, RS 3,91
milhdes; e Petrobras, RS 4,77 milhes para
se exporem no circuito. Foram os maiores
patrocinadores da festa, junto com o go-
verno do estado, que gastou RS 3,82 mi

diaLeitte, fol acusada de dividas com pres-
tadores de servifo.

EMBAIXO, EMBAIXO, 0, 0, 0, 0

Fora os problemas juridicos e tributd-
105, 0 axé tambeém passa por uma queda
de visibilidade no cendrio nacional. Entre
as15mi i , segun-

, €M 2014, a5 0.
tas de patrocinio tenham valores ainda
mais altos. Para bancar o camarote do ano

Ihdes.

do o ditimo levantamento do Escritério
Central de Distribuicdo e Arrecadagdo de
Direitos A (Ecad),

que vem, Licia
publicitirio uma cota de RS 4,5 milhdes, &
outras seis, por RS 1,5 milh3o cada.

tistas baianos. O melhor desempenho de
um artista baiano em rédios Brasil afora,

As cifras também 530

aiti > com
em 2010. liga da Jus-

Qques do Chidete com Banana revelou ou-
tros problemas enfrentados pela banda.
Oito processos trabathistas e tributarios

tica, pagode do grupo Levandiz, aparece
na 15% em 2011.
Artistas do axé também jd no 5o cam-

tado e somam RS 3 milhdes. Noticias vei-

‘sociagdo Brasileira de Produtores de Discos.

(ABPD), rtista b

divida pode chegar 3 RS 30 milhdes. no na lista dos discos mais vendidos, e en-

Em 2013, Jesus Sangalo, imaodacan-  tre os DVDs, apenas o especial ivete, Cae-

tor3 Ivete Sangalo e produtor da Caco de  fano e Gil, gravado a partir de uma apre-

Tetha, foi atastar apts figura
de; é G nalista.

desfiscais. No ano seguinte, a empresa foi Para Durval Lélys, lider do Asa de Aguia

,0 aque-

RS 5 milhd 4 rdios e TVs n3o & um

deumesquema defraudestributiriaspara  problema, “Enquanto 1 fora sua musica

DANIEL TRALRS

mugo

embalando o Carnaval, a industria do axé enfrenta sua primeira grande crise.

SAVAION COMINGO §/30/301) 35

Cole na plpoca:
«resceu o ndmero de
blocos sem corda no

draulto em 2013




MO0 sasson poweea ia/et) B

. "M um

) MS  dapipoca.Depos,
tompo, havia uma enorme empolgacio  certadiscropSncia nas prestagBesdecontas a5 avenidas. Agora o movimento & mais
em aparecer no Carnaval daqul’, contaUla  por parte dos blocos junto acs érg30s fis-  democrdtico. s blocos semcordaforamos.
Lopes, sdcia de Ucdla Fabio & nid: w8

i i agosto, com L ditMi-  privatizados,
quer bém responde por questdes de ordem
guir pal dor. Até aSe Salacordae
res, "Quem pensa em misica investe em Sefar, ndo.
misicos @ nd que leva boa aprefeitura lucrou  multo cara”, explica o pesquisadar.

| 3 s artistas tambérm estSo mudando: K

1 causa dos lnvestimentos desproporcionals e 1RO 30 axé de raiz, tom apropria-

| 20 que ele ¢, analisa Lult Caldas. MUDANCA DA FOUA (Bes modernas do género de um lado e re-

Para organizar o Carnaval de 2013, o Primel- antigos

«Muitos dos nossos artistas mais que
dobraram o Cabo da Boa Esperanca.
E preciso fazer uma reciclagem do Carnaval»

Fernando Guerreiro, diretor da Fundagdo Gregorio de Mattos.

e Hd todo ur < fora do perfodo da festa. 0 Reclclagem da
"0 folia para
EEEE ommmiime 22 ANUAL LIDER
:momau.m Precos que combinam

tador de televisio™.
Luiz Caldas, um dos ploneiros no axé
MUk € 403 COMPOSIONes Mats 10Cados du-

préprio de misica para o Camaval, O noss trabalho tem conti-
", diz Dutval,

EM CIMA, EM CIMA, 0, 0, 0,0

e

tema (indGstria cultural, gravadorat), hs

umaise,

v,

auton, do sistema d

oravadorss, ndohd se, om0 0 meuca-

prefeitura lnvestiu RS 30 milhdes e o gover-

10 vieram os blocos quilométricos que fa-
Milhares

dos altos valores, em 2012, a prefeltura

carnavais do outro. “Abod an music se ali-
menta dela mesma, daf estas novas ade-
Bes”, Sorte 30 axé. «

LIQUIDACAO

com qualquer ambiente.
De 19/9 a 13/10.

7. Edicao de 02 de novembro de 2014 - Entre dois Mundos: pouco

conhecido, o culto aos egunguns, liderado pelo alagba Balbino, celebra hoje a sua
festa.

JHi
reserva o
aco coletivom

Jexto CLEIDIANA RAMOS
FERNANDO VIVAS.

Balbino Daniel de Paula, 56 anos, é alagha, titulo que Ihe conferiu a

lideranga do ié Agbouis. Situada em Ponta de Areia, na liha de ita
parica, oterreiro sedia hoje  noite o auge de uma homenagem aos
egunguns. £ uma festa, de certa forma, para os que j4 moreram,
assim como o Dia de Finados, também comemarado fioje. Mas um
culto de vida € a palavra que Baibino prefere para definir a pratica
Alids, owvilo falar & privilégio,

m outros terreiros semelhantes, ma-

morte n30& o fim, mas uma etapa para o Tecomeso que é etemoe se.

renova unindo pass: resente como pratica religiosa.
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8. Edicao de 06 de dezembro de 2015 - Moda do Desapego: com roupagem

menos beneficente e mais estilosa, o bazar é a opgdo de consumo consciente em

meio a crise.




9. Edigao de 10 de janeiro de 2016 - Afeto e Angustia: crescimento de casos

de microcefalia relacionados ao Zica virus inquieta pais e maes.
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10. Edicao de 05 de fevereiro de 2017- Casa da Palavra: as adversidades

enfrentadas pela Biblioteca Publica do Estado da Bahia, Primeira do Brasil e da

América Latina.
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11. Edicao de 04 de margo de 2018 - As Minas: com criatividade e talento,

elas ganham cada vez mais espago no mercado da tatuagem.
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12. Edigao de 07 de abril de 2019 - Revolugao Criativa: ha 40 anos, o Oludum

transformou o Pelourinho e tornou-se um emblema da cultura baiana.
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13. Edigdao de 05 de abril de 2008 - Santo Forte: Santo Anténio Além do
Carmo, bairro histérico de Salvador, vira territorio de milionarios e de gente como a

estilista Marcia Ganem.







mmMnmuu—ammaumuﬁmmmm

FACHADAS PRECIOSAS

Pelourinho, de novo?

A uruguaia Alejandra Hemdndez Mufioz andou passeando por

Santo Antdnio, mas ndo fol para comprar casa. Com o que viu e
A um

além do Boqueir3o”, Cam uma ponta de tristeza, ela acha que &

asanas 70,

90, comprava casardes a pregos de banana. Até 2000, compra-
RS 120 mil. A par i
do Carmo, comegou a valorizagia”.

P s trés anos,
que promovam tasos de convivio”.

do Centro Antigo de Salvador, para reunir as asSes dos govemos
federal, ? Beatriz ima,

estudos no Centro Histérico, & um
dos temas pesquisados ¢ a especulagio imobilidria. A idéia &
‘manter as familias na regi3o, O Centro Histérico tem que ser um
lugar trabalhar, visitar, Aci

0 arquiteto Paul

como " istori
substituigdo gradual da populagio primitiva por outra com mais
recursos - no implica,

rdter . 0 g diz, & que

o sucvao0n somn /(55
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14. Edicao de 07 de abril de 2013 - Meu nome é Gal: a cantora fala sobre

sua trajetoria na MPB e, aos 67 anos, reafirma-se como a maior intérprete do Brasil.

cantora
que sou »

Texto ERON REZENDE
Folo GUTO COSTA

Gal fala. Se, adolescente, fugia das conversas, ressabiada das.
palavras que n3o encontrava nas candes, 20s 67 anos aplica
‘som nos encontros fortuitos. Despeja em verbos cotidianos —no
afé, no banco, na escola do filho Gabriel —um pouco da vaz que
afez icone. Porque Maria da Graca, ent3o com 17 para 18 anos,
era uma devota timida de 030 Gilberto com um desejo iedu-
tivel: seria cantora. All, a coisa mais importante que poderia the
‘acontecer era conhecer pessoas com quem dividir pianos. Vie-
ram Caetano, Gil, Bethania; veio Gal, fatal, musa dos kibios las-
civos, intérprete que o préprio Caetano explicou tio bem na con-
tracapa de Domingo (1967), 0 debut musical dos dois. “Nio ha
defasagem de tempo entre a composicio e o canto: cada inter-
pretacio sua tem a mesma idade da cancio™. Gal fala por que,
como diz & Muito, 0 momento traz a “disponibilidade mais agu
<ada”e ela quer ser “uma velha de 80 anos subindo ladeiras”. De
Salvador e de S3o Paulo, onde hoje mora. Das miudezas e dos
trabalhos - no ltimo, Recanto (2001), disco que também & de
Caetano, esqrimiu seutimbre com acordes de softwares. Fala por
que, agora, numa equacio da histéria, encontra a rima total.



Voc parece sempre multo tranaulla 10
palco, O que the garante a calmal.
Everdade, semprefol assim. Ficoem
‘patno palco. Fago um aquedmento
de voz, me concentro, peso aue 5
anjos, osorixds asboas energias e
Jomi

dar, mas quero ter OUtra: (152 ny
vida que me IMeressam ¢ (1c man.
tenham curlosa. Ficar penindo sg
nisso & um desperdicio. EU tenho ag
perdas, om0 1000 MUNGo. Mag
aceitar I5s0 € MUito bom também
{ira um peso, Chega uma hora em

dar 3 pessoas 0 melhor de mim, 3
vem o momento do palco, essatran-
quilidade, £, com o tempo, tem fica-
dnmﬂwﬁﬂﬂnﬁﬂnusﬂmldl
de. Hole, eusinto mais s50..

Chamam isso de maturidade...
Pois ¢, a maturidade d4 uma certa
paz,

q
Ihece, ey também vou envelhecer”.
Pronto e acabou. Isso ¢ libertador,

€0 que acha dessa obsessio que existe
hoje pela imagem?
Quando as pessoas veem uma my.
Iherdaminhaidade, comvitalidade,
disposig3o, éumacoisabacana, por.

coisas funcionam, vocé 4 sabe idar
com elas. O tempo faz com que n3:

que da minha ida-
de que se sentem, entre aspas, ve-

certaexperiénca, Eundo percomals

turalmente vocé tenha menos tem- Ihas. E acho que é esse movimento,
perder.
tem. Acho que isso  fruto de Uma otempo.

Nio tinha problemas por ser menina? !
€0 ndo sentia uma reagio estranha
dos meninos por estar no melo de
fes. E nem das meninas por eu brin
car com o5 meninos. Nao tinha essa
coisa de azul ou 1053, de homenm ou
mulher. Isso eu nunca senti. Nin
quém vinha com uma etiqueta em
cima de vock. Nao havia um cunho
sexual na opgdo por isso ou aquilo.

Nolivro Verdade Tropical, Castano escre-
ve sobre hétero, homo, bissexualidade.
Hole, essas classificasdes parecem ser

bega, de espiito. O meu espiito ¢

perdia, Nio faz mais parte do meu

do que eu fago, faz parte da minha

peiho. Isso desde

moleca. Vivia na rua, jogando bola
rotos.

envelhecimento?
Eu sempre fiz gindstica. Nos anos  Infncla 2o estilo da cango Teco-Teco?
1980, 1990, fazla todos os dias. Ho- Total. Engrasado que essa musica
i Entio, mim. Quem suge-
aetano. Elaé
bom e ndo tenho nenhum proble- aminhacara. Alembrana que eute-
ma, gracas a Deus. Mas, sabe, acho nhodaminhajuventude é dessame-
que vocé tem que ter um lado que nina com um saco de bola de gude.
ndo se paute pela estética. Se vocé Euficavanarua, sem hora. Euquerla
depositar sua felicidade em s6 uma brincar com os meninos. O que era
colsa, estd ferrado. Gosto de me cul- brincadeira de menino, eu |a atrds.
Gal Costa em trés afilhado
<antor s compositor (2976); & com

ferente de um Chico ou um Vandré,
por exemplo. Era umaforma de
testodiferente do jeito que o pessoal
da esquerda fazia, Mas uma forma
de protesto que tinha uma ligagio
om aquele momento.

«Fu sou uma
maquina de
mudar
igual o resto da

), Flcar

vida é horrivel»

Algumas noticias ddo conta de que vocé
pretende lancar um DVD de Fa-fol...

Existem registros feitos pelo (cineas
to) Leon Hirszman de uma sétie de
showsdoFa-tal,no Teatro Tereza Ra
chel. Acho que isso pode render um
DVD. Mas 3o tem nada concreto.

teressa hoje comosolugdo harméni-
ca, construgdo melddica. Essas tém
remédio porque é possivel refazer,
rearranjar. Outras estao ligadas a

do, fazendo coisas novas.

Nesse aspecto, encara Recanto com o
mesmo peso de Fatal ou

um periodo,
momentopoliticoquefalamos, uma
<arga histérica forte.

130 era um Im3 para olhares.

preconcaituosos?

Na cab:
quemtinha cabelo grande era quem
tinha pioiho e ndo tomava banho.
(0 diretor) Anténio Carlos Fontoura
fez um filme comigo, nunca esque-
¢, & nés fomos filmar no centro do
Rio de Janeiro. Eu fiquei dentro de
umcarroenquantoeleajeitavaaluz.
Comegouajuntar gente, muita gen-
te, & comegaram a me chamar de
macaco, cabeluda, piothuda. Do na-
da, Agente teve que sair de |3. Nao
‘era fécil andar pelas ruas do Rio, até

das pessoas caretas,

SvAGGN COMINGD T/ATIO1) 13

£ 40cé consegue enxergar um ponto em
que os artistas da Tropicalia debxaram is-
50 ¢ sequiram s préprias carreiras?

Na época do Tropicalismo, quando
Caetano e Gil foram exilados, eu fi-
quel cantando as cangdes que eles
‘compunham em Londres. Eu quase
ndo antava, ey berrava. Mas isso
era de propésito, era uma forma de
reclamar. Era (OMO se eu estivesse
pedindo socorro, Isso era eito a sé-
rio, porque eu nem estava doidona,
nunc ful chegada 3 droga. Aquilo
era uma colsa racionalizada. Mas
minha esséncia & de cantora, eu
‘sempre quis sef cantora, ndo quis ser
outra coisa. A minha histdria com o
Tropicalismo fol porque eufazia par-
te de um grupo, eram meus amigos,
eu acabei enveredando, me identi-
ficando e querendo participar da-
quele momento novo. £ depois,

(Pausa) Pode ser. po- (r). Pre-
dehaverum granderetrocesso, exis- conceito sempre houve, mas quan-
tem muitos religiosos

que apontam exatamente na dire-
(30 oposta. Agora, dlaro, acho que
houve uma ampliagio do entendi-
mento da sexualidade. Somos se-
xuals, @ n30 heterossexuais ou ho-
mossexuals. Mas esse olhar vem de
algum tempo, era uma reivindica-
(30 nossa.

Do espirito da Tropicalia, vocé diz?
Sim, a forma de se vestir, o jeito, 2
forma de se colocar. Tudo, de certa

dos rétulos

bou a ditadura e Caetano e Gil pude-
ramvoltar—, eles comegaramafazer
nte do

coisa perigosa no ar, Posso estar en-
ganada, mas percebo um ofhar ca-

que faziam. As coisas foram entran-
donos eixos, mudando de cara, Mas

coisas.

€ onde foi parar, entio, aquele espirito
libertario da Tropicalia?

Acho que continua com a nova ge:
rac3o de musicos, artistas, mas de
outro modo. Hoje, 0 negécio & fazer
misica bonita. Ha uma preocupa-
30 estéticamaior, Isso nao significa

quis na vida foi ser
2 cantora que sou hoje. O que acon-
teceunaminhahistorias3oaspectos
daminha personalidade e o destino
me colocou ali naquele momento
para exercer aquela fungdo.

Aquela atmosfera do disco Fa-tal, por
exemplo, em que vocé mesma toca vio-

forma, comunicava uma liberdade. que ndo seja revoluciondrio, libertd- 130, canta e grita, o Lanny Gordin toca
fio. i
Nio 56 através do comportamento, prio ato de fazer musica, arte. Ha  sdvel hoje?
do cabelo, da roupa. Mas também umalutaimplicita. Mas aquela coisa Aquilo fazia parte de um protesto.
da musica, da poesia, da melodia, politica, combativa, de um discurso Quando eu cantava misicas como
ira d d mais iste mais; Com medo, com Pedro, Gue eu ber-
voe libertario ali. acabou, rava, DI

Vocdsémpretaladaadmiraciopor Jodo. Consegue exemplificar

de que forma ele estd presente no seu som?

Eusou uma cantora moderna por tauisa de Jodo, A primeira
Vez que ouvi Jodo, eu reconfiect a estranheza do canto dele.
Me apalxonei por aquila e fiquel totaimente fascinada com
aquela expressdo nova de mdsica. O fato de; ainda garota,
euterme identificado e me apaixonadopela sonoridade de
Jo30, |4 era uma tendéncia clara da minha personalidade,
dessegostopelonovo. Jodo deflagrouem mima disposicio
pelamudanca, Lembro que quando o conheci, em Salvador,
elemedisse:“Ah, j& ouvifalar muito de voc#, Gracinha. Vocé
tem violio?”. Eu disse que tinha e fuf em casa buscar. Pas:

samos o dia tocando, cantando, ele me acompanhiado, Era
um sonho, me beliscava para ver se era verdade. Quando
terminou, ele disse: “Vocé é a maior cantora do Brasil”. Foi

uma injeg3o de confianca. Vi que tinha que

Gal Tropical, por exemplo?

Encaro. Reconto & um disco funda
mental na minha carreira. £ uma
fuptura, mas também uma reafir-
magio do que sou. £ um trabalho
instigante, diferent

temum

significado mals amplo para o piblico?
Pode ser, Porque as pessoas tém
uma ligagio afetiva, gostam de de-
terminadas mdsicas porque elas re-
metem a uma época feliz, Quando

ram Fa-tal, Cantar, Indie. Uma prova

disso é 2 aproximagao do pdblico jo

ta-das, isso é para mim.

Confe

€agora frequentam os shows,

o (). £ € dlaro,
PorqUe Nossa geragio influenciou a
geragho atual, assim como nés fo-

Porque as acha datadas. O que data uma
misica?

Eu sou uma maquina de mudanca,

pela Bossa Nova
€ pela geracio anterior a da bossa.
1550 mais doque normal. Eufico fe-
izem ver um pedacinho de mim em

0 barato é vock mudar, Tem coisas.
deque eundo gostavana décaga de
2970ehoje gosto, Temcoisas de que
€U 9ostava € hoje detesto. £ isso é
fundamental, para a vida € para 3
arte. Tem coisas que ficam datagas
musicalmente, om harmonias que

-Agora,

©Omoda ¢ essa questio do “quem
Vem depois?”. Quando apareceu
DanlelaMercury, falaram que a Gale
2 Bethania morreriam, Nossa gera
$80estaal. Todos bebemnafonte de

:":vo Crescl ouvindo Angela Maria,

3, Be-
binafonte de Joo Gilberto,

antora. Meu encontro com J

jue mudam nossa perceps3o de vida,

quir a carreira

i um desses momen:

Imagino que a adogio de Gabriel, em 2007, sefa outro....

Amaternidade é capaz de fazer isso, sim. E sou aquela mide

Que participa. Gabriel estd agora com 7 anos e é muito mu:

sical

anto para ele dormir muita misica do Caymmi. £ um
omento muito especial para mim, porque é uma pureza.

Nesse momento meu canto sai puro. E eu sempre quis ter
filhos, mas ndo pude porque tenho as trompas obstruidas.

Minha mae queria que eu adotasse, me pedia muit

ach

e fol uma excelente m.

va que filho tinha que ser parido. Mas no existe is:
Filho tem que ser amado, mais que parido,

eeu

0.

Vocé é uma mie muito diferente do que sua mae foi?
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15. Edicao de 08 de abril de 2018 - Presente e Futuro: dez personalidades

revelam desejos e indicam agdes para os proximos 10 anos.
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ENTREVISTA COM NADJA VLADI

1. Como nasceu a ideia que originou a revista Muito?

A Tarde precisava criar um produto para melhorar as vendas no domingo. E

também com foco em publico que eles chamam de classe A.

2. Quais foram os critérios usados para se definir a tematica da revista e
o seu publico? Foi feita alguma pesquisa para identificar o publico e seus

gostos?

A gente sempre trabalhou muito com pesquisa. Primeiro era um publico classe
A e B, s6 que isso ndo é muito definitivo porque faltam aspectos qualitativos para
entender o que € essa classe. Entdo trabalhamos com a ideia de um produto de
domingo, portanto mais focado em cultura, mas cultura do ponto de vista
antropoldgico, ou dos estados culturais, Cultura como modo de vida. A gente queria
muito vender uma ideia de Bahia contemporanea e cosmopolita e menos focada em
uma tradicdo de baianidade. Também observava muito outras revistas, no Brasil e
fora, e vi determinadas tendéncias nesse tipo de revista. A ideia era equilibrar essa

Bahia contemporanea, consumo, a apresentagcao de tendéncias.

3. A Muito tomou como modelo outra revista do mercado, como a que

circula junto com o jornal O Globo, ou criou um conceito proprio?

A gente via muitas revistas. Mais a da Folha, Serafina, do que a do Globo. Mas
na minha memoria tinha muito da revista do JB que para mim € um marco de revistas
de domingo no Brasil. também olhamos revistas de jornais estrangeiros, como a do
NYT, do El Pais. E revistas mensais como Trip, por exemplo. A gente queria muito
vender uma ideia da Bahia desconectada do estereétipo da alegria. Uma Bahia que
produzia na contemporaneidade, que pensava sobre ciéncias, que fazia musica

eletrénica, performance....

4. Qual foi o objetivo do grupo A Tarde ao langar a Muito no mercado?
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Como disse a ideia era melhorar a venda dos domingos e ter um mercado de
anunciantes de nicho, no caso, Classes A e B. Alids conseguimos esse obijetivo,
melhoramos a venda aos domingos, trouxemos novos anunciantes e nos tornamos

a revista mais lida do nordeste ao lado da Veja.

5. Como foi o processo de criagao e editoragao da revista?

Sempre tinha esse plano de fazer uma revista, mas ndo tinha tido a
oportunidade. Antes ja tinha trabalhando na Veja e Isto E. E também em cadernos
semanais. Eles comecaram a formular a revista, e me chamaram um més e meio
antes da estreia para fazer tudo. Foi loucura. Trabalhamos quase 12 horas por dia,
diariamente. Mas eu tinha uma equipe muito boa, em varias area e a gente funcionou

muito bem juntos.

6. Como foi a definicao da equipe de repodrteres? Foram contratado ou

foram selecionados dentro da propria editoria de Cultura?

Eles tinham uma equipe montada anteriormente, que continuou, mas soé fui
para a revista levando comigo trés reporteres que confiava muito. Juntos
conseguimos materializar nossas ideias de bom jornalismo e de uma revista dentro

da expectativa do jornal.

7. Quais os métodos utilizados pela revista para fazer contato com seu

publico?

Usavamos e-mail, blog, Facebook, video no YouTube, pesquisas e também

tinhamos um conselho de leitor.

8. Durante o seu periodo na Muito, quais foram as principais conquistas

da revista?

Acho que a principal foi fazer um produto jornalistico de qualidade na Bahia.

Tornar a revista mais lida do Estado, concorrendo com a nacionais. Finalista do
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prémio Shell e os prémios internacionais de design. Também ganhamos prémio

Petrobras e outros.

9. Quais foram as edi¢c6es mais emblematicas que vocé destaca?

Gosto de muitas. A primeira sobre o bairro do Santo Anténio. Uma sobre os
novos talentos da musica na Bahia. Entrevista com Solange Farkas Quando
apresentamos aquele bilionario baiano das pedras preciosas. Mas acho que fizemos
uma marca distintiva no jornalismo baiano, tanto pelas pautas, como pela qualidade

dos textos e fotografia.

10. Como que vocé avalia a relagao da revista com a cultura da Bahia? A

revista representa essa cultura?

Jornalismo é uma pratica cultural, a revista € uma peca da cultura baiana. Acho
que ajudamos a fomentar determinadas cenas de artes visuais, da academia, da
moda, da gastronomia. Enfim, € um produto que me orgulho muito de ter feito e da

equipe que trabalhou comigo.



