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RESUMO

A democratizagdo do conhecimento cientifico € um processo que representa a
abertura da ciéncia para diferentes grupos sociais que sao influenciados pela ciéncia
e suas tecnologias. Na contemporaneidade, a informagdo € um instrumento
fundamental para o exercicio da cidadania e os processos de mobilizagdo social
emergem nas culturas contribuindo para que diferentes grupos sociais comuniquem
suas causas que reivindicam mudangas. Uma das causas sociais de maior visibilidade
na contemporaneidade é a da sustentabilidade, ou seja, praticas de consumo mais
conscientes que preservem a natureza para essa e futuras geracdes. O Projeto
TAMAR, criado em 1980, realiza agdes de educacao ambiental e de comunicacio
cientifica para promover a preservagdo das tartarugas marinhas ameagadas de
extingdo no Brasil. Na ambiéncia da pandemia, o programa TV TAMAR foi langado
em 13 edi¢des, veiculadas semanalmente, entre junho e outubro de 2020, no canal,
Web TV, do Projeto TAMAR no Youtube — com o intuito de demonstrar a memdaria dos
quarenta anos do Projeto TAMAR. Esse estudo analisa como as agbes de
democratizagao do conhecimento cientifico do Projeto Tamar sao evidenciadas como
estratégia comunicacional de memaria e cultura cientifica na TV TAMAR a partir de
processos de mobilizagdo social, (inter)institucionais, correlatos a preservagédo das
tartarugas e da vida marinha. A abordagem investigativa analisou o produto midiatico
a partir dos conceitos de género televisivo e jornalistico e observou-se que o programa
TV TAMAR é construido a partir do género televisivo, como Web TV semanal, com
foco no formato informativo. A analise propés um refinamento da investigagao
considerando o conceito de modos de enderecamento (GOMES, 2007) e seus
operadores de analise: (1) O mediador; (2) Organizagao tematica; (3) O pacto sobre
o papel do jornalismo; (4) O contexto comunicativo; e (5) Relagdo com as fontes de
informagédo. Contudo, ainda que seja um produto midiatico veiculado apenas no
periodo pandémico, observou-se que o programa TV TAMAR traz aspectos que
representam a permanéncia da democratizagdo do conhecimento cientifico no Projeto
TAMAR, em consonancia com as demais agdes de mobilizagao social e de educacéao
ambiental que corroboram para o histérico de responsabilidade socioambiental e suas
agoes futuras de preservagao das tartarugas marinhas.

PALAVRAS-CHAVE: Democratizagao do Conhecimento Cientifico, Comunicagao
Cientifica; Analise Cultural; Memoria; Projeto Tamar.



ABSTRACT

The democratization of scientific knowledge is a process that represents the opening
of science to different social groups that are influenced by science and its technologies.
In contemporary times, information is a fundamental instrument for the exercise of
citizenship and processes of social mobilization emerge in cultures, helping different
social groups to communicate their causes that demand change. One of the most
visible social causes in contemporary times is sustainability, that is, more conscious
consumption practices that preserve nature for this and future generations. The
TAMAR Project, created in 1980, carries out environmental education and scientific
communication actions to promote the preservation of endangered sea turtles in Brazil.
In the context of the pandemic, the TAMAR TV program was launched in 13 editions,
broadcast weekly, between June and October 2020, on the Web TV channel of TAMAR
Project on Youtube — with the aim of demonstrating the memory of the forty years of
TAMAR Project. This study analyzes how the actions of democratization of scientific
knowledge of Tamar Project are evidenced as a communicational strategy of memory
and scientific culture on TAMAR TV from processes of social mobilization,
(inter)institutional, correlated to the preservation of turtles and marine life. The
investigative approach analyzed the media product from the concepts of television and
journalistic genre and it was observed that the TAMAR TV program is built from the
television genre, such as weekly Web TV, focusing on the informative format. The
analysis proposed a refinement of the investigation considering the concept of
addressing modes (GOMES, 2007) and their analysis operators: (1) The mediator; (2)
Thematic organization; (3) The pact on the role of journalism; (4) The communicative
context; and (5) Relationship with information sources. However, even though it is a
media product broadcast only during the pandemic period, it was observed that the
TAMAR TV program brings aspects that represent the permanence of the
democratization of scientific knowledge in the TAMAR Project, in line with the other
actions of social mobilization and environmental education which corroborate the
history of socio-environmental responsibility and its future actions for the preservation
of sea turtles.

KEYWORDS: Democratization of Scientific Knowledge; Scientific Communication;
Cultural Analysis; Memory; TAMAR Project.
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1 INTRODUCAO

A cultura cientifica sempre esteve conectada com a minha trajetéria pessoal.
Desde a infancia, tenho uma unidade da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA) instalada na minha cidade natal, Cruz das Almas-BA, como
um muro acessivel, por ter familiares no quadro de funcionarios que, inicialmente,
possibilitava visitas para momentos de lazer. Foi nessa empresa que consegui a
minha primeira oportunidade na vida cientifica/profissional como bolsista de iniciacao
cientifica junior (PIBIC IC-Jr), sendo estudante do primeiro ano do ensino médio na
rede publica. Nao hesitei em participar dessa cultura cientifica, pois acreditava que
seria uma experiéncia com grande potencial de aprendizado para longo prazo, ainda
gue numa area de conhecimento totalmente diferente do que eu cogitava como
primeira opcéo no vestibular. A democracia e a ciéncia tém sido forcas mobilizantes

para o éxito da minha trajetoria.

Em 2012, tive a oportunidade de sair da minha rotina semanal de estagio na
EMBRAPA para visitar o Projeto Tartarugas Marinhas (TAMAR), em Praia do Forte-
BA, numa caravana escolar para os estudantes do Ultimo ano do ensino médio do
colégio municipal Centro Educacional Cruzalmense. Foi uma experiéncia impactante
e que “afogou”, por algum periodo, a minha conviccdo em cursar a faculdade de
Jornalismo, pois a Biologia passava a ter um novo status de excelente escolha
profissional. A aproximacédo com a cultura cientifica da EMBRAPA e a visita ao Projeto
TAMAR foram importantes para a proposi¢cdo dessa pesquisa na pés-graduacéo.
Essa trajetoria formou uma consciéncia sobre a importancia da preservacdao do meio
ambiente e justifica minhas inquietacbes sobre os processos de democratizacao,
especialmente na cultura cientifica — a qual estou inserido diretamente desde os 15

anos.

O desenvolvimento sustentavel € fundamental para o equilibrio da
biodiversidade dos paises. Cuidar dos oceanos e das espécies marinhas € uma das
acOes mais importantes para a preservacdo ambiental, visto que 71% da superficie

do planeta é coberta pelos oceanos!. O Projeto TAMAR foi criado em 1980 por

estudantes da Faculdade de Oceanografia da Universidade Federal do Rio Grande

1 “Os oceanos tém um papel fundamental na gerac3o de oxigénio e nos ciclos de carbono e nitrogénio”.
<https://www.tamar.org.br/noticial.php?cod=958>
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(FURG) e, desde entdo, realiza acbes importantes para a educacdo ambiental e a
conservacao marinha no Brasil. Em 1988, a Fundacéo Pro-TAMAR foi incorporada ao
Projeto como uma ONG, sem fins lucrativos. Ambos tém como misséao realizar acdes
estratégicas de pesquisa, conservacdo e manejo das cinco espécies de tartarugas
marinhas? que ocorrem no Brasil, sendo que todas estdo ameacadas de extingdo. E
preciso garantir, também, a sobrevivéncia das comunidades locais no entorno do
Projeto TAMAR, a partir de iniciativas democraticas que promovam acodes e relacdes
benéficas a causa da mobilizacdo social, ou seja, potencializem a sustentabilidade
para as tartarugas marinhas, para o ecossistema marinho e para a sociedade em

geral.

Cabe ressaltar que a responsabilidade social do TAMAR é caracterizada pela
permanéncia das acdes de conservacdo das espécies marinhas no Projeto, que nao
paralisaram durante a pandemia de COVID-19. Isso aponta para uma preocupacao
do TAMAR em continuar acessivel e transparente nas suas acdes. Uma estratégia de
visibilidade identificada foi a inauguracédo da TV TAMAR no canal do Projeto TAMAR
na plataforma do Youtube, em 18 de junho de 2020. Uma estratégia comunicacional
gue reuniu 13 edi¢cdes sobre o surgimento do Projeto TAMAR e desdobramentos das
suas acdes de mobilizacdo social, educacdo ambiental e comunicacéo cientifica para
conservacao das tartarugas e da vida marinha — durante as quatro décadas de

atuacao.

No processo de delimitacdo do problema de pesquisa observou-se uma
necessidade de investigacdo da TV TAMAR como estratégia comunicacional para
além de uma permanéncia das acdes de conservacdo das tartarugas e demais
espécies marinhas no Projeto TAMAR. Nesse contexto, a andalise da TV TAMAR foi
crucial para estabelecer uma relacdo entre a memaria e a comunicacao cientifica para
a manutencao do Projeto TAMAR que, consequentemente, contribui na mobilizacéo
social para o desenvolvimento sustentavel e para acdes de democratizacdo do
conhecimento cientifico. Entender esse processo € fundamental para articular

consideracdes pertinentes sobre os discursos democraticos do Projeto TAMAR,

2 0 Tamar atua em 1.100 quildmetros de praias, nas 26 localidades em dreas de alimentac3o, desova,
crescimento e descanso da tartaruga-cabecuda, tartaruga-de-pente, tartaruga-verde, tartaruga-oliva e
tartaruga-de-couro, no litoral e ilhas oceanicas, nos estados da Bahia, Sergipe, Pernambuco, Rio
Grande do Norte, Ceara, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Santa Catarina.
<http://tamar.org.br/releases/Infos-gerais-Projeto-Tamar.pdf>
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principalmente mediante os conteudos dos programas da TV TAMAR — envolvendo
aspectos da cultura e da ciéncia — que refletem uma relagédo sobre o histérico de

responsabilidade socioambiental do TAMAR.

O contexto da pandemia é um aspecto importante para a producdo da TV
TAMAR e também para a realizacdo dessa pesquisa. A pandemia de COVID-19
comecou no Hemisfério Norte e se alastrou por todo o planeta dizimando milhdes de
pessoas — ricas, inicialmente, e pobres de todos os continentes — que foram
contaminadas com a multiplicacdo do “coronavirus” mediante a auséncia/relaxamento
de medidas de isolamento e afastamento social para controle da satde publica. Nesse
periodo, muitas mudancas foram necessarias para que a vida fosse mantida e as
relacfes sociais passaram a se tornar mais virtualizadas e remotas. A globalizacéo
permitiu uma aproximagéao digital entre milhdes de pessoas com acesso a informagéo
e comunicacgao para tratamento e lazer durante a pandemia, mas grande parcela da
populacdo mundial ficou refém da desigualdade social e como “excluidos digitais”
padeceram ou sucumbiram pela auséncia de politicas publicas imediatas. Os
processos de mobilizacdo social possibilitam a reivindicagdo de causas sociais que
podem promover mudancas que favorecem o exercicio da cidadania para grupos

sociais marginalizados.

O acesso ao mundo digital possibilitou uma mudanca radical nas producdes
sociais, especialmente na grande midia. A televisdo, por exemplo, passou a informar
de maneira mais democratica, com conteudos direcionados para as necessidades
emergenciais de diferentes grupos sociais, e com o0 uso de recursos tecnolégicos mais
ageis para a producdo e reproducdo da informacdo de interesse publico. Muitas
producbes remotas foram formatadas pelas midias na pandemia e isso possibilitou a
participacdo de pessoas num mesmo produto em lugares diferentes, numa dinamica
de instantaneidade de presenca. Certamente, essa dindmica seguira para além do
contexto pandémico. Inclusive, o programa TV TAMAR é pensando durante a
pandemia e se relaciona com esse contexto de participacdo instantdnea mista
(presencial e remota) entre apresentadores e entrevistados com um direcionamento
discursivo e visual que compreendia o periodo pandémico e as possibilidades e

limitagcbes das medidas de saude publica para prevengéo da vida.

Por tais afirmacdes, constata-se a importancia desse estudo que investigou as

acbes de democratizacdo do conhecimento cientifico do Projeto TAMAR,



especialmente as estratégias de comunicacdo a partir do programa TV TAMAR.
Investigar as acdes de democratizacdo do conhecimento cientifico do Projeto TAMAR
€ compreender as particularidades que ocorrem no seu processo de comunicacao,
cultura e memoria cientifica. Pesquisar o Projeto TAMAR também possibilitou
compreender as dinamicas das relagbes entre as diferentes esferas sociais e 0s
processos histéricos de producdo, consolidacdo e difusdo da ciéncia na
contemporaneidade, mediante as acdes de democratizacdo do conhecimento

cientifico e suas, possiveis, articulacbes com a constru¢cao de memoria.

E preciso considerar a importancia e as possibilidades de desenvolvimento
sustentavel, em toda a sociedade, além da autogestédo sustentavel do Projeto TAMAR
para entender as acbes de preservacdo das tartarugas marinhas sob a légica de
mobilizacdo social para uma causa ambiental. As estratégias para mobilizacao social
de preservacdo das tartarugas marinhas devem ser tomadas a partir de processos
comunicacionais mediados por forcas democraticas que favoreca uma identidade
coletiva e participacao, efetiva e permanente, de diferentes atores e grupos sociais na

causa ambiental que convoca um desenvolvimento sustentavel.

Nesse contexto, o objetivo dessa pesquisa foi analisar como as acdes de
democratizacdo do conhecimento cientifico do Projeto TAMAR sao evidenciadas
como estratégia comunicacional de memoria e cultura cientifica na TV TAMAR a partir
de processos de mobilizacao social, (inter)institucionais, correlatos a preservacao das
tartarugas e da vida marinha. Além de, especificamente, objetivar: Identificar
elementos de memoria e comunicagdo cientifica no histérico de responsabilidade
socioambiental do Projeto TAMAR; Mapear as estratégias comunicacionais do Projeto
TAMAR como instrumento de informagéo para a cidadania; e, Investigar o contexto
de mobilizacdo social do Projeto TAMAR e a democratizacdo do conhecimento

cientifico no programa TV TAMAR.

Como aprofundamento dos procedimentos de analise dos dados, realizou-se
uma abordagem pela analise cultural das 13 edi¢cdes do programa TV TAMAR, por
compreendermos que as producdes de carater televisivo, ainda que no ambiente
digital, também sé&o (re)configuracdes de um jornalismo como instituicdo social que
abrange a cultura (local/global) e, assim, refor¢a sua “forma cultural” (GOMES, 2011,
p. 23). Nesse contexto, a proposta foi estabelecer relagdes consistentes a partir de

adaptacdes na Metodologia de Analise do Telejornalismo proposta por Gomes (2005,



2007a), articulando como dimensbes 0s conceitos, metodologicos, de género
televisivo e de modos de enderecamento. Além de fazer consideracdes a partir do

conceito de género jornalistico proposto por Margues de Melo e Assis (2016).

A proposta metodologica de Gomes (2005, 2007a) considera importante os
Estudos Culturais, especialmente as contribuicdes de Raymond Williams em seu livro
Marxismo e Literatura (1979), para a identificacdo de padrbes “simbdlicos” e a
necessidade de contextualizacdo deles em producbes socioculturais. Segundo
Gomes (2011, p. 42), essa analise cultural deve ser “marcadamente histérica”, visto
que ela deve se da na “consideracdo de uma historia cultural da televisdo”. Nesse
sentido, a andlise cultural busca identificar como uma producédo midiatica se inscreve
no contexto sociocultural e televisivo, relacionando-o com o momento especifico em

que o programa em questao é transmitido para a sociedade.

Essa investigagdo cumpre uma funcao relevante no campo da comunicacao
por colaborar com o estado da arte, relativamente escasso, na area de conhecimento
da comunicacéo cientifica sobre o Projeto TAMAR e no que tange a comunicacao
cientifica como um instrumento de democratizacdo do conhecimento cientifico. A
organizacao tematica das edicdes do programa TV TAMAR pode ser compreendida
pelo género televisivo e jornalistico e pelos modos de enderecamento que constroem
um olhar sobre a democratizacdo do conhecimento cientifico de um produto midiatico

que ressalta o conhecimento, cientifico, como o seu maior patriménio.

Esse trabalho apresenta quatro capitulos tedricos/analiticos. Inicialmente, no
capitulo “Democracia, Ciéncia e Memodria na Comunica¢do” sdo apresentados os
conceitos de democracia e ciéncia com uma aproximagdo ao conceito de
democratizacdo do conhecimento cientifico. E por meio de processos comunicativos
gue a ciéncia se desenvolve nas culturas contemporaneas e possibilita a construcéo
de memodria, cientifica. A memoria do Projeto TAMAR também é constituida por
elementos da ciéncia, especialmente por um processo de comunicacéo cientifica, que

se relacionam com seu histérico de responsabilidade socioambiental.

No capitulo seguinte, intitulado “Informacédo e cidadania na sociedade
globalizada” o contexto da globalizacdo na sociedade contemporanea reflete a
aceleracéo dos fluxos de informag&o e comunicagéo em escala global. A informagao

passa a ser um instrumento fundamental na consolidacéo da cidadania. Os conceitos



de globalizacdo e informacao sao fundamentais para o entendimento da importancia
do acesso a informacédo para a formulacdo da estrutura comunicacional do Projeto

TAMAR e para o exercicio da cidadania.

Em seguida, o capitulo “Comunicac¢ao e Mobilizagao social no Projeto TAMAR”
traz os aspectos centrais de um processo de mobilizagdo social que reflete atos
racionais para reinvindicacdo de causas sociais que possibilitam mudancas em médio
e longo prazo. A mobilizacdo social se estabelece com estratégias comunicacionais
que facilitam o entendimento da causa e, consequentemente, a adesao de novos
cidadaos e ampliacéo da visibilidade da causa social. O Projeto TAMAR se constituiu
a partir de um processo de mobilizacdo social, visando a protecdo das tartarugas
marinhas ameacadas de extingdo, majoritariamente pela agao “predatéria” das

pessoas.

Finalmente, o capitulo “Democratizacdo do conhecimento cientifico na TV
TAMAR” retoma o conceito central dessa investigagcao para analisar o programa TV
TAMAR na tentativa de compreender a democratizagdo do conhecimento cientifico no
produto midiatico como reflexo das a¢Bes do Projeto TAMAR que Ihe configura num
historico de responsabilidade socioambiental. Nas “Consideragdes Finais” apresenta-
se os achados da pesquisa com um panorama geral dos capitulos tedricos e analiticos
que foram embasados pela analise e “Referéncias Bibliograficas”; e aponta-se para a
compreensao dos limites e possibilidades de um processo de democratizagdo do

conhecimento cientifico.

O termo “democraciéncia” € cunhado a partir da juncdo dos conceitos de
democracia (participativa e representativa) e de ciéncia (aberta) com o intuito de
conceituar a democratizacdo do conhecimento cientifico que estd, diretamente,
associada com a mobilizac&o social, com a informacé&o para o exercicio da cidadania
e, consequentemente, com a construcdo de memdria na sociedade. “Democraciéncia”
pode ser conceituado como um processo de relacbes sociais democraticas que
cotidianamente sao influenciadas pela ciéncia e suas tecnologias que mobilizam a
democratiza¢do do conhecimento cientifico por meio de estratégias comunicacionais,
multidirecionais, que promovem a comunicagdo cientifica para o exercicio da
cidadania e do bem-estar social. O acesso a informacao € um direito fundamental para
0 exercicio da cidadania e as a¢fes de mobilizacdo social que visam a democratizacdo

do conhecimento cientifico devem estimular o crescimento da incluséo social e digital.



2 DEMOCRACIA, CIENCIA E MEMORIA NA COMUNICACAO

Neste capitulo sdo apresentados os conceitos que contribuem para reflexdo tedrica
sobre o processo de democratizacdo do conhecimento cientifico e sobre a memaria
do Projeto TAMAR. Nos itens “Democracia, ciéncia e a democratizagdo do
conhecimento cientifico” e “Comunicacdo Cientifica: um caminho para a
democratizagdo do conhecimento cientifico” sao evidenciados elementos que
relacionam a democracia, a ciéncia e a comunicac¢ao na construcédo de formas mais
democraticas de sociabilidade. Os itens “Cultura cientifica” e “Memdria coletiva,
cultural e institucional” contribuem para entender o processo de fortalecimento da
comunicacdo cientifica nas culturas e, consequentemente, as possibilidades de
construcdo de memodria. Finalmente, o item “Memadria do Tamar: Breve histérico de
responsabilidade socioambiental” aborda elementos da democracia, da ciéncia, da
comunicacao, da cultura e da memoria que favorecerem a caracterizacao do Projeto

TAMAR com um historico de responsabilidade socioambiental.

2.1 Democracia, Ciéncia e a Democratizacdo do Conhecimento Cientifico

O conceito de democracia apresenta uma polissemia diante de significados e
interpretacdes dispares e, muitas vezes, contraditérios em diversos campos politicos
e sociais. Segundo Bobas Filho (2013, p. 669), um conceito precisa ser polissémico,
visto que “reune em si a diversidade da experiéncia histérica, assim como a soma das
caracteristicas objetivas teoricas e praticas em uma Unica circunstancia, a qual sé

pode ser dada como tal e realmente experimentada por meio desde mesmo conceito”.

O conceito de democracia € abordado, em condi¢cdes complementares ou nao,
por tedricos como Jirgen Habermas, Franck Michelman, Jean Jacques Rousseau,
Pierre Rosanvallon, Catherine Colliot-Thélene, Jacques Ranciére, Rebecca Abers,
Karl Max e Norberto Bobbio. Aqui parte-se dos estudos de Norberto Bobbio (2001) e
emprega-se o conceito de democracia para designar um panorama de a¢des politicas
e sociais, representativas e participativas, que favorecam o desenvolvimento
sustentavel, a cidadania e o bem-estar social de diferentes grupos sociais na

sociedade globalizada que, consequentemente, é desenvolvida pela ciéncia e suas



tecnologias; e movida por relagdes de compartilhamento da informacéo, de dados, do

conhecimento cientifico.

No Brasil, a democracia permanece em construcdo. Desde a Era Vargas, na
década de 1930, os cidaddos vém pressionando o Governo para que O
desenvolvimento do pais promova mais cidadania, com a garantia de direitos e a
cobranca dos deveres na sociedade. A democracia brasileira ja passou por um
momento de ruptura com o regime de excecéo (Ditadura 1964-84) e desde 1988, com
a promulgacédo da Constituicao Brasileira, vem se fortalecendo na mobilizagao social
para participacdo de diferentes grupos sociais nas discussdes politicas e construgéo

de politicas publicas mais inclusivas.

A Constituicdo € um instrumento em que um pais pode explicitar o seu horizonte
ético. Segundo Toro e Werneck (1996, p. 6), “o horizonte ético é aquilo que da sentido
a um processo de mobilizacdo”. A Constituicdo define o projeto de futuro, as escolhas
(de bem comum) do pais. Nesse sentido, 0 processo de elaboracdo de uma
Constituicao deve incluir as pautas que indiguem uma maior participacéo de diferentes
grupos sociais e cidadaos. Assim, mais as escolhas determinadas na Constituicédo se
aproximaram da vontade de todos e poderdo ser compartilhadas por todas as

pessoas, sem grandes prejuizos, por exemplo, a cidadania.

O primeiro artigo da Constituicdo Federal Brasileira de 1988 j& determina a
escolha do pais pela democracia, como forma de governo representativo. O povo
brasileiro vive num Estado Democratico de Direito que tem como fundamentos
principais: a soberania; a cidadania; a dignidade da pessoa humana; os valores do
trabalho e da livre iniciativa; e o pluralismo politico. A democracia € uma ordem auto-
fundada, ou seja, “é uma ordem social que se caracteriza pelo fato de suas leis e suas
normas serem construidas pelos mesmos que as vao cumprir e proteger” (TORO;
WERNECK, 1996, p. 9). Entretanto, ressalta-se que nem toda ordem social ou de

convivéncia é democratica.

A ditatura também é uma ordem social, mas que € construida e ou mantida pela
imposicdo de um ditador, com a forca repressiva e armada. Enquanto que na
democracia, a ordem social é produzida a partir da propria sociedade. Segundo Toro
e Werneck (1996, p. 9), “a convivéncia democratica comega quando uma sociedade

aprende a auto-fundar a ordem social. E isso deve ser ensinado e aprendido”.



Nesse sentido, é possivel entender a democracia como uma cosmovisao, Visto
que ela é uma forma de ver o mundo e que considera cada pessoa com capacidade
de atuar como fonte ou instrumento de criacdo da ordem social. Isso afasta uma
sociedade da coOpia ou imitacdo de um modelo ideal de democracia, frente a outros
paises e convivéncias democraticas, para aproxima-la da responsabilidade de criar a
sua propria ordem social, sua propria democracia, sua propria soberania.

O conflito é constitutivo da convivéncia democratica. Na democracia ndo
existe 0s inimigos, mas 0s opositores: pessoas que pensam diferente,
guerem buscar os objetivos de outra forma, tem interesses distintos dos
meus, que muitas vezes conflitam com eles, mas com as quais posso discutir
e consensar metas comuns, colocadas acima das divergéncias. Para a
democracia, a paz néo é a auséncia de conflito. A paz é o resultado de uma
sociedade que € capaz de criar e aceitar regras para dirimir conflitos sem

eliminar o outro nem fisica, nem social, nem psicologicamente. (TORO;
WERNECK, 1996, p.9)

O publico e as instituicGes publicas sdo a sintese e a representacdo dos
interesses, contraditérios ou ndo, de todos 0s grupos sociais e setores da sociedade.
Segundo Toro e Werneck (1996, p. 10), “o publico, o que convém e interessa a todos,
se constréi e se fortalece na sociedade civil”. O publico deve ser construido e

preservado pelos cidadaos.

A importancia do cidadao vai além do ato de depositar o seu voto na urna em
uma pessoa que representara 0s seus interesses durante o mandato. O voto é um
direito obrigatério, que para alguns parece facultativo e temporario, pois acaba no ato
de votar. Ja os cidadaos sao as pessoas capazes “de criar ou transformar, com outros,
a ordem social a quem cabe cumprir e proteger as leis que ele mesmo ajudou a criar’
(TORO; WERNERCK, 1996, p. 10).

[...] existe entre nés tanta confusdo entre o que € do governo e o que é
publico. Por exemplo: a escola publica é a escola de todos e ndo a escola do
governo, 0s espacos publicos sdo espacos de todos e ndo espagos do
governo e assim por diante. O resultado da confuséo que fazemos é ficarmos,
muitas vezes, esperando que o governo cuide do que nds, coletivamente,
deveriamos cuidar. Encaramos coisas e atitudes como dadivas e favores do
governo, ndo como coisas publicas, conquistas e direito da sociedade. A
construcdo do publico a partir da sociedade civil exige o rompimento com
essa tradicdo e o compromisso com uma nova atitude de responsabilidade,
de desenvolvimento da capacidade de pensar e agir coletivamente e de
respeito as diferengas. (TORO; WERNECK, 1996, p. 16)
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As causas de interesse publico também sédo aderidas pelas elites politicas
relevantes, principalmente ao perceberem que os impactos por tomadas de decisbes
opressoras e supressdes aos direitos humanos trazem mais prejuizos para a
dignidade humana e o desenvolvimento socioeconémico. Segundo Moisés (1992), a
l6gica da disputa politica como uma “guerra de todos contra todos” da espacgo para
relacdes de repressdo e representacdo, com a abertura politica para as diversas

formas de participacéo social na democracia.

Os modos como especificos pelos quais os publicos de massa influem nesse
processo (‘acostumando-se” a democracia, pressionando as suas
instituicdes, apoiando o que as ameacam, etc.) tem de ser tratados como um
fator em si que, se é certo que nao é decisivo para provocar a escolha das
elites pela mudanca de regime, ndo deve, entretanto, ser minimizado ou
desqualificado na anélise dos processos de democratizacdo (MOISES, 1992,
p. 13)

A democratizacdo do conhecimento cientifico € um dos desafios da sociedade
contemporanea, marcada por relacdes industriais e tecnolégicas, no sentido da
aproximacdo dos cidaddos as descobertas cientificas e, consequentemente,
participacao ativa e conscientes nas decisdes governamentais e projecao de politicas
publicas que envolvam a ciéncia. Segundo Binotto e Diniz (2007, online), “a sociedade
pos-industrial consolida-se na experiéncia organizacional, no investimento em
tecnologia de ponta, nos grupos de especialistas, na producdo modular, na
informacdo, isto €, na geracdo de servicos e na producdo e transmissdo da
informacgao”. Isso reflete a necessidade dos cidadéos serem incluidos na dindmica da

sociedade que se desenvolve pela informacéao.

[...] a falta de informag&o, a falta de apoio institucional, a auséncia de uma
cultura de compartilhamento por meio digitais entre amplos setores da
comunidade académica e a falta de uma politica institucional de fomento
ainda sao barreiras dificultam o acesso a informacao cientifica de qualidade
e de acessibilidade a todos. (BINOTTO; DINIZ, 2007, online)

N&do se pode deixar de lado a influéncia da ciéncia e suas tecnologias no
cotidiano da sociedade. A discusséo e reflexdo sobre a importancia do conhecimento
cientifico e sua democratizacdo na sociedade devem ser estimuladas a partir da
comunidade académica e cientifica, como produtora da ciéncia e de tecnologias.
Segundo Binotto e Diniz (2007, online), o avanco do conhecimento cientifico acontece

com a tomada de “medidas como a promog¢ao de debates sobre o papel da pesquisa
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cientifica para a sociedade, a promocao de encontros da academia com a iniciativa
privada, o apoio a iniciativa do acesso aberto a publicacdes cientificas, sem
desconsiderar a importancia das bibliotecas”. Portanto, € preciso uma integracéo entre
as forcas produtoras da ciéncia, as forcas publicas e privadas e os diferentes grupos
sociais para que o conhecimento cientifico contribua no ambito politico, social,

econdbmico e cultural.

Com isso, sugere-se ndo somente o fomento e investimento no
desenvolvimento cientifico e tecnolégico, mas também a democratizacéo e o
direcionamento da ciéncia e tecnologia para o atendimento das demandas
locais, contribuindo para o enfrentamento das desigualdades regionais e
sociais do pais, demandando uma acao sistémica na educacgao, com politicas
de acesso e qualidade em todos os niveis e modalidades de ensino, da
alfabetizacdo a pés-graduacéo. (BINOTTO; DINIZ, 2007, online)

E urgente a promocdo de acdes que possibilite a inclusdo de cidad&os
excluidos dos processos de desenvolvimento socioecondmico, especialmente no que
tange as ferramentas tecnolégicas e demais descobertas que a ciéncia tem produzido
para a humanidade. Disponibilizar o conhecimento e oportunizar 0 seu acesso para
os cidadaos “conduzem a autonomia do sujeito no sentido de buscar aquilo de que
necessita; e partindo-se da premissa de que o conhecimento € o recurso mais valioso
e, em ambiente adequado, cada individuo tem uma capacidade infinita para criar e
inovar’ (PEREIRA; BELTRAO, 2007, p. 4).

A nocao de que os significados e interpretagcdes do conhecimento cientifico ndo
podem ficar restritos a pequenos grupos sociais, especialmente especialistas em
ciéncia, deve ser defendida por toda sociedade para viabilizar a democratiza¢do do
conhecimento cientifico. As politicas de disseminagdo do conhecimento cientifico
devem ser desenvolvidas com o uso adequado dos meios de comunicagao
disponiveis e a decodificacdo do linguajar academicista costumeiramente complexo.
Contudo, é no dialogo, de cientistas e governantes com os saberes, tradicionais, e a
cultura local, que se constréi um formato ideal para acdes eficazes de disseminacgao
do conhecimento cientifico (PEREIRA; BELTRAO, 2007)

A aproximagao de quem produz e mantém a ciéncia com os diversos grupos
socais € uma das marcas do movimento pela Ciéncia Aberta. No editorial “Ciéncia
aberta como instrumento de democratizacdo do saber”, Sarita Albagli ressalta a

importancia do movimento pela ciéncia aberta ser aderido por toda sociedade, para
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que a educacao e o trabalho sejam desenvolvidos de maneira satisfatoria, no que
tange a formacéo para a cidadania e a coproduc¢des de conhecimento para solu¢des
tecnoldgicas, no ambito publico e privado. Nesse sentido, “faz-se necesséaria uma
perspectiva democratica, que reconheca e dialogue com outros atores e espacos de
conhecimento”. (ALBAGLI, 2017, p. 659).

s

Promover a Ciéncia Aberta € compartilhar dados, saberes e conhecimento
cientifico, além de envolver uma comunicacéao integrada entre governantes, cientistas,
comunicadores/jornalistas, atores publicos e privados e demais organiza¢fes da
sociedade civil, com o intuito de consentir sobre a¢fes e politicas estratégicas que
beneficiem nossa sociedade. Nesse sentido, o acesso a informacdo deve ser um
direito garantido por toda sociedade, diante do desenvolvimento da internet e dos

ambientes digitais que contribuem para a cidadania no cotidiano.

O acesso a informacédo esta inserido nos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 das Organizacdes para as Na¢des Unidas (ONU)
como um direito humano fundamental. Segundo Oliveira (2019, p. 3), “ os dados
abertos constituem um dos dominios da Ciéncia Aberta e a légica entre ambas as
esferas sdo convergentes, em torno de valores para além da justica social,
democracia e participagao”. A autora ainda destaca que com os avangos tecnoldgicos
tornou-se mais viavel ao desenvolvimento de uma ciéncia mais aberta, ou seja, 0
acesso aberto ao conhecimento cientifico e aos dados de interesse publico tem sido

mais disponibilizado.

Segundo Oliveira (2019, p. 3), “a América Latina € uma das regides mais
progressistas do mundo em termos de acesso aberto e da adocdo de modelos
sustentaveis para a disseminag¢ao da pesquisa”. Desde a década de 1990, o Acesso
Aberto tem sido desenvolvimento na regido latino-americana, especialmente em
iniciativas como a producédo e manutencao da plataforma Scientific Eletronic Library
Online (SciELO) — langada em 1997. Essas a¢0es promovem um reconhecimento da
ciéncia como um bem publico e o Acesso Aberto configura-se em uma alternativa as
desigualdades de circulacdo cientifica, concentradas na regido europeia e norte-
americana, e, consequentemente, em uma estratégia para o aumento de visibilidade

do conhecimento cientifico produzidos nos paises latino-americanos.

Em um primeiro momento, a publicagdo de periédicos cientificos na América
Latina tem sido predominantemente uma iniciativa da prépria comunidade
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académica, com eventual apoio estatal. Contudo, frente ao processo de
desestatizacdo do ensino superior do qual a regido tem vivido nos ultimos
anos — a ver os casos de Chile, Brasil, Coldmbia, México, entre outros
(Duham; Sampaio, 2000), com a expansdo de oligopdlios incentivado por
politicas neoliberais impostas por agéncias financeiras mundiais ap6s
Consenso de Washington (Chaves; Amaral, 2015) —, as revistas cientificas
tém sido forcadas a repensarem seus modos de producdo cientifica,
buscando desenvolver modelos de sustentabilidade menos dependente do
apoio estatal. Nesse sentido, as Article Process Charging (APC — Taxa de
Processamento de Artigos) tém sido entendidas como modelo de negécios
de Acesso Aberto (Bjork, 2017), crescente em alguns paises latino-
americanos, entre eles o Brasil. Este € um assunto do qual André Luiz Appel
e Sarita Albagli discutem em seu texto “The adoption of Article Processing
Charges as a business model by Brazilian Open Access journals” em que
buscam fornecer subsidios para auditar politicas editoriais de acesso aberto
gue estao sendo propostas para revistas cientificas. (OLIVEIRA, 2019, p. 4)

As tecnologias sdo fundamentais para aumentar a visibilidade da ciéncia, além
de contribuirem para democratizar o conhecimento cientifico. Democratizacdo nao
significa um esfor¢co de cientistas/comunicadores na tradugdo ou transposicao de
linguagens cientificas para sujeitos ndo especializados ou familiarizados com o
conhecimento cientifico. Esse processo apenas reproduz um modelo comunicacional
linear que entende um receptor, passivo, com falta de cognicdo e, numa perspectiva
deficitaria, s6 deve ter acesso ao conhecimento cientifico a partir de uma linguagem

meramente alfabetizadora.

Esta visdo iluminista e deficitaria reforcou paredes entre a comunidade
académica e a sociedade. Porém, se durante séculos construimos paredes
para nos diferenciar enquanto sujeitos providos de sabedoria e
conhecimento, 0 momento atual nos pede justamente para construir pontes,
gue reconhecam que os saberes académicos dependem e se complementam
com o conhecimento cidaddo. Pontes que nos permita a formacgéo de redes
com a sociedade, necessitando um debate publico, aberto, participativo,
democrético e transparente. (OLIVEIRA, 2019, p. 5)

A democratizacdo acontece quando setores hegemaonicos, a partir dos seus
privilégios na tomada de decisfes, assumem um compromisso com a sociedade.
Segundo Oliveira (2019, p. 6), a Ciéncia Aberta “tem sido utilizada como estratégia
discursiva para que empresas se apresentem como progressistas, inovadoras e
apoiadoras de uma ciéncia transparente, aberta, interoperavel e acessivel para toda
a sociedade, porém, fazendo dela um novo segmento lucrativo”. A manutengdo de um
didlogo mais abrangente possibilita a tomada de decisdes mais conscientes ou

democréticas.
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Ciéncia Aberta, Educacéo Aberta, Inovacdo Aberta e Dados Governamentais
Abertos sdo alguns dos rotulos que surgem inspiradas em ideias de
“sociedade aberta” e desempenham um papel importante na condugao da
accountability, permitindo novas formas de participacéo e acéo civicas a partir
de um discurso desenvolvimentista e progressista. Esta tendéncia
contemporénea de accountability e transparéncia exige a abertura de dados
ao mesmo tempo em que incentivam o0 crescimento de organizacdes
independentes, privadas e ndo-governamentais, voltadas para a distribuicdo
de informacé&o sobre governos, sistemas politicos, sistemas financeiros, etc.
(OLIVEIRA, 2019, p. 6)

A mercantilizacéo da informagé&o e do conhecimento é um dos entraves para a
democratizacdo. Faz-se necessario uma regulacao e fiscalizacdo permanente nos
agentes produtores da ciéncia e das tecnologias para que a transparéncia colabore
para a promocéao da cidadania. Um agravante seria o enfraguecimento ou nulidade da
atuacdo do Estado como agente regulatorio (OLIVEIRA, 2019). E preciso considerar
ainda que o avanco das tecnologias e das plataformas digitais demonstra a
necessidade de uma transparéncia permanente para que a ciéncia aberta seja o
caminho mais promissor para a democratizacdo do conhecimento cientifico,
especialmente pela influéncia das redes sociais e plataformas digitais no cotidiano dos
cidadéaos.

Mais do que desafios tecnolégicos, nosso maior impasse para uma
implementacdo de uma Ciéncia Aberta, transparente e igualitaria é a
resisténcia politica diante de uma desestabilizacdo da ordem democrética e
a privatizacdo do conhecimento. E s6 podemos resistir com uma América
Latina unida, aberta e acessivel a partir de valores como justica social e
igualdade. (OLIVEIRA, 2019, p. 7)

A abertura da ciéncia pode aproximar os cidadaos da sustentabilidade que
favorece a articulacdo de setores publicos e privados da sociedade para um
desenvolvimento que avance a partir das tecnologias e da globalizacdo sem que a
qualidade de vida dessa e das futuras geracdes sejam extremamente prejudicadas.
Pensar no desenvolvimento sustentavel é buscar dialogos e acdes estratégicas
integradas a preservagdo do meio ambiente e das espécies humanas. Quando a
democratizagdo do conhecimento cientifico pauta a sustentabilidade ou o
desenvolvimento sustentavel € uma forma de aproximagcdo com a democracia,

especialmente no ambito ambiental.
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A democracia ambiental mantém uma forma caracterizada pela democracia
representativa, mas integrando a deliberagao e a participacdo (PAROLA, 2016). Os
atores envolvidos na democracia ambiental sdo os cidaddos e governantes que
buscam garantir uma cidadania ambiental e ecolégica numa espacialidade global,
regional e local. A democracia ambiental ndo se configura como um instrumento
imperativo estatico e imutavel, mas como um caminho de consciéncia ambiental que
deve ser construido a partir das suas reais expressdes nacionais/internacionais e

necessidades emergentes na esfera local, regional e global.

Esta nova forma de democracia é, de um lado, uma resposta tradicional,
porque tem o seu fundamento no poder de um governo democrético. Por
outro lado, apresenta algumas mudancas importantes de abordagem
normativa. Em primeiro lugar, cada decisdo governamental, antes de tudo,
deve considerar cada impacto possivel sobre o meio ambiente e as
consideracgdes de curto prazo do bem-estar humano devem ser equilibradas
com os interesses de longo prazo da Terra. Em segundo lugar, tal processo
de avaliacao deve incluir individuos e incentivar a sua funcao de fiscal sobre
os atos do governo, participando também e contribuindo para a tomada de
decisbes em questdes ambientais. Este modelo de democracia quer assim
envolver todas as “vozes”. (PAROLA, 2016, p. 26)

As democracias representativas (FURRIELA, 2002), como no caso do Brasil,
nao tém a capacidade de absorver toda demanda de participacdo da sociedade.
Nesse sentido, € real a necessidade da criacdo de novas instancias democraticas e
participativas que ampliam as possibilidades de atuacgéo direta da cidadania na defesa
dos interesses dos diversos setores e grupos da sociedade — intitulado “interesses
difusos”. Essas iniciativas democraticas sao importantes por serem consideradas um
avanco por possibilitar uma abertura a participacdo da sociedade, seja no ambito
deliberativo ou consultivo. Desde a realizacdo da Conferéncia das Nacdes Unidades
sobre o Meio Ambiente o Desenvolvimento (EC0O92), na cidade do Rio de Janeiro-RJ
em 1992, intensificou-se os debates sobre o compromisso real dos governantes com
o desenvolvimento sustentdvel e a necessidade de avaliagdo permanente e

democratica por cada cidada e cidadéao.

O inicio dos anos 2000 é marcado por uma mudanca nas relagdes que afetam
os Estados e as organizagdes internacionais, nacionais e locais. Segundo Nalegach
e Astroza (2020), “diferentes amenazas y desafios han surgido o resurgido y, a

diferencia de otros retos pasados, afectan a todo el mundo”, incluindo pautas
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ambientais como os efeitos negativos das mudancas climaticas que demonstra a falta
de consciéncia e adeséo ao desenvolvimento sustentavel, por parte de alguns paises.

En este contexto internacional, la conciencia por el cuidado del medio
ambiente y de los derechos humanos ha ido en aumento en la opinién publica
mundial. Los efectos reales y tangibles de graves problemas ambientales,
incluido el cambio climético, han llevado a la comunidad internacional a
avanzar en un proceso paulatino y no exento de obstaculos, en un trabajo
multilateral, tanto para proteger los derechos humanos (a escala universal y
regional), como para mitigar y adaptar a los paises y sus comunidades a un
nuevo escenario ambiental. Asi, por medio de diversos tratados
internacionales multilaterales, regionales y bilaterales, los asuntos del medio
ambiente y los derechos humanos han tomado un especial relieve en la
agenda internacional. El Acuerdo de Paris, con 175 signatarios, se ha
convertido en el tratado internacional con mas Estados parte. Ello se ha visto
complementado con tratados sectoriales en materia de medio ambiente o de
otra naturaleza pero con inclusién de esta tematica. (NALEGACH; ASTROZA,
2020, p. 4)

Segundo Pereira e Beltrdo (2007), a comunicacdo assume um papel de
instrumento ou meio de viabilizacdo das acfes estratégicas para o desenvolvimento
sustentavel. E importante considerar que as estratégias precisam incluir as etapas de
planejamento, producédo, aplicacdo, avaliacdo de estratégias e politicas publicas a
partir do estabelecimento de redes interinstitucionais, publicas e privadas, no ambito

da sustentabilidade.

O Brasil anseia por um processo de desenvolvimento com equidade, por
politicas de inclusdo social, de difusdo do conhecimento e de
desenvolvimento sustentivel. Todos esses temas sdo abordados de maneira
recorrente nas instituicdes de pesquisa. Esta é uma questdo que tem
preocupado pessoas das mais distintas areas do conhecimento, sobretudo
aquelas vinculadas ao campo da ciéncia e da tecnologia. (PEREIRA;
BELTRAO, 2007, p. 5)

Segundo Pereira e Beltrao (2007, p. 5), “as instituicbes estdo buscando
viabilizar solu¢cdes por meio da popularizacdo da ciéncia, procurando superar 0
distanciamento entre esta e a sociedade, que avanc¢ou nas ultimas décadas, para que
haja um crescimento econdmico para um processo de inclusdo social”. Isso demonstra
gue o desenvolvimento sustentavel depende da ciéncia — do conhecimento cientifico
e das tecnologias — e da sociedade — dos saberes tradicionais e da cidadania — para
gue se promova o bem-estar social. Para tanto, faz-se necessario um zelo as politicas
publicas que pautam a inclusao social, seguranca alimentar, expectativas de mercado

e qualidade do meio ambiente.
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E preciso, ainda, incorporar nos processos que visam a popularizacéo e a
democratizagdo do acesso ao conhecimento cientifico as questbes
relacionadas ao cuidado com o meio ambiente. Pois, a incorporacdo dessa
visdo pode vir a ser uma oportunidade impar no desenvolvimento de novas
atividades produtivas e mais sustentaveis. (PEREIRA; BELTRAO, 2007, p. 6)

Democratizar o conhecimento cientifico é respeitar o horizonte ético da
Constituicao Brasileira de 1988, além de construir uma rede, permanente, de debates
e acoes que auxiliem na manutencao dos investimentos da ciéncia, diante da sua
importancia para o desenvolvimento sustentavel e para a cidadania e bem-estar da
sociedade em geral. A democratizacdo do conhecimento cientifico deve ser um
conceito empregado para promocdo da cidadania, do bem-estar social e do
desenvolvimento sustentavel e € um processo comunicacional que acontece a partir

da comunicacao cientifica.

2.2 Comunicacao Cientifica: um caminho para a democratizacédo do
conhecimento cientifico

A democratiza¢do do conhecimento cientifico € um processo conduzido pela
comunicacdo da ciéncia para os mais diversos grupos da sociedade no intuito de
promover uma aproximagdo da sociedade com o conhecimento cientifico,
especialmente pelo avanco das tecnologias digitais e seus usos no cotidiano.
Comunicacao cientifica € um termo que tem sido abordado de maneira mais
abrangente na sociedade contemporanea, considerando que a divulgacéo da ciéncia
nao pode partir apenas dos cientistas e divulgadores especializados em determinado
conhecimento cientifico (VOGT, 2006), desconsiderando a liberdade, autonomia e

saberes dos demais setores da sociedade.

Segundo Vogt (2006, p. 19), a investigacao e o desenvolvimento das ciéncias
e das tecnologias exercem, como nunca, “grande influéncia no nosso modo de vida e
de trabalho, nas nossas concepc¢des de espaco e tempo, nas nossas capacidades de
intercambio e de comunicagdo em todo o planeta”. Assim, s&o necessarias estratégias
de liberdade e criatividade nos formatos de comunicag&o cientifica para inserir
diferentes sujeitos nos processos de comunicacdo das ciéncias e das tecnologias e

promover uma cultura cientifica.



18

N&o se pode confundir a comunicacdo das ciéncias com ensino. Falar de
comunicacdo em lugar de divulgacdo enfatiza uma relagcéo que representa a
condicdo prévia para que se possa considerar o tema dos conteddos
cientificos, mais ou menos densos. A tendéncia recorrente a reduzir o tema
da comunicacdo da ciéncia a mera transferéncia de conhecimento nao
apenas € uma ilusdo, mas frequentemente produz o contrario da intencéo
inicial: aproximar, compartilhar e estimular. A comunicagdo da ciéncia ndo
pode se furtar a uma reflexdo estratégica com o falaz pretexto de que inclui a
palavra magica “ciéncia”! (VOGT, 2006, p. 22-23).

A ciéncia atua como grande influéncia no cotidiano dos cidad&dos, porém nao
se deve construir um paradigma cientifico de “imposicdo” que desconsidera as
vontades alheias dos cidaddos e seus saberes populares (VOGT, 2006). A
comunicacdo cientifica deve ser um processo dialégico que contribua para integrar
diferentes grupos sociais tanto no desenvolvimento das atividades cientificas quanto
na divulgacdo dos resultados das pesquisas, bem como na formulacédo de politicas

publicas de fomento a cultura cientifica e percepcéo publica da ciéncia.

Em toda relacdo humana notamos a intera¢c&o de pelo menos duas vontades.
No entanto, ndo € porque uma delas esteja talvez animada por excelentes
intencdes, por exemplo, a transmissdo de conhecimentos, que a outra se
abandona como uma esponja sedenta, a vida por desfazer-se de suas
representacdes preexistentes, seus medos ou seus repudios. E impossivel
esquecer que o nivel zero da estratégia visa a sobrevivéncia. Todo ser dotado
de vontade propria desenvolve espontaneamente estratégias, eficazes ou
ndo, destinadas a perpetuacédo de suas condi¢cdes de existéncia e além de
seu possivel aprimoramento. O conhecimento particular e subjetivo que cada
um amealha a respeito do mundo representa algo intimo e essencial.
Independentemente de seu valor em si, supor que seja possivel transforma-
lo com a varinha de conddo da comunicagdo, com o pretexto de que as
ciéncias modernas séo as Unicas dotadas de validade de explicagao e poder,
€ consequéncia de uma ilusdo totalitaria e perigosa, além do mais eficaz!
(VOGT, 2006, p. 23).

Comunicar a ciéncia de maneira eficaz é distanciar-se de uma imposicao que
determina um modelo linear, no que tange a producdo e transmissao dos
conhecimentos, e passivo, no que tange a recepc¢ao do conhecimento cientifico pelos
cidadaos, no contexto da cultura cientifica. Segundo Cerezo (2005, p. 356), o desafio
se concentra no enriquecimento da conceituagcdo da cultura cientifica e na
contribuicdo do avanco das novas possibilidades de democratizacdo da gestao e das
politicas publicas. Isso sugere uma transformacdo no paradigma de comunicacao

cientifica, que deve ser o mais interativo, dialégico e democratico possivel.
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Segundo Massarani (2001, p. 35), “as grandes conquistas da ciéncia
constituem um cabedal cultural ao qual toda pessoa deveria ter acesso e a
possibilidade de usufruir’. E necessario considerar que o processo de comunicagéo
cientifica visa valorizar o funcionamento real da ciéncia e suas descobertas, mas que
nao deve desprezar os saberes populares que sdo compartilhados rotineiramente
pelos cidadaos. Ainda que a ciéncia fosse considerada o “elemento cultural
predominante em uma sociedade”, qualquer andlise de um processo de cultura
cientifica alcancaria resultados distorcidos se ndo considerar, numa analise profunda,
“aspectos locais, histéricos ou, ainda, preferencias individuais das pessoas”
(MASSARANI, 2001, p. 36).

Nesse contexto, 0 processo de comunicacdo cientifica também deve ser
aperfeicoado considerando os aspectos culturais particulares de determinados grupos
da sociedade. As “conferéncias de consenso ou conferéncias do cidadao”
(MASSARANI, 2001, p. 279) seriam alternativas para participacdo do publico nas
guestdes cientificas por meio de didlogos e debates que representariam um
instrumento importante de analise “da cultura e do posicionamento das pessoas diante
da ciéncia”.

E preciso lembrar que ha quem defenda que ndo devamos divulgar que
existem riscos, incertezas e controvérsias na ciéncia. Os préprios cientistas,
muitas vezes, omitem essas caracteristicas presentes na ciéncia por motivos
diversos, que vao do ideolégico ao politico. Um dos argumentos
apresentados para essa omissao € que considerariam que a apresentagéo
disso ao publico leigo traria elementos de descrédito e poderia fragilizar a
importancia da pesquisa cientifica. A nosso ver, aqui esta uma diferenca
marcante entre divulgacdo cientifica e marketing cientifico. No dltimo,
‘vendemos’ algo tao caricatural quanto o que é ‘vendido’ na grande imprensa,
em desenhos animados, em filmes e até em revistas de divulgacao cientifica
gue valorizam uma concepc¢ao deturpada da ciéncia. Mesmo se adotdssemos
essa corrente de ‘vender’ ao publico essa imagem distorcida, cor-de-rosa e

hollywoodiana da ciéncia — ou entdo seu oposto igualmente maniqueista — ja
teriamos perdido parte da batalha. (MASSARANI, 2001, p. 285).

O conceito de comunicagdo cientifica foi constituido, de forma rigida, para
determinar uma comunicacdo entre pessoas especializadas em uma area de
conhecimento cientifico, ou com nivel de familiaridade cientifico consideravel.
Segundo Bueno (2010, p. 2), esse conceito “diz respeito a transferéncia de
informacdes cientificas, tecnologicas ou associadas a inovacfes e que se destinam

aos especialistas em determinadas areas do conhecimento”. O entendimento do
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publico como leigo e passivo relega aos cientistas a necessidade de traducdo do
conhecimento cientifico em linguagem mais objetiva, vinculada a légica dos meios de
comunicacdo de massa, para que o conhecimento cientifico seja acessivel, num

processo de divulgacao cientifica.

O publico de interesse da comunicacao cientifica mantém percepcgéo nitida
das especificidades do método cientifico e ndo ignora o fato de que a
producéo da ciéncia esta respaldada num processo cumulativo, que se refina
ao longo do tempo, pela acdo daqueles que a protagonizam (pesquisadores
/ cientistas). Ao mesmo tempo, reconhecem que ela precisa ser validada pela
demonstracao rigorosa e / ou pela comprovacao empirica (BUENO, 2010, p.
2).

Segundo Bueno (2010, p. 3) “a comunicacdo cientifica ndo precisa fazer
concessdes em termos de codificacdo do discurso especializado”, o publico de
interesse tende a ser familiarizado com o “jargao técnico” da ciéncia e também recorre,
por disposicdo ou capacitacdo, a instrumentos de aperfeicoamento da linguagem
cientifica, como cursos, livros e glossarios de termos técnicos. Todavia, deve
considerar que, com o desenvolvimento das midias e das politicas culturais na
sociedade globalizada, uma parcela do publico, considerado leigo e passivo, pode
passar a compor o quadro de atores protagonistas (cientistas) nos processos de

comunicacao cientifica.

Esa apertura de la ciencia hacia la ciudadania seria no sé6lo buena para la
democracia sino también buena para la propria ciencia. Permitiria reducir la
percepcion publica negativa respecto a la ciencia y la resistencia social que
muchas iniciativas publicas relacionadas con la ciencia generan con cada vez
mayor frecuencia. Y ademas, permitiria crear oportunidades de aprendizaje,
abrir ventanas para enriquecer los puntos de vista y las fuentes de
informaciéon que competen a muchos complejos problemas abordados hoy
por el conocimiento especializado. Aprender participando, en suma, puede
enriquecer a la ciencia al igual que a la sociedad (CEREZO, 2005, p. 359).

E possivel que os cidaddos exercam sua cidadania, de maneira autbnoma,
buscando o conhecimento cientifico que esta disponibilizado em bases acessiveis
para interesses particulares, como diagnosticos médicos ou preservacdo ambiental.
Isso porque podem também serem integrantes da cultura cientifica, incluidos na légica
da sociedade globalizada. Portanto, considera-se aqui a possibilidade de ampliacao
do conceito de comunicacao cientifica, para além da transmissdo de conhecimento

entre pares, deixando de ser uma exclusividade de especialistas em determinada area
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do conhecimento ao passo que a participacdo ativa e democratica pode incluir
divulgadores e a sociedade no geral.

A democratizacdo do conhecimento cientifico € um processo que possibilita a
inclusédo de diferentes setores e grupos sociais nos fluxos que envolvem a producéo;
a divulgacao; a formulacdo/fiscalizacdo das a¢des e politicas, publicas e privadas; e a
memoria da ciéncia. A comunicacdo — dos cidaddos comuns; das organizacdes da
sociedade civil; dos veiculos de comunicacdo de massa; dos setores hegemdonicos
publicos e privados; das redes sociais e plataformas digitais — é fundamental para a
divulgacao da ciéncia, e suas tecnologias, que possibilita a constru¢do de uma cultura
e, consequentemente, uma memoéria. Comunicar a ciéncia na sociedade
contemporanea deve ser um ato que considere os beneficios da democratizacdo do

conhecimento cientifico para a cultura, a memoria e a cidadania.

2.3 Cultura Cientifica

A “era da cultura” foi denominada por Raymond Williams — a partir da década
de 1950 com o surgimento dos Estudos Culturais — como uma marca do tempo
presente que determinava o predominio dos meios de comunicacdo de massa e 0
desvio do conflito politico e econémico para o cultural (CEVASCO, 2008). Apés a
Segunda Guerra Mundial, o conceito de cultura comeca a se afastar de um paradigma
dicotémico ao deixar de ser “posse” de um grupo seleto, hierarquico e minoritario que
determinava o que era a “alta cultura” e o que nao passava de “vida ordinaria”. No
pos-guerra, o conceito de cultura passa a predominar para 0 uso antropolégico,
determinando as possibilidades de existéncia de “modos de vida” distintos na

sociedade.

Ja na década de 1950, ficou claro para Raymond Williams a necessidade de
tomar uma posicdo sobre a cultura e de intervir no debate para demonstrar
as conexdes entre as diversas esferas e salvaguardar o conceito para um uso
democratico que contribuisse para a mudanca social. O ponto de vista da
inter-relacdo entre fendmenos culturais e socioecondmicos e o impeto da luta
pela transformacdo do mundo séo o impulso inicial de seu projeto intelectual
(CEVASCO, 2008, p. 12).
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Desde entdo, segundo Williams, o(s) nosso(s) modo(s) de vida tem sido
afetado, profundamente, pelo progresso, pela interacdo democratica nas Nacgdes e
pela extensdo das comunicacfes. Nesse contexto, ja na década de 1960, identificou-
se um enfraquecimento do projeto coletivo de mudanca social, provocado pelas vastas
mudancas econbmicas e politicas. Isso é resultado das “mudangas na organizagao
social de um mundo conectado pelos meios de comunicagdo de massa” (CEVASCO,
2008, p. 24). Esse apontamento histérico, oriundo da sociedade inglesa moderna,
demonstra que o conceito de cultura tem sentido(s) que acompanha(m) as

transformacdes sociais ao longo da historia.

“Viva a diferenga” e “abaixo o universalismo” parecem ser as novas palavras
de ordem em uma época a que se convencionou chamar pés-moderna, como
se tudo tivesse ultrapassado o contempordneo. Nesse novo momento, a
Cultura, com mailscula, é substituida por culturas no plural. O foco nédo é
mais a conciliacdo de todos nem a luta por uma cultura em comum, mas as
disputas entre as diferentes identidades nacionais, étnicas, sexuais ou
regionais (CEVASCO, 2008, p. 24).

Com a globalizacéo, as trajetérias altamente desiguais e varidveis formaram o
terreno do antagonismo politico e da resisténcia cultural. A nocdo de identidade
cultural autdbnoma, naturalmente autoproduzida e idéntica, ndo poderia ser
sustentada, pois esta alicercada num sistema mével de semelhancas e diferencas
com o outro, a cultura diferente. Para Hall (2016), é importante ver o poder e a cultura
como uma articulagdo, num processo que possibilita conexdes e que esta aberto a

contingéncia, a luta e a mudanca.

Importante evidenciar que, existe uma convergéncia silenciosa das diversas
concepcgdes de cultura. A ideia que norteia parte dos estudos sobre cultura,
considera que a partir de sua dupla funcdo de orientadora e tradutora de
processos comunicativos, materializados em multiplos sistemas simbdlicos,
conviccBes e valores, ela porta-se em constante transformacdo. As
interlocugBes tedricas sobre cultura demarcam, transparentemente, uma
propensdo a entendé-la como uma construgcdo de um saber coletivo
produzido por processos cognitivos e comunicativos diferenciados, em
funcdo dos quais os individuos definem as esferas que sédo denominadas de
realidade (PORTO, 2011, p. 97).

Na sociedade contemporanea a relacao entre cultura, comunicacao e ciéncia é
estreitada pela expanséao da légica da globalizacdo. Segundo Porto (2011, p. 104), “o

mundo contemporaneo, globalizado, fala a linguagem da ciéncia em aspectos
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diversos”. E nitido o crescimento do contato didrio dos cidaddos com a ciéncia e suas
tecnologias no ambito da saude, qualidade de vida, preservacdo do meio ambiente
etc. A cultura cientifica € um processo que envolve atores com competéncias culturais
distintas. Afinal, “os publicos da ciéncia e da tecnologia nao representam folhas em
branco. S&o, na verdade, dotados de um repertorio cultural, que influenciam todo e
qualquer processo de aprendizagem” (PORTO, 2011, p. 109).

A cultura cientifica € uma marca da sociedade “globalizada” que se consolidou
a partir do desenvolvimento e difusao da ciéncia e de suas tecnologias. As culturas,
na sociedade contemporanea, estdo sendo influenciadas e transformadas, cada vez
mais, pelas descobertas cientificas. O termo cultura cientifica (VOGT, 2006) é o mais
adequado para reforcar a intensificacdo de temas relacionados a ciéncia e as
tecnologias no dia-a-dia da sociedade e o quanto essa dindmica “cientifica” influencia
nas culturas contemporéneas, seus habitos, costumes e posicionamentos

socioeconémicos e politicos.

Melhor do que alfabetizac@o cientifica (tradugcdo para scientific literacy),
popularizagdo/vulgarizacdo da ciéncia (traducéo para
popularization/vulgatization de la science), percepgdo/compreensao publica
da ciéncia (tradugdo para public understanding/awarness of science), a
expressédo cultura cientifica tem a vantagem de englobar tudo isso e conter
ainda, em seu campo de significagfes, a idéia de que o processo que envolve
o desenvolvimento cientifico é um processo cultural, quer seja ele
considerado do ponto de vista de sua produc¢éo, de sua difusdo entre pares
ou na dinamica social do ensino e da educacéo, ou ainda, do ponto de vista
de sua divulgacéo na sociedade, como um todo, para o estabelecimento das
relagBes criticas necessérias entre o cidaddo e os valores culturais de seu
tempo e de sua histéria (VOGT, 2006, p. 24-25).

O governo deixa de investir nas pesquisas e ha implementacéo das politicas
para promocédo da ciéncia quando ndo compreende que as descobertas cientificas
mais colaboram para o progresso da sociedade do que representam um prejuizo de
gastos. Os cientistas podem ver o processo de comunicac¢ao da ciéncia — para pares,
governantes e populacao — limitado ou interrompido quando as verbas e investimentos

para as pesquisas cientificas sdo diminuidas ou cortadas pelo Governo.

A populacgéo tende a se afastar da defesa da ciéncia quando as pesquisas nao
sdo realizadas e ou divulgadas para se aproximar de correntes de anticiéncia ou

irracionalismo, que “questiona a propria fungdo do conhecimento em nossa cultura”
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(VOGT, 2006, p. 30). Isso traz um panorama dos, muitos, desafios que interferem na
consolidacéo da cultura cientifica na sociedade.

Defender a idéia de que a ciéncia deve voltar a ocupar seu lugar no cerne da
cultura e que, para tanto, deve encarar sua histéria, podera nos expor a
acusacao de sermos passadistas. Entretanto, ter um profundo interesse pelo
passado néo significa necessariamente uma postura nostalgica, ao contrario.
Se quisermos tomar novas iniciativas, com novos objetivos, precisaremos
adquirir um conhecimento mais profundo da nossa histéria. Lembremos de
um caso emblematico: por volta do final do século XVIII, bem no meio da nova
revolucao cientifica que envolvia a quimica, seus principais protagonistas
tiveram de reconsiderar a histéria de sua propria disciplina. Ndo ha nada de
saudosista nesse interesse pela historia. Ao contrario, ele expressa um
desejo de fazer o inventério da situacdo, de compreender em que ponto nos
encontramos a fim de avangarmos com maior lucidez (VOGT, 2006, p. 42).

As liderancas politicas e cientificas precisam permanecer em compartilhamento
“‘de poder” e de dialogo com a populagao, da maneira mais democratica possivel,
sobre a ciéncia, para que uma “percepg¢ao publica da ciéncia” se fortaleca e assim
ocorra uma compreensao da importancia da ciéncia pela sociedade e isso estimule
sua defesa — especialmente por grande parte da populagcdo —, nesse processo de

cultura cientifica.

Vale salientar que a difusdo da cultura cientifica ndo deve ser eficaz se
considerarmos que a sua légica transcorra de transmissao “ativa” de cientistas para
recepcao “passiva” da populagao. “O problema esta na (re)insergdo da ciéncia na
cultura, e isso requer uma profunda mudanca do préprio modo de fazer ciéncia”
(VOGT, 2006, p.31). Isso sugere o fim do modelo linear da produgéo da ciéncia e
mudancas na falta de qualificacdo profissional de cientistas; na perda de relevancia
das descobertas e publicacdes cientificas, frente aos problemas mais urgentes da
populagdo; além da cessdo nas “brigas e declaragdes hostis” entre liderangas de
areas de conhecimento cientifico distintas, especialmente sobre as metodologias e

resultados das pesquisas.

Ahora bien, la ciencia y la tecnologia no sélo se han convertido en las Ultimas
décadas en un assunto publico de primera magnitud sino que también han
sufrido un proceso de politizacién explicita (debido, entre otras cosas, a la
visibilidad de los impactos negativos para la salud y el médio ambiente). Este
es un fendmeno relativamente reciente, pues tradicionalmente la ciencia y la
tecnologia eran consideradas actividades al margen de la esfera politica,
aunque motor de modernizacién social. Esta situacién ha llevado a la ciencia
y la tecnologia al centro de la arena publica, haciéndola objeto del debate
politico y el conflicto social (CEREZO, 2005, p. 353).
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A expansao da cultura cientifica tende a ser uma caracteristica preponderante
na sociedade contemporanea, pelos efeitos da globalizacdo. Esse aspecto reforca um
esforco cientifico para o modelo, eficiente, de “tecnociéncia’, em que a eficiéncia
pratica, da ciéncia, seja sobreposta a sua dimenséao intelectual. A perspectiva “é
mudar a ciéncia de forma que ela possa finalmente diluir-se na democracia” (VOGT,
2006, p. 43). Para tanto, um bom comeco €é pensar e agir quanto ao
(re)direcionamento do publico, por muito tempo considerado apenas passivo e leigo,
frente a ciéncia, com o intuito de transformar, positivamente, a compreenséo e o
posicionamento da populacdo quanto a natureza da atividade cientifica e aos
resultados da pesquisa cientifica, numa conducéo pautada na ética e no interesse
publico.

Sin embargo, in comunicacién social de la ciencia es imposible alcanzar
cultura cientifica. La necesidad de acrecentar esta cultura cientifica en la
sociedade se vincula en los dias actuales a la gobernanza. En el caso de la
ciencia, este concepto aparece relacionado a la toma de decisiones sobre la
orientacién publica de la actividad cientifica, basada en la deliberacién. Tal
como plantea B. Estévez (2008:17) el principal supuesto de la gobernanza
deliberativa es que las politicas de ciencia y tecnologia son resultado de un
intercambio entre comunidade cientifica y puablico, que trascienden el papel

tradicional del ciudadano como simple receptor de los resultados de tales
politicas (FERRER; LEON, 2008, online).

A cultura cientifica ja € um processo estimulado pelos proprios cidadaos,
guando se considera o crescimento da insercdo da populacéo na légica da sociedade
globalizada. “La democracia actual exige relaciones dialdgicas y eso significa que el
ciudadano mas que oidos también tiene cosas que decir y que sus preguntas poseen
un valor de primer orden” (FERRER; LEON, 2008, online).

Uma pessoa inserida na cultura cientifica pode ter acesso as informacodes
cientificas e, para além disso, deve desenvolver uma capacidade de analise e
contextualiza¢éo do conhecimento cientifico para que compreenda, de maneira eficaz,
a sua esséncia e seu sentido na sociedade. Segundo Ferrer e Léon (2008), a cultura
cientifica é constituida pela maneira como os cidadéos se relacionam com a atividade
cientifica. Nesse contexto, o conhecimento cientifico deve produzido e compartilhado
para sanar duvidas dos cidaddos e problemas cotidianos para que a cultura cientifica

seja mais eficaz e democratica.
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El verdadeiro puente entre la ciencia y la sociedad, se construye en la medida
gue los cientificos asumen la cultura ciudadana, mas que en la medida que
los ciudadanos asuman la cultura cientifica. Esto es, cuando dejan de lado la
pretension de superioridade, cuando rompen la insularidad y cuando su
actividad se orienta em funcién de valores produndamente humanos. Esto
implica opciones y elecciones cotidianas (ALBORNOZ, 2014, p. 75).

O papel de cientistas para o desenvolvimento da cultura cientifica € muito
importante, visto que, além da prépria atividade cientifica e comunicacédo da ciéncia,
muitos deles podem atuar na gestao publica e contribuir para formulacéo e articulacao

de politicas direcionadas ao fomento da cultura cientifica nacional e internacional.

Ao analisar diferentes formulacdes historicas sobre a cultura cientifica, a partir
do posicionamento de quatro cientistas que também tiveram destaque na gestao
publica, Fonseca e Oliveira (2015) concluem que uma preocupagdo comum no
posicionamento de Miguel Ozorio de Almeida, Anizio Teixeira, Mauricio Rocha e Silva
e de Carlos Vogt é a de envolver o publico, mesmo com posi¢cdes distintas, no

processo de cultura cientifica.

A cultura cientifica sera mais eficaz a partir da inclusdo de grande parcela da
populacdo nos processos decisivos de comunicacao da ciéncia. Isso sera possivel
quando os modelos de “experiéncia leiga” e de “participacao publica” (CALDAS, 2011)
forem mais aceitos, promovidos e implementados pelas liderancas politicas e

cientificas na sociedade contemporanea.

Segundo CALDAS (2011, p. 22), a discussdo sobre a comunicacao cientifica
criou uma corrente analitica de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade (CTS) que visa
“‘democratizar o conhecimento acerca das relagdes entre ciéncia, tecnologia e
sociedade”. Essa nova corrente se aproxima de “uma racionalidade aberta, pluralista
e de sentido critico” (CACHAPUZ, 2016, p. 7), mais sensivel para novas relagdes entre
0 ser 0 saber, como a convocacao dialégica de matrizes e racionalidades, como no
ambito cientifico, social e cultural. Nesse contexto, a comunicac¢ao cientifica ndo deve

se restringir quanto a racionalidade, positivista, cientifica.
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2.4 Memboria coletiva, cultural e institucional

A memoria € construida como resultado das lembrangas “comuns”
compartilhadas que superam o esquecimento de fatos vivenciados no passado ou por
meio do conhecimento de relatos sobre um passado recente. A memodria
(HALBWACHS, 1990) se constroi, se mantem viva e ou se expande a partir de um elo
de compartilhamento de signos, simbolos, documentos/monumentos, com o sentido

de pertencimento comum e ou consensual, entre uma coletividade.

A construcdo de memdria € um processo complexo diante dos enfrentamentos,
entre lembrancas e esquecimentos, nos ambitos individual e coletivo. Para
HALBWACHS (1990), a memoéria so é concebida, individualmente ou ndo, por meio
do ato de lembrar e do reconhecimento de lembrancas. Entretanto, a memoria tende
a conservar-se diante do compartilhamento de lembrancas coletivas, consentidas por

um grupo local ou global.

Para que nossa memoria se auxilie com a dos outros, ndo basta que eles nos
tragam seus depoimentos: é necessario ainda que ela ndo tenha cessado de
concordar com suas memoarias e que haja bastante pontos de contato entre
uma e outras para que a lembranca que nos recordam possa ser reconstruida
sobre um fundamento comum. N&o é suficiente reconstituir pe¢a por peca a
imagem de um acontecimento do passado para se obter uma lembranca. E
necessario que esta reconstrucéo se opere a partir de dados ou de nocdes
comuns que se encontram tanto no nosso espirito como no dos outros,
porgque elas passam incessantemente desses para aquele e reciprocamente,
0 que s6 é possivel se fizeram e continuam a fazer parte de uma mesma
sociedade. Somente assim podemos compreender que uma lembranca
possa ser ao mesmo tempo reconhecida e reconstruida. (HALBWACHS,
1990, p. 34)

A memoria coletiva € um reconhecimento de lembrancas que séo reconstruidas
por um elo entre diferentes pessoas de um grupo. A constru¢cado e a manutencao da
memoria coletiva sé é possivel pelo suporte de um grupo de pessoas que consentem
sobre os fatos do passado que sao lembrados, pela consciéncia individual ou pela
influéncia coletiva. A partir de uma “massa” de lembrancas comuns, nao idéntica para

cada pessoa do grupo, que a memoria coletiva tira sua for¢ca e sua duracéo do fato.

Segundo Halbwachs (1990, p. 51): “cada memdria individual € um ponto de
vista sobre a memodria coletiva, que este ponto de vista muda conforme o lugar que ali

eu ocupo, e que este lugar mesmo muda segundo as relagdes que mantenho com
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outros meios”. Nesse contexto, pode-se considerar que deve prevalecer um
instrumento em comum de “lembrancga”, ainda que ndo seja enxergado e aproveitado

do mesmo modo por cada pessoa do grupo.

A meméria coletiva € um quadro de analogias, e é natural que ela se
convencga que 0 grupo permanece, e permaneceu 0 mesmo, porque ela fixa
sua atenc¢do sobre o grupo, e o que mudou, foram as rela¢des ou contatos do
grupo com os outros. Uma vez que o0 grupo € sempre 0 mesmo, é preciso que
as mudancas sejam aparentes: as mudancas, isto €, 0s acontecimentos que
se produziram dentro do grupo, se resolvem elas mesmas em similitudes, ja
gue parecem ter como papel desenvolver sob diversos aspectos um contetido
idéntico, quer dizer, os diversos tracos fundamentais do proprio grupo
(HALBWACHS, 1990, p. 88).

A cultura e a memodria estdo entrelacadas para manutencdo das identidades
coletivas. Um aprofundamento do conceito de memoaria foi proposto por Assmann
(2016) — a partir da conceituacdo de memoria coletiva por Halbwachs — que dividiu o
conceito de memoria coletiva entre memoria comunicativa e memoéria cultural. Ao
insistir na inclusdo da esfera cultural no estudo da memdria, o autor ndo prop6s a
substituicdo do conceito de memodria coletiva pelo de memoaria cultural, mas sim
caracterizou ambos 0s conceitos como representacdes distintas de memaria, ou seja,

ambas formas operam como “modos de lembrar”.

Segundo Assmann (2016, p. 119), a memdria cultural se constitui como um tipo
de instituicdo, visto que “é exteriorizada, objetivada e armazenada em formas
simbdlicas que, diferentemente dos sons de palavras ou da visdo de gestos, sao
estaveis e transcendentes a situacdo: elas podem ser transferidas de uma situacao a

outra e transmitidas de uma geragao a outra”.

Nesse contexto, observa-se uma diferenciacdo nos conceitos de memoria
comunicativa (mais oral e instaveis) e de memdria cultural (mais objetiva e estaveis).
Essa consideracao reforca a importancia da cultura para preservacdo da memoria, ja
gue é definida por muitos autores, como HALL (2016), como um sistema humano,

complexo, de interagdo com objetos, simbolos e significados.

Com respeito a coisas, tal como a famosa madeleine de Marcel Proust, ou
artefatos, objetos, aniversarios, festas, icones, simbolos ou paisagens, o
termo “memodria” ndo € uma metafora, mas uma metonimia baseada no
contato material entre uma mente que lembra e um objeto que faz lembrar.
Coisas ndo “tém” uma memoria prépria, mas podem nos lembrar, podem
desencadear nossa memodria, porque carregam as memorias de que as
investimos, coisas tais como loucgas, festas, ritos, imagens, histdrias e outros
textos, paisagens e outros “lieux de mémoire”. No nivel social, com respeito
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a grupos e sociedades, o papel dos simbolos externos se torna cada vez mais
importante, porque grupos que, é claro, nao “tém” uma memdria tendem a
“fazé-la” por meio de coisas que funcionam como lembrangas, tais como
monumentos, museus, bibliotecas, arquivos e outras instituicées
mnem©onicas. Isso é o que ndés chamamos de meméria cultural (ASSMANN,
2006). Para ser capaz de ser recorporificada na sequéncia das geracdes, a
memoria cultural diferentemente da memdria comunicativa, existe também
em forma ndo corporificada e requer instituicdes de preservacdo e
recorporificagdo (ASSMANN, 2016, p.119).

A questdo da memoria sempre serd movida pela problematica da durabilidade
dos vinculos e estrutura sociais, diante da logica de que uma mudancga de quadros
pode ocasionar um esquecimento individual e ou coletivo. Segundo Assmann (2016,
p. 121), a memoria cultural ndo ocorre uma preservacao plena do passado, visto que
ela é “baseada em pontos fixos do passado”. Nesse contexto, considera-se que a
memo©ria cultural é estabelecida pela lembranca de simbolos do passado que séo
representados e reencenados no presente, em mudanca continua, de forma oral e ou
escrita num modo de transicdo. Vale ressaltar que a sociedade estruturada em
instituicBes tende a transmitir suas memarias por meio de especialistas (ASSMANN,
2016).

A memaria que € constituida pelas instituicdes — a memoria institucional — visa,
primeiramente, a manutencao da imagem corporativa; a criacdo de valor institucional;
e a reducdo de danos a imagem institucional (BARBOSA, 2014). Construir a memoria
institucional €, na verdade, criar mecanismos de identificacdo coletiva no presente e
de defesa dos simbolos, significados e valores que sado integrados a histéria da
instituicdo. A memoaria institucional precisa estar alicercada nos valores fundamentais

da instituicdo para que se produza um discurso organizacional.

Ao construir sua memoria, as instituicbes escolhem, estrategicamente,
elementos que represente a relevancia dos objetos e simbolos e das relacdes
organizacionais, de predominancia positiva. Dessa maneira passa a ser mais facil
promover o conhecimento, a preservacdo e a utilizagdo estratégica da memodria
institucional. A construgdo de memoria institucional revela uma responsabilidade
histérica da organizagdo que traz vestigios de um legado para a sociedade e “abre
caminhos para a questdo do pertencimento”, individual e ou coletivo (BARBOSA,
2014).
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Resgatar a memoéria passou a ser um fator relevante para as organizacoes,
em razdo de ndo constituir somente um simples registro da histéria, mas um
programa que envolve objetivos, justificativas e um cronograma que permite
um planejamento adequado e continuo. Dessa forma, seu papel é construir
um futuro, por meio do passado e da atualidade, nos quais a identificacéo da
cultura organizacional e do fortalecimento da(s) identidade(s) seréo os fatores
predominantes (BARBOSA, 2014, p. 128)

A memodria institucional € um processo estratégico e, por isso, é uma
construcdo a partir de um conjunto de acBes movidas pela politica organizacional.
Cada instituicdo determina aspectos centrais para consolidacdo da sua memoaria de
acordo com os interesses coletivos, e individuais, predominantes na instituicdo. Isso
demonstra que o0s objetos, os simbolos e a natureza das (rel)acdes construtores de
memoria devem variar diante das particularidades de cada instituicdo no processo de

memoria institucional.

Compreende-se acdes de memoéria ndo apenas como mecanismos para
reconhecer, documentar, reforcar e celebrar tragos identitarios, mas também
como uma oportunidade para que a instituicdo possa refletir e pensar
criticamente a respeito de sua propria trajetéria, nos mais diversos contextos.
A pluralidade e a complexidade da Fiocruz, ao mesmo tempo em que
constituem desafios, propiciam condi¢cdes para varias formas de interacdo. O
intuito, portanto, € fortalecer e ampliar uma cultura de preservagéo,
valorizagdo e circulagdo de experiéncias e conhecimentos gerados no
ambiente institucional e por ele propiciados, e criar condi¢cdes para que 0s
desejos de memodria nas diversas unidades da Fiocruz possam aflorar
apoiados e orientados por uma politica compartilhada e de carater integrador
(FIOCRUZ, 2020, p. 11).

A Fundacéo Osvaldo Cruz (FIOCRUZ) é uma instituicdo de pesquisa cientifica
brasileira considerada uma das mais consolidadas e reconhecidas na Ameérica Latina.
A instituicdo criou uma Politica de Memoaria Institucional e considera que uma politica
de memoria deve também centralizar-se no reconhecimento e no dialogo “com as
diferentes politicas, programas e agdes institucionais ja formuladas ou em curso”
(FIOCRUZ, 2020, p.11).

Por ser uma instituicdo que predomina valores da ciéncia, a FIOCRUZ visa
construir e consolidar sua memoria institucional dando énfase as areas de
preservacdo do patrimbnio; gestdo de documentos; acesso a informagdo e ao
conhecimento; e de comunicacdo e divulgacdo cientifica. Nesse contexto, cabe
considerar que a memoria institucional da FIOCRUZ esta relacionada com a memoria

cientifica. Propositalmente, isso também acontece com as demais instituicbes
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integrantes de uma cultura cientifica, marcada pela producdo, transmissao e

democratiza¢do de conhecimento cientifico.

A memodria cientifica é construida a partir das acoes e relacdes provenientes
do fazer cientifico, incluindo os objetos de laboratérios, as documentacdes das
atividades de pesquisa, 0s arquivos pessoais de cientistas etc. Segundo Brito (2003),
a memoria cientifica encontra-se nas instituicbes em que as ac0fes, cientificas, de
ensino, planejamento, administracdo, financiamento, exposicéo, difusdo e acesso

estabelecem e consolidam relagfes cientificas.

A autora ainda considera que 0s cientistas sdo protagonistas para o processo
de memédria cientifica, além de, parcialmente, serem, “responsaveis pela situacao e
futura do panorama arquivistico/informacional da instituigdo” (BRITO, 2003, p. 3).
Todavia, a sociedade contemporanea tem motivacdo na democratizacdo do
conhecimento cientifico, possibilitando que diferentes grupos sociais tenham acesso
as informacdes cientificas e ou participem ativamente das producdes e decisbes

cientificas.

[...] a memodria cientifica é construida coletivamente, por meio das relacdes
sociais que fazem parte do contexto da producao da ciéncia. Essas relacdes
podem estar vinculadas aos grupos de pesquisa, de forma especifica e bem
localizada, a uma determinada comunidade académica, ou mesmo a
comunidade cientifica como um todo. Quem participa dessas relacdes sao 0s
diferentes atores que vivenciam o contexto da producdo cientifica, por
exemplo, pesquisadores, técnicos, funcionarios da universidade, estudantes,
0 publico-alvo que eventualmente tenha participado de uma coleta de dados,
autoridades académicas, entre outras. De modo geral, seria uma reducao
supor que apenas 0s cientistas participam da construcdo da ciéncia, e
consequentemente, da construcdo da memoéria da ciéncia (DO PRADO,
2019, p. 49).

E preciso compreender que o desenvolvimento da ciéncia é uma marca da
sociedade globalizada e, por isso, influencia fortemente as culturas contemporaneas.
Pensar na construcdo de memoria cientifica é lembrar de acdes, e relacbes, das
instituigdes cientificas. Isso reflete nas rela¢des estabelecidas, teoricamente, entre os
conceitos de memodria cientifica e memodria institucional que “ora se confundem ora se
assemelham” (DO PRADO, 2019). A memdria cientifica reforgca a importancia da
cultura cientifica para que as sociedades contemporaneas conhegcam, vivenciem,
defendam e (re)lembrem a ciéncia e suas tecnologias, como reflexo das relacdes

positivas que predominam no processo de cultura cientifica.
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2.5 Memodria do Tamar: Breve histérico de responsabilidade socioambiental

A cultura que envolve o Projeto Tamar é marcada pela integracdo entre 0s
valores cientificos oriundos das pesquisas realizadas para defesa das tartarugas
marinhas; e os saberes tradicionais cultivados pelos moradores das localidades em
que as acdes do Projeto Tamar se desenvolve no litoral brasileiro. Nesse sentido,
pensar a memoria do Projeto TAMAR ¢ integrar elementos da cultura e da ciéncia por
um processo comunicacional que fortalece valores consentidos individual e

coletivamente.

O historico de responsabilidade socioambiental do Projeto TAMAR também é
refletido a partir de premiacdes recebidas em reconhecimento do trabalho de pesquisa
aplicada, da comunicacéo cientifica, da mobilizacdo social e da educacado ambiental.
No site do TAMAR encontra-se uma lista com 17 prémios?® recebidos pelo Projeto,

entre os anos de 1994 e 2020, em ambito nacional e internacional.

Tabela 1: Lista de prémios recebidos e divulgados pelo Projeto TAMAR

Ano de Premiacao Nome/Tipo da Premiacgéo

1994 Prémio Science for Conservation

Ordem do Mérito da Fraternidade Ecuménica

1996 Prémio Muriqui
Troféu Axé
1997 J. Paul Getty
1998 Heroes of the Planet
2002 Assembleia Legislativa do Espirito Santo
Ateneu
Ecoturismo

Ernest Young

Honra ao Mérito CRB
2003 Nautica

Spirit de Exceléncia Nautica

3 0 modelo de conservacdo adotado deu ao Projeto Tamar e sua equipe de pesquisadores prestigio e
reconhecimento, no Brasil e no exterior, e varios prémios. <https://tamar.org.br/interna.php?cod=78>
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UNESCO
2004 Prémio Top de Qualidade
2018 STS Lifetime Achievement Award
2020 Selo Social ODS

Fonte: Elaborado pelo Autor, a partir das informag8es do site do Projeto Tamar (2023).

A memoria do Projeto TAMAR também é construida por elementos, objetos e
acOes da biologia da conservacdo. A biologia da conservacdo € uma ciéncia
multidisciplinar que visa o tratamento das seréias ameacas emergentes a diversidade
biolégica. No Brasil, o desafio se encontra na extensdo grandiosa da area territorial;
na rigueza quantitativa de espécies; e, conseguentemente, N0S poucos recursos para
conserva-las. Segundo Rodrigues (2002, p. 264), “conservar espécies no Brasil
significa lidar com areas extensas, muitas espécies, poucos recursos e um grande
namero de pessoas sem a nutricdo e educacdo e saude, que frenglientemente se

reflete em mais problemas de conservagao”.

A conservacao no Brasil € uma alternativa mais positiva diante de problemas
tdo perigosos a extingdo das espécies, como a degradacdo e restauracdo. A
conservacdo de espécies ameacadas de extincdo deve ser uma alternativa
combinada com solu¢des originadas em diferentes situacdes, principalmente ao
considerar as especificidades culturais de cada localidade. Segundo Rodrigues (2002,
p. 264) “os bidlogos de conservacdo devem determinar a estabilidade das populacdes
em determinadas circunstancias, a fim de preservar as espécies nas condi¢cdes

impostas pela acédo do homem”.

Um grande exemplo de programa de conservacao de espécies, € 0 projeto
TAMAR Tartarugas Marinhas, que nasceu com o propésito de conhecer quais
espécies ocorriam no litoral brasileiro, e hoje possui 21 bases no litoral
brasileiro, onde a conservacéo das tartarugas € realizada por meio de um
trabalho além de biolégico, também econdmico e social. (RODRIGUES, 2002,
p. 264)

Em meados da década de 1970 ainda eram desconhecidas como acontecia o
ciclo de vida das tartarugas marinhas e, consequentemente, as ameacas a extingao
das espécies no Brasil, visto que ndo existia henhum programa de conservagao
marinha no pais. Nesse contexto, era uma pratica costumeira de pescadores e

caicaras o consumo dos ovos e a matanca de tartarugas marinhas no litoral brasileiro.
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Apo6s uma expedi¢do ao Atol das Rocas em 1997, estudantes do curso de Ocenografia
e Biologia da FURG fundaram o Projeto Tartarugas Marinhas (TAMAR) em 1980 para

enfrentar a ameaca de extincdo das espécies brasileiras.

A partir da diagnose inicial, em 1982 o projeto TAMAR passou a proteger trés
locais principais de desova: Praia dos Comboios (Espirito Santo), Praia do
Forte (Bahia) e Pirambu (Sergipe). Hoje o projeto TAMAR protege 1.100 km
de costas, divididos em 21 estac8es (Figura 6). Em 1999, 8.000 ninhos foram
protegidos,envolvendo aproximadamente 360.000 filhotes de tartaruga.
Setenta por cento desses ninhos foram mantidos “in-situ”, ou seja, na propria
areia da praia, evitando assim possiveis alteracfes na taxa de sexo das
espécies. (RODRIGUES, 2002, p. 269)

A conservacdo das espécies de tartarugas marinhas no litoral brasileiro ndo
seria viabilizada sem uma mudanca na cultura de pesca com a insercdo de outras
alternativas para a subsisténcia de pescadores e caicaras. Além disso, a continuidade
das pesquisas realizadas pelo Projeto favoreceu a producdo de conhecimento
cientifico para ser disponibilizado para a sociedade, como uma possibilidade de

sensibilizacdo a causa ambiental dar tartarugas marinhas.

Na segunda década de trabalho, com os resultados da coleta de dados, a
maior integrac¢éo e conscientizagdo das comunidades, o desenvolvimento de
novas técnicas de pesquisa e conservagcdo, aumentou a quantidade de
ninhos e filhotes protegidos. O Tamar ampliou suas agfes para as areas
marinhas, onde os animais passam mais de 90% de seu ciclo de vida se
alimentando, desenvolvendo e deslocando. (MARCOVALDI, 2014, p. 14)

Desde 1995, o Programa Tamarzinhos acolhe e forma criancas e adolescentes,
da comunidade de Praia do Forte em Mata de Sdo Joao-BA, com a educacédo
ambiental para preservagdo das tartarugas marinhas. Apos um curso de introducéo a
conservagao marinha, alguns séo selecionados para permanecerem no Programa
durante um ano e saem diplomados como protetores das tartarugas marinhas. A
pedagoga Mariucha da Luz é a coordenadora do Programa* e tem na trajetéria a

referéncia de ter participado da primeira turma do programa.

O Projeto TAMAR consolidou-se com uma construcdo de estratégias que

beneficiassem as tartarugas marinhas; as comunidades da é&rea litoranea; e 0s

4 Muitas criancas que passaram pelo programa, cresceram, se qualificaram e hoje trabalham em prol da
conservag¢ao do meio ambiente dentro e fora da Fundagao Projeto Tamar.
<https://tamar.org.br/interna.php?cod=407>
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cidadédos que pudessem integrar a causa ambiental, cidada e social. As agbes de
educacdo ambiental também fortaleceram e ampliaram as redes de protecdo das

tartarugas marinhas.

Recentemente o projeto também tem se preocupado com os moradores das
grandes cidades. Apesar de ndo estarem envolvidos direta-mente com o
problema, sdo os moradores das grandes cidades que divulgam o projeto,
levando o conceito de conservacdo ao pais como um todo. Estdo sendo
oferecidos estagios para universitarios e programas voltados para visitacéo
turistica. Meses apés voltar da praia, onde visitaram um desses programas,
Yasmin (6 anos) e Arthur (9 anos), paulistanos, espontaneamente fizeram
cinco esculturas de tartarugas em sua escola, 0 mesmo nimero de espécies
gue existe no Brasil. As tartarugas marinhas certamente terdo um espaco no
futuro mundo de Yasmin e Arthur. (RODRIGUES, 2002, p. 270)

Nesse contexto, um sentimento de pertencimento das criancas/adolescentes
com a causa ambiental de protecdo das tartarugas marinhas ndo € estabelecido
apenas com a experiéncia de educacdo ambiental. A representacdo social de uma
causa ambiental nos meios de comunica¢do de massa e nas producdes audiovisuais
também corroboram para o pertencimento da sociedade a causa. O desenho/seriado
infantil “Caillou” — produzido pela televisdo canadense, inspirado nos livros franceses
escritos por Christine L’Heureux — traz a temética das tartarugas marinhas no episodio
“Out of the woods/Excursdo na floresta”, sendo produzido em sua terceira temporada
no ano de 1999.

O personagem, principal, Caio (“Caillou”) se encanta com uma pedra “cascuda”
e quando descobre estava enganado e, na verdade, se trata de uma tartaruga marinha
pergunta a professora se pode leva-la para casa. Caio escuta sua professora que a
casa da tartaruga € ali perto da areia e da agua e coloca-a de volta para a agua se
despedindo com um “tchau” e “até a proxima vez”. Logo apés, Caio esta em casa e
se esconde em no cesto de roupa dizendo para sua mée que € uma tartaruga e ali
dentro era sua nova casa. A experiéncia com a educacdo ambiental e com as
representacdes sociais nos meios de comunicacao de massa podem promover uma
adesdo as causas ambientais, também de forma permanente. Vale ressaltar que
“Calillou” foi exibido na grade de programagao do canal publico PBS Kids, nos EUA,
por 20 anos, além de ter exibicdo nas emissoras brasileiras de televisdo TV Globo e
TV Cultura.



36

Em 2004, a novela “Da cor do pecado”, de autoria de Jodo Emanuel Carneiro,
foi exibida na Rede Globo de Televisdo, entre 185 capitulos, e contou com a
participacdo de uma personagem, em 5 capitulos, que representava o Projeto Tamar.
Em uma reportagem, identificada como “Da Redacgao”, publicada no dia 7 de setembro
de 2004 na Folha de S&o Paulo®, a ideia da representacéo do Projeto Tamar através
da personagem Jdlia, interpretada pela atriz Carolina Dieckmann, era uma tentativa
da Petrobras — estatal que patrocinou o Projeto Tamar de 1983 até 2021 — de vincular

0 nome, os produtos e apoios da Estatal com merchandising na producéo.

A bidloga contracena na trama com o intuito de fazer uma coleta para sua tese
sobre o ecossistema das tartarugas marinhas; e, nesse interino, se relacionar com um
dos protagonistas da novela. As cenas mostraram 0 envolvimento da personagem
com personagens, surfistas e pescadores, no cenario litoraneo — local onde a Estatal
realiza boa parte de suas acdes. No episédio de despedida, a personagem da uma
palestra para os pescadores com 0 objetivo de conscientizar para a necessidade de
preservacao das tartarugas marinhas e indica outras possibilidades de pesca para
subsisténcia. A novela ja foi reprisada na TV Globo e no Canal Viva, além de ter sido

vendida para exibicdo em 100 paises.

As acles de pesquisa sobre as tartarugas marinhas trouxeram uma resposta
biolégica na terceira década do Projeto TAMAR. A avaliacdo dos resultados de
pesquisa sobre a conservacao das tartarugas marinhas, através do niamero de ninhos
nas praias monitoradas na Bahia e em Sergipe, pelo Projeto, comprovaram o inicio da
recuperacado de 3 espécies de tartarugas marinhas. Segundo Marcovaldi (2014, p. 12),
“dados indicam que, entre 2004 e 2011, o crescimento anual no nimero de ninhos de
tartaruga-oliva foi de 12,3%, de tartaruga-de-pente foi de 5,7% e de tartaruga-
cabecuda foi de 4,6%”. Além disso, “um recrutamento natural se iniciou, e nos ultimos
cinco anos o crescimento ultrapassou qualquer expectativa, por mais otimista que
fosse” (Marcovaldi, 2014, p. 14). Resultados que demonstram a responsabilidade e o
comprometimento com a pesquisa aplicada que deve ampliar beneficios para a

conservacao das espécies de tartarugas marinhas no litoral brasileiro.

5 Estatal testa parceria em "Da Cor do Pecado". Da Redac3o. Folha de S30 Paulo, llustrada. S3o Paulo, domingo,
07 de margo de 2004. Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq0703200425.htm>.
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Em 2019, o Projeto TAMAR e a Nescau firmaram uma parceria para uma
campanha de preservacdo do meio ambiente, com substituicdo dos canudos de
plasticos por canudos de papel, como parte do movimento #JogaJunto. A campanha
se baseia na conscientizacdo de consumidores da Nescau sobre a importancia do
descarte correto das embalagens e também na diminuicdo da quantidade de plastico
presente nos produtos Nescau. Logo, a marca do Projeto TAMAR também estara

presente nos produtos, especialmente nas embalagens de “Nescau Prontinho”.

A Nescau € uma linha de produtos da Nestlé e segue o direcionamento geral
da empresa que visa tornar 100% de suas embalagens reciclaveis e reutilizaveis até
2025. A comunicacgédo da campanha® langou o movimento #jogapradentro para que 0s
canudos sejam colocados dentro da embalagem ap6s o consumo do produto. Assim,
promove uma conscientizagao sobre a importancia dos materiais das embalagens nao
terminarem como residuos degradantes, inclusive em mares, oceanos e rios. A
campanha também fortalece a misséo do Projeto TAMAR na busca de parcerias que
colaborem para sua causa ambiental e, consequentemente, com seu historico de

responsabilidade socioambiental.

Figura 1: Relatorio sobre desova das tartarugas nas quatro décadas de Projeto Tamar
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Fonte: Site do Projeto Tamar (2023), extraido do Sistema de Informacdo das Tartarugas Marinhas
(SITAMAR)

6 Além do apoio financeiro aos projetos ja existente do TAMAR, a marca trabalhard em conjunto com a
instituicdo para criar novas a¢des e campanhas de conscientizacdao e preserva¢do do meio ambiente.
<http://www.tamar.org.br/noticial.php?cod=900>
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O historico de responsabilidade socioambiental esta na memoria do Projeto
TAMAR, mediante as ag¢Oes de conservacdo das tartarugas marinhas; de
empreendedorismo e ecoturismo para subsisténcia das comunidades locais; de
educacdo ambiental e comunicacdo cientifica para promocdo da cidadania e
fortalecimento da causa ambiental. Os aspectos culturais, sociais e ambientais
valorizados pelo Projeto TAMAR foram divulgados em diversas fontes midiaticas e
veiculos de comunicacdo de massa. Apos quatro décadas de (mobiliz)acées em prol
da preservacao das tartarugas marinhas e da vida marinha, o Projeto TAMAR segue

consolidando o seu histérico de responsabilidade socioambiental.
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3 INFORMACAO E CIDADANIA NA SOCIEDADE GLOBALIZADA

Neste capitulo sdo apresentados 0s conceitos que contribuem para o entendimento
da estrutura comunicacional do Projeto Tamar. A sociedade contemporanea é
marcada pelo processo de globalizagcdo que configura a expansao e consolidagao de
sistemas econdmicos aliados a atores hegemoOnicos com o suporte de sistemas
técnico-informacionais em escala global. Assim sendo, falar de globalizacdo é
apresentar um contexto em que o acesso a informacao influencia para o exercicio da
cidadania, especialmente a partir das a¢des estratégicas do Projeto TAMAR. No item
‘Comunicacdo, globalizagdo e informacdo” apresenta-se elementos do
desenvolvimento da sociedade pelas tecnologias em escala global e das dinamicas
complexas do compartilhamento de tecnologias entre os ambitos global e local. No
item “Informacdo para o exercicio da cidadania” apresenta-se instrumentos
fundamentais para os cidadaos garantirem direitos, deveres, cidadania — como a Lei
de Acesso a Informacédo (Lei 12.527/2011). O item “Estrutura comunicacional do
Projeto TAMAR” apresenta uma estratégia que pode contribuir para o exercicio da
cidadania, especialmente no que tange os direitos e deveres no ambito ambiental.
Finalmente, o item “TV TAMAR: um instrumento de informagado para a cidadania”
apresenta aspectos da televisdo e da TV TAMAR que colaboram para uma

comunicacao direcionada a cidadania.

3.1 Comunicacgéo, globalizacéo e informacgéo

A sociedade contemporanea deve ser entendida pelo processo de globalizacao
gue envolve a dinamica da conjunc¢éo da ciéncia, tecnologia e do mercado global que
interferem na questdo ecolégica (SANTOS, 2006), visto que as mudancas que
ocorrem na hatureza, e a propria crise ambiental, estdo subordinadas a essa
conjuncédo. Desde a década de 1970, com o processo de globalizacdo no sistema
capitalista, a técnica (e seus objetos) esta integrada a ciéncia (e suas tecnologias) por
meio de um processo informacional. Nesse sentido, 0 espaco geografico e as relacdes
humanas, no mundo atual, se configuram como um meio “técnico, cientifico e

informacional” que refletem a conjungéo da tecnosfera e da psicosfera.

Ao mesmo tempo que se instala uma tecnosfera dependente da ciéncia e da
tecnologia, cria-se, paralelamente, e com as mesmas bases, uma psicosfera.
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A tecnosfera se adapta aos mandamentos da producéo e do intercambio e,
desse modo, frequentemente traduz interesses distantes; desde, porém, que
se instala, substituindo o meio natural ou o meio técnico que a precedeu,
constitui um dado local aderindo ao lugar como uma protese. A psicosfera,
reino das ideias, crencas, paixdes e lugar da producdo de um sentido,
também faz parte desse meio ambiente, desse entorno da vida, fornecendo
regras a racionalidade ou estimulando o imaginario. Ambas — tecnosfera e
psicosfera — séo locais, mas constituem o produto de uma sociedade bem
mais ampla que o lugar. Sua inspiracdo e suas leis tém dimens@es mais
amplas e mais complexas. (SANTOS, 2006, p. 172)

A informacdo € um recurso valioso no processo de globalizacdo, pois o
conhecimento do uso da melhor técnica, em escala global, define os atores
hegemobnicos que atuam, em rede, com maior poder de decisdo para o
desenvolvimento de objetos e, até mesmo, “aperfeicoamento” das relagdes humanas.
A dindmica de comunicacdo esta associada a essa logica global que instaura a
tecnosfera e a psicosfera — uma redutivel a outra — no cotidiano da sociedade
globalizada. Enquanto a psicosfera é a esfera da agao, a tecnosfera € o mundo dos
objetos que, naturais ou artificiais, sdo hibridos (SANTOS, 2006), visto que sem as

acOes 0s objetos nao tém existéncia real e valorativa.

Assim cada lugar, cada subespaco, tanto se define por sua existéncia
corplrea, quanto por sua existéncia relacional. De resto, é assim que o0s
subespacos existem e se diferenciam um dos outros. Os espacos da
globalizagdo apresentam de conteddo técnico, de contelddo informacional, de
contetdo comunicacional. Os lugares, pois, se definem pela sua densidade
técnica, pela sua densidade informacional, pela sua densidade
comunicacional, atributos que se interpenetram e cuja fusdo os caracteriza e
distingue. (SANTOS, 2006, p. 173)

A dinamica contemporanea apresenta-se pelo mercado global e pelo avanco
técnico das telecomunica¢fes. Esse avanco possibilitou o desenvolvimento de uma
rede comunicacional pautada em mediagcbes com interatividade e multimidialismo,
especialmente por meio da midiatizagdo. Logo, a comunicacdo de massa -
estritamente unidirecional, verticalizada e centralizada — deixa de ser a Unica e
preponderante rede comunicacional observada nas mediacdes e redes promovidas

pela globalizacéo.

As novas tecnologias estavam sendo desenvolvidas de acordo com os
interesses econdmicos do sistema capitalista. Segundo SODRE (2002, p. 11), o

desenvolvimento das novas tecnologias esta apoiado e coincide com a extraordinaria
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aceleragédo da expanséao do capital, ou seja, o “turbocapitalismo”. Esse processo de
globalizacéo dissemina uma ideologia de poderes universais de uniformizagdo do

sistema produtivo, assim como das novas tecnologias.

Esse discurso € possivel quando se considera que até o mundo rural pode
desenvolver técnicas artificiais (SANTOS, 2006) que estavam reservadas as grandes
cidades industriais. Entretanto, deve-se salientar que a caracteristica de “poder
universal de uniformizagao” conforma decisdes impositivas restritas para expansao do

capital, mediante a manutencéo de atores hegemonicos.

Na realidade, esta Ultima caracteristica € mais postulado do que fato, uma
vez que a globalizagdo mostra-se claramente regional (os investimentos
concentram-se em determinadas regides do mundo) no seu modo de ac¢éo.
Global mesmo é a medida da velocidade de deslocamentos de capitais e
informacdes, tornados possiveis pelas teletecnologias — globalizagédo é,
portanto, um outro nome para “teledistribuicdo” mundial de pessoas e coisas.
(SODRE, 2002, p. 11)

A globalizacdo também promove uma mutacao tecnoldgica, decorrente de
“‘macica concentracdo de capital em ciéncias como engenharia microeletrdnica
(nanotecnologia), computacdo, biotecnologia e fisica” (SODRE, 2002, p. 11). Nesse
contexto, a informacéo passa a designar modos operativos importantes no mercado

global que contribuem para as mediacdes e redes em desenvolvimento.

A informacéao é fundamental para a aquisicdo de vantagem na competicao que
o0 sistema capitalista impulsiona (SANTOS, 2006). Num processo ambiguo e
complexo, o sistema informacional que consolida a producdo de conhecimento
técnico-cientifico adquire o status de recurso potente e vantajoso no ciclo de mercado
global. Por isso, observa-se que as transformacgfes tecnoldgicas da informacao
emergem para a conservacao das estruturas de poder do sistema capitalista e, entéo,
constata-se que o0 uso do termo mutacado tecnoldgica relaciona-se diretamente ao

processo de globalizac&o.

[...] mutacdo tecnolégica parece-nos expressdo mais adequada do que
‘revolucdo” ja que ndo se trata exatamente de descobertas linearmente
inovadoras, e sim da maturagdo tecnoldgica do avanco cientifico, que resulta
em hibridizacao e rotinizagdo de processos de trabalho e recursos técnicos
ja existentes sob outras formas (telefonia, televiséo, computacédo) ha algum
tempo. Hibridizam-se as velhas formagdes discursivas (texto, som, imagem),
dando margem ao aparecimento do que tem se chamado de hipertexto ou
hipermidia. (SODRE, 2002, p. 13)
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O aumento da velocidade de deslocamento ou “distribuicdo” de pessoas e bens
no espaco € a caracteristica inovadora do processo de globalizacdo (SODRE, 2002),
a partir das modernizacdes que transformam processos e mentalidades no ambito
global. O sistema produtivo amplia um processo de especializagcdo com a necessidade
do que Marx chamou de “ampliacdo da area” para produgao vantajosa de produtos
gue promove maior intercambio e circulagdo no mercado global. Nesse sentido, as
vantagens dependem da fluidez das redes e da flexibilidade dos regulamentos
(SANTOS, 2006, p. 161) entre os diferentes atores envolvidos no sistema de

producao.

A comunicacgao foi definida como transmisséo de informacgéo e encontrou na
teoria da informacao “a referéncia de conceitos precisos, delimitagdes metodoldgicas
e inclusive propostas operacionais, tudo isto com o aval da “seriedade das
matematicas e o prestigio da cibernética, capazes de oferecer modelos até para
estética” (SODRE, 2002, p. 20).

Entretanto, o modelo informacional, abordado por estudos no campo da
comunicacdo, com a teoria da informacéo, deixava lacunas, especificamente na
questao da informacgédo como processo de comportamento coletivo. Nesse sentido,
esvaziava-se a discussao sobre o “conflito de interesses em jogo na luta por produzir,
acumular ou veicular informacdes e, por conseguinte, os problemas da desinformacéo
e do controle” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 280).

A verdadeira envergadura teérica da racionalidade informacional, contudo,
reside em sua nogdo de conhecimento: “acumulo de informagdo mais
classificacdo”. A tendéncia, entéo, é deixar de lado as contradi¢cbes, que ndo
sdo consideradas como expressdo de conflitos, e sim como residuos de
ambiguidade. Estamos diante de uma racionalidade que dissolve “o politico”.
Afinal, o politico é justamente a emergéncia da opacidade do social enquanto
realidade conflitiva e cambiante, emergéncia esta que se realiza através do

incremento da rede de mediacfes e da luta pela construcdo do sentido da
convivéncia social (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 281-282).

Segundo Martin-Barbero (1997, p. 282) “a centralidade dos processos de
comunicacdo em nossa sociedade significa, para a racionalidade informatica, a
dissolucéo da realidade do politico”. Isso possibilitou uma provocacao, no campo dos

estudos da comunicacao, para discutir-se sobre “transnacionalizagéo”, “democracia’,

“cultura” e “movimento popular”.
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A emergéncia do processo de transnacionalizagéo interfere na identidade
propria pela imposicao de uma cultura politica hegeménica, internacional/nacional. A
reinvindicacdo das particularidades nacionais/locais impulsionou um movimento,
especialmente pela esquerda latino-americanas, de profunda transformacdo do
politico, com a estratégia de lutar pela democratizacdo, enquanto espaco de

transformacao social.

Abre-se assim ao debate um novo horizonte de problemas, no qual estéo
redefinidos os sentidos tanto da cultura quanto da politica, e do qual a
problemética da comunicagdo ndo participa apenas a titulo tematico e
quantitativo — os enormes interesses econdémicos que movem as empresas
de comunicacdo — mas também qualitativo: na redefinicdo da cultura, é
fundamental a compreensdo de sua natureza comunicativa. Isto &, seu
carater de processo produtor de significacbes e ndo de mera circulagcéo de
informacdes, no qual o receptor, portanto, ndo € um simples decodificador
daquilo que o emissor depositou na mensagem, mas também um produtor
(MARTIN-BARBERO, 1997, p. 287)

As midias passam por diversas transformacdes ao longo dos anos com a
expansdo do capitalismo globalizado e isso afeta diretamente as culturas na
contemporaneidade. Segundo Santaella (2003), a explosdo dos meios de reproducao
técnico-industriais promoveu uma cultura de massas que instaurou cruzamentos
culturais com a combinacéo entre o tradicional e o0 moderno/o artesanal e o industrial

em tecidos hibridos e volateis que sao caracteristicos das culturas urbanas.

De fato, a realidade parece estar confirmando a conviccdo que me surgiu em
fins dos anos 80, de que um novo termo, no caso, “midias”, tornava-se
necessario para dar conta dos transitos e hibridismos entre os meios de
comunicacdo, hibridismos estes que eram acelerados ainda mais pela
multiplicacdo dos meios de comunicag¢édo que ndo podiam ser considerados
necessariamente como meios massivos. De meados dos anos 90 para ca, a
emergéncia da comunicacao planetaria via redes de teleinforméatica acabou
por instalar a generalizacdo do emprego da palavra “midia” para se referir
também a todos os processos de comunicagdo mediados por computador.
Com isso, seu emprego se alastrou, tendo se tornado hoje uma moeda
corrente, muitas vezes bastante indefinida. (SANTAELLA, 2003, p.54)

Nesse contexto, Santaella aproxima os conceitos de “cultura das midias” e
“cultura midiatica” para reforcar que as transformagdes na cultura e na comunicacao
sao afloradas pelas mudancas e expansao das “midias”. A autora ainda destaca a
importancia dos estudos de Walter Benjamin (1985) sobre a dinamica cultural, e o foco

na producido “da cultura”, para compreender a dindmica da cultura midiatica que
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conectam, indissociavelmente, quatro niveis: o da producdo em si; o da conservagao
das producdes culturais, ligado a memoria; o da circulacdo e difusdo, ligado a
distribuicdo e comunicacdo dos produtos culturais; e o da recepcao dos produtos

culturais, visando sua percepc¢éao, absorcédo e consumo pelo receptor.

As culturas humanas e suas produgdes, também mididticas, séo processos, de
acumulacdo nao linear, interativos entre tradicAo e mudanca, persisténcia e
transformagao. Segundo Santaella (2003, p. 59), “a dinamica da cultura midiatica se
revela assim como uma dindmica de aceleracdo do trafego, das trocas e das misturas
entre as multiplas formas, estratos, tempos e espacgos da cultura”. Dai a nogao de que
a centralidade das culturas pos-modernas esteja direcionada para a cultura midiatica,

dando énfase aos usos sociais das midias no cotidiano.

Como se ndo bastassem as instabilidades, intersticios, deslizamentos e
reorganizagdes constantes dos cendrios culturais midiaticos p6s-modernos,
desde meados dos anos 90, esses cenarios comegaram a conviver com uma
revolucdo da informacéo e da comunicagédo cada vez mais onipresente que
vem sendo chamada de revolucéo digital. No cerne dessa revolucao esta a
possibilidade aberta pelo computador de converter toda informagéo — texto,
som, imagem, video — em uma mesma linguagem universal. Através da
digitalizac@o e da compressdo de dados que ela permite todas as midias
podem ser traduzidas, manipuladas, armazenadas, reproduzidas e
distribuidas digitalmente produzindo o fenbmeno que vem sendo chamado de
convergéncia das midias. Fenbmeno ainda mais impressionante surge da
exploséo no processo de distribuicdo e difusdo da informacdo impulsionada
pela ligacdo da informética com as telecomunicagdes que redundou nas
redes de transmisséo, acesso e troca de informacg6es que hoje conectam todo
o globo na constituicdo de novas formas de socializacdo e de cultura que vem
sendo chamada de cultura digital ou cibercultura. (SANTAELLA, 2003, p. 59-
60)

A revolucdo digital é marcada pela convergéncia midiatica, fazendo a
combinacao de diferentes técnicas de comunicacao para producéo e distribuicdo dos
conteudos em escala ampliada, no ambito do avanco da internet. Segundo Mattos
(2009, p. 60), “as pessoas estao, na pratica, se tornando cada vez mais independentes
da midia no que diz respeito a busca de informacgOes para suprir suas proprias
necessidades e ao mesmo tempo se unindo em grupos segmentados em torno de
interesses comuns”. Nesse contexto, a convergéncia midiatica promove a “formagao
de uma grande rede e informagdes eletronicas” com o uso de diferentes meios de
comunicagado em consonancia para estabelecer “redes” em torno de interesses

pessoais.
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Ao mencionar os avangos e transformacdes nas relagdes sociais provenientes
do desenvolvimento tecnolégico e os usos sociais das midias, constata-se uma
mudanca significativa no cenario das telecomunicacdes (MATTOS, 2013). Esse
cenario promoveu 0 avanco dos ambientes de convergéncia midiatica e,

consequentemente, a producdo de conteudo multimidia.

Isto foi possivel gracas ao desenvolvimento da Internet e da digitalizacdo dos
conteudos de audio, video e texto. Por meio da Internet pode-se transportar,
armazenar e redistribuir produtos audiovisuais, dados e voz (VOIP — Voz
sobre Protocolo de Internet). A convergéncia tecnolégica permitiu uma
mudanca na relacdo entre as redes de produtores e transmissores de
conteldos com os prestadores de servi¢cos. Antes, uma rede atuava como
suporte para a prestagdo de um Unico servi¢co. Agora, com 0 avanco da
tecnologia, constata-se a tendéncia de uma mesma rede oferecer mais de um
servigo. (MATTOS, 2013, p. 54)

A nova era coloca a informacdo como condutora da expansao dos fluxos de
comunicacdo em escala global, dando énfase também ao uso da informacéo para
conformar e fortalecer o sistema capitalista. Segundo Mattos (2013), muitas mudancas
ainda ocorrerdo no modelo de negocios dos radiodifusores, especialmente na
producao e difusdo dos conteudos, visto que a interatividade é uma marca do digital
e isso indica que a convergéncia midiatica seja cada vez mais promissora, diante das
possibilidades de insercédo de publicidades nos contelddos informacionais. A era da
informacg&o na sociedade globalizada aponta para uma expansdo dos processos e
fluxos que visam os usos da informacdo como instrumento de ampliacdo das
“vantagens” de tempo e espacgo no que tange a producéo, distribuicao e recepcgao dos

conteudos informacionais no cotidiano.

3.2 Informagéo para o exercicio da cidadania

A circulacdo acelerada e expansiva dos fluxos de informagdo promove um
processo de informacionalizacdo na sociedade contemporanea (MIEGE, 2009). Esse
processo pode também ser considerado como uma légica social da comunicacao que
se desenvolve na esfera privada, profissional (do trabalho) e ou publica. Segundo
Miége (2009, p. 68), “a velocidade de circulacao esta diretamente relacionada com a
transferéncia de dados e, portanto, com os aperfeicoamentos técnicos das redes”.

Isso afeta o cotidiano das sociedades dominantes que participam de uma logica global
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capitalista, seja pela esfera do mercado global ou pelas relagbes sociais

transnacionais, amplamente, estabelecidas.

O que é preciso perceber ndo é o carater disjuntivo do fendmeno, pois este
era previsivel, mas sua larga difusdo e sua importancia quantitativa. Os fluxos
de informacéo circulam rapido e em quantidades fortemente crescentes; o
nivel quantitativo dos fluxos trocados &, no entanto, dificil de avaliar, salvo por
meio de indicadores indiretos: fluxos de conexdo globais, lucro dos
provedores e das empresas de telecomunicacgdes. (MIEGE, 2009, p. 68).

Pensar uma sociedade globalizada que passa por um processo de
informacionalizacéo é refletir sobre os processos de dominagdo que se instauram no
que tange ao acesso a informacao e aos usos dos fluxos informacionais. Segundo
Miege (2009, p. 69) é notdria a observagao de uma “diferenciacdo crescente dos
meios e das praticas em torno do acesso a redes cada vez mais performaticas, a partir
de ferramentas informaticas com softwares cada vez mais sofisticados”. Os
programas governamentais de reducédo de desigualdades no acesso e nos usos da
informacé&o sdo um indicativo explicito de um processo global de informacionalizacéo
gue mobilizam informacdes de natureza diferente e indicam a possibilidade de

oposic¢oes acirradas, como € a oposicao entre informacgéo e conhecimento.

Permanece o fato de que os conhecimentos, formalizados ou ndo, conduzem
cada vez mais a uma producao de informacao; essa tendéncia, que possui
dindmica prépria, encontra-se favorecida pelo aporte dos novos dispositivos
técnicos, estes permitindo, por exemplo, que nao profissionais, reconhecidos
como especialistas “legitimos”, oferegam suas proprias informagdes, e que
elas se tornem informacg@es de fato a partir do momento em que sao mais ou
menos “formatadas” e difundidas. Isto se faz particularmente sentir nos
campos da saude, do meio ambiente, da histéria oral etc., em que os nao
especialistas se mostram particularmente ativos para transmitir
conhecimentos, tacitos ou ndo, difundidos como informagBes acessiveis.
Assiste-se, portanto, a um deslocamento sensivel (e impossivel de ser
apreciado globalmente) das fronteiras anteriormente reconhecidas entre
informac&o e conhecimento. (MIEGE, 2009, p. 70).

A ideia da informacao de natureza distinta relacionada aos fluxos de informacéo
produzidos e trocados em escala global marca o processo de informacionalizagéo.
Ainda que seja um processo complexo, com diferentes categorias de informacéo que
podem ser usadas para aspectos dominantes, é possivel destacar, neste processo,
possibilidades de mudancas oportunas para que as desigualdades sociais diminuam
e os fluxos de informacédo sejam direcionados para atender aos desejos e

necessidades, recorrentes, dos individuos no cotidiano, da sociedade globalizada. As



47

discussdes sobre os usos da informacdo (técnica) e suas aproximagbes com O
conhecimento (especializado) indicam caminhos para usos mais acessiveis e ou

democraticos.

Segundo Jambeiro (2017), a sociedade contemporanea esta ambientada pelas
tecnologias avancadas de informagdo e comunicacdo (TICs) e, por isso, acoes
educativas de alta relevancia para o exercicio da cidadania devem ser amparadas
pela inclusédo digital. Dessa maneira, os cidadaos serdo estimulados a conhecer e
utilizar, de maneira antecipada e ou constante, as ferramentas tecnologicas que
colaboram para garantir a atuagao, individual e coletiva, consistente na luta de seus

direitos e na consciéncia de seus deveres, cidadania plena, no cotidiano.

Cidadania pode ser conceituada, pois, como a conscientizacdo do ser
humano em relagdo a realidade em que vive, a efetiva capacidade de
participar de sua construcéo e modificac@o e a possibilidade de partilhar dos
beneficios dela decorrentes. Isso implica um processo continuo de interagdo
de direitos e deveres individuais e coletivos. (JAMBEIRO, 2017, p. 20)

A cidadania é exercida com a interacdo de trés direitos fundamentais: na esfera
civil (referente aos direitos para liberdade individual), na esfera politica (referente aos
direitos que asseguram o exercicio do poder) e na esfera social (referente aos direitos
gue promovem o bem-estar social e econdmico). Segundo Jambeiro (2017, p. 20), a
questdo centra-se em “como a sociedade deve encaminhar os individuos para serem
cidadaos e usufruirem dos seus direitos civis, politicos e sociais, a0 mesmo tempo
arcando com seus deveres”. Nesse sentido, apresenta-se um dilema, sobre a
cidadania, que pode ser solucionado pela democracia, quando diferentes grupos
sociais podem ter acesso a informacao e participar, conscientemente, das decisdes

coletivas que promova um bem-estar social mais ampliado e diversificado.

Encarada como base sobre a qual se edifica a sociedade, a democracia se
sustenta em principios gerais, dos quais dois se destacam: (1) igualdade
potencial de todos os membros individuais da sociedade; (2) inclusdo de
todos 0os membros nos processos sociais basicos, ainda que com
possibilidades desiguais de apropriacdo dos beneficios desses processos. A
democracia ndo pode nem deve impedir que individuos de maior talento
tenham melhor desempenho nos varios setores da sociedade. Mas deve
impedir que se conceda a alguns um status inicial mais favoravel que a outros,
sob a forma, por exemplo, de privilégios hereditarios e acesso diferenciado
aos servicos de salde e ao sistema de educacgédo (JAMBEIRO, 2017, p. 21).
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As sociedades democraticas contemporaneas ainda sdo caracterizadas pela
presenca da elite no poder, visto que esse dominio foi estabelecido historicamente,
com a capacitacdo permanente de individuos privilegiados para 0 acesso e a
permanéncia no “exercicio da democracia representativa, do estado de direito e da
economia de mercado” (JAMBEIRO, 2017, p. 22). E importante salientar que a
democracia é um regime de poder que possibilita muitas mudancas nas
representacbes, com as possibilidades dos cidaddos trocarem seus lideres,
pressionarem para que tomem decisdes que atenda ao interesse publico e ou

impugnem ou recusem a possibilidade de renovacao do mandato de poder.

A reflexdo atenua-se sobre os usos da informacdo e do conhecimento nas
sociedades democraticas para ampliacdo do exercicio da cidadania, especialmente

com a desenvolvimento do neoliberalismo.

Para melhor compreender os entrelacamentos desse contexto global com os
estados nacionais e o setor de comunicagdo e informacéo, € necessario
atentar para o fato de que um dos temas centrais nesse entrelagcamento gira
em torno da relativa autonomia da midia. Uma autonomia que se equilibra
entre o grau de liberdade existente e os meios pelos quais os limites a essa
liberdade devem ser estabelecidos e controlados pela sociedade. O que
implica, necessariamente, o conceito das TIC, e da midia em particular, com
meio e ao mesmo tempo fim para o exercicio da cidadania. (JAMBEIRO,
2017, p. 25).

A informacéo tem um status de suma relevancia para o exercicio da cidadania
plena na sociedade democratica. A informacg&o, como um direito vigente na legislacéo
das sociedades democraticas, promove uma cultura cidadd com a possibilidade de
maior circulacdo de informacfes de interesse publico para expansao do bem-estar
social. Segundo Raddatz (2014, p. 109), o direito a informacé&o € um direito-meio, visto
que “permite ao cidadao o acesso aos outros direitos, portanto, um direito de cidadania
imprescindivel a vida em sociedade e pode ser de carater emancipatoério ou de tutela”.
Logo, é um direito-meio que ndo se realiza em si mesmo, mas como um instrumento
gue leva ao conhecimento e, possivelmente, garantia de direitos fundamentais — seja
emancipatorios (referentes aos direitos civis e politicos) ou de tutela (referente aos

direitos sociais).

O direito a informacado, enquanto um direito-meio que viabiliza outros direitos,
esta diretamente relacionado com o processo de acdo/movimentacao/participacao
dos cidad&os na sociedade. E com o exercicio desse direito que o cidad&o passa a se
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informar sobre os seus direitos (e deveres) civis, politicos e sociais. E pela informacéo
que os cidadaos podem tornar-se mais conscientes, criticos e atentos sobre direitos e

deveres para o pleno exercicio da sua cidadania.

Segundo Raddatz (2014, p. 110), nesse processo o cidaddo torna-se “apto a
participar das acdes que interessam a coletividade, com poder de posicionar-se,
defender suas ideias, discutir as dos outros, trocar informacdes e formar pontos de
vista”. Entretanto, é importante salientar que a qualidade da informacgao é fundamental
para que a eficiéncia desse exercicio se estabeleca entre os cidaddos, desde que
sejam fluxos de informacgao produzidos e disponibilizados considerando a pluralidade
e a diversidade dos grupos sociais de uma mesma sociedade, ou mesmo dos Estados

integrados pela globalizacéao.

E preciso considerar ainda que a informacdo deve ser publica, ou seja,
acessivel para todos. Ndo confundir informacdo publica com a informacéo
oriunda dos érgaos governamentais. Nem tudo o que é publico refere-se ao
poder publico. A informacao publica é, portanto, toda e qualquer informacgéo
gue esta acessivel ao conjunto dos cidadaos e ndo confere titulo de posse a
nenhum governo, empresa ou entidade. Sabe-se, entretanto, que para
exercer o direito a informacao, o cidadao precisa reconhecer as instancias e
os territérios de onde se originam as informacdes e filtrd-las, conforme sua
necessidade, fazendo uso delas livremente no momento ou situacdo que
desejar, 0 que atesta a independéncia do sujeito e sua liberdade de escolha.
Este é um processo complexo que implica trés acdes: Conhecer para Saber
e Utilizar. (RADDATZ, 2014, p. 110)

A acao de “conhecer” as informacgdes refere-se a oportunidade de ter acesso
ao dado ou conteudo com igualdade e qualidade, independente da tecnologia
disponibilizada para o acesso. E a partir desta acdo que as duas finalidades podem
ser alcancadas. A acao de “saber” é caracteriza pela autonomia do cidadao em buscar
ter propriedade de decisdo e discernimento quanto as atitudes que pode tomar, ou
nao, apds o conhecimento da informacdo desejada e ou necessaria. Ja a acao de
“utilizar” define um carater emancipatorio do cidaddo em que, de fato, opera com seu
conhecimento, como um ser politico, e pode romper, mudar, intervir e ou demonstrar

outros pontos de vista no exercicio pleno de cidadania na sociedade.

Um fator determinante neste processo € o nivel de educacao do cidadéo, visto
que influenciara na sua autonomia e, consequentemente, possibilidades de tomada
de decisdo. A familia, a escola e a midia sdo fundamentais para a fungéo de educar.

Segundo Raddatz (2014), a partir da convivéncia familiar e escolar que os individuos
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iniciam passos direcionados ao desenvolvimento da autonomia, instrumento promotor
da emancipac¢édo do cidaddo. Cabe a familia e a escola a missdo de estimular, nos
individuos, a percepc¢dao da realidade em que estéo inseridos para fazerem uma leitura
da sua convivéncia/experiéncia social a partir das informacdes disponiveis sobre esta

realidade e, consequentemente, das realidades ao seu redor.

A midia, mesmo sem a pretensdo de educar o publico, colabora para a
formacéo dos individuos de maneira informal, diante da sua influéncia no cotidiano
dos cidaddos e da sua caracteristica de provocar sensac¢des nos individuos e produzir

efeitos de sentido ao buscar dar significado ao que existe.

Na Sociedade da Informacao, as midias sao espacos de discusséo dos temas
e fatos que eclodem modelos de percepcédo da realidade politica, social,
econdmica e cultural. Os meios de comunicacao tradicionais (radio, televiséo,
jornais e revistas) e as novas midias (na internet) funcionam como
importantes mecanismos para a manutengcdo da democracia porque
representam organicamente um conjunto de ideias constitutivas dos
segmentos sociais. A informacgéo que circula nos meios € uma releitura do
quotidiano e dos fatos que o constituem. A partir dela, criam-se as bases das
bagagens que permeiam 0 acesso aos direitos dos cidadados. Se 0 meio néo
servir para a construcdo da cidadania, torna-se fragil para a democracia.
(RADDATZ, 2014, p. 113)

A presenca das midias, tradicionais e emergentes, no cotidiano dos cidad&os
mostra a sua influéncia na construcdo das representacdes sociais a partir das
informacdes que sado (re)produzidas dos conteudos midiaticos. Entretanto, a familia,
a escola e os grupos sociais que os cidadaos integram devem estabelecer uma rede
permanente de dialogo sobre o fluxo de informacdes nas midias para que o senso
critico e a autonomia dos cidaddos minimizem/anulem aspectos manipulatérios e ou

excludentes.

Segundo Raddatz (2014, p. 113), o direito a informacéo, independentemente
de ser garantido pelo Estado, “deve ser objetivo do sujeito e incentivado e discutido
pela sociedade para que a liberdade de expresséo possa ser exercitada na medida
da manifestagao da pluralidade de vozes e com respeito a privacidade”. Isto permite
considerar a complexidade dos limites entre a liberdade de expresséo, diante da
pluralidade de vozes, e a privacidade na construcédo da cidadania e da democracia.

Todavia, a acdo dos cidaddos com préticas colaborativas que respeitam os direitos
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humanos é um instrumento possivel em ambientes democréticos que dialogam com

principios fundamentais para a cidadania e democracia.

A transparéncia para uma pluralidade de vozes, com possibilidades de serem
manifestadas, é a grande qualidade da democracia (RADDATZ, 2014). Nesse sentido,
0 ato de comunicar € construido a partir de escolhas individuais ou coletivas. No caso
do jornalismo, as rotinas diarias de producéo, edicdo e veiculacdo dos conteudos
informativos legitimam essas escolhas, podendo os receptores se conformarem, ou
nao, com a representagao midiatica. Segundo Raddatz (2014, p. 114), “o profissional,
por meio da comunicagao, produz reinterpretacdes sobre a realidade” e isso
demonstra que a fluidez da comunicacao pode ser representada por uma composi¢ao

de fatos a partir de critérios objetivos e subjetivos, e ndo pela totalidade da realidade.

A era da informacao também é caracterizada por complexidades que envolvem
as diversidades socioecondmicas entre os paises, especialmente os democraticos, no
ambito da sociedade globalizada. O Sociedade da Informacgéao no Brasil: livro verde,
organizado por Tadao Takahashi e lancado pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia
no ano 2000, apresenta a emergéncia da Sociedade da Informacéo como um advento
fundamentado pelas “novas formas de organizagdo e de producdo em escala
mundial”. Este cenario envolve a “insercao dos paises na sociedade internacional e
no sistema socioecondmico mundial” e. consequentemente, o “surgimento de novas

demandas ao Poder Publico” para o seu funcionamento orgénico.

O Livro Verde lanca uma proposta de Programa de integracdo entre a
computacdo, a comunicacdo e a informacdo, especialmente pela pesquisa e
educacdo. Foram mais de 100 especialistas de organizagdes e instituicdes nacionais
e internacionais que colaboraram nos Grupo Tematicos para a construcdo do Livro
Verde, dentre eles estéo trés professores da Universidade Federal da Bahia (UFBA):
Nelson de Lucca Pretto, Othon Jambeiro e Teresinha Froes Burnham. O intuito do
livro é refletir sobre o cenario brasileiro e tracar acdes estratégicas para expansao do
exercicio da cidadania brasileira, a partir dos avancos tecnologicos, e para ampliacéo

das condi¢cdes competitivas da economia brasileira no mercado mundial.

O acesso a internet e a alfabetizacéo digital sédo pautas urgentes para o avancgo
da cidadania na sociedade globalizada, e suas redes de conexdes, interacdes e

mediacdes. O ambiente digital concentra os fluxos de informacdo na sociedade e,
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consequentemente, favorece a vida de quem tem acesso e utiliza as informacdes da
rede digital para o beneficio individual, ou coletivo, no cotidiano. Isso aponta para a
necessidade de universalizacdo dos servicos para a cidadania para que diferentes
grupos sociais estejam, cada vez mais, incluidos no acesso a internet e na utilizacao

das informac6es para a cidadania e 0 bem-estar social/politico/econémico.

Segundo Takahashi (2000 p. 31), “a universalizagdo dos servigos de
informacédo e comunicacdo é condicdo fundamental, ainda que ndo exclusiva, para
insercdo dos individuos como cidaddos, para se construir uma sociedade da
informagéo para todos”. Nesse sentido, o conceito de universalizagdo tem carater
evolutivo e deve acompanhar e considerar, continuamente, as formas de exclusédo no
desenvolvimento das tecnologias de informacdo e comunicacdo para evitar a
expansao da classe dos “info-excluidos”, que sdo os cidadaos sem acesso a internet

e ou analfabetos digitais.

O conceito de universalizagao deve abranger também o de democratizacao,
pois ndo se trata tdo somente de tonar disponiveis os meios de acesso e de
capacitar os individuos para tornarem-se usuarios dos servicos da Internet.
Trata-se, sobretudo, de permitir que as pessoas atuem como provedores
ativos dos conteudos que circulam na rede. Nesse sentido, é imprescindivel
promover a alfabetizag&o digital, que proporcione a aquisi¢cdo de habilidades
basicas para o uso de computadores e da Internet, mas também que capacite
as pessoas para a utilizacdo dessas midias em favor dos interesses e
necessidades individuais e comunitarios, com responsabilidade e senso de
cidadania. (TAKAHASHI, 2000, p. 31)

Ao apresentar o cenario de desenvolvimento da “sociedade da informacao”
ressalta-se a influéncia do digital na vida dos cidaddos. Numa perspectiva mais
sociolégica, o termo infoviduo € usado para expressar a natureza multipla e simbiética
da condicdo plural dos individuos, ambientados na sociedade da informacéo, e a
conexao estabelecidas entre diferentes dimensdes. Segundo Di Felice (2020, p. 85),
“o infoviduo & a entidade plural e complexa, composta por diferentes tipos”, dentre
eles: as redes bioldgicas, neurais, relacionais e sociais (presenciais e digitais), aléem
das “redes de dados digitais (big data, dados pessoais, relacionais etc)”. Isso

demonstra as complexidades que envolvem a constru¢ao do “cidadao digital”.

O cidadéo digital ndo é, portanto, a sombra aumentada do sujeito politico
moderno e do ator social, cujas atividades séo gerenciadas e reguladas pela
lei vigente. As arquiteturas digitais das redes nos levam a experimentar novas
praticas e novas formas de participacdo, conectadas e onipresentes,
individuais e coletivas, autbnomas e colaborativas, publicas e privadas,
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materiais e informativas, ao mesmo tempo. Essas realidades nos convidam a
um desafio interpretativo para o qual precisamos de uma nova linguagem que
possa aprender e contemplar também a cidadania de todos os elementos nao
humanos e as entidades ativas conectados na rede. (DI FELICE, 2020, p. 88).

Persiste a necessidade de inclusdo digital diante das desigualdades sociais
perpetuadas historicamente. A exclusdo social impede uma grande parcela da
populacdo de ter acesso a internet e, consequentemente, de ter maiores possiblidades
de participarem ativamente da cidadania digital. A inclusdo digital é instrumento e
condicionamento da inclusdo social na sociedade contemporanea globalizada.
Segundo Jambeiro (2017), esses dois conceitos precisam ser plenos ao serem
aplicados indiscriminadamente, diante da recorrente necessidade de incluir diferentes
camadas sociais nos processos e politicas de inclusdo. Assim, aumentam as
condicbes objetivas dos cidaddos exercerem papéis ativos, conscientes e

permanentes, em seus processos politico, econémico e cultural.

A informacao traz beneficios para o exercicio da cidadania quando circulam em
espacos onde a liberdade de expresséo, a privacidade e os direitos humanos séo
respeitados. As intera¢cdes que os fluxos da informacao proporcionam, em sociedades
mais proximas de principios democraticos, sdo necessarias para a promo¢ao da
participacéo ativa, consciente e permanente, de diferentes cidadaos e grupos sociais.
Pensar na promocdo da inclusdo social na sociedade globalizada € pensar,
automaticamente, na expansao da inclusédo digital, com mais oportunidades de acesso
a internet pelos cidadéos e de disponibilidade (conhecimento e utilizagdo) digital a
partir dos fluxos de informag&o e comunicacdo nos ambientes digitais. A informacéo

€ um instrumento de garantia e promocéao da cidadania e da democracia.

3.3 Estrutura comunicacional do Projeto TAMAR

Os cidadaos precisam ter garantido o seu direito a informacao. Isto é viabilizado
pelo dever do Estado de promulgar leis que mantém informacdes de interesse publico
disponiveis para que sejam acessadas e utilizadas para fins de garantia de direitos
individuais e ou coletivos. O Marco Civil da Internet (Lei 12.965/2014), a Lei Carolina
Dickmank (Lei 12.737/2012) sado instrumentos ja regulamentados na legislacédo

brasileira que reforcam a necessidade da promulgacdo do Marco Regulatorio da



54

Comunicagéo no Brasil (condecorado na 12 Conferéncia Nacional de Comunicacéao,
realizada em maio de 2011 no Rio de Janeiro-RJ). Ademais, a Lei de Acesso a
Informacao (LAI) que foi promulgada em 18 de novembro de 2011, como decreto de
Lei N° 12.527/2011, € de extrema importancia para refletir sobre os avancos e

limitagBes que envolvem o direito a informag&o na sociedade brasileira.

A LAI dispbe sobre procedimentos que enfatize o acesso a informagdo como
um direito dos cidadaos e dever do Estado. A Lei 12.527/2011 considera que o Estado
Brasileiro abrange os poderes executivo, legislativo e judiciario em todas suas esferas:
municipal, estadual, distrital e federal. Nesse sentido, é dever do Estado e dos 6rgaos
publicos da administracdo direta e indireta zelar pelo cumprimento da LAl,
considerando que 0 acesso € regra e o sigilo € excecao, além de que os pedidos, de
acesso a informacdo, ndo precisam exigir motivacdo; e que representa um

fornecimento gratuito de informacdes (salvo os custos de reproducao).

Nos termos da LAI, observa-se a importancia de mencédo de alguns termos
contundentes. No inciso | do Art. 4°, “informacéao” refere-se a “dados, processados ou
nao, que podem ser utilizados para producdo e transmissao de conhecimento,
contidos em qualquer meio, suporte ou formato”. No inciso V do Art. 4°, “tratamento
da informacao” refere-se a “tratamento da informacgao: conjunto de ag¢des referentes a
producdo, recepcado, classificacdo, utilizacdo, acesso, reproducdo, transporte,
transmissao, distribuicdo, arquivamento, armazenamento, eliminacdo, avaliagéo,
destinagao ou controle da informagao”. E, no inciso V do Art. 4°, “disponibilidade”
refere-se a “qualidade da informagdo que pode ser conhecida e utilizada por

individuos, equipamentos ou sistemas autorizados”.

CAPITULO II, DO ACESSO A INFORMACOES E DA SUA DIVULGACAO:
Art. 7° O acesso a informacao de que trata esta Lei compreende, entre outros,
os direitos de obter: | - orienta¢é@o sobre os procedimentos para a consecugao
de acesso, bem como sobre o local onde podera ser encontrada ou obtida a

informacédo almejada; Il - informacdo contida em registros ou documentos,
produzidos ou acumulados por seus 6rgaos ou entidades, recolhidos ou nédo
a arquivos publicos; Il - informagéo produzida ou custodiada por pessoa

fisica ou entidade privada decorrente de qualquer vinculo com seus 6rgaos
ou entidades, mesmo que esse vinculo ja tenha cessado; IV - informacédo
primaria, integra, auténtica e atualizada; V - informagéo sobre atividades
exercidas pelos 6rgdos e entidades, inclusive as relativas a sua politica,
organizacdo e servigos; VI - informacdo pertinente a administracdo do
patriménio publico, utilizacdo de recursos publicos, licitagdo, contratos
administrativos; e VII - informacdo relativa: a) a implementacéao,
acompanhamento e resultados dos programas, projetos e a¢des dos 6rgaos
e entidades publicas, bem como metas e indicadores propostos; b) ao
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resultado de inspecdes, auditorias, prestacfes e tomadas de contas
realizadas pelos 6rgéos de controle interno e externo, incluindo prestacdes
de contas relativas a exercicios anteriores. VIIIl — VETADO, incluido pela Lei
n° 14.345, de 2022. (BRASIL, Lei 12.527, 2011)

O escopo da Lei 12.527/2011 determina que todas as informac¢des produzidas
ou custodiadas pelo Estado séo publicas e, portanto, devem ser acessiveis para todos
os cidadaos brasileiros, com a ressalva das informacdes sigilosas legalmente
estabelecidas. No seu Art. 5°, ressalta-se que a informagao deve ser “franqueada,
mediante procedimentos objetivos e ageis, de forma transparente, clara e em
linguagem de facil compreensao”. Ademais, a LAl constata que o acesso a informagao
contribui para aumentar a eficiéncia do Poder publico, diminuir a corrup¢éo, pela
transparéncia, e elevar a participagao social.

O acesso a informacéo também é possivel, e preciso, no desenvolvimento de
pesquisas académicas’. A proposta de apresentar a estrutura comunicacional do
Projeto Tartarugas Marinhas (TAMAR) se constroi a partir do requerimento de acesso
a informacao solicitado na plataforma digital “Fala.BR” do Governo Federal, visto que
o Projeto TAMAR nasceu como uma Organizacdo Nao-Governamental (ONG), sem
fins lucrativos, e, até 2021, fazia parte da Rede BIOMAR que recebia recursos da
empresa estatal PETROBRAS, por meio do Programa Petrobras Socioambiental.

O Programa Petrobras Socioambiental acontece em parceria da PETROBRAS
com organizacdes da sociedade civil,b com o objetivo de, também, promover
transformacdes sociais e ambientais positivas na sociedade — alinhado ao Plano
Estratégico 2023-2027 e a Politica de Responsabilidade Social da empresa estatal. A
Rede de Conservacdo da Biodiversidade Marinha (BIOMAR) realiza, desde 2007,
acOes de protecdo e pesquisa de espécies marinhas e dos habitats relacionados,
visando a conservagéao da biodiversidade marinha no Brasil. A Rede BIOMAR nasceu
do empenho em otimizar os esfor¢os institucionais, visando a obter exceléncia em

projetos de biodiversidade marinha.

7 A estrutura comunicacional do Projeto TAMAR é apresentada apds o envio de requerimento digital para
acesso a informacdo sobre as agdes de comunicagdo do Projeto na plataforma “Fala.BR” — mantida pelo
Governo Federal Brasileiro. O requerimento foi solicitado no dia 19 de outubro de 2021, com prazo de
processamento de 20 dias estabelecido pela LAI, sendo, entdo, atendido no dia 05 de novembro de 2021 com o
envio de arquivos referentes ao Plano de Comunicac¢do do Projeto TAMAR.
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As acdes da Rede seguem orientadas pelos Planos de Acdo Nacionais para a
Conservacao da Biodiversidade (PANs/ICMBI0); a Agenda 2030 (agenda de direitos
humanos das Nacbes Unidas) e seus Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS); e o proprio Programa Petrobras Socioambiental, alinhado a Politica de
Responsabilidade Social da empresa estatal brasileira. Atualmente, reline os projetos
Albatroz, Baleia Jubarte, Coral Vivo, Golfinho Rotador e Meros do Brasil que, em 10
de dezembro de 2021, lancaram um Planejamento Estratégico Integrado para o
periodo de 2021 a 2030 — em consonancia com a Década das Nacfes Unidas da
Ciéncia Oceéanica para o Desenvolvimento Sustentavel (2021-2030). Todavia, a
participacdo do Projeto TAMAR, até 20218, na Rede contribuiu para o alcance de mais

de 40 milh&es de filhotes de tartarugas protegidas e devolvidas ao mar.

O Projeto Tamar, incorporado como Fundacédo de misséo publica, atua desde
1980 com a missao de preservacao das tartarugas marinhas e da biodiversidade no
litoral brasileiro. O TAMAR conta com seis Centros de Visitantes (CV) que ajudam a
consolidar as acdes de preservacao das espécies por meio da educacdo ambiental e
divulgacao cientifica das pesquisas realizadas pelo Projeto, ao longo de mais de
quatro décadas de existéncia. Vale salientar que as informacdes de interesse publico
devem ser disponibilizadas na integra, salvo as excecdes dispostas em lei, mas o

cidaddo tem o direito de utiliza-la de maneira integral ou parcial para fins legais.

A comunicacao do Projeto TAMAR esté estruturada nas acfes constantes nos
centros de visitantes de Fernando de Noronha-PE, Aracaju-SE, Vitoria-ES, Ubatuba-
SP, Florianépolis-SC e, da sede, Praia do Forte-BA. Os dois ultimos CT’s sao bastante
frequentados pela populacao nativa e por turistas, sendo que ja se configuraram entre
0S cinco museus, a céu aberto, mais visitados do pais. Entretanto, o Projeto também
agrega outros Centros e Bases de Pesquisa e Protecao das tartarugas marinhas no

litoral brasileiro.

Tabela 2: Planejamento de Comunicac¢ao do Projeto TAMAR integrado a Rede
BIOMAR/PETROBRAS

TIPO DE MIDIA FUNCAO NO ACAO
PLANO

8 0 Projeto TAMAR deixou de fazer parte da Rede BIOMAR quando rompeu com a parceria da PETROBRAS e
desintegrou-se do Programa Petrobras Socioambiental em 2021. O Plano segue vigente para os demais
projetos participantes da Rede BIOMAR.



Site / Digital Website O Website institucional é o espaco
institucional central de comunicacao na internet
das atividades, acfes e resultados da
instituicao.
Boletins Eletronicos Informativo O Informativo TAMAR é uma
(Newsletter) / Digital TAMAR ferramenta de comunicacéo entregue

diretamente na caixa de e-mails dos
destinatérios, que se inscreverem via
Website.

Facebook / Digital

Presenca do

A fan page (pagina) do TAMAR seréa

TAMAR em mantida no facebook com o objetivo
midia social de cativar e interagir em linguagem
contemporanea com diversos perfis de
publico.
Fotos e Filmagens / Banco de O Banco de Imagens é atualizado
Digital Imagens do continuamente atraves de fotos e
TAMAR filmagens das tartarugas marinhas e

pode ser acessado através do
Website.

Videos / Digital

Videos de curta

Producéo de videos de curta duragao

duracédo com formato compativel para DVD e
internet relacionados as tartarugas e
ao Projeto.
Releases / Digital Releases do Producéo de 12 releases por ano,
TAMAR disponibilizados a sociedade no

Website e enviados a imprensa via
sistema de mailling do TAMAR.

Totens / Digital

Atualizacéo dos
totens
multimidia

Sera realizada a manutencéo e a
atualizacdo do contetdo dos totens
multimidia instalados nos Centros de
Visitantes.

Aplicativos / Digital

Aplicativos para

Ao direcionar a camera do seu

Centro de dispositivo mével para os QRCode’s o
Visitantes publico tera acesso a conteudo
exclusivo, utilidades e materiais
complementares a visita.
Musica / Digital Musicas Sera realizada a gravacao de 12
TAMAR musicas a serem divulgadas no

Website e em canais virtuais de
musica.
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Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), a partir do planejamento institucional disponibilizado para a
PETROBRAS.

Os objetivos dos materiais de comunicacao/divulgacao sao: “apresentar os
resultados obtidos nas ac¢Oes de protecdo e pesquisa das tartarugas marinhas,
divulgar mensagens educativas que contribuam para sensibilizar e mobilizar a
sociedade na conservacao das espécies e do meio ambiente e contextualizar o apoio

da Petrobras as ac¢des socioambientais e de conservacado da biodiversidade marinha
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(Rede Biomar), através da associacdo das marcas TAMAR e PETROBRAS nos
produtos e agdes propostos”. Para fins dessa pesquisa, foram priorizadas acdes
direcionadas para midias em ambientes digitais com disponibilidade de carater

continuo.

As acdes de comunicacéo e divulgacao do Projeto foram pensadas no interesse
de alcancar um publico composto por comunidades litoraneas das areas no entorno;
publico atendido nos Centros de Visitantes (moradores, turistas, estudantes);
comunidade cientifica e académica; poder publico; estudantes; imprensa; turistas e
trade turistico. Vale ressaltar as iniciativas de divulgagcdo na internet que também
podem ser acessadas por cidaddos distantes dos Centros de Visitantes e 0s
beneficios de “gratuidades”, para ingresso nos CV’s, disponiveis para a comunidade

local, estudantes e até funcionéarios do poder publico.

As atividades de comunicacdo/divulgacdo do Plano de Comunicacdo
convergem com as metas do PAN — Tartarugas Marinhas (Portaria N°287, de 26 de
abril de 2017) no que tange a “promover a divulgagdo das informagdes/resultados
gerados das atividades em outras areas identificadas de reproducéo das tartarugas
marinhas; e realizar campanhas e programas de sensibilizacdo e educacdo da
populacao sobre a importancia das tartarugas marinhas”. A apresentacao da estrutura
comunicacional do Projeto TAMAR ¢é baseada no Plano de Comunicacao do Projeto
enquanto participante da Rede BIOMAR e patrocinado pelo Programa Petrobras
Socioambiental. Ainda que tenha feito parte da Rede até 2021, as acbGes de
comunicacdo do TAMAR sao permanentes, diante do histérico de responsabilidade
do Projeto com a sociedade brasileira nos mais de 40 anos de existéncia. A Estrutura
Comunicacional do Projeto TAMAR apresenta instrumentos de informacéo para a
cidadania, com os tipos de midia que sao elementos digitais de acesso mais gratuito

e democrético.

3.4 TV TAMAR: um instrumento de informacao para a cidadania

A televisdo € um meio de comunicacao que incorpora formas e representacdes
culturais para transmissdo de informacdo e conteido em alcance de uma massa de

individuos. Ao longo dos anos, o veiculo de comunicagéo, que surgiu com a inovagao
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de capturar som e imagem, foi se transformando no ambito tecnolégico e econémico.
A transformacdo da televisdo também é percebida pelas suas producdes de
conteudos que, na maioria, demonstram as mudancas culturais e sociais, no ambito

local, regional, nacional e internacional/global.

Como pais de dimensdes continentais, as distancias geograficas no Brasil
foram encurtadas pela midia eletrbnica (televisdo, radio e Internet).
Diferengas culturais regionais, antes pouco conhecidas, passaram a ser
reveladas principalmente pela televisdo, que se transformou na maior
mediadora cultural do pais. As transmissdes televisivas passaram a controlar
as diferencas, transmitindo e tornando comuns aspectos dessa diversidade
cultural brasileira. Ao mesmo tempo, ao transmitir uma programacao baseada
em informacdes fornecidas por agéncias noticiosas, filmes, andncios,
musicas, séries televisivas internacionais entre outros, a televisdo passou
também a ser responsavel pelo processo de mundializagcao de um padréo do
gue seja cultura, contribuindo para que a producédo regional de televisdo
permaneca restrita a pequenos grupos, com baixa audiéncia, baixo
faturamento e alto custo de producéo, o que torna invidvel sua divulgacéo em
termos nacionais. (MATTOS, 2013, p. 83-84)

A televisdo encontra-se atualmente “na condigcdo de maior veiculo de massa do
pais, atingindo todo o territério nacional com suas transmissées, além de se constituir
no maior veiculo de comunicacdo de massa, caracterizando-se também como o
veiculo que absorve a maior fatia do bolo publicitario” (MATTOS, 2010, p. 195). Nesse
sentido, € importante identificar o carater promissor da televisédo para a producéo de
informacdo e conteudo que atenda valores da democracia e cidadania brasileira,

alcancando a diversidade de cidadaos brasileiros.

A tecnologia incorporada na televisdo para captura de som e imagem
possibilitou 0 seu dominio como meio de comunicacdo de massa. Isso favoreceu o
desejo publico para 0 seu consumo e, conseguentemente, proporcionou maiores
investimentos e lucros socioecondmicos. A televisdo é caracterizada como medium
dominante, entendido como uma tecnologia, pratica social e forma social que
perpassa diversas transicdes, demonstrando suas potencialidades de redefinicao
(SOBRAL, 2022). Ou seja, a televisdo € um meio de comunicacdo de massa que
segue demonstrando seu potencial de complementaridade aos novos formatos
midiaticos na sociedade contemporanea, afastando-se da determinacdo de

substituicdo e ou extingéo pelo surgimento de outros meios de comunicacao.

O processo de mudancas culturais influenciou as produgdes da televiséo para

atender seu objetivo de representar um formato da sociedade. Os novos
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comportamentos dos consumidores do meio de comunicagdo de massa foram
observados e capturados pelos produtores da televiséo para serem reproduzidos com
o intuito de segmentar a audiéncia e o dominio econémico com a publicidade.
Inclusive, os cidadaos deixam de ter um carater de meros espectadores para serem
vistos, também, como consumidores e interventores nas producfes culturais,
televisivas e midiaticas. Nesse sentido, a televisdo surge num modelo linear, mas &
interigada a uma revelacdo digital, referenciando-a também no “espaco das

sociedades digitais contemporaneas” (SOBRAL, 2022).

O advento da internet promoveu uma revolucao digital com a producéo e
distribuicdo de informacdes e conteudos nos ambientes e plataformas digitais em
fluxos, cada vez mais, acelerados. Isso provocou uma mudanca na producdo
televisiva para integracdo de caracteristicas digitais, mas também promoveu uma
incorporacao do formato televisivo na internet. A necessidade de acesso a informagéo,
de forma agil e de carater eficaz, e de interfaces na comunicacdo € uma marca da
sociedade contemporanea. Na era digital, a experiéncia televisiva tem se expandido
para as plataformas digitais como possibilidade mais dinadmica diante da mobilidade

emergente nas praticas sociais.

O surgimento da televisdo online (WebTV) € uma das estratégias de
comunicacdo numa interface da televisdo com a internet que aproxima o publico de
nova uma dinamica de programacao com a insercao de assuntos mais especializados
e, em alguns casos, até exclusivamente populares e ou locais. Segundo Nunes (2016,
p. 60), a WebTV “é o conteudo da televisao produzido, hospedado e compartilhado na
web, de forma que o usuario possa interagir com a programacao, reforcando o atual
sistema colaborativo na contemporaneidade”. A WebTV surge no Brasil em 1997,
inaugurada com o Canal UOL, e se difunde a partir de inciativas publicas, com a

produgéo de WebTV’s universitarias.

A programagdo da WebTV é mais flexivel e ndo precisa, necessariamente, ser
ao vivo ou corresponder a um horario especifico que o conteddo audiovisual/televiso
sera disponibilizado na internet e pode ser acessado pelo publico. Diante da
transmissdo ser feita através de internet publica, a WebTV configura-se como uma
ferramenta mais acessivel e democratica, “pois usuarios em qualquer lugar do mundo

podem ter acesso gratuito ao divulgado” (NUNES, 2016, p. 69).
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Além disso, a WebTV estabelece outras dindmicas para constru¢do de uma
mensagem com integracao de recursos audiovisuais televisivos e digitais que fagam
sentido ao publico da internet e, portanto, se constitui como uma hipermidia. Segundo
Nunes (2016, p. 70), a audiéncia na WebTV “é medida pelo numero de visualizacdes
de um conteddo ou pela quantidade de compartilhamento e incorpora¢édo de um video,
de forma que as transmissdes ao vivo ndo sdo seus principais atrativos”. Assim,
constata-se algumas diferencas entre a WebTV e a televisdo, convencional, no que

tange a programacao e aos objetivos de investimentos.

A forma de ver televisdo pode ser distinta, mas continua a ser unanime uma
apreciagdo positiva perante produtos televisivos inovadores, sejam eles
consumidos de forma linear, via streaming ou através de binge watching.
Embora vista de outra maneira, o seu alcance continua a ser abrangente
contribuindo o digital para potenciar resultado em partilhas, comentarios e
outras iniciativas, ampliando-se a esfera conversacional. Portanto, a televisao
marca presenca nao s6 no formato tradicional e linear, como estende a sua
influéncia ao online digital. Para além disso, verificou-se recentemente em
cenario pandémico que a televisdo emergiu como elo social. (SOBRAL, 2022,
p. 23)

E notdrio um elo social entre a cultura, a comunicacéo e a ciéncia, sendo que
esse elo ainda possibilita a construcdo de uma memoria. A cultura (mediante aos
signos, simbolos, habitos e costumes compartilhados), a comunicacdo (mediante as
producbes de informacgbes e conteldos pelos meios de comunicacdo advindos das
praticas culturais) e a ciéncia (mediante as tecnologias e conhecimento cientifico
disponibilizados aos individuos) sao fundamentais para o entendimento das
mudancas e transformacdes na sociedade contemporanea. Os meios de comunicacao
de massa se aproximam da cultura cientifica (VOGT, 2006) quando produzem
contetdos cientificos e ou divulgam informacdes sobre a ciéncia e,
consequentemente, demonstram a influéncia da ciéncia, e suas tecnologias, no

cotidiano dos cidadaos.

Por muito tempo a ciéncia se manteve numa “bolha social” distanciando a
comunicacdo do conhecimento cientifico produzido pelos cientistas, incluindo
descobertas a partir de experimentos humanos e sociais, dos verdadeiros
interessados e beneficiarios: os cidadaos. Segundo Massarani (2001), parte dessa
condicdo se da por um equivoco de compreensdo das pessoas como um publico
“leigo” por nao ter a capacidade de entender as informagdes cientificas e, menos

ainda, decidir sobre questbes que envolvessem a ciéncia. Era necessaria uma
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conscientizacao sobre o equivoco dessa compreensdao, possibilitando uma divulgagéo
cientifica que considerasse a capacidade de inteligéncia do publico e,

consequentemente, do entendimento de aspectos cientificos, ainda que complexos.

As decisGes sobre a ciéncia eram encabecgadas por cientistas e ainda
envolviam comunicadores da ciéncia, atores hegemaonicos (setor privado) e gestdes
publicos e governamentais, com uma pressdo e participacdo dos cidadaos
praticamente nula. Essa condicdo também refletia um ponto de vista distorcido ao
considerar que os cientistas tinham mais aptiddao para decidir sobre as questbes
cientificas de interesse publico e isso descredenciaria a necessidade da participacéo
do publico, considerado leigo e passivo, nos debates e decisbes cientificas
(MASSARANI, 2001).

Nesse sentido, fazia-se necessaria uma mudanca no significado das pesquisas
cientificas; na divulgacao da ciéncia e de suas tecnologias; e na percepc¢ao publica da
integracdo da ciéncia a um aparato global. Dai a importancia de um processo de
comunicacdo cientifica que possibilitasse a construcdo de uma rede mais
democrética, com a participacéo de diferentes setores da sociedade, incluindo setores
publicos ou privados; especializados em conhecimento cientifico ou em saberes

tradicionais; hegemdnicos ou mobilizadores e periféricos.

A comunicacdo cientifica ndo pode ser definida exclusivamente como uma
comunicagao de “pares entre pares”, ou seja, apenas entre cientistas e ou
especialistas em ciéncia, visto que o conhecimento cientifico também é construido a
partir de experimentos humanos e sociais; e o objetivo central da ciéncia € promover
a cidadania e o bem-estar social. O avanco da internet e a expansdo do acesso a
informacéo e as tecnologias pelos cidaddos possibilitou uma mudanca na percepgao
da ciéncia e, consequentemente, na sua abertura para uma constru¢ao e manutencao

mais democratica.

O desenvolvimento de uma plataforma orientada para a colaboragéo, fruto
das novas tecnologias de informacdo e comunicacdo disponibilizadas
especialmente a partir do século XX, esta relacionado a mudancas em varias
areas, como a economia, a politica e a ciéncia. Neste Ultimo campo, a Web
participativa encontra-se com uma proposta de ciéncia participativa, ou
ciéncia pds-académica. Desse encontro, resultam mudancas significativas na
forma de producdo de conhecimento e, especialmente, nos papéis
desempenhados pelos responsaveis por essa producdo: os cientistas.
(EVANGELISTA; FAGUNDES, 2014, p. 247)
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As dinamicas de aproximacao da ciéncia com saberes e culturas tradicionais;
de didlogo permanente e ampliado entre cientistas e a sociedade em geral; de
insercado da ciéncia e suas tecnologias no cotidiano dos cidadaos pelos meios de
comunicacao de massa e pela internet; dao indicios das mudancas que acompanham
a (re)construcao de culturas contemporaneas e, consequentemente, de preservagao
da memoria, numa perspectiva mais inclusiva, cidadd, democréatica na sociedade
contemporanea. Segundo Evangelista e Fagundes (2014), os aspectos, diversos e
complexos, da economia e da politica provocam transformacdes na sociedade e na
propria producéo da ciéncia — que anteriormente ficava enclausurada numa “torre de
marfim”.

Uma caracteristica desse novo modo de producdo do conhecimento seria,
também, o compartilhamento de algumas regras do mercado. Sucesso,
performance e competitividade sdo termos que passaram a fazer parte do
vocabulario de pesquisadores de diferentes campos. As universidades e
centros de pesquisa precisaram incorporar a sua gestdo conceitos como
patentes, start-ups e parceria com o setor privado. No campo politico, a
ciéncia passaria a ser cobrada por suas responsabilidades na aplicacdo dos
resultados das pesquisas. O conhecimento deve conduzir a qualidade de vida
da populagdo e a solugdes para problemas colocados pela sociedade.
Espera-se, ainda, que a ciéncia escute os feedbacks e as demandas da

populacdo, e que sua producdo seja realizada de forma transparente e
participativa. (EVANGELISTA; FAGUNDES, 2014, p. 249)

E importante considerar ainda a manutencéo das bases da ciéncia que refletem
sua preocupacdo, em sua construcdo historica, na necessidade de se basear em
valores éticos e na aproximagdo com aspectos mais democraticos. Além das,
tradicionais, publicacdes de papers, pelos cientistas, avaliados e debatidos entre
“pares”, a ciéncia passa a ser desafiada para uma constante “prestacdo de contas
para a sociedade e a comunicacdo com o publico em geral” (EVANGELISTA;
FAGUNDES, 2014, p. 249). Nesse sentido, a ciéncia passaria a ser considerada
“aberta” com a propria pesquisa, seus dados e sua disseminacao mais acessiveis a
toda a sociedade e construidas respeitando os saberes tradicionais e dialogando com
os cidadaos para o entendimento das questdes sociais mais urgentes de solucoes a

partir das pesquisas cientificas.

A ciéncia aberta seria a gradagdo maxima de uma proposta de producao do
conhecimento cientifico a partir do dialogo, da troca de informacdes e da
colaboracdo entre cientistas e ndo especialistas espalhados por qualquer
lugar do mundo. Em oposigéo, teriamos uma “ciéncia fechada”, tipica de um
momento anterior, representada por uma dindmica de comunicac¢éo limitada
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pelas instituicbes ou sujeita ao pagamento de licencas como direitos de
patentes ou copyrights. (EVANGELISTA; FAGUNDES, 2014, p. 250)

A incluséo de agentes de mobilizac&do social nas instituicées cientificas, e suas
produgbes de pesquisas, foi um dos movimentos que promoveu uma crescente e
permanente aproximacao da ciéncia com a sociedade. O Projeto TAMAR — criado em
1980 para preservacao das tartarugas marinhas ameacadas de extincado no litoral
brasileiro — sempre reconheceu a importancia do dos meios de comunicacdo de
massa para divulgacdo da sua causa. A divulgacdo do conhecimento cientifico
advindo de pesquisas aplicadas e das a¢0es de educacdo ambiental realizadas pelo
Projeto TAMAR em meios de comunicacdo de massa foi fundamental para uma
mobilizacdo social a causa ambiental e das tartarugas marinhas. A televisdo foi um
meio de comunicagao que ampliou o alcance da causa do Projeto TAMAR e favoreceu

sua legitimacdao institucional.

Tabela 3: Divulgacéo do Projeto Tamar na TV Globo entre os anos de 2012 e 2022

Ano Quantidade de Videos Tempo de Duracdo Aproximado
2012 6 16min42seg
2013 4 11min
2014 12 37min24seg
2015 23 1h52min
2016 13 37min4lseg
2017 10 27min
2018 12 46min36seg
2019 14 53min
2020 18 1h22min43seg
2021 17 1h39min
2022 17 1h27min27seg

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), a partir de busca na plataforma digital do Globoplay.

Apos uma pesquisa pelo termo “projeto tamar” na plataforma do Globoplay —
gue reune as producdes, originais e integradas, da Rede Globo — foram encontrados
146 videos que foram filtrados para os anos de 2012 a 2022 e totalizaram,
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aproximadamente, 9 horas, 30 minutos e 33 segundos de tempo de duragdo em
producgdes no ambito local, regional e nacional. Do total de 146 videos, apenas 8 (5%)
foram divulgados em programas de ambito nacional. Observou-se ainda a auséncia
de producdes no ambito local e ou regional direcionadas para a regido Norte e Centro
Oeste do pais. Isso pode ser explicado pela auséncia de bases do Projeto TAMAR
nessas regides e, consequentemente, pela concentracdo das acdes na costa litoral

brasileira.

A divulgagéo do Projeto TAMAR na TV Globo é vista como uma possiblidade
de ampla visibilidade da causa ambiental de preservacao das tartarugas marinhas e,
ao longo dos anos, colaborou para a legitimacao institucional do Projeto em suas
acOes de educacdo ambiental. Posteriormente, toda reportagem que falasse de
tartarugas marinhas pode ser associada ao Projeto TAMAR, mediante a sua
referéncia como instituicdo protetora das espécies de tartarugas marinhas que
habitam o litoral brasileiro. Ainda que a comunicacdo do Projeto TAMAR seja
atualmente direcionada a partir de uma Coordenacao centralizada, vale ressaltar que
essa Coordenacéao incorpora uma comunicacao multidirecional a partir da vinculagao

do Projeto com um processo de mobilizag&o social.

Ainda nas comemoracfes das quatro décadas de atuacdo, o Projeto TAMAR
lancou, em junho de 2020, o programa TV Tamar, com 13 edi¢des publicados no canal
do Projeto TAMAR na plataforma do YouTube. Guy Marcovaldi, fundador do Projeto,
participa do primeiro episédio do programa e revela que a ideia do Projeto TAMAR
surgiu no dia 05 de fevereiro de 1977 e foi concretizada em 1980 com a formatura dos
estudantes, ap6s o desejo de salvarem as tartarugas na expedicao do Atol das Rocas.
O programa TV TAMAR relne conteddos sobre a histéria das quatro décadas de
Projeto Tamar e aponta caminhos para o futuro do Projeto. Além disso, participam
parceiros que também colaboram com acdes de preservacdo do meio ambiente e
demonstram uma aproximacdo entre a democracia, a ciéncia, a comunicacéo, a
cultura, a ecologia e a memdria em um possivel processo democratizacdo do

conhecimento cientifico.

E perceptivel a relagio dessa pesquisa e do produto midiatico analisado com a
pandemia e seus desdobramentos. As visitas técnicas a sede do Projeto TAMAR em
Praia do Forte (Bahia) foram limitadas durante a pesquisa por causa das medidas de

saude publica, e a coleta de dados foi, majoritariamente, remota. O periodo
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pandémico estimulou a criacdo da TV TAMAR para aproximacao do publico com as
acOes do Projeto TAMAR durante a vigéncia das medidas, se saude publica, de
isolamento e distanciamento social. A audiéncia da TV TAMAR foi expressiva
comparada com outras producdes veiculadas no proprio canal do Projeto TAMAR, na

Web TV institucional na plataforma do Youtube.
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4 COMUNICACAO E MOBILIZACAO SOCIAL NO PROJETO TAMAR

Neste capitulo sdo apresentados o conceito de mobilizacdo social e o contexto das
acOes de mobilizacdo social do Projeto TAMAR, entendo esse processo como
complexo e mediado pela comunicacdo a partir das estratégias comunicacionais que
colaboram para o fortalecimento de uma causa social. No item “Comunicagéo e
Mobilizagdo Social” apresentamos o conceito de mobilizagdo social como um ato
racional que objetiva a proposicdo de mudancas para se alcancar um objetivo
consensual, ou seja, consentidos e compartilhados pelos cidaddos. A comunicacéo
assume um papel fundamental para a eficacia dos processos de mobiliza¢do social,
pois formata o objetivo e possibilita maior visibilidade e adesdo a causa social.
Finalmente, o item “Mobilizagdo social no Projeto Tamar’ aborda elementos que
demonstram as acGes de mobilizacdo social do Projeto TAMAR que evidenciam a
importancia das estratégias dos agentes mobilizadores para o processo ser eficaz a
médio e longo prazo.

4.1 Comunicacao e Mobilizagdo social

A cidadania, como parte do projeto ético proposto pela Constituicdo Federal
Brasileira de 1988, é construida a partir da mobilizacdo social. O livro “Mobilizacao
Social: um modo de construir a democracia e participagado” é introduzido por José
Bernardo Toro e Nisia Maria Duarte Furquim Werneck, em 1996, compreendendo a
importancia da mobilizacao social para a construcao e consolidacao da democracia e,
consequentemente, da cidadania no Brasil. Os autores introduzem o conceito de
democracia como uma ética que reflete a capacidade de criar e escolher uma forma
de viver em sociedade com o intuito de fazer possivel uma vida digna para todas as
pessoas. Nesse sentido, a ética democrética se constroi com a participacao de livre

vontade dos cidaddos de maneira cotidiana, a partir da mobilizagéo social.

A mobilizacdo social acontece quando um ou mais cidaddos buscam se
organizar para atingir um objetivo em comum, de interesse publico. Mobilizacdo néo
pode ser resumida as manifestacbes em espacos publicos, sem um objetivo
predeterminado e compartilhado. Segundo Toro e Werneck (1996, p. 5), “mobilizar é

convocar vontades para atuar na busca de um propésito comum, sob uma
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interpretacédo e um sentido também compartilhados”. Vale ressaltar que a participacao
em um processo de mobilizagao social deve ser entendida como um ato de escolha e
de livre vontade, visto que participar € uma acao a partir do entendimento de que se

€ responsavel e capaz de provocar e construir mudancas (TORO; WERNECK, 1996).

Toda mobilizagédo é mobilizagdo para alguma coisa, para alcangar um objetivo
pré-definido, um propdsito comum, por isso € um ato de razdo. Pressupde
uma conviccao coletiva da relevancia, um sentido de publico, daquele que
convém a todos. Para que ela seja Gtil a uma sociedade ela tem que estar
orientada para a construcdo de um projeto de futuro. Se o seu propésito é
passageiro, converte-se em um evento, uma campanha e ndo em um
processo de mobilizacdo. A mobilizacédo requer dedicacéo continua e produz
resultados quotidianamente. (TORO; WERNECK, 1996, p. 5)

A mobilizacdo social € um ato de comunicacdo. Segundo Toro e Werneck
(1996, p. 6), a mobilizagédo social “ndo se confunde com propaganda ou divulgagéo,
mas exige acdes de comunicacdo no seu sentido amplo, enquanto processo de
compartilhamento de discurso, visdes e informagdes”. Perceber o elo entre
mobilizacdo e comunicacéo é fundamental para entender a importancia de estratégias
nos usos da comunicacao e das tecnologias para consolidar a causa ou 0 objetivo em

comum que determina a mobilizacdo, de maneira cotidiana e permanente.

Segundo Toro e Werneck (1996, p. 22), a mobilizacdo social € um processo
iniciado “quando uma pessoa, um grupo ou uma instituicdo decide iniciar um
movimento no sentido de compartilhar um imaginario e o esfor¢o para alcangé-lo”.
Nesse processo, alguns atores sdo fundamentais: o produtor social (projeta e viabiliza
a mobilizacao); o editor social (produz a mensagem da mobilizacao); e o reeditor social
(interpreta e amplia a mensagem adequada ao publico da mobilizacdo). A
comunicacgdo no processo de mobilizag&do social é desenvolvida por meio de formas,
objetos, simbolos e signos adequados ao campo de atuacdo da causa que deve ser

aderida, compartilhada e disseminada pelos cidadaos.

Segundo Henriques (2005), os toques dos sinos representavam uma das mais
tradicionais formas de comunicacao para mobilizacdo social, visto que promovia 0
boca-boca entre os mais préximos para se reunirem no local ja conhecido e
determinado para conhecimento do que viria acontecer e ou a necessidade de
organizacao entre as pessoas do local. As dindmicas da comunica¢ao essencialmente

oral, promovida pelo chamado dos sinos, ainda permanecessem em determinadas
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localidades “que combinava a relagdo direta face-a-face com este instrumento de
mediacao, com seus cédigos proprios” (HENRIQUES, 2005, p. 2). Todavia, 0s sinos
permanecessem nos mesmos lugares e ainda que muitos tenham emudecido, outros
tanto persistem em sua funcdo comunicativa de mobilizacdo para um ato ou
organizacao.
O desenvolvimento da eletrdnica logo trouxe uma inovacéo de poder ainda
maior: o alto-falante. Ndo por acaso, na maioria dos lugares este novo
elemento foi colocado no lugar mais estratégico de todos: junto ao sino - e
ainda hoje para muitas comunidades € o principal meio de comunicacéo a dar
noticias e convocar as pessoas. Com o alto-falante instala-se também um
problema: o da composicao da mensagem. A mensagem do sino, um cédigo
acustico simplificado, veio somar-se uma mensagem oral que precisava ser
de alguma forma elaborada: o que e como falar? De que forma falar de modo
gue todos compreendam e com a menor ambigiidade possivel? Como se
nota, a aposicdo de um alto-falante torna a comunicacdo bem mais

sofisticada que, se quisermos, podemos considerar como uma pequena
revolucdo. (HENRIQUES, 2005, p. 2)

A dinamica da mobilizacdo social na sociedade contemporanea é transformada
pelas mudancas nas relacdes sociais, a partir do avanco das tecnologias e sua
influéncia no cotidiano dos cidaddos, especialmente com um interesse publico
expandido para além das questdes sociais, meramente, locais. Essas mudancas
também ocorreram mediante a possibilidade de troca de informacées com maior
agilidade e rapidez, como reflexo do desenvolvimento das telecomunicacdes e da

grande midia.

O avanco e o0 acoplamento das varias tecnologias, especialmente dos meios
eletrbnicos, passa a prover um contato cada vez mais intenso e rapido entre
guaisquer lugares do mundo, numa escala global. Isso permite transcender o
localismo, quebrando o isolamento de comunidades e tornando-as
extremamente permedveis. Desta forma, tanto o radio como a televisdo seréo
fundamentais e, mais recentemente, a Internet. (HENRIQUES, 2005, p. 3)

A mobilizacao social contemporanea pode ser definida como um processo que
acontece em torno de uma causa em comum, sem a necessidade de referéncia as
guestdes meramente locais e ou, concomitantemente, adesdo de pessoas de uma
mesma localidade. Portanto, o préprio significado de “comunidade” como um conjunto
de pessoais com relagfes sociais exclusivamente no ambito local é transformado por
uma dinamica que, inclusive, afeta as estratégias de mobilizagédo social. Isso também

reflete um processo de descentralizacao nas relagdes sociais e na mobilizacao social,
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ao considerar as transformacdes estabelecidas pelo desenvolvimento da globalizacao
mediante a industrializagao e a expanséo dos espacos urbanos.

Com freqiiéncia, o fenbmeno da moderna urbanizacdo é explicado por
diversos fatores soécio-econdmicos e culturais, negligenciando-se a
importancia dos meios de comunicacdo. Ou seja, 0s meios de comunicagao
sédo vistos apenas como uma espécie de fenémeno paralelo, quando ndo sao
explicados apenas como sendo a consequéncia natural das demandas
surgidas a partir da propria concentracao urbana. Mas se abandonarmos uma
visdo simplista e determinista, podemos ver que tanto o fenbmeno da
urbanizagao quanto do desenvolvimento da comunicagédo séo indissociaveis:
ao mesmo tempo em que as formas de vida urbana geram demandas e
condi¢des para que os meios de comunicagdo sejam gerados, adaptados e
transformados, estes meios, em permanente evolugdo, ao alterar as proprias
relagBes, também transformam os proprios modos de viver e conviver no
espaco urbano. (HENRIQUES, 2005, p. 4)

A mobilizacdo social é um fenbmeno mais Vvisivel e estudado na
contemporaneidade (MAFRA, 2010). Esse fendmeno nao pode ser considerado como
uma realidade exclusivamente contemporéanea ou que foi inventado pelas novas
configuragcbes nas relagbes sociais, pois desde que o “homem” constatou “suas
potencialidades de agir no mundo e foi capaz de se reconhecer numa coletividade, ele
se mobiliza junto aos seus semelhantes e compartilha desejos, sentimentos e a¢oes,
na tentativa de construir uma vida que lhe dé liberdade e autonomia” (MAFRA, 2010,
p. 107).

Mobilizar também é construir estratégias participativas para garantia de
interesses comuns e democraticos. Segundo Henrique (2005, p. 8), a mobilizacédo
social pode ser compreendida como “a reunido de sujeitos que pretendem resolver
problemas e transformar uma dada realidade, em relacdo a uma causa que possa ser
considerada de interesse publico”. No ambito da sociedade contemporanea, as
mudancas promovidas pela emergéncia de sociedade, ainda mais, complexas

requerem novas estratégias para 0os processos de mobilizagéo social.

Estamos tomando como elemento central dessa complexidade a
multiplicidade, que engloba, na verdade, uma série de fendmenos com
origens e histérias bem diversas. Mas se reconhecemos que ha uma
multiplicidade de interesses, de conhecimentos, de formas de vida, de
centros, de entradas e saidas, de possibilidades de acao, estamos sempre
diante do desafio de conciliar esses aspectos multiplos e passiveis de rapida
mutagcdo em nosso cotidiano. Isso, evidentemente, imp&e dificuldades e
constrangimentos ao processo de mobilizacdo, huma escala bem maior do
gue antes se verificava. (HENRIQUE, 2005, p. 8)
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Nesse sentido, para analisar a mobilizagdo social contemporanea faz-se
necessario considerar a mudancga no proprio exercicio da politica, especialmente pela
emergéncia da democracia participativa. Esse tipo de governo, naturalmente, exige
acOes de mobilizacdo que se tornam fundamentais para o exercicio da cidadania. Dai
a necessidade e articulagcao permanente entre o Estado e a Sociedade Civil para que
se estabeleca os acordos e consensos sobre as politicas publicas, de forma mais
democratica com a participacdo de diferentes setores, publicos e privados, da
sociedade. Além das organizacfes da sociedade civil, de interesse publico, é possivel
considerar a inclusado de instituicbes privadas e atores hegemoénicos nos debates
publicos de mobilizagdo social, com o intuito de estabelecer benéficos em prol da

responsabilidade social.

Num formato em que se torna imprescindivel uma interlocucdo entre o Estado
e a Sociedade Civil, a organizacdo dos sujeitos em torno dos temas de
interesse publico € a forma de ampliagdo da sua poténcia civica, 0 meio
através do qual podem intervir mais ativamente no debate publico e chegar
as instancias deliberativas. Mas se, por um lado, a geracdo de movimentos
sociais afirma-se como uma forma de luta que visa alcangar as esferas da
deliberagdo no jogo politico, num regime de democracia participativa, o
préprio Estado toma iniciativas mobilizadoras, na medida em que cria
insténcias de participacdo da sociedade civil, tais como conselhos, comités,
grupos de trabalho. Estes mecanismos - sejam consultivos, deliberativos ou
executivos, sdo importantes para de alguma maneira descentralizar o poder
na formulacdo e na implementagéo de politicas publicas. Mais além dessas
iniciativas, também estdo aquelas tomadas pelas empresas, em nome da sua
responsabilidade social, seja de mobilizagdo de seu proprio publico interno
(voluntariado empresarial), seja de segmentos do publico externo nas
comunidades onde atua. (HENRIQUES, 2005, p. 8-9)

Esse cenario de mudancas nas relacdes, publicas e privadas, de planejamento,
comunicagao e agoes estratégicas de mobilizagao social constréi um “amplo espectro
mobilizador” (HENRIQUES, 2005). Ainda que existam projetos de mobilizacdo com
iniciativas isoladas, é crescente a articulacdo de um projeto com outro(s) que tenha
interesse na mesma causa social ou com elementos comuns e, consequentemente,
s&o causas conexas. E assim que emergem redes de colaboracéo e solidariedade
gue unem agentes de mobilizacédo representando o Estado, a Iniciativa Privada e ou
a Sociedade Civil. Segundo Henriques (2005, p. 9), “este formato pressupbe o
estabelecimento de formas de cooperagcdo entre estes agentes de modo a
potencializar as suas agdes e 0 seu poder de intervencdo numa realidade social. E

esta articulagcéo tende a transcender o &mbito local para atingir niveis globais”.
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Quando se considera a integracdo de diferentes setores, publicos e privados,
da sociedade para a mobilizagéo social, contata-se uma configuragdo em rede nos
movimentos sociais e projetos mobilizadores. Essa configuracdo em rede possibilita a
ultrapassagem dos atos restritos de ativismo, como organizacdo de acbes para
garantia de uma causa social, visto que se pressupde “um intenso intercambio de
informacdes, que possibilita uma produgdo continua e conjunta de conhecimentos
acerca da causa a que referem e a causas correlatas” e, consequentemente, se
configuram em “redes de aprendizagem”. As redes de aprendizagem representam a
capacidade de adaptacdo continua “a velocidade das transformacgfes e a dinamica
das lutas sociais”, pela assimilagdo de novos conhecimentos advindos da experiéncia

em rede (Henriques, 2005, p. 9).

A necessidade de posicionamento publico para defesa de uma causa incorpora
na mobilizagdo social outra luta: a luta pela visibilidade da causa. Isso também é
reflexo da busca por legitimacao institucional no processo de mobilizacdo social.
Assim, observa-se a preocupacdo dos agentes de mobilizacdo social em tracar
estratégias que legitimem a luta ndo somente nos espacos fisicos, mas também em
ambientes midiaticos e digitais. Nesse sentido, os agentes mobilizadores procuram
“reforcar sua poténcia civica, para colocarem-se como legitimos interlocutores ou
mesmo para ganharem simpatia para a causa”, buscando publicitar, continuamente,

as causas da mobilizagéo social na grande midia.

Diante desse novo cenario, torna-se evidente que a questdo da imagem
assume posi¢do central para os processos de mobilizagédo. Este ndo é, no
entanto, um processo simples, ja que a pluralidade de interesses faz com que
0 espaco de publicizacdo, através da midia, tenha que ser todo o tempo
reivindicado e conquistado. (HENRIQUES, 2005, p. 9-10)

A necessidade de organizar as informacdes para luta da causa social ja
demonstra a complexidade do processo de mobilizacdo social que ndo pode ser
restringido a uma perspectiva informacional, mas deve ser integrado a perspectiva
relacional. Segundo Mafra (2010), a “atividade organizante” proposta pelos agentes
de mobilizagdo social integram a perspectiva informacional e a relacional com o
objetivo de modelar um mundo comum. Nesse processo, as mudancas acontecem
com o compartilhamento que considere as formas intersubjetivas de cada sujeito que

venha a aderir a causa social. Isso reflete a complexidade da dinamica mobilizadora.
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Quando falamos de sociedade, nos referimos a sujeitos inseridos em
realidades especificas, com contextos e estruturas de sentido caracteristicas
e peculiares. Assim, para que os sujeitos se sintam parte de uma causa
social, é preciso que eles, antes de tudo, compreendam a causa com base
em um cédigo inteligivel que possa ser compartiihado (bem como
compreendam os meios, linguagens e instrumentos utilizados). E, nesse
sentido, uma logica transmissiva revela-se completamente reducionista e
deficiente. Dessa forma, é preciso que o0s proprios sujeitos, como
interlocutores  autbnomos, apropriem-se dos discursos recebidos,
reelaborem-nos para, a partir de entéo, trazé-los para as proprias realidades.
(MAFRA, 2010, p. 116)

Nesse contexto, a mobilizagéo social ndo deve se configurar como um processo
linear, meramente informacional, de compartilhamento de informacgfes de interesse
comum. A mobilizacdo social é também um processo relacional que considera o
envolvimento e a disposicao de sujeitos a determinada causa social a partir de uma

perspectiva circular, dinamica e recursiva.

As complexidades do processo de mobilizacdo social sdo expandidas pelo
desenvolvimento da globalizacdo e pelo avan¢co das tecnologias e da internet na
sociedade contemporanea. A comunicagdo cumpre um papel fundamental no
processo de mobilizagéo social, tanto para formulagdo da mensagem de informagéo
e adesdo a causa social quanto para divulgacdo da mensagem para expansao dos
agentes e simpatizantes da causa social e para propria legitimacéo institucional do

movimento e da causa social.

A formulacédo de uma informacéo qualificada para a promocéo de visibilidade a
causa social perpassa uma rede de colaboracdo com intervencdes comunicativas que

refletem um ambiente de cooperagéo, entre os agentes da mobilizacdo, os agentes

Y

da divulgacdo e, possivelmente, os sujeitos aderentes a causa através da sua
divulgacao. O intuito é a manutencdo da causa social, considerando as contradi¢cdes
inerentes ao processo que podem ser transformadas em consenso (HENRIQUES,
2005).

Neste esforco, podemos perceber que entram em jogo outros elementos de
ordem comunicativa que interferem na gerac¢ao do vinculo de um sujeito com
determinadas causas e ndo operam no A&mbito dos meios de comunicagéo de
maior alcance (massivo), mas de instrumentos de comunicagdo dirigida.
Estes sdo compostos de forma estratégica e orientados em funcdo de
publicos especificos e sdo capazes ndo apenas de produzir uma
identificacdo, mas de dar materialidade simbdlica a luta pela causa de tal
maneira que outros sujeitos possam reconhecé-la. Os exemplos mais
notdrios sdo a construgdo de uma programacao visual aplicaveis as mais
diversas pecas (logomarcas), a producéo e a disseminacéo de informagdes
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gualificadas (folhetos, panfletos, félderes, cartilhas, manuais) e mesmo a
programacéao de eventos (atos publicos, passeatas etc.) que podem garantir
e ampliar a visibilidade através da geracdo de atos espetaculares.
(HENRIQUES, 2005, p. 12)

Segundo Martino (2010, p 185), “a internet permitiu uma aproximacédo sem
precedentes entre individuos com interesse e ideias semelhantes”. Essa constatacao
altera radicalmente a nogao de “comunidade” e, consequentemente, dos interesses,
que deveriam ser, comum a uma determinada localidade. Nesse sentido, pensar em
mobilizacdo social na sociedade contemporanea € considerar como necessaria uma
articulacao para visibilidade de determinada causa social na internet, com estratégias

gue atendam as formatacdes de mensagens nos ambientes digitais.

Aideia de “comunidade”, nesse sentido, parece ter sido radicalmente alterada
na reconfiguracao da distancia — pela primeira vez, as comunidades deixaram
de ser definidas pela proximidade geografica voluntaria/involuntaria, e
ganharam uma nova forma de construcdo a partir do encontro de individuos
virtualizados em uma experiéncia regida pela afinidade matua. (MARTINO,
2010, p. 185)

Apo6s o avanco das comunidades virtuais, observa-se que o sentimento de
proximidade pode ser diagnosticado como uma construcdo a partir das relagdes
sociais e de comunicacdo que se estabelecem na internet mediante as narrativas e
acoOes verbais virtualizadas em compartilhamento. Segundo Martino (2010, p. 186) “as
relacdes sociais entre os individuos que dela fazem parte igualmente séo dirigidas
para um uso dos novos espagos”. Nesse contexto, 0s espacos virtuais constituem as
novas formas de “comunidade” e interferem nas possiblidades de participagao dos
individuos na sociedade e, consequentemente, nos processos de mobilizacéo social.
Visibilizar uma causa social na internet € uma forma de atingir e conquistar um publico
mais numeroso na sociedade contemporanea. Ainda que a adesdo a causa seja de
maneira estritamente virtual, os novos individuos podem colaborar para a legitimacéo

institucional da causa de mobilizagéo e de seus agentes.

Ha uma alteracdo no sentido do conhecimento e da prépria ideia de
“‘memodria”, uma vez que os acervos publicos e individuais s&o colocados a
disposi¢ao na internet. Mais do que isso, a valorizacao individual de um tema
torna-se ainda mais acalentada quando colocada a disposicdo do grupo: o
reforco da memodria comum é feito a partr do momento em que a
disponibilizacdo, na rede, das informacdes requeridas pelo grupo € uma
maneira de contribuir para a constru¢do de um conhecimento comum dentro
das fronteiras do espaco virtual do grupo. (MARTINO, 2010, p. 186-187)
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Segundo Martino (2010, p. 187), “a prépria nogao de algo comunitario se tornou
virtual — isto é, possivel mas nao necessaria”. A convivéncia no mesmo espaco
geografico ndo € mais uma necessidade para a identificacdo de uma comunidade que
compartilha habitos, costumes, préticas e tradicdes no seu dia-a-dia, fortalecendo os
lacos de interesses comuns. Assim, 0 sentimento de comunidade é reforcado na
internet por um ambiente virtualizado de comunicacdo em rede que cria um espaco
de informagdes compartilhadas, numa “troca de bits e bytes de identidades virtuais”
(MARTINO, 2010).

As formas de mobilizacdo social contemporanea passam por diversas
mudangas com o desenvolvimento da internet e da convergéncia entre diferentes
midias para que os fluxos de informacdes e mensagens se expandam juntamente com
a globalizacdo capitalista. Entretanto, cabe ressaltar que as pautas de reivindicacao
da mobilizacdo social podem permanecam coerentes e atuais e, por isso, devem ser
inseridas nos ambientes de visibilidade social. Segundo Pereira (2011, p. 20), “a
Internet tem favorecido sobremaneira a criacdo de uma certa capilaridade entre os
movimentos com diferentes areas de atuacdo, fazendo com que haja um
reconhecimento claro sobre 0 que 0s une e quais 0s adversarios a serem
conjuntamente combatidos”. A construgéo de redes colaborativas € um instrumento
potente de visibilidade as causas sociais e de, possivel, adesdo de outros individuos

aos movimentos sociais, especialmente nos ambientes digitais.

Segundo Borges e Jambeiro (2016, p. 74), “a condigdo basica para a
participacao civica e politica dos cidadaos € a percepcao da existéncia de problemas
e a consciéncia de que tais problemas podem ser resolvidos mediante determinados
tipos de ac¢ao”. Nesse sentido, a mobilizag&do social € um processo caracterizado pela
participacdo dos cidadaos conscientes ou estimulados da necessidade de mudancas

frente aos problemas sociais emergentes.

A comunicacgao é um instrumento fundamental para o processo de mobilizacao
social, visto que possibilita fluxos de informacdes, opinides e sugestdes no intuito de
enfrentar os problemas emergentes e lutar por solu¢des imediatas. A comunicacao,
em todas suas formas, “permite, pois, o conhecimento do problema e das variadas

formas de soluciona-lo, e notadamente contribui para a formacdo da vontade de
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mudar’ (BORGES; JAMBEIRO, 2016, p. 75). A mobilizacdo social € um processo
distante de uma natureza individual. Esse processo acontece com a mediacdo de
grupos sociais repletos de referéncia em acdes politicas, como as chamadas

Organizacbes da Sociedade Civil (OSC).

Sao estas que além de servirem de filtro na percepcdo dos problemas, se
constituem também como instrumentos de adogdo das solugBes e de
negociadores destas com outras organizacfes e, particularmente com o
poder politico. Elas sdo um dos caminhos de que o cidaddo dispde para a
participagdo politica, sobretudo no que se refere aos beneficios ou maleficios
a sua vida cotidiana. (BORGES; JAMBEIRO, 2016, p. 75)

As OSC’s realizam agbes de mobilizagdo social agregando individuos
diferenciados na articulagéo de seus interesses. Dessa forma, elas se apresentam “a
sociedade e ao mundo politico como uma unidade”, sendo um ente juridico uno que
“assumem posigcdes, perseguem objetivos e desenvolvem estratégias de agcdo como
uma unidade social e politica” (BORGES; JAMBEIRO, 2016, p. 75). A aproximacao
das OSC’s de uma visibilidade permanente e de grande alcance na internet € um dos

desafios da mobilizacdo social contemporanea.

A internet € um meio que pode potencializar o acesso a informacdo e a
comunicagao “multidirecional” — no sentido de reformular a dinamica de cidadaos
passivos informados que ndo participam ativamente dos assuntos publicos — e, por
iss0, é vista como um instrumento de democratizacdo na sociedade contemporanea
(BORGES; JAMBEIRO, 2016). Nesse sentido, vale ressaltar a necessidade de
democratizar o acesso a informacao nos ambientes digitais, principalmente diante da
possibilidade de ampliacdo da participacdo dos cidaddos em debates e acdes de
interesse publico. O advento da internet ainda promoveu um debate sobre as
potencialidades dos trés principais modelos de democracia e suas potencialidades
(BORGES; JAMBEIRO, 20186).

O modelo liberal vé a Rede como um meio poderoso para o cidadédo ter
acesso a informacgédo atualizada e fazer suas escolhas, qualificando assim a
competicdo de interesses. O modelo comunitarista assume a Internet como
um meio ideal para o dialogo, através do qual se descobre identidades e
propositos compartilhados, ou seja, o dialogo é desejavel para descobrir o
bem comum ja existente. Em contraste, o modelo deliberativo define o didlogo
como um meio através do qual os participantes podem discutir e entender as
diferencas, e decidir racionalmente, sendo a internet um precioso instrumento
para a realizacdo deste sonho. (BORGES; JAMBEIRO; 2016, p. 75-76)
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Nesse contexto, compreende-se até aqui que a mobilizagdo social na internet
€ uma forma democréatica de apresentar e questionar problemas sociais; propor
participacdo social em debates de interesse publico; e expandir a visibilidade do
movimento e promover aderéncia de novos individuos as causas sociais. Ainda
existem muitas limitacbes e problemas para 0 acesso a internet por grande parcela
dos cidadaos, mas deve-se considerar positivas as possibilidades de usos da internet
para divulgacdo das causas de interesse publico que necessitam de atencdo e
fiscalizacdo urgente e ou permanente e, consequentemente, podem ampliar a
participagcéo social nos debates e decisdes que influenciem na cidadania e no bem-
estar social.

4.2 Mobilizag&o social no Projeto TAMAR

As mudancas sdo necessarias quando problemas impedem um bom
funcionamento da sociedade (HENRIQUES, 2013). Do ponto de vista da crise
ambiental, intensificada pelo sistema capitalista e o processo de globalizacdo, o
desenvolvimento sustentavel propde mudancas para que as geracdes atuais e futuras
nao sejam inteiramente prejudicadas pelos problemas decorrentes da poluicdo no
meio ambiente. No caso do TAMAR, o Projeto surge com a iniciativa de mobilizagéao
para mudar a captura e morte, indevida e em larga escala, das tartarugas marinhas
gue ameacam a sua extincdo no Brasil, diante da importancia das espécies para o

equilibrio do ecossistema marinho.

Mobilizar, portanto, € convocar essas vontades de pessoas que vivem no
meio social (e optaram por um sistema politico democratico) para que as
coisas funcionem bem e para todos; é mostrar o problema, compartilha-lo,
distribui-lo, para que assim as pessoas se sintam corresponsaveis por ele e
passem a agir na tentativa de soluciona-lo. Nesse sentido, a mobiliza¢édo
social é a reunido de sujeitos que definem objetivos e compartilham
sentimentos, conhecimentos e responsabilidades para a transformacéo de
uma dada realidade, movidos por um acordo em relacdo a determinada causa
de interesse publico. Isso ndo implica a retirada da fungdo do Estado de
garantir a integracao, a regulacéo e o bom funcionamento da sociedade. Mas
implica que a propria sociedade crie meios de solucionar os problemas com
0s quais o Estado por si s6 nao seja capaz de lidar. (HENRIQUES, 2013, p.
36)

Desde os ultimos anos da década de 1960 surgem diversos movimentos sociais

para defesa de causas ambientalistas, como reflexo de uma reversao radical do
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pensamento da sociedade sobre as relagbes entre economia, sociedade e natureza
(HENRIQUES, 2013), diante da crise ambiental (SANTOS, 2006) que se intensifica
com o capitalismo e a globalizacdo. O Projeto Tamar pode ser associado a essa
dindmica, por causa de sua mobilizacdo para conservacdo das tartarugas e da vida

marinha, com acdes permanentes desde a sua criagdo em 1980.

A comunicacdo é uma estratégica fundamental para a estruturacéo de projetos
mobilizadores, visto que possibilita a cessdo da estagnacdo e acomodacdo dos
individuos (HENRIQUES, 2013). Ao se estruturar um projeto de mobilizagdo social
pode-se comunicar um problema para diversas pessoas com a finalidade de alcancar

uma solucdo de forma mais aberta, multidirecional, participativa e democratica.

No processo de mobilizagdo social, 0 minimo que as pessoas precisam € de
informag&o sobre a causa, “mas, além disso, precisam compartilhar um imaginario,
emocdes e conhecimentos sobre a realidade das coisas a sua volta, gerando a
reflexdo e o debate para a mudanca” (HENRIQUES, 2013, p. 36). As polémicas que
permeiam um problema ambiental devem ser apresentadas e discutidas para que
possam ser reapropriadas pelas pessoas, que podem se mobilizar para encontrar a
solucéo ou o equilibrio do problema — sem tantos prejuizos para a sociedade a longo

prazo.

O movimento ambientalista lida com o conceito da relagcdo homem/natureza
através do processo evolucionério e de longo prazo. Isto porque a absor¢ao
e o tratamento cotidiano das questdes ambientais pela sociedade implica uma
mudanca de habitos culturais bastante arraigados. A mudanca do
comportamento exige comprometimento dos cidaddos com a causa
sociobiolégica e ac¢des continuas incorporadas & agdo mecanizada e
“inconsciente” do cotidiano. Esse processo de conscientizagéo e aprendizado
se da em um periodo de tempo prolongado, ndo acontece do dia para a noite.
Dessa forma, a comunicagdo, em projetos de mobilizacdo em geral, por
ajudar na mudanca e no compartilhamento de valores, também deve ser
compreendida como um processo complexo, elaborado, de longo prazo.
(HENRIQUES, 2013, p. 64)

O depoimento do fundador do Projeto TAMAR revela que o grupo de
estudantes e ambientalistas da FURG, ao qual estava integrado, era reverso ao ato
de matar e comer as tartarugas marinhas, como um produto para alimentagcdo humana
gue se vendia hormalmente nas peixarias. Eles conseguiram mudar o habito ao passo

que foram contratando “os maiores matadores e vendedores de tartarugas marinhas
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do litoral brasileiro”. Uma mobilizagdo social que provocou um “divisor de aguas” na

cultura ambiental litoranea e, como ressalta Marcovaldi, “¢ um sucesso até hoje”.

A jornalista Patricia Nobre comentou, apés a fala de Guy Marcovaldi, que a
educacdo e a preservacao sdo fundamentais para transformacdo dessa realidade
(ameaca de extingdo) sobre as tartarugas marinhas, justificando que se “vocé impor
uma nova forma dessa pessoa se portar ela ndo vai querer, mas se ela entender
porqué que ela tem que mudar é diferente”. E pela comunicacdo que as pessoas
podem sentir pertencimento a causa e, assim, aderir a mobilizacdo, com mais

facilidade.

O grande desafio da comunicacdo, ao mobilizar, € tocar a emog¢éo das
pessoas, sem, contudo, manipula-las, porque se assim for feito, ela sera
autoritaria e imposta. Peruzzo (1998) observa que estes movimentos
implicam o exercicio da decisédo partilhada e requerem a existéncia de canais
desobstruidos, informa¢des abundantes, autonomia, corresponsabilidade e
representatividade. (HENRIQUES, 2013, p. 37)

A comunicacgdo para mobilizacéo social € um processo que envolve um publico
diversificado e, por isso, deve ser direcionada por acdes e interagcbes de maneira
aberta, dindmica e descentralizada para democratizar o perfil das pessoas que vao
aderir a causa da mobilizacdo. “Mais do que informar, a acdo comunicativa, em
projetos de mobilizacdo, tem a funcdo de criar e manter vinculos, uma interacéo
propria entre seus publicos, através do compartilihamento de sentidos e de valores”
(HENRIQUES, 2013, p. 67). Nesse contexto, quando um projeto de mobilizac&o social
promove acdes e estimula interagcdes comunicativas de forma aberta, democratica e
multidirecional tende a alcancar uma continuidade — especificamente por, também,
propor uma corresponsabilidade, entre os diversos individuos envolvidos, com a

causa da mobilizacéao.

A causa de uma mobilizacdo social precisa ser alcancada e assumida por um
publico potencial que “seja capaz de motivar os diversos segmentos a algum tipo de
acao efetiva” (HENRIQUES, 2013, p. 71). Quando a mobilizagdo vai além da mera
distribuicdo de informacéo pode-se alcancar a identificacdo com a causa e projetar
agdes continuas e corresponsaveis por diferentes segmentos da sociedade. “Isso se
da através da deteccdo de elementos simbdlicos comuns que podem ser facilmente
decodificados e compartilhados e que melhor traduzam a causa em si e os valores

que a ela podem ser agregados” (HENRIQUES, 2013, p. 71). Assim, o sentimento de
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pertencimento a causa se solidifica, mais facilmente, entre diferentes publicos e a
busca por comprometimento com resultados positivos para a causa deixa de ser uma

utopia estagnada.

‘A comunicagdo de massa € fundamental para difundir e dar legitimidade a
causa, aumentando a sua forma de convocag¢ao” (HENRIQUES, 2013, p. 71). Quando
acionados, os meios de comunicacdo de massa alcancam um grande publico, pela
audiéncia massiva, que € provocado para uma conscientizacdo e discussao publica
da causa da mobilizacdo. O Projeto TAMAR exp0s na primeira edigdo do programa
TV TAMAR, em junho de 2020, um dos documentos historicos do inicio de sua
mobilizacdo que comprova a sua busca pelo apoio dos meios de comunicacdo de
massa. O primeiro recurso de comunicacdo utilizado pelo Projeto TAMAR para
divulgacdo da causa da conservacao das tartarugas marinhas para a sociedade foi
um video intitulado “Tartarugas Marinhas” com narragao de Mario Lago e dire¢do de
Claudio Salvager do Globo Ecologia (programa patrocinado pela Fundacdo Roberto
Marinho).

Da um orgulho “danado” de ver esse video! Nao sé o video, como as
chamadas. Porque a Fundagdo Roberto Marinho botou no ar varias
chamadas pedindo protecéo da Praia do Forte, de Pirambu e de Regéncia.
Nos tinhamos uma “costa quente” que era o IBDF que capitaneava toda essa
acdo e um apoio administrativo da FBCN, do Rio de Janeiro, que depois
passou para a Fundagéo Garcia D’Avila, do Klaus aqui. E, logo ai, em seguida
a Fundacéo Tamar que foi criada em 1988. (Depoimento de Guy Marcovaldi,
programa TV Tamar, edigéo 1)

A divulgacdo de uma causa nos meios de comunicacdo de massa nao é o
suficiente para a tomada de acdes efetivas, e sua continuidade, pelos diferentes
publicos da sociedade que deram audiéncia ao problema midiatizado. “Ora, a
mobilizacdo € um processo gradual que envolve a criagdo e o compartilhamento de
valores entre os individuos que participam dos projetos sociais” (HENRIQUES, 2013,
p. 73). A tendéncia que o publico se esqueca da causa noticiada nos meios de
comunicacdo de massa, diante da regra de noticias diarias que sao filtradas pelos
interesses particulares da audiéncia, precisa ser diagnosticada previamente para que
outras estratégias sejam acionadas e colaborem para a cria¢cdo de um valor coletivo

gerador de mobilizacdo social permanente a causa.
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A territorialidade do Projeto TAMAR foi uma das acfes estratégicas para que a
causa da preservacgao das tartarugas marinhas tivesse continuidade e passasse a ser
assumida por diferentes segmentos da sociedade. Os estudantes que idealizaram o
Projeto TAMAR identificaram um problema; articularam estratégias que amenizassem
os conflitos e polémicas em torno do problema; e acionaram os meios de comunicacao
de massa para potencializar uma causa de corresponsabilidade e mobilizacao social.
Ao utilizar os recursos dos meios de comunicacdo de massa para potencializar o
problema da extingdo das tartarugas marinhas e reforcar a necessidade de
fiscalizacdo permanente das acdes de pescadores em determinados territorios, o
Projeto TAMAR assume uma identidade coletiva que necessidade de uma

territorialidade para o equilibrio de um problema na sociedade.

Nés fizemos um levantamento do Oiapoque ao Chui e nds identificamos a
Praia do Forte, isso em 1981, como um lugar importantissimo. Porque a
quantidade de desova que tinha aqui era uma das maiores do Brasil e
continua sendo. Comega ali para o lado de Buraquinho em Arembepe e vai
subindo, se concentrando por aqui. Entdo, nds também, além das tartarugas,
fomos muito bem recebidos pelos nativos e pelo empresario, da época, Klaus
Peters que nos deu o maior apoio. (Depoimento de Guy Marcovaldi, programa
TV Tamar, edicao 1)

O Projeto TAMAR € um espaco que atualmente participa da logica de
virtualidade do mundo globalizado, e suas acdes e relacdes perpassam essa dinamica
gue promove lugares e lugaridades virtuais. Com a sua territorialidade, o TAMAR se
institucionalizou e, atualmente, sua missao — “de promover a recuperagao das
tartarugas marinhas, desenvolvendo ac¢bfes de pesquisa, conservagao e incluséo
social” — e acBes também estdo registradas no espaco virtual, através da internet,
integrado nas mais diversas plataformas virtuais (sites, redes sociais e aplicativos para

celulares/smartphones etc).

Em 2020, o Projeto TAMAR langou um aplicativo que reproduz o espaco
geografico do Centro de Visitantes da Praia do Forte-BA e pode ser utilizado pelas
pessoas para conhecer a tecnosfera do Tamar, com informacgdes midiatizadas, sem o
acompanhamento direto de um guia do Projeto. No contexto da pandemia de COVID-
19, o Projeto TAMAR também readaptou as suas acdes de educacado ambiental, ao
promover a experiéncia do “Seja bidlogo por um dia”, que era realizada apenas de
maneira fisica, com recursos virtuais, a partir do custeio de ingresso. Isso possibilitou

a aproximacédo de novas pessoas com a causa e valores do Projeto.
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A complexidade do Projeto TAMAR néo se resume na abreviacdo do nome que
corresponde a tartarugas marinhas e representa a causa de mobilizacao social para
conservacdo das espécies ameacadas de extincdo no Brasil. As espécies de
tartarugas marinhas “cabecuda”, “verde”, “oliva”, “de pente” e “de couro” que habitam
o litoral brasileiro sofreram constante ameaca de extingdo por causa da agao de
pescadores que tinham nesses animais uma forma de sobrevivéncia com o0 consumo
e a venda da carne, do couro e dos ovos. Esses valores sociais dos pescadores
tensionaram os idealizadores do Projeto TAMAR que surge com a missao de proteger
as tartarugas marinhas e se consolida com a¢des na sede de Praia do Forte-BA, e

demais bases e centros de visitantes.

As informacdes sobre o Projeto TAMAR e todo seu histérico de acdes em prol
da conservagdo das tartarugas e vida marinha no litoral brasileiro podem ser
encontradas mais facilmente no site organizacional. Essa oferta de informacéo esta
associada a uma légica complexa que envolvem, por um lado, mecanismos de
mobilizacdo social e, por outro lado, retorno aos financiamentos governamentais. No
ambito da esfera publica, observa-se que “a leitura efetiva da informacao disponivel
nos sites ndo estd nada garantida, e muitos sites conhecem uma frequentacéo
episddica que nao justifica a atualizacdo regular’ (MIEGE, 2009, p. 74). Além disso, o
consumo das informacdes acontece de forma mais retraida, ao qual ndo diminui a

importancia dessas informagdes para o entendimento das a¢des do Projeto.

Ao acessar o site do Projeto TAMAR, pode-se observar que a maioria das
informacBes ndo demarcam uma data de publicacdo e nem a autoria dos textos
informativos. Fica subtendido que as informacgdes partem de um consenso da
coordenacdo do Projeto — justificando a ndo autoria dos textos informativos — e
demonstram que as acdes desenvolvidas sdo sazonais e seguem a dinamica de
releases jornalisticos — justificando a auséncia de uma data de publicagédo. Além disso,
observa-se a construcao de hipertextos com a disponibilizacdo de links direcionados
as informacgdes adicionais sobre a determinada sess&o temética do Projeto TAMAR.
E importante considerar, ainda, nessa dindmica de informacBes sobre o Projeto
TAMAR no site organizacional, a disponibilidade continua de acesso e a confiabilidade
das informacdes referentes as acOes efetivas do Projeto que podem despertar

mobilizag&o social para a causa ambiental.
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A comunicagcdo democratica e multidirecional dos idealizadores do Projeto
TAMAR com as pessoas da vila de pescadores de Praia do Forte-BA foi um diferencial
para a instalacdo da sede do Projeto, naquela localidade, em 1982. A dedicacéo e a
conscientizacdo de moradores e veranistas de Praia do Forte-BA a causa do Projeto
TAMAR foi essencial para consolidacao da base de pesquisa das tartarugas marinhas
e do centro de visitantes. Em 2002, a Praia do Forte-BA e a sede do Projeto TAMAR
ja tinham se tornado um importante polo turistico de visitacdo nacional e internacional.
A sede do Projeto TAMAR fica em Praia do Forte, situada no municipio de Mata de
Sao Jodo-BA — a cerca de 75km do Centro de Salvador e 50km do Aeroporto
Internacional de Salvador, através da BA-092 na Estrada do Cdéco.

As pesquisas realizadas — a partir da identificacdo e acompanhamento das
espécies pela telemetria — pelo Projeto TAMAR séo fundamentais para a preservacao
das tartarugas marinhas que precisam ser protegidas, diante da importancia do seu
papel ecologico para o ambiente marinho. As tartarugas marinhas sdo consideradas
“‘engenheiras” do ecossistema marinho, “devido a sua influéncia e agao sobre os
recifes de coral, bancos de grama marinha e substratos arenosos do fundo oceéanico”.
A ameaca de extincdo esté associada a fatores que, permanentemente, interferem o
ciclo, natural, de vida das tartarugas marinhas, e colaboram para a estatistica de que

a cada mil filhotes apenas um ou dois chega a fase adulta.

O Centro de Visitantes de Praia do Forte apresenta uma perspectiva associada
aos pargques de diversdes, na logica dos lugares globalizados, que promove grande
seducdo turistica. Os visitantes podem ter acesso ao espaco a partir da aquisicdo de
ingresso, dentre as ofertas inteira, meia-entrada ou passaporte-familia — com a
excecdo de criancas até 5 anos, membros da Marinha e funcionarios da
Concessionaria Litoral Norte (CLN) da Estrada do C6co e pessoas naturais de Mata
de Sao Jodo que tém direito a gratuidade. Enquanto a psicosfera é a esfera da acéo,
a tecnosfera € o mundo dos objetos que, naturais ou artificiais, sao hibridos (SANTOS,

2006), visto que sem as ac0es, 0s objetos, ndo tém existéncia real, valorativa.

Assim cada lugar, cada subespaco, tanto se define por sua existéncia
corplrea, quanto por sua existéncia relacional. De resto, é assim que 0s
subespacos existem e se diferenciam um dos outros. Os espacos da
globalizag&o apresentam de conteudo técnico, de contetdo informacional, de
conteddo comunicacional. Os lugares, pois, se definem pela sua densidade
técnica, pela sua densidade informacional, pela sua densidade
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comunicacional, atributos que se interpenetram e cuja fusdo os caracteriza e
distingue. (SANTOS, 2006, p. 173)

Em quatro décadas de atividades, o Projeto TAMAR alcancou resultados
positivos para as cinco espécies, ameacadas de extingdo, de tartarugas marinhas que
habitam o litoral brasileiro, por meio da pesquisa aplicada, educacdo ambiental e
comunicacdo cientifica. A analise de dados, em mais de 15 anos de estudos
cientificos, revela a tendéncia de recuperacdo das populagdes das espécies
“‘cabecuda”, “oliva”, “de pente” e “de couro”. As pesquisas também apontam que as
populacdes da espécie “verde” estdo com indice estavel. Os resultados alcancados
nao diminuem a necessidade de mobilizagdo social para conservacao das espécies
de tartarugas marinhas do litoral brasileiro. Nesse sentido, precisam ser permanentes
as acOes do Projeto TAMAR para conservagao e pesquisa, educagdo ambiental,
comunicacado cientifica e sensibilizacdo das instituicbes sociais e populacdes das

regides de desova e de alimentacao das tartarugas marinhas.

A Fundacdo que coordena as acdes do Projeto TAMAR se dedica,
intensamente, para aperfeicoamento de acdes estratégicas e efetivas que promovam
maior envolvimento da sociedade e geracdo de recursos proprios. Assim, a
autogestao sustentavel do Projeto pode se fortalecer e os beneficios socioecondmicos
para as comunidades litoraneas, do entorno das bases regionais e centro de visitantes

do Projeto TAMAR, serem ampliados e diversificados.

Os lugares onde o Projeto TAMAR tém Centro de Visitantes e ou Lojas Fisicas
sdo considerados espacos com maior potencial turistico e, consequentemente,
movimentam a economia ao gerar mais oportunidades de emprego e renda para as
comunidades locais. Outra estratégia para que as comunidades litoraneas, integradas
ao Projeto, com menor potencial de desenvolvimento econdémico, sejam beneficiadas
€ a sua participacao em “processos de producao e comercializacido, nas Confecgdes
Projeto TAMAR e nos Grupos de Artesanato regionais apoiados”, que seréo expostos
nas lojas virtuais e fisicas, nos centros de visitantes, do Projeto TAMAR. Numa
perspectiva micropolitica, as a¢des para autogestao sustentavel do Projeto TAMAR
podem ser associadas a comunidade/sociedade que se organiza em torno de valores

morais compartilhados e a uma ideia plausivel de bem comum (MOUFFE, 1999).
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Necesitamos restablecer la conexion perdida entre ética y politica, pero no
podemos hacerlo sacrificando las conquistas de la revolucién democratica.
No debemos aceptar uma falsa dicotomia entre liberdad individual y
derechos, o entre actividad civica y comunidad politica. No sélo tenemos que
elegir entre um conjunto de individuos sin preocupacion publica comin y uma
comunidade premoderna organizada alrededor de uma Unica idea sustancial
del bien comun. El desafio decisivo estriba en abordar la comunidad politica
democratica moderna fuera de esta dicotomia. (MOUFFE, 1999, p. 95)

Nesse contexto, pondera-se que é estabelecida uma cadeia de producéo social
através do Projeto TAMAR, com valorizacdo de aspectos culturais diversificados,
especialmente pelo artesanato local, onde um produto que € confeccionado em uma
determinada regido pode ser comercializado em outra regido do Projeto TAMAR. Vale
ressaltar que os produtos sao confeccionados em sua maioria por mulheres e iSso
garante uma maior independéncia financeira desse publico — historicamente em

condicao sociopolitica subalterna.

Figura 2: Ciclo socioprodutivo das acGes do Projeto TAMAR

Ciclo socioprodutivo

PROJETO TAMAR COMUNIDADES LOCAIS
g
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Oportunidades
A de emprego
™ \n/
Sustentabilidade
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1 Pesqisa o morstorsment S M e
2 Educacho Ambiental ¢ Inchialio . 2 Grande potencial turistico: centros de visitantes,
3. Valorizacso Cultural lojas ¢ turismo ecologico

Fonte: Site do Projeto TAMAR

Essas ac0Oes e relacbes nem sempre sao expostas e ou percebidas por quem
reduz a sua participacdo e sensibilizagdo a causa ambiental ao encantamento do
Projeto TAMAR, provocado pelos objetos da tecnosfera do Centro de Visitantes de
Praia do Forte-BA. Entretanto, observa-se maiores possibilidades de fortalecimento
da economia e da cultura de diferentes regides litoraneas, integradas ao Projeto

TAMAR, ampliando a participagdo, democrética, de diferentes grupos sociais no
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Projeto TAMAR. Além do Centro de Visitantes de Praia do Forte-BA, o Projeto TAMAR
tem mais seis centros de visitantes e esta presente em 26 localidades litoraneas,

espalhadas por oito estados brasileiros.

E importante considerar que, numa perspectiva democrética radical (MOUFFE,
1999), os conflitos e as polémicas séo tensdes permanentes numa mobilizacao social,
por causa da identidade coletiva que, ao mesmo tempo, integra a identidade de um
cidaddo (envolve direitos e deveres para igualdade) e de um individuo (envolve
liberdade e pluralismo individual). A democracia moderna é marcada por essas
tensdes que envolvem a liberdade (do ambito individual/privado) e a igualdade (do

ambito do cidadao/publico).

Figura 3: Pesca de tartaruga marinha na década de 1970

L

Fonte: Site do Projeto TAMAR

A decisao inicial da coordenacao do Projeto TAMAR de reconhecer os saberes
tradicionais das comunidades locais e incluir os pescadores — antigos predadores das
tartarugas marinhas — nas ag¢fes do Projeto foi crucial para a consolidacdo da
mobilizacdo social. A preservacdo das tartarugas marinhas € uma missdo de
corresponsabilidade democratica. O Projeto TAMAR busca identificar as tensfes que
prejudicam o desenvolvimento sustentavel e consolida suas estratégias de educagao
ambiental e inclusdo social convocando diferentes grupos sociais para a

sensibilizacdo da causa sociopolitica e ambiental.
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Para hacer posible la hegemonia de las fuerzas democraticas hacen falta
nuevas identidades, y aqui abogo por una identidad politica comin como
ciudadanos democraticos radicales. Entiendo por esto una identificacion
colectiva con una interpretacion democratica radical de los principios del
régimen democratico liberal: libertad y igualdad. Semejante interpretacion
presupone que sos principios se entienden de manera tal que se tome en
cuenta las diferentes relaciones sociales y las distintas posiciones subjetivas
en que son pertinentes: género, clase, raza, etnicidad, orientacién sexual, etc.
(MOUFFE, 1999, p. 103).

E preciso garantir, também, a sobrevivéncia das comunidades locais no entorno
do Projeto TAMAR, a partir de iniciativas democraticas que promovam acgles e
relacbes benéficas a causa da mobilizacdo social, ou seja, potencializem a
sustentabilidade para as tartarugas marinhas, para o ecossistema marinho e para a
sociedade em geral. As forcas democraticas potencializam identidades coletivas que
buscam garantir a cidadania de mais individuos na sociedade contemporanea. A
inclusdo social, promovida pelas forcas democraticas, possibilita uma alteracdo na
estrutura sociopolitica e amplia a participacdo de diferentes atores sociais em esferas

de poder e de visibilidade na sociedade contemporanea.

A este respecto, la caracteristica fundamental de la modernidade es, sin
duda, el advenimiento de la revolucién democratica. Como ha mostrado
Claude Lefort, esta revolucién democrética es originariamente un nuevo tipo
de institucién de lo social en el que el poder se convierte en un <espacio
vacio>. Por esta razon, la sociedad democratica moderna esta constituida
como <una sociedad en la que el poder, el derecho y el conocimiento estan
expuestos a una indeterminacion radical, uma sociedad que se ha convertido
en teatro de una aventura incontrolable, de modo que lo instituido nunca llega
a ser lo establecido, lo conocido permanece indeterminado por lo
desconocido y el presente se resiste a toda definicion>. (MOUFFE, 1999, p.
30)

Essa € uma luta de quem reconhece uma pluralidade de realidades especificas
e respeita a liberdade individual (MOUFFE, 1999) na sociedade moderna. O programa
“Tamarzinhos” é realizado desde 1995, na sede de Praia do Forte-BA, como uma
estratégia de educacdo ambiental para as criancas da comunidade e do entorno.
Mariucha Luz atua na coordenacdo do programa — tendo participado da primeira
turma, do programa, e seguido como monitora nos anos correntes — e destaca a
importancia dessa acdo para o entendimento das criangas sobre a importancia de
proteger as tartarugas marinhas e sua comunidade litoranea e para futuro promissor,
por meio das estratégias psicopedagogicas desenvolvidas pelo programa e pelo
Projeto TAMAR.
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Em depoimento na primeira edicdo do programa TV TAMAR, Guy Marcovaldi
declara que alguns netos de pescadores — antigos matadores das tartarugas marinhas
— se formaram em Biologia e trabalham no Projeto TAMAR. Um deles € o bidlogo
Itamar Santana que atua na sede do Projeto TAMAR em Praia do Forte — ele também
€ um ex-“Tamarzinho” e participou da segunda edigdo do programa TV TAMAR em
2020. Ele acredita que os nativos, por meio da formacéo e da capacidade intelectual,
devem reger o TAMAR com uma minima interferéncia de fora, tendo eles, num futuro
préximo, o comando geral do Projeto. Portanto, é importante que moradores do habitat
natural das espécies, pescadores e demais residentes das regides litoraneas, tenham
protagonismo permanente nas acdes de preservagao das tartarugas marinhas no

litoral brasileiro.

A mobilizacdo social do Projeto TAMAR € um processo que pode ser
considerado exitoso a partir da andlise das quatro décadas de atuacéo das acdes de
preservacao das tartarugas marinhas. O Projeto TAMAR se consolidou como um
projeto de preservacdo ambiental reconhecido nacionalmente e com alcance
internacional, a partir de acOes e parcerias (inter)institucionais no Brasil e diversos
paises. O recurso da comunicac¢do foi fundamental nesse processo de mobilizacédo
social, tanto para o reconhecimento visual (logotipos, marcas, uniformes e demais
produtos personalizados) quanto para o reconhecimento social (com a missdo do
Projeto). A permanéncia das acdes de mobilizacdo social que possibilita
transformacdo social demonstra a necessidade de investimento permanente no
Projeto TAMAR.

O contato do publico com o Projeto TAMAR vai além das interacdes nos
ambientes digitais e das visitas guiadas nas bases de pesquisa e Centro de visitantes.
Um dos exemplos que reforca que o Projeto TAMAR néo acontece apenas com seus
idealizadores € a parceria da sociedade com o Projeto quando alguém encontra uma
tartaruga marinha que precisa de ajuda ou apareceu morta e recorre ao Projeto
TAMAR para tentar recuperagcdo ou suporte técnico da espécie encontrada. Isso é
reflexo de uma mobilizacdo social que atinge um nivel transformador e integra mais
cidad&os na defesa da causa social. E importante ressaltar a possibilidade de que os
nativos se transformem em agentes e lideres de mobilizagcdo social no Projeto
TAMAR, participando ativamente na gestdo e em decis6es importantes para a

continuidade das acdes de preservagao ambiental.
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5 DEMOCRATIZACAO DO CONHECIMENTO CIENTITICO NA TV TAMAR

Neste capitulo, a discussdo teodrica-analitica se constréi a partir do processo de
democratizacdo do conhecimento cientifico do Projeto TAMAR com o objetivo de
analisar o fendmeno no programa TV TAMAR. Na ambiéncia da pandemia de COVID-
19, especificamente em junho de 2020, o Projeto TAMAR criou um programa para
divulgacdo no seu canal na plataforma do Youtube que resultou em 13 edicbes. O
programa TV TAMAR foi apresentado por Anna Valéria, Giacomo Mancini e Patricia
Nobre (ex-reporteres e apresentadores da TV Bahia), com pautas voltadas para a
construcdo de memdria do Projeto TAMAR, para divulgacdo de suas acdes de
democratizacdo de conhecimento cientifico e para promocéo do Projeto, a partir do

seu historico de responsabilidade socioambiental e de suas a¢cdes comerciais.

No item “Procedimentos Metodoldgicos” para delimitar os caminhos de investigacao.
A proposta deste capitulo é analisar os processos comunicacionais do Projeto TAMAR
a partir das 13 edices do programa TV TAMAR veiculados no canal do Youtube do
Projeto, entre junho e outubro de 2020, numa programacédo semanal vinculada ao
género televisivo e jornalistico numa WebTV. A analise é detalhada nos itens “Analise
de género no programa TV TAMAR” e “Analise dos modos de enderegcamento no
programa TV TAMAR” para compreensdao do fenbmeno de democratizacdo do

conhecimento cientifico no Projeto TAMAR.

5.1 Procedimentos metodoldgicos

O programa TV TAMAR foi produzido pelo Projeto TAMAR e apresentado pelos
jornalistas Anna Valéria, Giacomo Mancini e Patricia Nobre entre os meses de junho
e outubro de 2020, totalizando 13 edicbes com veiculacdo semanal na plataforma do
Youtube no canal “Videoteca do TAMAR” que se configura como uma WebTV e reune

diversas producdes audiovisuais do Projeto TAMAR.

Apos solicitacdo de informacao sobre o Planejamento do programa TV TAMAR
para o e-mail institucional, houve um retorno, de uma assistente administrativa do
Projeto, com uma nota de um breve detalhamento do processo de idealizacdo e

producdo do programa. Guy Marcovaldi, coordenador nacional de Comunicagao
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do Projeto Tamar, explicou que a TV TAMAR foi um produto pensado por ele durante
a pandemia. O produto audiovisual foi idealizado com o intuito de contar as histérias
do TAMAR e de alguns personagens que contribuiram para o seu legado, ao

publico/audiéncia.

Ainda foi detalhado que os apresentadores Anna Valéria, Giacomo Mancini e
Patricia Nobre foram convidados por Guy Marcovaldi pessoalmente, por serem
considerados trés referéncias nacionais no telejornalismo. Vale destacar suas
experiéncias como repérteres e apresentadores da Rede Globo de Televiséo,
especialmente na afiliada Rede Bahia. A nota ainda ressaltava que esses trés
jornalistas fizeram ao longo de suas carreiras diversas reportagens sobre
o Projeto TAMAR e, consequentemente, isso facilitou a criacdo dos episddios da TV
TAMAR.

Os jornalistas tiveram autonomia para decidir entre si as perguntas que fariam
nas entrevistas a partir da definicdo dos temas de cada edicéo do programa, feita pelo
Guy Marcovaldi. Entretanto, constata-se a auséncia de um planejamento estratégico
feito pela producédo, ou seja, a construcdo de um “plano-piloto” que também
influenciaria no direcionamento para continuidade prolongada ou permanente do
programa TV TAMAR.

Diante da situacdo exposta, ainda € possivel salientar a relevancia do material
para composicdo integral do corpus de analise, como condicdo metodoldgica
consistente para atingir os objetivos da pesquisa. Assim, as 13 edi¢cdes do programa
TV TAMAR sédo os objetos de analise dessa pesquisa. As analises consideram 0s
recursos de imagem, som e edicdo aliados a elementos discursivos e sociais que
representam a linguagem caracteristica dos produtos televisivos. Houve um esforco
do autor na construcdo de um planejamento das edicfes que categorizassem as
tematicas de cada edicéo/bloco do programa na tentativa de atender aos objetivos da

pesquisa — com um suporte minimo da descri¢cédo das edi¢cdes do programa.

Nesse contexto, a investigacdo considera os métodos de analise para produtos
televisivos que aborda o conceito de género televisivo GOMES (2007) e de género
jornalistico (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016) para apresentacao de uma analise

geral do programa TV TAMAR e suas especificidades como produto televisivo, ainda
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que ambientado numa WebTV na plataforma do Youtube. ISso representa um esfor¢o
de aproximacéo das classificacfes para andlise geral do programa TV TAMAR.

Propor uma analise de género para o programa TV TAMAR € considerar a
importancia da classificagcdo de um produto audiovisual para reconhecimento do
publico a partir das interacdes desejadas na producdo dos conteudos. Segundo
Gomes (2007, p. 19), “colocar a atengédo nos géneros televisivos implica reconhecer
gue o receptor orienta sua interacdo com 0 programa e com 0 meio de comunicagao
de acordo com as expectativas geradas pelo proprio reconhecimento do género”. A
sociedade passa a reconhecer e classificar o interesse de determinado produto

midiatico a partir da sua formatacao contextual, cultural e informacional.

E na articulagdo, portanto, entre os elementos proprios da linguagem
televisiva, do fazer jornalistico e da representacdo da cultura que acreditamos
gue se dé a configuracdo de um género ou subgénero especifico dentro da
programacdo televisiva e, em conseqiiéncia, os modos como ele, enquanto
uma estratégia de comunicabilidade ou estratégia de interacdo, se endereca
aos seus receptores. (GOMES, 2007, p. 20)

O trabalho jornalistico tem sua norma e organizacao constituida por padrées
preestabelecidos e subdivide-se, ao menos, entre os estagios de géneros e formatos.
Ambos sdo complementares e estdo inseridos “na ampla esfera dos processos
comunicacionais, especialmente no tocante aos fluxos de distribuicdo de mensagens
midiaticas, isto €, aqueles que dependem, necessariamente, dos meios massivos ou
digitais para tramitar coletivamente” (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016, p. 41). Os
autores também consideram os mecanismos de interacdo com o publico como um
fator preponderante para classificacdo de um género ou formato, especialmente
guando séo identificadas as peculiaridades ambientais referentes aos suportes

tecnoldgicos e as engrenagens produtivas.

Segundo Marques de Melo e Assis (2016, p. 45) “os géneros devem ser
considerados como artificios instrumentais que auxiliam a inddstria midiatica a
produzir contetdos, consistentes e eficazes, em sintonia com as expectativas da
audiéncia” e isso representa uma estratégia de comunicabilidade pactual que envolve
0s produtores dos contetdos midiaticos e os receptores das mensagens transmitidas

pela midia.
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Vale ressaltar ainda as func¢des que as midias podem cumprir pelas mensagens

produzidas e transmitidas para o publico, como a informacdo, correlagéo,

continuidade, entretenimento e mobilizacdo. Segundo Marques de Melo; Assis (2016),

0S géneros jornalisticos sdo definidos como informativo, opinativo, interpretativo,

diversional e utilitario e estdo associados, diretamente, as funcbes de informacéo,

correlagdo, continuidade entretenimento e mobilizagdo da midia.

« informacao: a Midia provém dados sobre acontecimentos e situagdes; indica
relacdes de poder; facilita inovacéo, adaptacao e progresso;

» correlagdo: interpreta significados; socializa valores; sugere consenso;
prioriza rumos;

« continuidade: reforca a cultura hegemonica, embora atenta as alternativas
da contracultura; fortalece e preserva valores consensuais;

* entretenimento: provém distracdo, diversdo e relaxamento; reduz as
tensbes sociais;

* mobilizagdo: respalda agbes coletivas, embasadas nas decisbes de
cidadania (participacdo politica, religiosa, cultural) ou de consumo (bens e
servicos, marcas e simbolos). (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016, p. 45-
46)

Segundo Gomes (2007, p. 19) os programas telejornalisticos sao considerados

“uma variacdo especifica dentro da programacao televisiva, enquanto compondo, no

seu conjunto um género - programa jornalistico televisivo, que obedece a formatos e

regras proprias do campo jornalistico em negociacdo com o campo televisivo”.

A investigacdo considera os cinco géneros jornalisticos propostos para 0s

produtos midiaticos e visa aproxima-los ao conceito de género televisivo proposto por

Gomes (2007) com o intuito de tecer consideracdes analiticas sobre o género do

programa TV TAMAR, um programa de entrevistas produzido por jornalistas como

uma WebTV na plataforma do Youtube.

Tabela 4: Classificacdo de género e subgéneros/formatos por Gomes (2007)

Classificador

Géneros Subgéneros ou | Caracteristicas Gerais

Formatos

Telejornais




93

Itania Gomes | Produto de | Programas de | - Abordagem pela linguagem
(2007) jornalismo Entrevistas televisiva e elementos
televisivo Documentarios proprios do campo jornalistico
televisivos (produto de jornalismo
Produtos de | televisivo)
jornalismo - Abordagem da interagéo
tematico com o0s telespectadores
(produto comunicacional)

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023)

A investigagao analisa o programa TV TAMAR a partir das considerac¢des sobre
0 género dos produtos midiaticos, mas também considera necessaria a analise das
13 edicbes a partir do conceito de modos de enderecamento que Sao
operacionalizados em nove dimensbes por Gomes (2005). Os géneros sao
constituidos na ordem da virtualidade e, por isso, podem condensar diferentes
formatos. Nesse sentido, “0 género encontra sua realizacdo em programas
especificos e, no sentido que adotamos aqui, nos modos de enderecamento que cada
programa constroi na relagdo com os receptores” (GOMES, 2007, p. 20). Assim, a
investigagdo segue com uma analise a partir dos operacionalizadores dos modos de

enderecamento dos produtos televisivos.

Os modos de enderecamento sdo operacionalizados em dimensdes de analise
por Gomes (2005, 2007a) para produtos televisivos, sendo eles: (1) O mediador; (2)
A tematica, organizacdo das editorias e proximidade com a audiéncia (2005) ou
Organizacao tematica (2007); (3) O pacto sobre o papel do jornalismo; (4) O contexto
comunicativo; (5) Os recursos técnicos a servico do jornalismo; (6) Recursos da
linguagem televisiva; (7) Formatos de apresentacdo da noticia; (8) Relagdo com as

fontes de informacéo; e, (9) O texto verbal.

A partir dessa construcdo, sado definidos cinco operacionalizadores como
preponderantes para a analise do programa TV TAMAR referente ao objetivo de
evidenciar as estratégias comunicacionais para democratizagdo do conhecimento
cientifico. Portanto, sdo considerados os operadores “mediador”; “organizacao
tematica”; “pacto sobre o papel do jornalismo”; “contexto comunicativo”; e “relagcéo
com as fontes de informagdo” na analise dos modos de enderegamento no programa

TV TAMAR.



Tabela 5: Operacionalizacao dos modos de enderecamento a partir de Itania Gomes (2005,

2007a)

Operador de Anélise

Caracteristicas/Detalhamento

Mediador

A diversificacao de formatos nos impde pensar em varios
mediadores dentro de um mesmo programa jornalistico.
Em geral, os programas das emissoras profissionais
contam com apresentadores ou ancoras, comentaristas,
correspondentes e reporteres. Sem davida, em qualquer
formato de programa jornalistico na televisdo, o
apresentador € a figura central, aquele

que representa a “cara” do programa, e que constroi a
ligacdo entre o telespectador e os outros jornalistas que
fazem o programa. Assim, para compreender o modo de
enderecamento, é fundamental analisar quem sdo o0s
apresentadores, como se posicionam diante das cameras
e, portanto, como se posicionam para o telespectador
(GOMES, 2005, p. 4)

Organizacgao

tematica

A arquitetura dessa organizacado implica, por parte do
programa, a aposta em certos interesses e competéncias
do telespectador. No caso dos programas de jornalismo
tematico, parece quase 6bvio dizer que a tematica € o
operador de maior importancia para a analise do modo de
enderecamento — programas esportivos, programas
culturais, programas ecoldgicos. Nesses casos, cabe
analisar como a tematica € abordada e como se articula
aos outros operadores de analise. Para os telejornais,
entretanto, a analise da organizacdo tematica demanda
maior atencdo e por vezes sO pode ser compreendida
através da observacdo do modo especifico de organizar e
apresentar as diversas editorias e do modo especifico de
construir a proximidade geografica com sua audiéncia.
(GOMES, 2007, p. 27)
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O pacto sobre o
papel do jornalismo

A relacdo entre programa e telespectador é regulada, com
uma série de acordos tacitos, por um pacto sobre o papel
do jornalismo na sociedade. E esse pacto que dird ao
telespectador o que deve esperar ver no programa. Para
compreensao do pacto

€ fundamental a analise de como o programa constréi as
idéias de verdade e relevancia da noticia, com quais
valores-noticia de referéncia opera, como lida com a
guestdo da responsabilidade social, do direito publico a
informacédo e da liberdade de expressdo e de opinido.
(GOMES, 2005, p. 4)

(@) contexto

comunicativo

Outro operador de andalise do modo de enderecamento &
0 "contexto comunicativo" em que o programa televisivo
atua, contexto que compreende tanto emissor, quanto
receptor e mais as circunstancias espaciais e temporais
em que 0 processo comunicativo se da. A comunicagao
tem lugar em um ambiente fisico, social e mental
partilhado. Isso pode ser melhor explicado pelo recurso a
nocéao de instrucdes de uso de um texto, ou seja, agueles
principios reguladores da comunicacao — 0s modos como
0S emissores se apresentam, como representam seus
receptores e como situam uns e outros em uma situagao
comunicativa concreta. Um telejornal sempre apresenta
definicbes dos seus participantes, dos objetivos e dos
modos de comunicar, explicitamente (‘vocé, amigo da
Rede Globo’, ‘para o amigo que esta chegando em casa
agora’, ‘esta é a principal noticia do dia’, ‘Agilidade,
dinamismo e credibilidade é o que queremos trazer para
vocé’, ‘vocé é meu parceiro, n6s vamos juntos onde a
noticia esta) - ou implicitamente — através das escolhas
técnicas, do cenario, da postura do apresentador.
(GOMES, 2005, p. 4-5)
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Relagdo com as|H& dois tipos elementares de fontes nos programas
fontes de | jornalisticos, a autoridade / o especialista e o cidaddo
informacéao comum. Na maioria dos programas brasileiros, a fonte
oficial é tratada de modo a transferir sua credibilidade para
0 programa, através do recurso a voz autorizada. Em
menor escala, temos as entrevistas duras, combativas. O
cidaddo comum aparece de trés modos basicos nos
programas jornalisticos: quando ele é afetado pelas
noticias; quando ele préprio se transforma em noticia, seja
nos fait divers, seja nas humanizac¢des do relato; quando
ele autentica a cobertura noticiosa e é tratado como vox
populi. (GOMES, 2005, p. 5)

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), a partir de Gomes (2005, 2007a)

Quanto aos procedimentos técnicos, essa abordagem investigativa segue as
conviccbes da pesquisa bibliogréfica e da andlise empirica. Inicialmente, a pesquisa
bibliografica conduz a parte tedrica, em constru¢do analitica, por meio da utilizacao
de livros, artigos de periddicos e eventos cientificos, além de textos e reportagens
diversos sobre os temas abordados, apdés um levantamento bibliografico sobre os
conceitos de democratiza¢do do conhecimento cientifico, informacao para a cidadania
e mobilizacdo social. Ainda séo incorporadas referéncias teoricas trabalhadas nas
disciplinas do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM) da
Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), especialmente no que tange

0s processos e fenbmenos comunicacionais.

Ademais, o requisito de Qualificagdo no PPGCOM foi cumprido para colaborar
com o refinamento da fundamentacéao tedrica e dos procedimentos metodologicos na
investigacdo do programa TV TAMAR. Essa etapa favoreceu um aprimoramento da
organizacdo légica dos assuntos tratados nessa investigacdo, contribuindo para a
conclusao da redacéo final do texto, na pesquisa bibliografica e na analise empirica.
A pesquisa empirica incorpora as 13 edi¢des do programa TV TAMAR, disponiveis no
canal do Projeto TAMAR na plataforma do Youtube. Em suma, a proposta de
investigar a democratizagdo do conhecimento cientifico no programa TV TAMAR é
construida por um olhar sobre os conceitos, supracitados, de género e de modos de

enderecamento.



97

5.2 Andlise de género no programa TV TAMAR

O programa TV TAMAR foi apresentado pelos jornalistas Anna Valeria, Giacomo
Mancini e Patricia Nobre durante os meses de junho e outubro de 2020, com edicdes
semanais disponibilizadas gratuitamente no canal do Projeto TAMAR na plataforma
do Youtube. Uma das formas mais rapidas de identificacdo de um programa com o
seu publico é através da chamada que explicita os assuntos importantes para serem
abordados, além da propria abertura que condensa capturas de imagem e som
reproduzidas continuamente favorecendo a identificacdo do publico quanto ao produto
midiatico.

A chamada do programa TV TAMAR é apresentada pelo casal de jornalistas
Gidcomo Mancini e Patricia Nobre. O video tem 51 segundos e foi produzido em dois
planos: um mais aberto, iniciando o video com foco na visualizacdo do casal de
apresentadores; e outro mais fechado, dando énfase na fala de cada apresentador(a).
Diante do contexto da pandemia, a chamada apenas com o casal, lado a lado, pode
ter sido uma estratégia para ressaltar a importancia do cumprimento das medidas de
isolamento social. Vale destacar ainda o figurino dos apresentadores, “vestindo a
camisa” do Projeto TAMAR que pode passar uma mensagem para o publico do

envolvimento deles com a causa ambiental de preservacao das tartarugas marinhas.

Figura 4: Casal de apresentadores na chamada do programa TV TAMAR

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).
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A chamada tem uma intercalacao de falas entre os apresentadores e é iniciada
com verbos e expressdes que representam o desenvolvimento do Projeto TAMAR
como “agao”, “dedicagao”, “preservagao”, “emocgao”. Seguindo com expressdes que
representam o histérico e os objetivos do Projeto TAMAR como “quarenta anos de
pesquisa’, “é preciso conhecer para proteger” e “é¢ a missao da Fundagédo Projeto

TAMAR: cuidar de tartarugas marinhas e de pessoas, contar suas histérias”.

Entdo, ainda informam que “a TV TAMAR é o0 nosso mais novo canal de
comunicacdo. Vamos mostrar o que sabemos, o porqué de sermos 0 que sSOmos.
Informacao do que ja foi feito e do que vem por ai”; abordando ainda como sera o
formatado o programa em seus assuntos e suas técnicas de apresentacdo quando
mencionam “Ciéncia, aventura, arte, responsabilidade social’; “Vamos fazer
entrevistas”; “Acompanhadas de belas imagens e musicas”. Finalmente, a chamada
ressalta valores (“Conhecimento € o nosso maior patriménio”) e os apresentadores

convidam o publico para acompanharem o programa.

E importante ressaltar quando essa chamada pronunciando que o
conhecimento (cientifico) é o maior patriménio do Projeto TAMAR, observa-se que o
processo de mobilizacdo social que ocorreu no Projeto foi alicercado pela cultura e
comunicacado cientifica. Os idealizadores do Projeto TAMAR eram estudantes da
FURG e, consequentemente, ja estavam inseridos numa cultura cientifica. A partir da
expedicdo por todo o litoral brasileiro e a chegada no Atol das Rocas em 1997
possibilitou um planejamento para que esse processo de mobilizacdo social
construisse uma comunicacao democratica e multidirecional para mudancas na pesca

de tartarugas marinhas que ameagam a sua extingao.

A abertura do programa que é inserida no inicio das 13 edicdes € iniciada com
a marca do Projeto TAMAR, seguida indicacdo do apoio com link do site da loja
institucional; e do patrocinio com a marca da empresa estatal PETROBRAS — que
financiava o Projeto TAMAR de 1983 até 2021. O video de abertura tem 46 segundos
e traz a apresentacdo com a logo do programa TV TAMAR que é composta pela grafia
do nome TV TAMAR em cores azul e bege, podendo representar o mar e a areia da
praia, além do simbolo de uma tartaruga “saindo” do ovo. Em seguida, visualiza-se
imagens de tartarugas marinhas no oceano e do historico do Projeto com imagens,
antigas e recentes, de pessoas e objetos que constroem a memodria e revelam as

acdes de preservacao das tartarugas marinhas. A trilha sonora “Sinfonia Quelénica”
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de Luciano Calazans € incorporada as imagens nessa abertura do programa TV
TAMAR.

Figura 5: Logo do programa TV TAMAR

w W

W el Ad I =1 A

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

Esta investigagdo menciona e apresenta a chamada e a abertura, ainda que o
foco de analise empirica se dé na observacédo da integra das 13 edi¢cdes. No canal do
Projeto TAMAR no Youtube foi criada uma playlist que retne as 13 edi¢cdes do
programa TV TAMAR, além da chamada para estreia e da abertura que é reproduzida
no inicio de todas as edi¢des — totalizando 15 pecas midiaticas na playlist. A proposta
agui é analisar o género do programa TV TAMAR a partir das contribuicdes de Itania

Gomes e de José Marques de Melo e Francisco de Assis.

Segundo Gomes (2007), os programas televisivos pertencem, de maneira
individual, a um género particular e ele é socialmente reconhecido a partir desse
género. Os géneros sao construidos por formatos preestabelecidos conscientemente
para serem reproduzidos continuamente e, consequentemente, isso influencia no
reconhecimento social sobre o género em um determinado produto midiatico. Existem
ainda as variacdes de um género que sdo chamadas de subgéneros ou formatos. A
programacao televisiva é composta por diferentes géneros, como 0s programas

televisivos jornalisticos ou a ficcdo seriada. Um programa de entrevistas € uma das
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variagbes do género “programas televisivos jornalisticos”, ou seja, é um

subgénero/formato.

Nesse sentido, o programa TV Tamar pode ser considerado um produto
midiatico que integra o género de “programas jornalisticos” na WebTV do Projeto
Tamar. O programa acompanha o formato televisivo jornalistico, por ser apresentado
por trés jornalistas que norteiam a apresentacao a partir das suas experiéncias como
repérteres e apresentadores dando énfase na informacdo e no conhecimento
cientifico como maior patriménio. Os trés jornalistas do programa TV TAMAR
conduzem as entrevistas de maneira leve, ilustrativa e descontraida, com o suporte

de diferentes recursos audiovisuais — como figuras, fotos, videos e musicas.

Tabela 6: Panorama geral do programa TV TAMAR

Edicéao Tempo de | N° de | Apresentacao
Duragéao Blocos

18/06/2020 28min:53seg 2 Anna Vaéleria, Giacomo e
Patricia

25/06/2020 17min:09seg 2 Anna Valéria

02/07/2020 34min:37seg 2 - Anna Valéria (Bloco 1)
- Gidcomo e Patricia (Bloco 2)

09/07/2020 22min:47seg 2 Anna Valéria

16/07/2020 33min:07seg 3 Giacomo Mancini e Patricia
Nobre

23/07/2020 23min:18seg 3 Giacomo Mancini e Patricia
Nobre

30/07/2020 34min:11lseg 3 Giacomo Mancini e Patricia
Nobre

11/08/2020 11min:16seg 1 Anna Valeria, Giacomo e
Patricia

20/08/2020 38min:03seg 4 Anna Valéria

03/09/2020 28min:04seg Anna Valeria, Giacomo e
Patricia

17/09/2020 15min:58seg 3 Anna Valéria
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01/10/2020 24min:22seg 2 Anna Valéria
22/10/2020 41min:57seg 2 Giacomo Mancini e Patricia
Nobre

Fonte: Elaborado pelo Autor, como Dados da Pesquisa (2023)

As 13 edicbes do programa TV TAMAR totalizam 5horas, 53minutos e
42segundos e tém apresentacao revezada pela Anna Valéria e pelo casal Giacomo
Mancini e Patricia Nobre, com excecdo de trés edicbes que todos apresentam o
programa na integra; e outra que a Anna Valéria apresenta um bloco e o casal
apresenta o segundo bloco. E considerado a passagem de um bloco para o outro com
a insercdo de publicidade institucional ou de patrocinadores, desde que aconteca

momentos de pergunta/resposta entre apresentadores e convidados(as).

O programa € apresentado aproximadamente em 20 minutos em uma média
de 2 blocos, totalizando 22 entrevistados(as) entre 12 edi¢cfes, sendo que uma edi¢ao
€ sem entrevista por realizarem uma homenagem, audiovisual, para o musico Joao
Donato, também parceiro do Projeto TAMAR. Observou-se ainda uma lacuna maior
que uma semana entre a pendltima e a ultima edicdo do programa, que pode ter
salientado a cobranca do publico por novas edi¢cdes e ou 0s rumores de encerramento
do programa TV TAMAR.

Tabela 7: Relacdo das entrevistas no programa TV TAMAR

Edicao N° de entrevistados(as) por bloco Total
18/06/2020 Bloco | Bloco Il 1
1 1
25/06/2020 Bloco | Bloco Il 2
1 1
02/07/2020 Bloco | Bloco |l 3
2 1
09/07/2020 Bloco | Bloco |l 1
1 1
16/07/2020 Bloco | Bloco Il Bloco Il 1
1 1 1
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23/07/2020 Bloco | Bloco Il Bloco Il 1
1 1 1
30/07/2020 Bloco | Bloco Il Bloco I 1
1 1 1
11/08/2020 Bloco | 0
0
20/08/2020 | Bloco| | Bloco Il | Bloco I Bloco IV 3
2 2 1 1
03/09/2020 Bloco | Bloco Il Bloco I 3
3 3 3
17/09/2020 Bloco | Bloco Il Bloco Il 2
2 2 2
01/10/2020 Bloco | Bloco Il 3
2 1
22/10/2020 Bloco | Bloco Il 1
1 1

Fonte: Elaborado pelo Autor, como Dados da Pesquisa (2023)

Segundo Gomes (2007), os programas telejornalisticos, incluindo o programa
de entrevistas, devem ser considerados, concomitantemente, um produto de
jornalismo televisivo e um produto comunicacional. Como produto de jornalismo
televisivo é possivel considerar caracteristicas da linguagem televisiva — o anunciado
jogo de cameras, a citacdo sobre 0 espaco do estudio de gravacéao etc —; e elementos
que sao préprios do campo jornalistico —0 andncio prévio de reportagens ou
convidados(as), informacdo que representam a previsdo do tempo. J& enquanto
produto comunicacional deve-se atentar para a interacdo com os telespectadores —
como 0s comentarios diretamente explicativos; convites para seguir acompanhando a

programacao; e publicidade direcionada durante o programa.

O programa TV Tamar incorpora as dinamicas de um produto de jornalismo
televisivo e produto comunicacional. Diante do contexto da pandemia, foram inUmeras
as mengfes sobre os cuidados com as medidas de saude publica e de isolamento
social, principalmente com a mencdo de equipamentos de protecdo e o0
distanciamento no estudio ou convidados(as) sendo entrevistados de maneira virtual.

Além disso, percebeu-se a factualidade com as medidas de relaxamento.
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Especialmente, na edi¢cdo de 3/09/2020 que os apresentadores estdo mais proximos
e anunciam a reabertura dos centros de visitantes para o publico. Esse contexto
possibilitou tanto a aproximacdo dos apresentadores com aspectos do jornalismo
televisivo (factual); quanto a relacdo dos apresentadores com os entrevistados(as) e

0 publico do programa de maneira interativa com o momento pandémico.

Segundo Marques de Melo e Assis (2016, p. 49), o género jornalistico abrange
a comunicacao massiva e agrupa diferentes formas de transmissao e ou recuperacao
de informagdes que podem fazer sentido, oportuno, para a sociedade contemporanea,
‘por meio de suportes mecanicos ou eletrbnicos (aqui referidos como midia),
potencialmente habilitados para atingir audiéncias anénimas, vastas e dispersas”. A
relacdo do publico com o género jornalistico se da pela interacdo com as informacdes
transmitidas pela midia. A capacidade de formatacao — ainda que diferentes entre si,
todos tém caracteres comuns ou semelhantes — e a fungdo social sdo as duas

caracteristicas que basicamente definem um género.

O g¢género informativo agrega os formatos/subgéneros de nota, noticia,
reportagem e entrevista e esta associado a funcdo de informacéo com énfase na
vigilancia social (MARQUES DE MELO; ASSIS, 2016), especialmente quando
considerados interesses para a promoc¢ao da cidadania e do bem-estar social. Nesse
sentido, o programa TV TAMAR est4 associado ao género informativo por incorporar
no seu formato as entrevistas e estabelecer uma fungao informativa para vigilancia

social a causa ambiental de protecao das tartarugas marinhas.

Entretanto, observa-se ainda no programa TV TAMAR uma aproximacao com
outras func¢des sociais e formatos — que foram associados por Marques de Melo e
Assis (2016) de forma isolada — a partir dos diferentes assuntos abordados em cada

edicao de acordo com os(as) entrevistados(as).

Tabela 8: Relacdo de género do programa TV TAMAR, a partir de Marques de Melo e Assis
(2016)

Edicéo Tipo de Género Tipo de Funcgéo Social

18/06/2020 - Informativo - Vigilancia social

- Interpretativo - Papel educativo
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- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
- Opinativo cotidianas
- Forum de ideias
25/06/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Interpretativo - Papel educativo
- Diversional - Distracéo
02/07/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
- Interpretativo cotidianas
- Diversional - Papel educativo
- Lazer
09/07/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Opinativo - Férum de ideias
16/07/2020 - Diversional - Distracéo
- Opinativo - F6rum de ideias
23/07/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Interpretativo - Esclarecedor
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
cotidianas
30/07/2020 - Diversional - Distracéo
- Opinativo - Férum de ideias
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
cotidianas
11/08/2020 - Diversional - Distracéo
20/08/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
- Interpretativo cotidianas
- Opinativo - Papel educativo
- Forum de ideias
03/09/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Interpretativo - Papel educativo
- Opinativo - Férum de ideias
- Utilitario - Auxilio na tomada de decisdes cotidianas
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17/09/2020 - Diversional - Distracéo
- Opinativo - Forum de ideias
01/10/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Interpretativo - Papel educativo
- Diversional - Lazer
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
cotidianas
22/10/2020 - Informativo - Vigilancia social
- Diversional - Distracéo
- Utilitario - Auxilio nas tomadas de decisdes
cotidianas

Fonte: Elaborado pelo Autor, como Dados da Pesquisa (2023)

O programa TV TAMAR concentra o género informativo em sua producgéao e
isso corresponde ao compromisso assumido na chamada do programa em que
determina o conhecimento, cientifico, como o maior patrimdnio. As entrevistas do
programa TV TAMAR sé&o direcionadas para a promoc¢do da causa ambiental de
protecdo das tartarugas marinhas. Contudo, observou-se uma aproximacdo das
consideracdes sobre género de Itania Gomes e de José Marques de Melo e Francisco
de Assis, especialmente no que tange o reconhecimento do formato de entrevista
como um instrumento de transmissao de informagdes que podem auxiliar na tomada

de decisdes cotidianas a partir da interagcdo com o publico.

5.3 Anélise dos modos de enderecamento no programa TV TAMAR

O telejornalismo é considerado ainda como um produto cultural contemporaneo
(GOMES, 2007) e isso evidencia uma necessidade de um olhar para os modos como
passa a ser representada nos programas de jornalistico televisivo. Essa aproximacao
do jornalismo com a cultura possibilitou uma construcéo teérica sobre programas
jornalisticos caracterizados pelo “infotenimento” que é a jungao da informacgao (propria
do jornalismo) e o entretenimento (préprio das diversas formas culturais e artisticas,
como a musica, o teatro e a danca). Segundo Torres (2011, p. 8), o infotenimento

possibilita uma aproximacgao entre o produto midiatico contemporaneo com o publico
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a partir de elementos culturais que representam “lazer, consumo material, amor,

aventura e felicidade”.

Segundo Gomes (2007), os modos de enderecamento demarcam as
especificidades de um programa, caracterizando seu (sub)género, a partir das
relacdes estabelecidas com o publico. Nesse sentido, 0 modo de enderecamento é
uma estratégia do programa para criar uma maneira peculiar de troca de informacgdes
com os telespectadores. “A andlise do modo de enderecamento associada ao conceito
de género televisivo deve nos possibilitar entender quais sao os formatos e as préticas
de recepcéo solicitadas e historicamente construidas pelos programas jornalisticos
televisivos” (GOMES, 2007, p. 20).

Essa investigacdo aborda o conceito de modo de enderecamento com o
objetivo de usar os operadores de andlise de Gomes (2005, 2007a) na tentativa de
compreender se e como acontece 0 processo de democratizacdo do conhecimento
cientifico no programa TV TAMAR. Segundo Gomes (2007, p. 23), os operadores de
andlise “deve nos levar ao que € especifico da linguagem televisiva, tal como
construida num determinado programa e, consequentemente, tal como socialmente

partilhado pela audiéncia”.

Nesse sentido, utiliza-se aqui cinco operadores de andlise dos modos de
enderecamento: “o mediador”; “organizacdo tematica”; “pacto sobre o papel do
jornalismo”; “contexto comunicativo”; e “relagdo com as fontes de informacgao”. Para
fins de analise ndo ha uma ordenacdo dos operadores, visto que eles podem ser

analisados conjuntamente em um produto midiatico.

A proposta dessa andlise é observar como o programa TV TAMAR evidencia
estratégias de democratizacdo do conhecimento cientifico a partir das informacdes
transmitidas para o seu publico. Vale ressaltar que o conceito de democratizacdo do
conhecimento cientifico abordado nessa investigacdo considera a comunicagao
cientifica que aproximam diferentes grupos sociais, incluindo pessoas negras e
indigenas, a partir de uma relacéo dialogica e circular advinda de uma comunicagao

multidirecional, sem imposi¢cado extremamente hierarquica.
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Mediador

Funcao

Detalhamento

Anna Valéria

Apresentadora

- Convidada para apresentar o programa
pelo amigo Guy Marcovaldi (Coordenador
Nacional de Comunicacdo do Projeto
TAMAR)

- Apresenta nove das 13 edi¢des

- Unica a apresentar sozinha o programa,
em cinco edi¢des

- Tem historico de reportagem sobre o
Projeto TAMAR que ainda lhe conferiu
premiacao

- Atuou como Mestre de CerimOnia em
shows e apresenta¢gbes musicais na sede
do Projeto TAMAR em Praia do Forte-BA

Giacomo Mancini

Apresentador

- Convidado para apresentar o programa
pelo amigo Guy Marcovaldi (Coordenador
Nacional de Comunicacdo do Projeto
TAMAR)

- Apresenta oito das 13 edi¢des

- Protagoniza a apresentacdo com a
esposa e jornalista Patricia Nobre em
quatro edicdes

- Tem histérico de reportagem sobre o
Projeto TAMAR

Patricia Nobre

Apresentadora

- Convidada para apresentar o programa
pelo amigo Guy Marcovaldi (Coordenador
Nacional de Comunicacdo do Projeto
TAMAR)

- Apresenta oito das 13 edigbes

- Protagoniza a apresentagdo com o
marido e jornalista Giacomo Mancini em

quatro edicoes
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- Tem historico de reportagem sobre o
Projeto TAMAR

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), como Dados da Pesquisa.

A jornalista Anna Valéria assumiu o papel de Unica apresentadora em cinco
edicdes do programa TV TAMAR. Ainda que ndo tenha nenhuma especializacdo em
divulgagéo cientifica, a apresentadora também conduz entrevistas que tratam da
divulgacdo das pesquisas e acdes cientificas do Projeto TAMAR. A apresentadora
tentou demonstrar leveza e objetividade nas suas intervencdes durante as entrevistas
que reforcava sua trajetoria de sucesso pelo seu historico de responsabilidade
socioambiental. A mobilizacdo social do Projeto TAMAR reunia diferentes grupos
sociais, desde os nativos das comunidades litoraneas até personalidades publicas,
como a propria Anna Valéria que realizou matérias sobre o Projeto e também

apresentou eventos la na sede de Praia do Forte-BA.

Figura 6: Anna Valéria como apresentadora na edi¢do de 25/06/20

Anna Valéria
Jornalista

TARTARUGAS MARINHAS
PROJETO TAMAR

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

Na edicéo de 25 de junho de 2020, Anna Valéria é a Unica apresentadora do
programa e entrevista o bidlogo Itamar Santana que € neto de um dos antigos
pescadores de tartarugas marinhas em Praia do Forte-BA. Ele explica um pouco do
conhecimento cientifico que aprendeu e tenta passar sobre a alimentacdo dos
tubarbes que também estdo inseridos nas espécies marinhas protegidas pelo Projeto
TAMAR.
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Figura 7: Giacomo e Patricia como apresentadores na Ultima edicéo
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Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

O casal de jornalistas, Giacbmo Mancini e Patricia Nobre apresentam juntos
quatro edi¢des, na integra, do programa TV TAMAR. Além de serem convidados pelo
amigo Guy Marcovaldi (Coordenador Nacional de Comunicacédo do Projeto TAMAR),
o casal ja tinha realizado reportagens sobre o Projeto TAMAR e, como também néo
sdo especialistas em divulgacéo cientifica, usaram da experiéncia profissional e com
as vivencias no Projeto TAMAR para conduzirem as entrevistas com especialistas em

pesquisas cientificas do Projeto TAMAR.

A juncao do casal na apresentacao pode ser compreendida também como uma
tentativa de deixar um clima “familiar”, tanto no programa quanto no Projeto TAMAR.
Em alguns momentos, observou-se a necessidade de intervencdo de Giacomo ou
Patricia para complementar a fala do outro e dar prosseguimento a entrevista. Isso se
repetiu com a presenca dos trés apresentadores no estudio, principalmente na
primeira edicdo do programa.

Observou-se também que tanto o casal de jornalistas, quanto a Anna Valéria,
“vestiram, literalmente, a camisa” do Projeto Tamar em todas as aparigdes como
apresentadores. Isso demonstra uma preocupagao em assumirem um compromisso
com a causa ambiental de prote¢éo das tartarugas marinhas, bem como um estimulo

para o publico consumir os produtos da Loja TAMAR.



Tabela 10: Operador de analise “contexto comunicativo” no programa TV TAMAR
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Edicao

Tipo de Entrevista

Detalhamento

18/06/2020

- Presencial (Estudio)

- Os blocos dessa edicdo sdo compostos
por entrevista com o Guy Marcovaldi
(Coordenador Nacional de Comunicacéao
do Projeto TAMAR), de maneira
presencial no estudio fixo do programa,
adaptado no espaco fisico da Loja
TAMAR.

25/06/2020

- Presencial (Externa)

- Presencial (Estudio)

- Anna Valéria entrevista o biélogo Itamar
Santana no ambiente externo ao estudio,
na propria sede e Centro de Visitantes do
Projeto TAMAR em Praia do Forte-BA.

- O engenheiro de som Marcos Mendes
também €& entrevistado de forma
presencial, no estudio fixo do programa
TV TAMAR.

02/07/2020

- Presencial (Estudio)
- Remota (Virtual)

- Presencial (Externa)

- Anna Valéria entrevista a veterinaria
Thais Pires no estudio e o ictidlogo Alfredo
de Carvalho Filho de maneira remota, com
suporte de tela virtual.

- Giacomo Mancini e Patricia Nobre
entrevistam o artista Dudu Rodrigues na
area externa ao estudio na sede de Praia
do Forte-BA.

09/07/2020

- Presencial (Estudio)

- Anna Valéria entrevista Gonzalo Rostan

no estudio do programa TV TAMAR.

16/07/2020

- Presencial (Estudio)

- Giacomo e Patricia entrevistam o cantor
Jorge Vercillo no estudio do programa TV
TAMAR.

23/07/2020

- Presencial (Estudio)

- Gidcomo e Patricia entrevistam Neca
Marcovaldi (Coordenadora de
Conservacdo e Pesquisa do Projeto
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TAMAR) no estudio do programa TV
TAMAR.

30/07/2020

- Remota (Virtual)

- Gidcomo e Patricia entrevistam o cantor
e compositor Lenine de maneira remota,

com suporte de tela virtual.

11/08/2020

- Sem entrevista

- Os trés apresentadores e Guy
Marcovaldi anunciam, no estddio, uma

homenagem ao musico Jodo Donato.

20/08/2020

- Remota (Virtual)

- Presencial (Estudio)

- Anna Valéria, do estudio, entrevista
Jaqueline e Ceésar, coordenadores do
Projeto TAMAR na base de Aracaju-SE,
de maneira remota, com suporte de tela
virtual.

- Anna também entrevista a professora
Dona Edisar no estudio do programa TV
TAMAR.

03/09/2020

- Remota (Virtual)

- Os trés apresentadores entrevistam
Denise (Coordenadora da base de Vitoria-
ES), Camila (Coordenadora da base de
Florian6polis-SC) e Beré (Coordenadora
da base de Ubatuba-SP) de maneira

remota, com suporte de tela virtual.

17/09/2020

- Presencial (Estudio)

- Anna Valéria entrevista o casal de
musicos, Leandro e Luisa, da banda
Better Together no estidio do programa
TV TAMAR.

01/10/2020

- Presencial (Externa)
- Remota (Virtual)

- Presencial (Estudio)

- Anna Valéria anuncia entrevista com a
bidloga Liliana Colman em espaco externo
ao estudio, nas areas de pesquisa do
Projeto TAMAR no litoral do Espirito
Santo.
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- Anna também entrevista Tuta Burtet
(Coordenadora de Confecg¢bes do Projeto
TAMAR) de maneira remota, com suporte
de tela virtual.

- Kiko (Professor de Capoeira no Projeto
TAMAR) é entrevistado por Anna no
estudio do programa TV TAMAR.

22/10/2020

- Presencial (Estudio)

- Giacomo e Patricia entrevistam o
fotografo Enrico Marcovaldi (Coordenador
do Projeto Baleia Jubarte/Parceiro do
Projeto TAMAR) no estudio do programa
TV TAMAR.

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), com Dados da Pesquisa.

A ambiéncia da pandemia de COVID-19 limitou a produg&o do programa TV

TAMAR em ampliar a participacdo de varias pessoas como entrevistadas no mesmo

espaco fisico do estudio, diante das medidas de saude publica que orientavam o

isolamento e distanciamento social. Nesse contexto, a comunicagcdo entre

apresentadores e entrevistados aconteceu de forma presencial (interna ou externa ao

estudio) ou remota (com suporte de tecnologia virtual). Nas 12 edicdes em que séo

realizadas entrevistas, no programa TV TAMAR, em dez tem-se a presenca de, ao

menos, uma pessoa entrevistada em estadio.

Figura 8: O contexto comunicativo ambientado pela pandemia na edi¢cdo de 20/08/20

S

e

Apos a gravagdo dessa entrevista, alguns centros de
visitantes retomaram parcialmente as suas atividades.
Confira nas nossas redes sociais.

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).
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Os membros do Projeto TAMAR e ou entrevistados que ndo estavam em Praia
do Forte-BA, ou seja, mais proximos do estudio na Loja do TAMAR participaram do
programa de maneira remota com 0s recursos técnicos que favorecem a presenca em
tela virtual. Na edicdo de 20/08/2020, a apresentadora Anna Valéria entrevistou os
Coordenadores do Projeto TAMAR da base em Aracaju-SE de forma remota, fazendo

perguntas e interagindo com os convidados através de um monitor.

Como na imagem acima, isso é exposto em angulo aberto para demonstrar
uma aproximacao entre apresentadora e convidados. Além disso, observou-se na fala
de apresentadores e convidados e em legendas, expostas na tela, informacdes sobre
0 contexto pandémico e todas atualizacdes sobre os processos de flexibilizacdo ou
permanéncia das medidas de saude publica, de distanciamento e de isolamento

social.

Tabela 11: Operador de analise “pacto sobre o papel do jornalismo” no programa TV TAMAR

Edicéao N° de | N° de | N° de comentarios

visualizacdes comentarios respondidos pelo
TAMAR

18/06/2020 30.998 33 16

25/06/2020 25.033 12 9

02/07/2020 30.000 13 5

09/07/2020 26.003 12 3

16/07/2020 18.894 5 0

23/07/2020 26.968 7 0

30/07/2020 23.385 7 0

11/08/2020 16.710 2 0

20/08/2020 26.150 7 0

03/09/2020 9.871 7 0

17/09/2020 18.823 8 0

01/10/2020 26.674 10 0

22/10/2020 27.683 9 0

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), como Dados da Pesquisa.
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Uma das inferéncias diante do pacto sobre o papel do jornalismo pode ser
analisada a partir da audiéncia e da interatividade com o publico. Como um produto
midiatico de uma WebTV inserida na plataforma digital do Youtube, o programa TV
TAMAR também possibilitaria a interacdo entre o Projeto TAMAR, os apresentadores
e 0s convidados com o publico através dos comentarios, em cada edi¢do postada. As
13 edicbes programa TV TAMAR totalizam 307.192 visualizagcdes, com 141
comentarios do publico e apenas 33 comentarios do Projeto TAMAR como respostas

aos comentarios do publico.

Por um lado, observou-se que as visualizagdes do programa TV TAMAR foram
expressivas e isso pode corroborar para um argumento de que o interesse de
aproximacdo do publico com o Projeto TAMAR é real. Essas visualizacdes
expressivas sao um diferencial diante dos demais produtos midiaticos disponibilizados
como programacédo da WebTV no Projeto TAMAR no canal do Youtube.

Por outro lado, a interacdo do Projeto TAMAR com o seu publico foi irriséria. O
Projeto TAMAR s0 respondeu 0s comentarios nas quatro primeiras edi¢cdes e durante
o periodo de postagem, tanto que os comentéarios posteriores ao dia 16/07/2020 nao
foram respondidos. Observou-se ainda apenas a interacdo do apresentador Giacomo
Mancini comentando em algumas edicbes, além de apenas um comentario dos

convidados, sendo da Luisa da banda Better Together.

Figura 9: Personificacdo de Guy Marcovaldi na edi¢cdo de estreia em 18/06/20

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).
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A participacdo do Guy Marcovaldi na estreia do programa TV TAMAR demarca
uma estratégia de associar sua imagem ao reconhecimento da credibilidade do
Projeto TAMAR. Isso também pode ser associado ao operador de analise “pacto sobre
o papel do jornalismo” a partir da aproximacao de pessoas as historias contadas pelas
entrevistas. Inclusive, os apresentadores intitulam, em tom de brincadeira, o proprio
Guy Marcovaldi (um dos Fundadores e atual Coordenador Nacional do Projeto

TAMAR) como a “tartaruga” mais antiga do Projeto.

Figura 10: Icti6logo participa da edi¢cdo de 02/07/20

Alfredo de Carvatho Filho

Ictidlogo

-

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

Na edicdo do 02/07/2020 o “pacto sobre o papel do jornalismo” pode ser
operacionalizado com a presenca de um especialista no conhecimento cientifico que
utiliza de tecnologias para mostrar de forma ilustrativa e com um discurso bastante
explicativo sua funcao profissional e resultados de pesquisas cientificas que realiza

em sua trajetoria como pesquisador.

A patrticipacao do ictidlogo Alfredo de Carvalho Filho no programa TV TAMAR
também demonstra o interesse do Projeto TAMAR pela democratizacdo do
conhecimento cientifico, reforgando, mais uma vez, que o conhecimento, cientifico, é

0 Seu maior patrimonio.
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Tabela 12: Operador de analise “relagdao com as fontes de informagao” no programa TV
TAMAR

Edicédo Entrevistado(a)s Detalhamento

18/06/2020 | - Guy Marcovaldi | - O oceandgrafo Guy Marcovaldi é considerado
um especialista em conhecimento cientifico ndo
somente pela profisséo e ser um dos fundadores
do Projeto TAMAR, mas pela experiéncia na

lideranca da Coordenacé&o do Projeto TAMAR.

25/06/2020 | - Itamar Santana | - O bidlogo Itamar Santana € considerado um
- Marcos Mendes | especialista em conhecimento cientifico pela sua
formacdo e experiéncia acumulada desde a
infancia no Projeto TAMAR. Talvez a sua
formacdo tenha, diretamente, distanciado-o de
um lugar de cidaddo comum e o fez transitar ou
ser incluido no status de um especialista em
conhecimento cientifico.

- O engenheiro de som Marcos Mendes nédo €&
considerado um especialista em conhecimento
cientifico. Ainda que seja considerado um
especialista no assunto de técnicas de som e
imagens, pela sua experiéncia no Projeto
TAMAR.

7

02/07/2020 | - Thais Pires - A veterinaria Thais Pires é considerada uma
- Alfredo de | especialista em conhecimento cientifico pela sua
Carvalho Filho formacéao e experiéncia no Projeto TAMAR.

- Dudu Rodrigues | - O icti6logo Alfredo de Carvalho Filho é
considerado um especialista em conhecimento
cientifico pela sua formacdo e sua vasta
experiéncia com pesquisas cientificas no Projeto
TAMAR.

- O artista Dudu Rodrigues néo é considerado um

especialista em conhecimento cientifico. Ainda

gue o seu conhecimento tedrico e pratico com as
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artes de esculturas lhe credencie como um
especialista das artes esculturais e que o ajudou
para colaborar na educacdo ambiental do Projeto
TAMAR.

09/07/2020 | - Gonzalo Rostan | - O biélogo Gonzalo Rostan é considerado um
especialista em conhecimento cientifico pela sua
formacéo e por sua experiéncia desde o periodo
de estagio na graduacdo no Projeto TAMAR.
Além de ser elogiado pela apresentadora Anna
Valéria por ser o Coordenador Nacional de todos
os Centros de Visitantes do Projeto TAMAR.

16/07/2020 | - Jorge Vercillo - O cantor Jorge Vercillo ndo é considerado um
especialista em conhecimento cientifico. Ainda
gue sua trajetoria de aproximacdo com as acles
de educacdo ambiental e seu vinculo com a
causa de protecdo das tartarugas marinhas o
credencie como um dos embaixadores do Projeto
TAMAR.

23/07/2020 | - Neca | - A bidloga Neca Marcovaldi é considerada uma
Marcovaldi especialista em conhecimento cientifico pela sua
formacéao, por ser uma das fundadoras do Projeto
TAMAR, ao lado do marido Guy Marcovaldi, e
pela atuacdo como Coordenadora Nacional de

Conservacao e Pesquisa do Projeto TAMAR.

30/07/2020 | - Lenine - O cantor e compositor Lenine ndo é considerado
um especialista em conhecimento cientifico.
Ainda que seja considerado um dos
Embaixadores do Projeto TAMAR e seja elogiado
pela sua trajetéria de aproximacgdo com as acdes
de educacdo ambiental, além das participagdes

musicais em shows no Projeto TAMAR.

11/08/2020 | - Sem entrevista | - Homenagem ao musico Jodao Donato.
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20/08/2020

- Jaqueline
- César

- Dona Edisar

- O casal Jaqueline e César sdo considerados
especialistas em conhecimento cientifico pela
formacdo, pela trajetéria no Projeto TAMAR e
atuacdo como Coordenadores da base de
Aracaju-SE.

- A professora Edisar ndo é considerada uma
especialista em conhecimento cientifico. Ainda
gue sua trajetéria como educadora e ter sido
professora e diretora na Escola do Projeto
TAMAR em Praia do Forte-BA.

03/09/2020

- Denise
- Camila

- Beré

- Denise (Coordenadora da base de Vitoria-ES),
Camila (Coordenadora da base de Florianopolis-
SC) e Beré (Coordenadora da base de Ubatuba-
SP)

conhecimento cientifico pelas suas formacdes e

sao consideradas especialistas de
pela atuacdo como coordenadoras nas bases do

Projeto TAMAR.

17/09/2020

- Leandro

- Luisa

- O casal de musicos Leandro e Luisa, da banda

Better Together, ndo sdo considerados
especialistas em conhecimento cientifico. Ainda
gue a sua atuagdo como muasicos sejam
valorizados e a aproximagcao do casal com o
TAMAR

principalmente pelos shows da banda na

Projeto também seja valorizada,

temporada de verao.

01/10/2020

- Liliana Colman
- Tuta Burtet
- Mestre Kiko

- A bidloga Liliana Colman é considerada uma
especialista em conhecimento cientifico pela sua
formacéao e sua atuacdo em pesquisas no Projeto
TAMAR.

- A Tuta Burtet ndo é considerada uma
especialista em conhecimento cientifico. Ainda

gue a sua atuacao Coordenadora de Confecc¢bes
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do Projeto TAMAR seja bem valorizada durante a
entrevista.

- O Mestre de Capoeira, Kiko, ndo é considerado
como um especialista em conhecimento
cientifico. Ainda que a sua trajetéria no Projeto
TAMAR seja reconhecida e valorizada na
entrevista. Ele € um dos membros da primeira
turma do Programa Tamarzinhos de 1995 e atua
em projetos socioculturais e em acdes de

educagéo ambiental no Projeto TAMAR.

22/10/2020 | - Enrico | - O fotégrafo e bidlogo Enrico Marcovaldi é
Marcovaldi considerado um especialista em conhecimento
cientifico pela sua formacdo, experiéncia no
Projeto TAMAR e atuacdo como Vice-Presidente
do Projeto Baleia Jubarte, também parceiro do
Projeto TAMAR.

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), como Dados da Pesquisa.

A escolha dos entrevistados para o programa TV TAMAR demonstra um
interesse no entendimento do conhecimento, cientifico, como um patriménio do
Projeto TAMAR e que consolida a base das ac¢des permanentes e continuas de
protecéo das tartarugas marinhas e da vida marinha. Na primeira edigdo do programa
o entrevistado Guy Marcovaldi, Coordenador Nacional do Projeto TAMAR, revela sua

expectativa de que os proprios nativos assumam a lideranca do Projeto TAMAR.

A edicdo de 25/06/2020 traz uma entrevista com o biélogo Itamar Santana que
desde a infancia participa dos projetos de educagcdo ambiental em Praia do Forte-BA.
Ele também é neto de um dos ex-pescadores de tartarugas marinhas. O processo de
mobilizacéo social do Projeto TAMAR nédo sé mudou a cultura de pesca, como também
promoveu uma transformacéo social na comunidade de Praia do Forte-BA com a
insercédo de pessoas da localidade no ensino superior, permanecendo diretamente

responsaveis pela protecdo das tartarugas e demais espécies marinhas.
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Figura 11: Itamar, nativo de Praia do Forte-BA, é entrevistado na edi¢cdo de 25/06/20

Voo

Itamar Santana
Biologo

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

A presenca do Itamar no programa TV TAMAR pode ser diretamente associada
a fala supracitada de Guy Marcovaldi. Como especialista em conhecimento cientifico,
0 bidlogo explica sua atuacdo no Projeto TAMAR e relata em detalhes bastante
explicativos como acontece a alimentacao e a reproducéo dos tubarbes que estdo em

taques na sede de Praia do Forte-BA.

O relato do bidlogo Itamar no programa contribui para relacionar as a¢gfes do
Projeto TAMAR com uma democratizacdo do conhecimento cientifico. O cidaddo que
passou por um processo de transformacéo social foi uma das criangcas que teve a
oportunidade de conhecer a educagdo ambiental do Projeto TAMAR e através da
mobilizacdo social assume o papel de um dos agentes que conduzem a permanéncia

da causa de protecao das tartarugas marinhas.

Na edicdo de 17/09/2020, a apresentadora Anna Valéria foca a entrevista no
casal de musicos Leandro e Luisa, da banda Better Together, e em momento nenhum
cita a participacdo de outros integrantes na Banda. O musico Leandro que, quando
perguntado pela apresentadora sobre 0s instrumentos, cita a participacao do Mailson
Alves, mais conhecido como DJ Chokolat, na banda como o percussionista que

também é nativo de Praia do Forte-BA.



121

Figura 12: Mailson Alves, o DJ Chokolat, na edi¢do de 17/09/20

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).

Mailson Alves aparece, durante a gravacao de um clipe exclusivo para a edicao
do programa, tocando “cajén”, um instrumento peruano que simulado a caixa de uma
bateria. O percussionista € negro e também favorece o argumento de que o Projeto
TAMAR se preocupa com a democratizacdo do conhecimento cientifico e com a
inclusao de nativos em diferentes setores ligados (in)diretamente as acfes realizadas
e apoiadas pelo Projeto, em Praia do Forte-BA, como os shows e eventos culturais.

Figura 13: Joaquim Santos, professor de Capoeira, ha edi¢do de 01/10/20

Patrocinio:

~
w PETROBRA

Joaquim Santos
Professor Macaco de Capoeira

Fonte: Print Screen do Canal do Projeto TAMAR no Youtube (2023).
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Na edicdo de 01/10/2020, a apresentadora Anna Valéria também entrevista
Joaquim Santos, apelidado de Kiko, conhecido como Mestre Macaco. Ele é professor
de capoeira em Praia do Forte-BA e participa de acdes do Projeto TAMAR desde a
infancia, sendo um dos primeiros guias-mirins formado a partir do ingresso na primeira
turma do Programa Tamarzinhos em 1995. Assim com ele, Mariucha da Luz, atual

coordenadora do Programa Tamarzinhos, também foi da turma inaugural.

Como homem negro que transformou sua vida através do Projeto TAMAR, Kiko
atua como um mobilizador social por ensinar capoeira, especialmente, para criangas,
adolescentes e jovens da comunidade de Praia do Forte-BA. Ele também esta inserido
nas acodes culturais realizadas e ou apoiadas pelo Projeto TAMAR e, a0 mesmo
tempo, foi transformado e transforma a vida de pessoas que acreditam e se

aproximam de atividades e a¢des educativas e culturais.

Tabela 13: Panorama dos operadores de andlise dos modos de enderegamento no programa
TV TAMAR

Operador de Analise | Detalhamento

Mediador - Anna Valéria (Apresentadora)
- Gihdcomo Mancini (Apresentador)
- Patricia Nobre (Apresentadora)

Contexto - O contexto da pandemia condicionou um
Comunicativo distanciamento no espaco fisico do estudio, em Praia do
Forte-BA, entre o0s apresentadores e convidados,
seguindo as recomendacgfGes de saude publica para
evitar a proliferacdo do coronavirus. Equipamentos de
protecdo, como mascaras e alcool, eram usados,
mencionados e ou mostrados para passar uma
seguranca na producao do programa para o publico.

- Diante da limitacdo de espacgo no estudio, que era a
prépria loja do Projeto TAMAR, e de outras logisticas,
alguns entrevistados participaram de maneira remota a
partir das tecnologias de compartiihamento de telas

virtuais.
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- O cenério fixo era no estudio do programa, na loja do
Projeto TAMAR, mas também foram realizadas algumas
entrevistas externas na area aberta do Centro de
Visitantes de Praia do Forte-BA, sem esquecer das que
foram realizadas de maneira remota (com oS
apresentadores no estudio e convidados aparecendo
numa tela virtual).

- O uso de expressdes coloquiais pelos apresentadores
davam indicios de uma tentativa de proximidade com o
publico que acompanhava semanalmente o programa de
casa, no isolamento social, em plena ambiéncia critica

da pandemia.

Organizacgao
Temética

- Das 13 edicbes do programa, nove sao de cunho
diretamente informativo e colaboram para um
entendimento do conhecimento como um patriménio do
Projeto TAMAR que direcionava para o reconhecimento
das pesquisas aplicadas que fortaleciam a causa
ambiental de protecao das tartarugas e da vida marinha.
- Os temas abordados estavam relacionados com o
histérico do Projeto TAMAR e a participacdo dos
convidados nessa trajetéria de quarenta anos de
existéncia, mas eram abordados assuntos culturais e
artisticos.

- A musica era foco das entrevistas com cantores e ou
técnico de som; o artesanato era foco das entrevistas
com artesdos ou gestores de confecgcdes; a danca era
foco das entrevistas com capoeiristas; etc. Além disso, a
cultura cientifica era o foco da maioria das entrevistas
com convidados que realizaram ou ainda realizavam

pesquisas no Projeto TAMAR.

Relaggo com as

fontes de informacao

- A escolha das fontes de informacédo (entrevistados e
entrevistadas) no programa TV TAMAR foi feita de

maneira conjunta entre 0s apresentadores e o0
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idealizador do programa Guy Marcovaldi (Coordenador
Nacional de Comunicac¢ao do Projeto TAMAR).

- A partir das escolhas tematicas pelo Guy Marcovaldi, os
apresentadores puderam conduzir as entrevistas
mediante sua experiéncia com o Projeto TAMAR e com
o campo do jornalismo, sendo ex-repérteres e
apresentadores da Rede Bahia/Rede Globo de
Televiséo.

- O posicionamento circular, entre apresentadores e
entrevistados, no estudio e a abertura, dos
apresentadores, para a escuta atenta dos entrevistados
de maneira remota demonstrava uma relacdo de
proximidade dos apresentadores com as fontes de
informagao.

- Quanto a credibilidade das fontes, foi possivel observar
nao somente a presenca de entrevistados especialistas
no conhecimento cientifico e nas pesquisas aplicadas do
Projeto TAMAR, como também a presenca de
entrevistados que adquiriram conhecimento técnico, com
a experiéncia profissional, ou saberes populares e
tradicionais, com a experiéncia sociocultural. Ambos
eram reconhecimentos com fontes de informagdo com
credibilidade para demonstrar o histérico de

responsabilidade socioambiental do Projeto TAMAR.

Pacto sobre o papel

do jornalismo

- A abertura do programa é composta por uma vinheta
com imagens que demonstra a tematica sobre as
tartarugas marinhas e dava indicios de que os assuntos
abordados perpassariam o historico e as novidades das
acOes do Projeto TAMAR.

- O uso de ilustragcbes com figuras, fotos, musicas e
videos intercalados com as falas dos entrevistados

demonstravam uma estratégia para leveza do contetudo
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e entendimento de uma audiéncia massiva, com nivel
socioeducacional e intelectual diversos.

- A factualidade e o interesse publico também foram
trabalhadas durante as entrevistas, seja pelo momento
pandémico ou pela propria necessidade de permanéncia
da mobilizacdo social e das acbes de pesquisas
aplicadas e educacéo ambiental do Projeto TAMAR.

- A personificacdo dos entrevistados a partir dos temas
abordados nas edi¢des e a propria ligacdo deles com a
causa ambiental do Projeto TAMAR era mais um indicio

de pacto com o jornalismo.

Fonte: Elaborado pelo Autor (2023), a partir das colabora¢des de Gomes (2007) e Santos (2021)

Os cinco operadores de analise de modos de enderecamento escolhidos para
essa investigacdo sdo compativeis com o objetivo de analisar a TV TAMAR.. Eles
estéo interligados e estabelecem uma relagédo de complementaridade na justificativa
do produto midiatico como um programa de entrevista de carater informativo com usos
de recursos de uma linguagem televisiva para o entretenimento no intuito de
aproximar a cultura cientifica do Projeto TAMAR do publico que acompanha as

atividades de mobilizagéo social para a protecao das tartarugas marinhas.

Ao mesmo tempo, o programa TV TAMAR também constréi uma memdéria do
Projeto TAMAR demonstrando acdes e fatos marcantes em suas quatro décadas de
atuacao e aponta caminhos para o futuro, com a continuidade das acdes de educacao
ambiental e de comunicagéo cientifica. A memoria do Projeto TAMAR é vinculada com
as acbes de mobilizacdo social que fundaram e consolidaram o Projeto no nivel

nacional e internacional.

A estratégia comunicacional de criagdo do programa TV TAMAR para
demonstrar uma democratizacdo do conhecimento cientifico no Projeto TAMAR foi
eficaz e deveria ser pensada e organizada para continuar em vigéncia num formato
de produto midiatico que pode ser objeto de eventuais pesquisas do campo da
comunicacao e que pode ser veiculado em emissoras de televisdo publicas de cunho

educativo — e alcancar uma audiéncia ainda maior para a conscientizacdo da
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importancia de preservacdo ambiental e da causa das tartarugas marinhas,
ameacadas de extin¢gao no Brasil.

Contudo, observou-se que o género do programa TV TAMAR lhe direciona para
um produto midiatico de carater informativo — ainda que apresente elementos de
outros géneros e, assim, se aproxime do infotenimento — que atende ao compromisso
de enaltecer o conhecimento, cientifico, como seu maior patriménio. Observou-se
ainda que os modos de enderecamento — a partir dos operadores de analise
abordados nessa investigagao — apontam para limites e potencialidades do programa
TV TAMAR. Vale ressaltar, sobretudo, indicios que aproximam o programa TV

TAMAR de um instrumento de democratizacdo do conhecimento cientifico.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A democratizacdo do conhecimento cientifico € um processo que acontece com
a ampliacdo de formas democraticas de acesso, producdo, comunicacao, discussao
e ou decisdes sobre a ciéncia, suas tecnologias e o conhecimento advindo das
pesquisas aplicadas em diferentes areas (do conhecimento). Os conceitos de
democracia, e suas formas representativas e participativas, e de ciéncia, e suas
tecnologias, sdo fundamentais para compreensdo das dinamicas contemporaneas
gue demonstram a grande influéncia da ciéncia, e suas tecnologias, e dos fluxos de

informagao, em processos comunicacionais, no cotidiano dos cidadaos.

Por muito tempo a ciéncia esteve afastada dos cidaddaos comuns,
estabelecendo uma relagdo hierarquica que encarregava apenas 0s cientistas nas
decisbes sobre a producédo, divulgacdo e consumo da ciéncia no dia-a-dia. A ciéncia
nao estd num vacuo social, ela s6 faz sentido quanto vivenciada pelas diversas
culturas, e, preferencialmente, por movimentos mais democraticos. Assim,
compreende-se que a cultura cientifica ndo se constréi de maneira isolada, numa
“torre de marfim”. Ela se estabelece entre diferentes grupos sociais, integrando os
especialistas no conhecimento cientifico, atores politicos e hegembnicos e 0s

individuos com praticas e saberes populares e tradicionais.

A comunicacdo media o processo de democratizacdo do conhecimento
cientifico quando as relacdes de troca de informacdes sobre a ciéncia nas culturas
sao estabelecidas de maneira mais multidirecional, respeitando as individualidades e
abrindo-se ao didlogo que possibilita debates e discussdes mais democraticos e
menos hierarquizados. Os consensos que podem ser estabelecidos mediante o
processo de comunicacdo cientifica contribuem para a formacdo de uma memdéria
cientifica. A memoria da ciéncia é cultural — esta nas praticas e relag6es cotidianas —
e é institucional — estd nos lugares que materializam a ciéncia, o conhecimento
cientifico, as tecnologias —, contribuindo para a promocéo de debates e discussbes
sobre a ciéncia que podem levar a decisdes que favorecam a cidadania e o bem-estar

social.

A memdria do Projeto TAMAR materializa o seu histérico de responsabilidade

socioambiental em mais de quarenta anos de existéncia e constr6i um
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reconhecimento sobre a importancia da cultura cientifica para a transformacgéo social
e para a manutencdo dos objetivos de preservacdo das tartarugas marinhas, das
espécies marinhas, da vida marinha. Essa memoaria € estabelecida por uma decisao
institucional, a partir da Fundacdo que coordena as acdes do Projeto TAMAR, mas
também por uma relacdo interinstitucional, com a participacdo de diferentes grupos
sociais e entes politicos, publicos e privados, que colaboram para a constru¢do de um

historico de responsabilidade socioambiental.

A sociedade contemporanea € marcada por uma expansao das relacbes
socioecondmicas em escala global. A globalizag&o se constitui como um processo que
expande os fluxos de informac&o e comunicac¢io do ambito global ao Ambito local. E
importante salientar que a globalizacdo amplia as oportunidades de participacéo e de
acesso as informacdes. Entretanto, ndo se pode excluir a légica de concentracdo de
poder, referentes ao grupo consolidado de atores hegemonicos e seus privilégios em
maior influéncia em discussbes e maior recurso em decisdes politicas e

socioecondmicas.

Nesse contexto, a informacgéo é um instrumento que amplia a possiblidade do
exercicio de cidadania e, consequentemente, promove a garantia de direitos e
deveres dos cidadaos. A informacédo é fundamental para que os cidaddos possam
estabelecer relagées mais conscientes com o ambiente a sua volta e em esfera mais
global. Ter acesso a informacéo é o primeiro passo, mas o cidadao precisa conhecer
a informacédo para saber como ela funciona e, finalmente, utiliza-la da maneira mais

conveniente, colaborando para sua cidadania e/ou bem-estar social.

O Projeto TAMAR, enquanto patrocinado pela empresa estatal PETROBRAS —
a partir do programa PETROBRAS Socioambiental —, sempre disponibilizou as
informacdes sobre as acbes realizadas e apoiadas pelo Projeto que validavam os
recursos publicos recebidos para manutencao das acdes de protecdo das tartarugas
marinhas e da vida marinha. Além disso, o Projeto TAMAR se preocupa em
disponibilizar em seu site institucional e nas redes sociais vinculadas as informacoes
advindas das pesquisas aplicadas; das acdes de educacédo ambiental, mobilizagéao

social e produgdes culturais; e das atividades apoiadas pelo Projeto.

7

A Estrutura Comunicacional do Projeto TAMAR €& um instrumento de

planejamento que estabelece as estratégias, de curto, médio e longo prazo, que
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colaboram para uma permanente mobilizagdo social sobre a causa ambiental das
tartarugas marinhas. Ademais, a disponibilizagcdo de informacdes sobre o Projeto
TAMAR de maneira gratuita nas plataformas digitais também configuram uma
associacdo com a dinamica da informacéo disponivel para o exercicio da cidadania,

entre os direitos e os deveres que regem os cidaddos democraticos.

A mobilizacdo social € um processo continuo que emerge de um ato racional
para que mudancas sejam reivindicadas e conquistadas em médio e longo prazo. O
processo € complexo, pois envolve uma disputa de interesses entre diferentes grupos
sociais. A sociedade brasileira é regida por uma democracia representativa, mas que
incorpora acdes politicas e sociais de deliberacdo e participacdo. Nesse contexto, 0
processo de mobilizacéo social numa sociedade democratica possibilita a ampliacéo

do dialogo com maior abertura para a reivindicacao das causas.

A comunicacao € um instrumento de maior estratégia para o agrupamento dos
cidad&os de maneira agil e eficaz. E no processo de formulacdo de uma comunicacéo
direcionada aos objetivos centrais da causa social que se estabelece uma
potencialidade no entendimento e na visibilidade. Os agentes de mobilizag&do social
estimulam a adesao de novos cidadaos ao movimento, mas € preciso salientar que
essa adesdo deve ser feita de maneira autbnoma e consciente. Um processo de
mobilizacdo social pode reunir os agentes — considerados Organizacdes da
Sociedade Civil (OSC) — e cidaddos comuns que podem dialogar com os atores
politicos ou governamentais e a iniciativa privada para tomada de decisbes mais
conscientes, a partir de uma comunicacdo multidirecional. Os meios de comunicacao
de massa — a midia —colaboram para ampliacdo extrema da visibilidade da causa de

mobilizacdo social.

Desde a sua criagdo em 1980, o Projeto TAMAR recorre aos meios de
comunicacdo de massa para dar mais visibilidade a sua causa ambiental de protecao
das tartarugas marinhas — ameacadas de extingéo no litoral brasileiro. O processo de
mobilizacdo social do Projeto TAMAR é considerado estratégico e consistente pela
articulagdo os agentes mobilizadores com os diferentes setores da sociedade. A
cultura de pesca das tartarugas marinhas foi substituida pela cultura de protecéao,
especialmente mediante a preocupacao dos agentes mobilizadores com as formas de
subsisténcia dos cidaddaos que estavam inseridos naquela cultura, reivindicada elo

Projeto TAMAR. A comunicac¢ao na mobilizacao social é construida internamente, mas
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deve ser apropriada pela comunidade externa, a causa social. Isso favorece a
ampliacao do debate sobre as reivindicagdes e necessidades de mudangas e, no caso
do Projeto TAMAR, contribui para processos de democratizacdo que influenciam na

cidadania e no bem-estar social.

O Projeto Tamar emerge de um processo de mobilizacdo social que se
estabelece e é consolidado a partir de uma cultura cientifica e, consequentemente,
constroi a memoéria. A comunicacdo foi fundamental para o estabelecimento de
estratégias que consolidassem o Projeto TAMAR e sua causa de mobilizacdo social.
A preocupacéo do Projeto TAMAR em dar visibilidade a causa ambiental de protecao
das tartarugas marinhas contribuiu para a adesdo de cidaddos nacionais e
internacionais. O Projeto TAMAR tem uma comunicacdo estratégica no ambito

externo e interno.

Na ambiéncia da pandemia de COVID-19, o Projeto TAMAR langou um produto
midiatico para aproximacao do publico com as acdes do Projeto em um contexto de
medidas de salde publica que indicavam o isolamento social — #figueemcasa — e 0
distanciamento social. Nesse contexto, os Centros de Visitantes do Projeto TAMAR
nao podiam receber o publico, ainda que as acdes internas com as tartarugas e
espécies marinhas, que estavam sob responsabilidade do Projeto TAMAR,
continuassem em sua normalidade. Foi criado o programa TV TAMAR, veiculado no
canal do Projeto TAMAR na plataforma do Youtube.

O programa TV TAMAR estéa inserido numa logica de producédo de WebTV. A
sua programacéao foi veiculada semanalmente, com apresentacéao de jornalistas com
trajetoria profissional em emissora de televisédo convencional. O programa TV TAMAR
foi veiculado entre os meses de junho e outubro de 2020, totalizando 13 edi¢cbes que
mostravam aspectos da cultura cientifica por meio de entrevistas com liderancas em

diferentes areas de atuacao do Projeto TAMAR e de seus parceiros.

Ainda que tenha uma diversidade de temas abordados nas edi¢Ges do produto
midiatico, o programa TV TAMAR se consolida numa estratégia de demonstrar que
seu género, televisivo e jornalistico, esta direcionado para o ambito informativo. Na
prépria chamada do programa os apresentadores Giacomo Mancini e Patricia Nobre
ressaltar que conhecimento, cientifico, € o maior patriménio do Projeto TAMAR. Isso

justifica que a informacé&o € fundamental para a credibilidade do Projeto TAMAR, e de
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seu histérico de responsabilidade socioambiental, sem desconsiderar as
possiblidades de aproximacdo com outros géneros e elementos da cultura que séo

reconhecidos socialmente pelo publico, como a musica, a danca e o artesanato.

Nesse contexto, pode-se destacar a participacdo do entrevistado Joaquim
Santos (o Kiko, Mestre de Capoeira) e a apari¢cao do percussionista Mailson Alves (em
um clipe musical exclusivo para o programa) como representacdo das dinamicas de
um processo de cultura cientifica, que acontece, especificamente, no Projeto TAMAR.
Isso demonstra que a ciéncia se estabelece na cultura e constroi inter-relacdes em
diferentes aspectos sociais. Ambos séao nativos de Praia do Forte-BA, participaram
das acbes de educacdo ambiental do Projeto TAMAR e hoje atuam em ac¢@es culturais
realizadas e/ou apoiadas pelo Projeto TAMAR, sendo ainda adeptos da cultura
cientifica que fortalece a causa ambiental de protecdo das tartarugas marinhas e da

vida marinha.

Os apresentadores tém técnicas e formatos empreendidos huma emissora de
televisao convencional que, certamente, influenciaram na conducéo, autbnoma, das
entrevistas. Eles ndo séo especialistas em divulgacao cientifica, mas tem experiéncia
na conducado de entrevistas. Uma das prioridades de um produto midiatico que tem o
conhecimento, cientifico, como patriménio deveria ser a escolha de uma equipe
especialista em ciéncia para um aprimoramento das discussfes envolvendo o0s
processos cientificos e a prépria personificacdo dos entrevistados. Os apresentadores
apenas abordavam rapidamente a trajetoria dos entrevistados com a vinculagédo ao
Projeto TAMAR. Nao se considerou destrinchar a trajetdria pessoal vinculada a
trajetdria cientifica dos entrevistados para que mais pessoas pudessem entender as
possibilidades e limitacdes de assumir uma funcdo profissional cientifica,
principalmente no Projeto TAMAR. Entretanto, os recursos técnicos audiovisuais e as
falas dos entrevistados contribuem para uma aproximacdo do publico de temas
cientificos, possivelmente complexos, como na entrevista com o ictidlogo Alfredo de

Carvalho Filho.

O programa TV TAMAR alcancgou grande visibilidade, ao ser comparado com
as demais produc¢des no canal do Youtube, numa estreia que néo foi planejada para
longo prazo. O programa também foi apresentado por jornalistas que n&o tinham uma
especializacdo na divulgacgéo cientifica, mas tinham uma aproximagéo com o Projeto

e sua Coordenacdo mediante a experiéncia profissional no telejornalismo. Vale
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ressaltar que faltou interacdo do préprio Projeto TAMAR com o publico nos
comentarios na maioria do periodo de transmissao do programa. Observou-se ainda
gue somente o apresentador Giacomo Mancini comentou na plataforma do Youtube

sobre o programa e sua participacao.

E necessario que produtos midiaticos sobre a ciéncia também possam ser
pensados para serem protagonizados, em sua apresentacdo, por pessoas negras
e/ou indigenas, demonstrando um interesse direto na democratizacdo do
conhecimento cientifico. A “cara” do Projeto TAMAR n&do pode ser apenas
representada pela personagem — branca, loira, dos olhos claros — que foi escolhida
em 2004, como representante renomada do Projeto, na telenovela “Da cor do pecado”,
sendo que a novela foi vendida para reproducéo em 100 paises pela Rede Globo de

Televisao.

A transformacéo social que o Projeto TAMAR, ao longo das quatro décadas de
existéncia, contribuiu para mudancas significativas de cidaddos negros e indigenas.
Inclusive pela fala do Guy Marcovaldi sobre os desafios para contratacdo dos
pescadores. Somente se preocupar com a subsisténcia dessas populacdes com 0s
servicos técnicos contratados e os vinculos com a economia solidaria, por exemplo o
Feito por Nés, ndo é suficiente. A visibilidade e o protagonismo devem representar
também essas populacdes que ndo podem deixar de ter acesso a informacédo de
interesse publico; conhecer direitos e deveres para garantir a cidadania; e,
principalmente, assumir lugares de poder na Gestdo e Coordenacdo do Projeto
TAMAR.

A ndo continuidade do programa também é uma falha nesse processo de
comunicacao do Projeto TAMAR, ainda que a estrutura comunicacional do Projeto ndo
indique que a TV TAMAR seja a Unica forma de comunicacédo e, consequentemente,
de aproximag¢do com o publico. O Projeto TAMAR precisa retomar o programa TV
TAMAR e uma das primeiras acfes deve ser a constru¢ao ou definicdo de um estadio
fixo. Era notério que o estudio se configurando no espaco fisico da Loja TAMAR, com
a reabertura do Centro de Visitantes em Praia do Forte-BA, seria inviavel a
continuidade de gravacdes das edicfes do programa, no mesmo espaco, na volta de
circulacao de visitantes em Praia do Forte-BA.
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Assim como o Projeto TAMAR ja fez outras parcerias interinstitucionais, a
criagdo de um estudio fixo deveria ser uma motivacdo para o restabelecimento da
parceria do Projeto TAMAR com a PETROBRAS que favorecesse o retorno do
programa TV TAMAR com seu processo de democratizacdo do conhecimento
cientifico. Inclusive, com uma presenca de profissionais na apresentacdo e na
producdo mais diversa, com representatividade democratica. Além de uma
permanéncia de representacdo diversa com 0s entrevistados(as), especialmente

pessoas indigenas que estéo incluidas no programa Feito por Nés, pela Loja TAMAR.

A formacao do Itamar como bidlogo pode credenci-lo para assumir parte da
Coordenacéo do Projeto TAMAR. Nao é uma constancia a perseveranca de cidadaos
em movimentos de mobilizac&do social sem uma minima resposta da sociedade de que
0 engajamento é necesséario e a razdo pela qual se busca mudanca de habitos
permanentes seja realmente valorosa. A sugestéo para a atual Gestao e Coordenacao
do Projeto TAMAR € assumir um compromisso ndo so de incentivo, mas também de
apoio simbdlico e material (especialmente financeiro) para que liderancas nativas
permanecam vinculadas ao Projeto TAMAR e possam assumir, ainda que
interinamente, areas de Gestao e Coordenac¢do que favorecera o desenvolvimento de
acOes estratégicas de poder, para além de um servico técnico conformado pelas

dindmicas hierarquicas.

Um dos momentos marcantes do programa TV TAMAR ¢é a entrevista do Guy
Marcovaldi (Coordenador Nacional do Projeto TAMAR), especialmente a sua fala
referente a ascensdo dos cidaddaos nativos das comunidades em que o Projeto
TAMAR instalou suas bases em lugares de lideranca na Coordenacgéo do Projeto. A
fala do Guy Marcovaldi ndo deve ser esquecida e, muito menos, ser entendida como
um discurso retorico ou uma mera utopia. Essa fala deve ser estratégica que aponte
para uma mobilizacdo social, principalmente interna ao Projeto TAMAR, que ajude na
efetivacdo do protagonismo dos nativos que se conscientizaram, passaram por um
processo de transformacédo social, adquiriram especialidades em conhecimento
cientifico e atuam como protetores fiéis a causa ambiental de protecdo das tartarugas

marinhas e da vida marinha.

Contudo, a investigacdo considera que o Projeto TAMAR, especialmente a
producdo do programa TV TAMAR, representa um processo de democratizagédo do

conhecimento cientifico. Ainda que seja ressaltada a necessidade de acdes
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permanentes que consolidem esse processo em longo prazo. A comunicagcdo € um
recurso estratégico para a consolidagdo da mobilizacdo social, do historico de
responsabilidade social, do planejamento de uma estrutura comunicacional
institucional e da comunicacéo cientifica permanente do Projeto TAMAR, incluindo o
programa TV TAMAR. O termo utilizado para intitular esse trabalho “democraciéncia”
pode ser conceituado como um processo de relagfes sociais democraticas que visam
a democratizacdo do conhecimento cientifico a partir do entendimento da influéncia
da ciéncia no cotidiano dos cidaddos e, consequentemente, da importancia das
estratégias comunicacionais que promovem a comunicacdo, multidirecional e
democrética, da ciéncia para fins da cidadania e do bem-estar social. Essa
investigacao tedrica-empirica possibilita a continuidade do interesse nessa discussao
em pesquisas eventuais. Sobretudo, a democracia e a ciéncia se complementam e

possibilitam transformacéo social.



135

REFERENCIAS BIBLOGRAFICAS

AGAMBEN, G. O que é o contemporaneo? E outros ensaios. / Giorgio Agamben; [
tradutor: Vinicius Nicastro Honesko ]. — Chapecd, SC: Argos, 2009.

ALBAGLI, S. Ciéncia aberta como instrumento de democratizacdo do saber. In:
Trab. Educ. Saude, Rio de Janeiro, v. 15 n. 3, p. 659-664, set./dez. Editorial. 2017.

ALBORNOZ, M. Cultura cientifica para los ciudadanos y cultura ciudadana para los
cientificos. Revista Luciémaga. Afo 6, Edicion 11. Medellin, Colombia. ISSN 2027-
1557, pags 71-77, 2014.

ALMEIDA, I. R.; OLIVEIRA, B. M. J. F.; ROSA, M. N. B. Repositorios digitais como
espacos de memoria e disseminacao de informacédo. Informacéao em Pauta,
Fortaleza, v. 4, n. especial, p. 117-131, nov. 2019.

ASSMANN, J. Memdéria comunicativa e memoria cultural. Jan Assmann/Traducao:
Méri Frotscher. Histéria Oral, v.19, n. 1, p. 115-127, jan/jun, 2016.

BARBOSA, A. A. Memdria institucional: possibilidade de construcdo de significados
no ambiente organizacional. In: Historia da midia. Vitor Barletta Machado. Volta
Redonda: FOA, 2014.

BARROS, S. A. R. Consultas online e democracia digital: um estudo comparativo
da participacao no Brasil e nos Estados Unidos /Samuel Anderson Rocha Barros. --
Salvador, 2017.233 f. Tese (Doutorado - Comunicacao e Cultura Contemporaneas) -
-Universidade Federal da Bahia, Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacgao e
Cultura Contemporéaneas, 2017.

BINOTTO, M. A.; DINIZ, I. M. S. Democratizar 0 acesso aos conhecimentos
cientificos: como, onde e porqué?. In: Revista Digital - Buenos Aires - Afio 11 - N°
105 — Febrero, 2007

BOAS FILHO, O. V. Democracia: a polissemia de um conceito politico fundamental.
In: R. Fac. Dir. Univ. Séo Paulo, v. 108, p. 651 — 696, jan/dez. 2013

BOBBIO, N. A teoria das formas de governo. Traducdo de Sérgio Bath. Brasilia:
Editora da Universidade de Brasilia, 2001.

BORGES, J.; JAMBEIRO, O. Evolucao do uso da internet na participacéo politica de
OrganizagOes da Sociedade Civil. In: Artefatos digitais para mobilizacdo da
sociedade civil: perspectivas para avanco da democracia / José Antonio G.de
Pinho, organizador. - Salvador: EDUFBA, 2016.

BRITO, V. M. de. A preservacdo da memoria cientifica da Fiocruz: a visdo de
guem faz ciéncia. Anais do V Encontro Nacional de Pesquisa em Ciéncia da
Informacéo. 10 a 14 nov. de 2003. UFMG, Belo Horizonte-MG. 2003.

BUENO, W. C. Comunicacdao cientifica e divulgacao cientifica: aproximacgdes e
rupturas conceituais. Inf. Inf., Londrina, v. 15, n. esp, p. 1 - 12, 2010.

CACHAPUZ, A. F. 2016. Cultura Cientifica y la defensa de la ciudadania. In: Campo
Abierto, v. 35, n. 1, p. 3-12, 2016.



136

CALDAS, G. Midia e politicas publicas para a comunicacao da ciéncia. In: Didlogos
entre ciéncia e divulgacéao cientifica: leituras contemporaneas / Cristiane de
Magalhdes Porto, Antonio Marcos Pereira Borda, Simone Terezinha Bortoliero
(orgs.). 240p. 2011.

CEREZO, J. A. L. Patrticipacion ciudadana y cultura cientifica. ARBOR, Ciencia
Pensamiento Y Cultura. CLXXXI, 715, Septiembre-Octubre (2005), 351-362p.
ISNN: 0210-1963, 2005.

CEVASCO, M. E. A formacéao dos estudos culturais. In: Dez licdes sobre 0s
estudos culturais. Sao Paulo: Boitempo. 22 ed, 2008.

CORREA, R. T. Z.TV Brasil e Redes Sociais Virtuais: o programa Esttdio Mével
no Facebook. 2013. Dissertacédo (Mestrado) - Curso de Informacdo, Redes Sociais e
Tecnologias, Programa de Pds-graduacdo em Comunicacao e Informacéo,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2013.

DI FELICE, M. A cidadania digital: a crise da ideia ocidental de democracia e a
participacdo nas redes sociais / Massimo Di Felice. — Sdo Paulo: Paulus. 2020.

DO PRADO, S. Memaria cientifica e institucional: contribuicbes para a Unidade
Multidisciplinar de Memdéria e Arquivo Histérico (UMMA) da UFSCAR / Samanta do
Prado. Dissertacdo (mestrado) — Universidade Federal de S&o Carlos, campus S&o
Carlos. Sao Paulo, 165p. 2019.

DODEBEI, V. Repositdrios institucionais: por uma memdria criativa no ciberespaco.
In: Implantacéo e gestao de repositorios institucionais: politicas, memaria, livre
acesso e preservacao / organizadores Luis Sayéo ... et al. — Salvador: EDUFBA,
20009.

EVANGELISTA, R. de A; FAGUNDES, V. O. Nova ciéncia, novos cientistas:
interacdo, participacdo e reputacao em blogs de divulgacédo cientifica (2012). In:
Cultura, politica e ativismo nas redes digitais / Sérgio Amadeu da Silveira, Sérgio
Braga, Claudio Penteado (organizadores). — Sdo Paulo: Editora Fundacao Perseu
Abramo, 2014.

FERRARA, Lucrécia D’Alessio. A comunica¢éo que ndao vemos / Lucrécia
D’Alessio Ferrara. — Sdo Paulo: Paulus, 2018.

FERRER, A; LEON, G. Cultura cientifica y comunicacion de la ciencia. Razén y
Palabra, nium. 65, noviembre-diciembre, 2008

FIOCRUZ. Politica de memaria institucional da Fiocruz / Fundacdo Oswaldo
Cruz. — Rio de Janeiro: Fiocruz — COC, 56p. 2020.

FONSECA, M. A.; OLIVEIRA, B. J. de. Variagdes sobre a “cultura cientifica” em
guatro autores brasileiros. Historia, Ciéncias, Saude — Manguinhos, Rio de Janeiro,
V. 22, n. 2, abr-jun, p. 445-459. 2015.

FRANCO, M. P.; SANTOS, A. C. O dos. A comunicacéo publica da ciéncia: as
pesquisas da UFU e o Jornal Correio de Uberlandia. In: Jornalismo e ciéncia na
Universidade / Adriana Cristina Omena dos Santos ... [et al.]. Cruz das Almas/BA:
UFRB, 2014.

FURRIELA, R. B. Democracia, cidadania e prote¢cdo do meio ambiente / Rachel
Biderman Furriela — Sado Paulo: Annablume, FAPESP, 2002.



137

GOMES, I. M. M. Metodologia de Analise de Telejornalismo. In: Género televisivo e
modo de enderecamento no telejornalismo / Itania Maria Mota Gomes (org.). —
Salvador: EDUFBA. 2011.

. Modo de Enderecamento no Telejornalismo do Horario Nobre Brasileiro: o
Jornal Nacional, da Rede Globo de Televiséo. In: Anais do Congresso Brasileiro
de Ciéncias da Comunicac¢éo. UERJ. Rio de Janeiro. v. 1. p. 54-72. 2005.

. Questdes de método na andlise do telejornalismo: premissas, conceitos,
operadores de andlise. In: Revista da Associacao Nacional dos Programas de
P6s-Graduagdo em Comunicacao, E-Compds, Abril, 2007

HALBWACHS, M. A memoéria coletiva. Maurice Halbwachs / Trad. De Laurent Léon
Schaffter. Editora Vértice/Editora Revista dos Tribunais LTDA: Sao Paulo, SP. 1990

HALL, S. Diasporas, ou a légica da traducao cultural. Trad. Elizabeth Ramos.
MATRIez: Revista do Programa de Pds-graduacdo em Ciéncias da
Comunicacao da ECA/USP, 10(3). Sao Paulo, ECA/USP, p. 47-58, set/dez. 2016.

HENRIQUES, M. S. Comunicagéo, comunidades e os desafios da mobilizacéo
social. In: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao. XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Uerj —5
a 9 de setembro, 2005.

. Comunicacéao e estratégias de mobilizacdo social / organizado por
Marcio Simeone Henriques. — 3. ed.— Belo Horizonte: Auténtica, 2013.

JAMBEIRO, O. Democracia, cidadania e tecnologias de comunicac¢ao e informacéo.
In: Comunicacao e cidadania politica / Carlos José Napolitano, Maximiliano Martin
Vicente e Murilo Cesar Soares (organizadores). — Sdo Paulo: Cultura Académica.
2017.

LEITE, F. et al. Boas préticas para a construcao de repositérios institucionais
da producdo cientifica. Brasilia: Ibict, 2012.

LEVY-LEBLOND, J-M. Cultura Cientifica: Impossivel e necessaria*. In: Cultura
Cientifica: Desafios. VOGT, C. (org.). Sao Paulo: Editora da Universidade de Sao
Paulo - Fapesp, 2006.

MAFRA, R. L. M. Mobilizagdo social e comunicac¢ao: por uma perspectiva
relacional. In: Mediacao, Belo Horizonte, v. 11, n. 10, jan./jun., 2010

MALCHER, M. A.; RAIOL, W.; LOPES, S. C.; MARQUES, J. A.; MASSARANI, L.;
CARVALHO, V. B. de. A ciéncia na TV aberta: uma exploracdo da programacéao de
emissoras de Belém-PA. Revista da Associacdo Nacional dos Programas de Poés-
Graduacdo em Comunicacgao | E-compaos, Brasilia, v.20, n.2, maio/ago. 2017

MARCOVALDI, G. Tamar chega aos 35 anos comemorando a marca historica para a
conservacao marinha. In: INFOCIRM, v. 26 n. 2, 2014.

MARQUES DE MELO, J.; ASSIS, F. Géneros e formatos jornalisticos: um modelo
classificatorio. In: Revista Intercom — RBCC. Séo Paulo, v.39, n.1, p.39-56, jan./abr.
2016.

MARTIN-BARBERO, J. Dos meios as media¢des. Comunicacéo, Cultura e
Hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006.



138

. Dos meios as media¢gdes: comunicacéo, cultura e hegemonia / Jesus
Martin-Barbero. Prefacio de Nestor Garcia Canclini. Traduc¢éo de Ronald Polito e
Sérgio Alcides. Rio de Janeiro: Editora UFRJ. 1997.

MARTINO, L. M. S. Comunicac¢do & Identidade: quem vocé pensa que é? / Luis
Mauro Sa Martino. — Sao Paulo: Paulus, 2010

MARTINS, R. de A. O sistema de arquivos da universidade e a memoria cientifica.
Anais do | Seminério Nacional de Arquivos Universitarios. Campinas:
UNICAMP, 27-48p. 1992.

MASSARANI, L. Admiravel mundo novo: A ciéncia, os cientistas e a dupla hélice

sob o olhar de estudantes / Luisa Massarani. Tese (Doutorado) - Programa de PG4s-
Graduacao em Gestdo, Educacao e Difusdo Em Biociéncias, Universidade Federal
do Rio de Janeiro, 2001.

MATTOS, S. O contexto midiatico / Sérgio Mattos. Prefacio de José Marques de
Melo. Salvador: Instituto Geografico e Historico da Bahia. 2009

. Pequena histéria da televisdo no estado da Bahia. In: Interfaces
comunicacionais / organizado por Jorge Cardoso Filho; Renata Pitombo Cidreira. —
Cruz das Almas/BA: UFRB, 2014.

. Arevolucao digital e os desafios da comunicacéao /Sérgio Augusto
Soares Mattos. -- Cruz das Almas/BA:UFRB, 2013.

. Histéria da Televisado Brasileira — Uma visdo econdmica, social e politica.
Sérgio Mattos. — Petrépolis: Editora Vozes, 5. ed. Ver. e ampl., 2010.

MENDES, M. F. A. Uma perspectiva historica da divulgacao cientifica: a atuacéo
do cientista-divulgador José Reis (1948-1958). Tese(Doutorado em Historia das
Ciéncias e da Saude) — Casa de Oswaldo Cruz (FIOCRUZ), Rio de Janeiro-RJ,
2006.

MIEGE, B. A sociedade tecida pela comunicacg&o: técnicas da informac&o e da
comunicacao entre inovacao e enraizamento social / Bernard Miége; [traducao
Florence Trazet]. — Sdo Paulo: Paulus. 2009.

MOISES, J. A. Democratizacdo e cultura politica de massas no Brasil. In: Lua Nova,
n° 26, 1992.

MUELLER, S. P. M.A comunicacdo cientifica e 0 movimento de acesso livre ao
conhecimento. Ci. Inf., Brasilia, v. 35, n. 2, p. 27-38, maio/ago. 2006.

NALEGACH, C.; ASTROZA, P. 2020. La necesidad de una democracia ambiental
en América Latina el Acuerdo de Escazu. In: Documentos de trabajo (Fundacion
Carolina): Segunda época, ISSN-e 1885-9119, N°. 40, 2020.

NUNES, J. G. de A. Webtv como ferramenta do jornalismo publico: um estudo
sobre a TV IFPB, TV Bem Baiano e Canal IFPB. 2016. 178 f. Dissertacédo (Mestrado
em Jornalismo) - Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, 2016.

OLIVEIRA, T. M. de. As Métricas Alternativas e Ciéncia Aberta na América Latina:
desafios para a democratizagédo do conhecimento. In: TransInformacgao, Campinas,
2019



139

PAROLA, G. O Modelo tedrico da democracia ambiental: uma introducao a obra.
In: Democracia Ambiental na América Latina: Uma Abordagem Comparada.
Organizacao: AVZARADEL, Pedro Curvello Saavedra. PAROLA, Giulia. VAL.
Eduardo Manuel. — Rio de Janeiro-RJ: Editora Multifoco, 12 Edig&do, Outubro, 2016.

PEREIRA, F. do A.; BELTRAO, S. L. L. Democratizacao da ciéncia: uma politica
publica necesséria para o desenvolvimento sustentavel. In. ENCONTRO DA REDE
DE ESTUDOS RURAIS, 2., 2007, Rio de Janeiro. Tecendo o intercambio: o desafio
do conhecimento sobre o mundo rural: anais. Rio de Janeiro: FEAGRI, 2007.

PEREIRA, M. A. Internet e mobilizacao politica — os movimentos sociais na era
digital. In: IV Encontro da Compolitica. Universidade do Estado do Rio de
Janeiro-RJ. 13 a 15 de abril, 2011

PORTO, C. de M. Um olhar sobre a definicdo de cultura e de cultura cientifica. In:
Dialogos entre ciéncia e divulgacao cientifica: leituras contemporaneas /
Cristiane de Magalhaes Porto, Antonio Marcos Pereira Borda, Simone Terezinha
Bortoliero (orgs.). 240p. 2011.

RADDATZ, V.L. S. Direito a informacéo para o exercicio da cidadania. Revista
Cientifica Direitos Culturais — RDC. Setembro/Dezembro, v. 9, n® 19, 108-117p.
2014.

RODRIGUES, E. Biologia da Conservagéo: ciéncia da crise. In: Semina: Ciéncias
Agrarias, Londrina, v. 23, n. 2, p. 261-272, jul./dez. 2002.

SANTAELLA, L. Cultura das midias / Lucia Santaella. Sdo Paulo: Experimento,
1996.

. Culturas e artes do p6s-humano: da cultura das midias a cibercultura /
Lucia Santaella. — Sdo Paulo: Paulus. 2003.

SANTOS, M. A natureza do espaco: técnica e tempo, razdo e emocao. 42 ed. Sao
Paulo: Editora da Universidade de Séo Paulo, 2006.

SANTOS, T. O Entretenimento e o Telejornalismo Esportivo Aberto Brasileiro:
uma analise do Globo Esporte e do Jogo Aberto. / Toniel Santos. Dissertacao
(Mestrado) — Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, Centro de Artes,
Humanidades e Letras, Programa de Pés-Graduagdo em Comnicacéo — Midia e
Formatos Narrativos. Cachoeira, BA, 2021

SAYAO, L. F; SALES, L. F. Guia de Gest&o de Pesquisa para bibliotecéarios e
pesquisadores. Rio de Janeiro: CNEN, 2015.

SILVA, M. C. S. de M. e. Visitando laboratérios: o cientista e a preservagao de
documentos / Maria Celina Soares de Mello e Silva. — Sado Paulo. Tese (Doutorado -
Programa de Pds-Graduagdo em Histdria Social. Area de concentrag&o: Historia
social) - Departamento de Histéria da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas da Universidade de S&o Paulo. 211p. 2007.

SOBRAL, F. A. Desafios da televisdo no século XXI. In: Avanca — Cinema, Capitulo
[l — Cinema — Comunicacéo, 2022

SODRE, M. O ethos midiatizado. In: Antropolégica do espelho / Muniz Sodré. Uma
teoria da comunicagéo linear e em rede. Petropolis: Vozes. 2002.



140

TAKAHASHI, T. Sociedade da Informacédo no Brasil: livro verde / organizado por
Tadao Takahashi. — Brasilia: Ministério da Ciéncia e da Tecnologia. 2000.

TORO, J. B.; WERNECK, N. M. D. F. Mobilizacdo social: um modo de construir a
democracia e a participacdo. UNICEF- Brasil, 1996.

TORRES, C. S. D. INFOtenimento na televisdo: a ténue fronteira entre informacéo e
entretenimento no encontro do telejornal com a revista eletrénica. In: Anais do
Seminario Internacional Anélise de Telejornalismo: desafios tedrico-
metodoldgicos. 23 a 26 de agosto de 2011. Salvador-BA. 2011.

VOGT, C. Cultura Cientifica: Desafios. Carlos Vogt (org.).Sdo Paulo: Editora da
Universidade de Sao Paulo - Fapesp, 2006.



