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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo propor um projeto de criacdo de um Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento em produtos com elevado valor cultural agregado, definidos
como pertencentes a esfera da economia criativa. A ideia é que o mesmo esteja localizado no
municipio de Cachoeira, no Reconcavo Baiano. O texto procura mostrar a importancia de
uma infraestrutura de Pesquisa e Desenvolvimento multiuso, R&D Facililities, para a
economia ajudando a desenvolver uma cultura empreendedora que possibilite a geracéo de
ocupacao e renda, por meio do desenvolvimento de novos processos e novos produtos para 0s

mercados local, regional, nacional e internacional.

Palavras chave: Centro de Pesquisa e Desenvolvimento; Valor Cultural; Empreendedorismo

Regional e Economia Criativa.

ABSTRACT

This paper aims to propose a project to establish a Center for Research and
Development in products with high cultural value added, defined as belonging to the realm of
the creative economy. The idea is that it is located in the town of Cachoeira, in the Reconcavo
Baiano. The text aims to show the importance of Infrastructure Research and Development
multipurpose R & D facililities for the economy helping to develop an entrepreneurial culture
that facilitates the generation of jobs and income, through the development of new processes

and new products to the market place, regional, national and international.

Key-words: Center for Research and Development, Cultural Value, Entrepreneurship and

Regional Creative Economy.
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INTRODUCAO

O tema deste trabalho se dirige para uma proposta de fundamentacdo que subsidie a
criagdo de um Centro de P&D em produtos com valor cultural agregado no Recdncavo da
Bahia. E, portanto, uma proposta de Projeto de Intervencdo Multidisciplinar.

Este estudo aqui denominado Projeto de Intervencdo Multidisciplinar nasce em
resposta a um problema concreto percebido pelo autor pernambucano, em sua vivéncia e
experiéncia em Cachoeira, Bahia. Assim, ao elaborar este Projeto, antes de tudo, desejo
contribuir para a solugdo de problemas, transformando ideias em agdes. Este texto abrange as
questdes relacionadas a elaboracdo do Pré-Projeto e do Projeto de Intervencao
Multidisciplinar, com o0 objetivo de orientar tudo o que € necessdrio para 0
desenvolvimento de um conjunto de atividades a serem executadas, respondendo
considerages quanto a organizacao do projeto, em um documento que auxilie a sistematizar o
trabalho posterior em etapas a serem cumpridas, e orientar o0 caminho a ser percorrido para
atingir os objetivos pretendidos.

Trata-se, portanto, de estabelecer um padréo, para o desenvolvimento e apresentacéo
de proposta de um projeto de um Centro de P&D em produtos com
valor cultural agregado no Recéncavo Baiano, além de servir para esclarecer possiveis duvidas
sobre a sua elaboracéo.

Produtos com valor cultural aqui compreendem a producdes artesanais com valores
cultural, étnico, histérico e ambiental agregado e com uma proposta de desenvolvimento
social incluida no processo de producéo, destinado a gerar ocupacdo e renda para individuos
socialmente excluidos. Conceituam-se produtos culturais, como bens caracterizados por serem
portadores de elevados valores intangiveis, onde a identificacdo dos elementos que compdem
0 produto expandido é particularmente importante pelos aspectos subjetivos envolvidos. Trata
de uma nova visdo do patrimdnio cuja construgdo social € historicamente continuada, e
respaldada por sistemas de forgas sociais e pela implementagdo de novas interacGes entre o0s
saberes tradicionais e as demandas formativas requeridas pela sociedade.

Neste trabalho conceitua-se Patrim6nio Cultural como um bem (ou bens) de natureza
material e imaterial, considerado importante para a identidade da sociedade brasileira. (Consta
no segundo artigo 216 da Constituicdo Federal, 1988) que configuram patriménio "as formas

de expressdo; os modos de criar; as criacdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas; as obras,
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objetos, documentos, edificacbes e demais espacos destinados as manifestacfes artistico-
culturais; além de conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.” No Brasil, o Instituto do Patrimonio
Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN) é responsavel por promover e coordenar 0 processo
de preservacdo e valorizagdo do Patrimonio Cultural Brasileiro, em suas dimensdes material e
imaterial. Isto é: bens culturais imateriais que estdo relacionados aos saberes, as habilidades,
as crencas, as praticas, ao modo de ser das pessoas; conhecimentos enraizados no cotidiano
das comunidades; manifestacfes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas; rituais e
festas que marcam a vivéncia coletiva da religiosidade, do entretenimento e de outras praticas
da vida social; alem de mercados, feiras, santuarios, pracas e demais espacos onde se

concentram e se reproduzem praticas culturais.

1 CONTEXTUALIZACAO HISTORICA DA CIDADE DE CACHOEIRA-BA

O Patriménio Cultural pode ser definido como um bem (ou bens) de natureza material
e imaterial considerado importante para a identidade da sociedade brasileira. Segundo artigo
216 da Constituicdo Federal configuram patrimonio "as formas de expressdo; os modos de
criar; as criagbes cientificas, artisticas e tecnoldgicas, as obras, objetos, documentos,
edificacbes e demais espacos destinados as manifestacGes artistico-culturais; além de
conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,
paleontoldgico, ecoldgico e cientifico." Os bens culturais imateriais estdo relacionados aos
saberes, as habilidades, as crencas, as praticas, ao modo de ser das pessoas. Desta forma
podem ser considerados bens imateriais: conhecimentos enraizados no cotidiano das
comunidades; manifestacdes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas; rituais e festas
gque marcam a vivéncia coletiva da religiosidade, do entretenimento e de outras préaticas da
vida social; além de mercados, feiras, santuarios, pracas e demais espacos onde se concentram
e se reproduzem préticas culturais.

O patrim6nio material é formado por um conjunto de bens culturais classificados
segundo sua natureza: arqueologico, paisagistico e etnografico; histérico; belas artes; e das
artes aplicadas. Eles estdo divididos em bens imdveis — nucleos urbanos, sitios arqueolégicos

e paisagisticos e bens individuais — e mdveis — colecbes arqueoldgicas, acervos
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musicoldgicos, documentais, bibliogréficos, arquivisticos, videogréficos, fotogréaficos e
cinematograficos.

Entre os principais e mais antigos patriménios nacionais esta 0 municipio de
Cachoeira - BA. Em 1698, tornou-se a Vila de Nossa Senhora do Rosario do Porto da
Cachoeira do Paraguacu - 0 nome se d&, por estar proxima as quedas d'agua presentes na
cabeceira do Rio Paraguacu, onde ocorreu uma significativa presenca de africanos e
afrodescendentes em interacdo com europeus de variadas nacionalidades, desde que foi
fundada em 1531.

Desde o periodo escravista vem se observando a construcdo social de uma riqueza e
diversidade da cultura popular em Cachoeira. Esse constructo encontra-se presente no
sincretismo religioso, com forte presenca da cultura afro-brasileira e das manifestaces do
catolicismo. A cidade, hoje, é um baluarte cultural dentro da Bahia, o que se demonstra pelos
seus inimeros museus e movimentos populares. Cachoeira € uma das cidades baianas que
mais preservou a sua identidade cultural e histérica com o passar dos anos, o que a faz um dos
principais roteiros turisticos histéricos do estado. Além disto, a imponéncia do seu casario
barroco, das suas igrejas e museus, levou a cidade a alcancar o status de "Cidade Monumento
Nacional” e "Cidade Heroica" pela participacdo decisiva nas lutas pela independéncia do
Brasil a partir do Decreto 68 045, de 13 de Janeiro de 1971, assinado pelo presidente Emilio
Garrastazu Médici.

Paralelamente, o desenvolvimento do cultivo de cana-de-agucar, da mineracdo de ouro
no Rio das Contas e a intensificacdo do trafico pelas estradas reais e da navegacdo do Rio
Paraguacu, colaboraram para o rapido desenvolvimento econémico da regido a partir do
século XVIII. J& em inicios de 1800, a sociedade cachoeirana detinha grande influéncia
politica e participa ativamente das guerras pela Independéncia da Bahia, em 1821,
constituindo a Junta de Defesa. A vila foi elevada a categoria de cidade por decreto imperial
de 13 de marcgo de 1873 (Lei Provincial 43).

Cachoeira é considerada Monumento Nacional pelo Instituto do Patrimodnio Historico
Artistico e Nacional (IPHAN). Cachoeira também é a segunda capital do estado, de acordo
como a Lei Estadual 10 695/07. Todos os anos, no dia 25 de junho, o governo estadual é
transferido para o municipio, num reconhecimento historico pelos feitos da cidade em prol do

pais.
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Atualmente, a cidade abriga o Centro de Artes, Humanidades e Letras (CAHL) da
Universidade Federal do Recdncavo da Bahia. A chegada de um dos campi da Universidade
Federal do Recdncavo da Bahia (UFRB) e dos seus nove cursos de graduacdo a Cachoeira foi
um importante marco para o crescimento e desenvolvimento da cidade. O CAHL funciona no
Quarteirdo Leite Alves (local onde existia uma fabrica de charutos no século X1X).

Dentre os varios fatores de favorecimento do desenvolvimento econdmico, aos
niveis nacional, regional e principalmente local, esta o apoio ao empreendedorismo por meio
dos centros de P&D, e as incubadoras de empresas. Segundo SILVA (2009 p.241) “O
surgimento de novas empresas necessita ser induzido pelas universidades, associacOes de
empresas do setor, incubadoras e parques tecnoldgicos”.

No Brasil, um dos grandes desafios da atualidade, é aproximar a Ciéncia e a
Tecnologia (C&T) da Inovacdo, possibilitando ao mesmo tempo uma aproximacdo do sistema
universitario e das atividades de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D), com as empresas,
transformando ndo somente os recursos financeiros em conhecimento, mas também o
conhecimento em riqueza. Silva (2009, p.243) acredita que “Nao ¢ mais possivel ser um
pais mero exportador de commodities. O investimento em C&T € essencial para aumentar o
valor agregado.” Arbache, Goldstein e Marques (2011, p.2) concordam com a ideia de que
“as principais motivacdes para a instalagdo dos centros de P&D s@o o crescimento do
mercado doméstico e regional, a diversidade cultural e as oportunidades de negécios em
novas areas (...)”. E, além disso, “Uma tendéncia evidente, pelo menos neste novo século,
na direcdo da crescente contribuicdo dos centros de pesquisa relacionados com a producao
cientifica e com os avancgos tecnoldgicos e, antes de tudo, pela disponibilizacdo de recursos
em P & D por parte das grandes corporagdes”, afirmam também Baiardi e Santos (2005, p.
4).

Acreditando ser de extrema importancia o crescimento do movimento de Parques
Tecnolégicos no Brasil, a presente pesquisa visa conceber um projeto de um centro de P&D
em produtos com valor cultural agregado na regido do Recdoncavo Baiano, Mais
precisamente no municipio de Cachoeira, para fomento de uma cultura empreendedora e
economia criativa visando o fortalecimento das economias locais e seus recursos humanos,

inserindo-os no contexto do mercado global.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Universidade_Federal_do_Rec%C3%B4ncavo_da_Bahia
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1.2 Problema

Cachoeira como um territdrio visto ndo so na sua dimenséo patrimonio histérico, mas
como um patriménio cultural imaterial, resultante de um campo de forcas, uma teia, ou rede
de relaces sociais, pode se organizar como um espaco capaz de hospedar um Centro de P&D

em produtos com Valor Cultural agregado no Recéncavo Baiano?

1.3 Objetivos

Geral - Contribuir com uma proposta dos fundamentos de um Centro de P&D em produtos
com valor cultural agregado no Reconcavo da Bahia.

Especifico - Fornecer uma visdo global e abrangente do tema/problema a ser estudado.
Assim sendo, ira definir o qué se pretende com a execucdo do trabalho, ou seja, o resultado

que se pretende alcancar.

1.4 Justificativa

O Centro de P&D em Produtos Com Valor Cultural Agregado no Recdncavo da Bahia se
justifica por importancia e relevancia por possibilitar o acesso dos brasileiros a arte e a
cultura, qualificar ambientes e equipamentos culturais para a formacéo e fruicdo do publico, e
permitir aos criadores o acesso as condi¢des e meios de producdo cultural. O acesso a arte e a
cultura, @ memoria e ao conhecimento € um direito constitucional e condigdo fundamental
para o exercicio pleno da cidadania e para a formacdo da subjetividade e dos valores sociais.
E necessério, para tanto, ultrapassar o estado de caréncia e falta de contato com os bens
simbolicos e conteddos culturais que as acentuadas desigualdades socioeconémicas
produziram nas cidades brasileiras, nos meios rurais e nos demais territorios em que vivem as
populacdes (DOU de 3.12.2010). E necessario ampliar o horizonte de contato da populacio
do Recdncavo da Bahia com os bens simbdlicos e os valores culturais do passado e do

presente, diversificando as fontes de informacao.
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Isso requer a qualificacdo dos ambientes e equipamentos culturais em patamares
contemporaneos, aumento e diversificagdo da oferta de programagfes e exposigoes,
atualizacdo das fontes e canais de conexdo com os produtos culturais e a ampliacdo das
opcdes de consumo cultural doméstico. (DOU de 3.12.2010).

Atraveés de politicas publicas faz-se necesséria a agdo do Estado, gerando suporte aos
produtores das diversas manifestacGes criativas e expressdes simbdlicas, alargando as
possibilidades de experimentacdo e criagdo estética, inovacdo e resultado. Isso pressupde
novas conexdes, formas de cooperacdo e relacdo institucional entre artistas, criadores,
mestres, produtores, gestores culturais, organizagdes sociais e instituicdes locais. (DOU de
3.12.2010). Estado e sociedade devem pactuar esforgos para garantir as condi¢cdes necessarias
a realizacdo dos ciclos que constituem os fendmenos culturais, fazendo com que sejam

disponibilizados para quem os demanda e necessita.

1.5 Tratamento Metodoldgico

E necessario, portanto, o envolvimento de instituicdes governamentais municipais e
estaduais, de grupos empresariais, de liderancas da regido, de universidades e/ou outras
instituicOes de ensino e de pesquisa que tenham potencial para o desenvolvimento de
inovacdes tecnoldgicas e organizacionais. E desejavel também o apoio dos servigos e
instituicdes existentes na regido, tais como o Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial -
SENAI, e o Servico de Apoio a Micro e Pequena Empresa — SEBRAE.

Para estruturar e definir o processo de concepc¢éo e desenvolvimento Centro de P&D em
produtos com valor cultural agregado no Recéncavo da Bahia, uma equipe de gerenciamento
deveré ser constituida. Esta equipe serd composta de técnicos especializados na formacao de
centros de Pesquisa e Desenvolvimento, e representantes das entidades que estdo a frente do
projeto. Esta equipe devera tomar como guia um estudo de viabilidade técnica e econdmica,
composto de dados e informacOes sobre a realidade politica, social, cultural, educacional e
econdmica da regido do municipio de Cachoeira. Essas informagdes vao servir de base para
demonstrar a compatibilidade da realidade local com os objetivos do centro de P&D.

Para esta etapa, € desejavel identificar uma instituicdo que apoie, com recursos
humanos e/ou financeiros, a realizacdo do estudo. Como o apoio de especialistas, elaborar
um Plano de Negoécios para estabelecer os passos que devem ser dados para que a

concepcdo do centro se transforme, num periodo de tempo pré-determinado, em um
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empreendimento de éxito, em conformidade com o que foi planejado. Deve ser indicada a
existéncia de um conjunto de instituigfes locais formalmente comprometidas em constituir
uma rede de cooperacao que possibilite o funcionamento do projeto, e com capacidade para

atrair parceiros governamentais, tecnologicos e empresariais.

2 CACHOEIRA PATRIMONIO HISTORICO E IMATERIAL

2.1 Patrimoénio Historico e Imaterial

Um primeiro aspecto da agenda para um ponto de partida de uma proposta dos
fundamentos de um Centro de P&D em produtos com valor cultural agregado no Recéncavo
da Bahia, especificamente em Cachoeira, € considerar que seu patrimdnio € em si uma
construcdo social e, assim sendo, torna-se necessario no contexto das préaticas sociais que 0
geram e lhe conferem sentido. A preservacdo, como toda préatica, consiste em acdes
simbolicas, desenvolvidas em arenas ou situacdes sociais por sujeitos (individuos e
instituicdes) estruturalmente posicionados a partir de motivacOes e estratégias referidas a
sistemas de forgas sociais.

Cabe indagar, portanto, qual é o objeto dessas praticas, quais Sa0 0S sujeitos que a
pdem em marcha, em que condi¢des e quadro institucional isso ocorre, e que valores ela, por
sua vez, mobiliza. Essas questdes exigem obviamente que a reflexdo seja fortemente

referenciada pela pesquisa empirica.

2.2 A Monumental Cidade de Cachoeira

A histdrica cidade de Cachoeira é reconhecida pela beleza arquitetdnica e importancia
historiografica no @mbito nacional. Localizada a 120 km da capital Salvador, na regidao do
Recdncavo Sul baiano, pertence ao territério de identidade do Recdncavo, que quer dizer

“fundo de baia”, neste caso, a Baia de Todos os Santos.

“Os primordios de Cachoeira remetem ao século XVI, com o inicio da
colonizacao portuguesa da Baia de Todos o0s Santos e a instalacdo de engenhos de
cana-de-agUcar nas margens a esquerda do rio Paraguagu. O desenvolvimento
do povoado e acimulo de riquezas em Cachoeira foram provenientes do alto

rendimento da economia agucareira, aliada a posi¢do estratégica da cidade,
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interligando duas regifes econdmicas complementares: o Recdncavo e o
Sertdo. Posteriormente, a producdo de fumo gerou intenso fluxo de exportacdo
transformando-a em um dos maiores entrepostos comerciais da Bahia e

contribuindo para um expressivo crescimento demografico.” (Luis Santos,

Figura 1 - Mapa do Recéncavo da Bahia
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Fonte: Google Maps (2013)

Segundo Rodrigues (2009, p.4) “Cachoeira destacava-se pela existéncia de
suntuosos sobrados, casar@es, prédios publicos e igrejas decoradas com a exuberancia da arte
barroca que marcou o periodo colonial da Bahia. Atualmente, notabiliza-se por apresentar
manifestagdes populares singulares e multifacetadas.” Isso faz do municipio, um dos
principais destinos turisticos culturais da Bahia.(figura 2.2). De acordo como a Lei Estadual
10 695/07, Cachoeira também é a segunda capital do estado. Todos os anos, no dia 25 de
junho, o governo estadual € transferido para a cidade, num reconhecimento histérico pelos
feitos da cidade.

Devido a sua intensa participacdo politica, tornou-se conhecida como Cidade
Heroica, pela coragem e audacia de seus filhos que muito lutaram pela Independéncia da
Bahia e do Brasil. No ano de 1971 recebeu como titulo Cidade Monumento Nacional. A

significativa presenca de africanos e afrodescendentes em interagdo com europeus de
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variadas nacionalidades em Cachoeira durante o periodo escravista ¢ um dos fatores que
originou a riqueza e diversidade da cultura popular em Cachoeira. Esta interagdo encontra-se

presente no sincretismo religioso, com forte presenca da cultura afro-brasileira e das
manifestacdes do catolicismo.

Cachoeira hospeda os seguintes patriménios:

Figura 2 - Convento de Cachoeira

Fonte: Google imagens (2013)

Figura 3 - Camara Municipal

Fonte: Google Imagens (2013)



Figura 4 - Monumento Arquitetonico Barroco

Fonte: Google Imagens (2013)

Figura 5 - Trajes tipicos da mulher em Cachoeira nas festividades
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Fonte: Google Imagens (2013)
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Casa de Camara e Cadeia Publica

Construidos entre os anos de 1698 e 1712, a Casa de Camara e Cadeia Publica situa-se
no limite da parte plana de Cachoeira, posicdo estratégica para proteger o prédio das
enchentes do Rio Paraguacu. Por duas vezes, a construcdo foi sede do Governo Legal da
Provincia. Foi nela ainda que Dom Pedro | foi aclamado Regente e Defensor do Brasil, em
1822. O sobrado possui elementos caracteristicos do estilo barroco e mantém telas de
importante valor historico, como o "Retrato de D. Pedro 11", de José Couto e "O primeiro
passo para a independéncia da Bahia", de Antdnio Parreiras. O prédio atualmente abriga a
Camara Municipal de Cachoeira e funciona como galeria e museu na parte interna inferior,

onde antes se encontrava a cadeia.

Convento e Igreja Nossa Senhora do Carmo

O Conjunto do Carmo, formado pelo Convento e pela Igreja da Ordem Terceira do
Carmo, possui notavel valor histérico e monumental. Encontra-se na Praca da Aclamacéo,
regido tombada pelo IPHAN. A Construcdo é de 1715, em estilo barroco. O interior da igreja
é revestido de ouro e painéis de azulejos portugueses, abrigando tambeém imagens de madeira
de Macau. O prédio do Convento ja acolheu o Paco da Camara, a Casa da Moeda, quartel,
pensdo e até hospital. Atualmente, o espaco, que sofreu grande reforma em 1981, é ocupado

por uma pousada e centro de convencoes.

Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario

Construcdo do Século XVIII localizada entre a Rua Ana Nery e a Praca 13 de Maio, a
Igreja Matriz Nossa Senhora do Rosario leva o nome da santa padroeira do municipio. A
igreja Se destaca pela riqueza de seu interior, que possui imagens, telas, alfaias, sacrario de
prata e revestimento de azulejos historiados. Do interior de suas torres piramidais, tambem
revestidas de azulejo, é possivel apreciar a vista de quase toda a cidade de Cachoeira e parte

de Séo Félix.
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Igreja Nossa Senhora da Ajuda

O edificio que abriga a Igreja Nossa Senhora da Ajuda foi construido em 1687. Trata-
se da primeira igreja da cidade de Cachoeira. Construcdo de relevante importancia
arquitetonica abriga as imagens de Nossa Senhora da Ajuda, S&o Francisco de Assis, Sdo
Benedito, Santa Luzia, Sdo Caetano e S&o Pedro.

Imperial Ponte Dom Pedro 11

Inaugurada em 7 de julho de 1865, a Imperial Ponte D. Pedro Il foi construida sobre o
Rio Paraguacu, ligando as cidades de Cachoeira e So Felix, que situam-se nas suas margens.
Sua estrutura é composta de ferro e lastros de madeira importados da Inglaterra e mede 365 m
de comprimento e 9 m de largura. Significativa construcdo para a economia baiana no século
XX e uma das principais obras de engenharia da América do Sul a época, a ponte é hoje

também um dos cartdes postais de Cachoeira.

Museu Regional da Cachoeira - Sede do IPHAN

Situado na Praca da Aclamacdo, o0 Museu Regional da Cachoeira e Sede do IPHAN
encontra-se alojado em uma manséo colonial do século XVIII, dividida em dois pavimentos,
como é também a caracteristica das demais construgdes que o cercam. O sobrado foi uma das
mais ricas e importantes residéncias baianas e pertenceu a diversas familias de Cachoeira até
ser doado ao IPHAN, em 1953. Apos sofrer reforma e restauracéo, em 1966 a casa foi aberta
ao publico como museu. Seu acervo é composto por mobiliario colonial, uma parte trazida do
Rio de Janeiro e outra parte doada pelos moradores de Cachoeira, além de registros
fotograficos e edi¢bes da primeira metade do século XX dos principais jornais do estado da
Bahia. Além de Museu, o edificio serve como sede regional do Instituto do Patriménio

Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN), que administra 0 Museu.
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Outros patrimonios:

Rio Paraguacu; Vila de Belém de Cachoeira (distrito municipal, a sete km do Centro
de Cachoeira); Capela Nossa Senhora da Penha; Convento de Santo Antdnio do Paraguacu;
Sao Francisco do Paraguacu; Aniversario da cidade (13 de marco); Festa do Divino (maio);
Festa de Sdo Jodo/Feira do Porto (21 a 25 de junho); Data Magna (25 de junho) - Cachoeira
como Capital do Estado da Bahia. Festa de Nossa Senhora da Boa Morte (1% quinzena de
agosto); Festa de Sdo Cosme e Damido (27 de setembro); Festa de Nossa Senhora do Rosario
(12 quinzena de outubro); Festa de Nossa Senhora D'Ajuda (12 quinzena de novembro); Festa
de Santa Cecilia (22 quinzena de novembro); Festa de Santa Barbara (4 de dezembro); Igreja

de Nossa Senhora do Sagrado Coracdo do Monte Formoso; Pousada Mirante do Rio.

A historia da confraria religiosa da Boa Morte se confunde com a macica
importacdo de escravos da costa da Africa para 0o Reconcavo canavieiro da Bahia, em
particular para a cidade de Cachoeira, a segunda em importancia econémica na Capitania da
Bahia durante trés séculos. O fato de ser constituida apenas por mulheres negras, numa
sociedade patriarcal e marcada por forte contraste racial e étnico, emprestou a esta
manifestacdo afro-catélica, notavel fama, seja pelo que expressa do catolicismo barroco
brasileiro, de indeclinavel presenca processional nas ruas, seja por certa tendéncia para a
incorporacdo aos festejos propriamente religiosos de rituais profanos pontuados de muito
samba e comida. Ha que acrescentar ao género e raca dos seus membros a condicdo de ex-
escravos ou descendentes deles, importante caracteristica social sem a qual seria dificil
entender tantos aspectos ligados aos compromissos religiosos da confraria, onde ressalta a
enorme habilidade dos antigos escravos para cultuar a religido dos dominantes sem abrir mao
de suas crencas ancestrais, como também aqueles aspectos ligados a defesa, representacdo
social e mesmo politica dos interesses dos adeptos.

Algumas confrarias como a Sociedade Protetora dos Desvalidos - faziam mais do
gue cultuar santos catdlicos e orixas patronos dos seus afiliados. Ao tempo que aparentemente
atendiam exigéncias eclesiasticas e legais, constituiam-se em verdadeiras associagdes de
classe, reservadas, e por trds de suas aparéncias de fachadas davam curso aos interesses
secretos dos seus membros. Respeitadas instituicdes de solidariedade eram ao mesmo tempo
expressao viva da permuta inter-étnica e ambiguo instrumento de controle social cujos

participantes “administravam” criativamente. A confraria sempre ajuramentou aos Seus


http://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_Paragua%C3%A7u
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Vila_de_Bel%C3%A9m_de_Cachoeira&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Convento_de_Santo_Antonio_do_Paragua%C3%A7u
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Francisco_do_Paragua%C3%A7u
http://pt.wikipedia.org/wiki/Festa_de_S%C3%A3o_Jo%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/25_de_junho
http://pt.wikipedia.org/wiki/Nossa_Senhora_da_Boa_Morte
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Cosme_e_Dami%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Santa_Cec%C3%ADlia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Santa_B%C3%A1rbara
http://pt.wikipedia.org/wiki/Igreja_de_Nossa_Senhora_do_Sagrado_Cora%C3%A7%C3%A3o_do_Monte_Formoso
http://pt.wikipedia.org/wiki/Igreja_de_Nossa_Senhora_do_Sagrado_Cora%C3%A7%C3%A3o_do_Monte_Formoso
http://www.pousadamirantedorio.com.br/
http://pt.wikipedia.org/wiki/Escravatura
http://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%81frica
http://pt.wikipedia.org/wiki/Rec%C3%B4ncavo_baiano
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bahia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cachoeira_%28Bahia%29
http://pt.wikipedia.org/wiki/Capitania_da_Bahia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Capitania_da_Bahia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mulher
http://pt.wikipedia.org/wiki/Catolicismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Samba
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sociedade_Protetora_dos_Desvalidos
http://pt.wikipedia.org/wiki/Santo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%B3lico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Orix%C3%A1

25

membros a colaborarem. Joias de entrada, anuidades, esmolas coletadas e outras formas de
renda sempre foram usadas para os mais diversos fins: compra de alforria, realizacdo de
festejos, obrigacOes religiosas, pagamento de missas, caridade, vestuario. No caso da Boa
Morte, integrada por mulheres bastante simples e quase todas idosas - entre 50 e 70 anos - 0s
recursos arrecadados em vida buscaram sempre, a concessdao de um funeral decente, cujo
preparo, face a dupla militancia religiosa de suas adeptas, exige rigor e entendimento, alem de
um certo peculio funebre.

Sobre as obrigacOes corporativas e a manifestacdo de Agosto, a historiografia dessas
notaveis mulheres cachoeiranas continua a desafiar a inteligéncia de jovens pesquisadores.
Seus rituais secretos ligados ao culto dos orixas também estdo a requerer leitura etnografica
que respeite, naturalmente, os limites a manutencdo dos segredos, tdo importantes na
manutencdo dessa vertente religiosa. O que tem ressaltado é o aspecto externo do culto
referido quase todo ao simbolismo catélico e a sua apropriacgéo afro-brasileira.

Durante o come¢o do més de agosto, uma longa programacdo publica atrai a
Cachoeira gente de todos os lugares, no que Moraes Ribeiro considera o mais representativo
documento vivo da religiosidade brasileira, barroca, ibero-africana. Ceias, cortejos, missas,
procissdes, samba-de-roda colocam cerca de 30 remanescentes da Irmandade, que ja possuiu
mais de 200, no centro dos acontecimentos da provinciana cidade e, ultimamente, nos
principais 6rgdos noticiosos da capital e telejornais. A festa propriamente dita tem um
calendario que inclui a confissdo dos membros na Igreja Matriz, um cortejo representando o
falecimento de Nossa Senhora, uma sentinela, seguida de ceia branca, composta de pao,
vinhos e frutos do mar obedecendo a costumes religiosos que interditam o acesso a dendé e
carne na sexta-feira dia dedicado a Oxal4, criador do Universo, e procissdo do enterro de
Nossa Senhora da Boa Morte, onde as irmas usam trajes de gala.

A celebracdo da assuncdo de Nossa Senhora da Gloria, seguida de procissdo, em
missa realizada na Matriz d& curso a contagiante alegria dos cachoeiranos que irrompe em
plenitude, nas cores, comida e bastante musica e danga que se prologam por diversos dias, a
depender dos donativos arrecadados e das condi¢6es de peculio do ano.

O Samba de Roda esta ligado ao culto aos orixas e caboclos, a capoeira e a comida de
azeite. A cultura portuguesa esta também presente na manifestacao cultural por meio da viola,
do pandeiro e da lingua utilizada nas can¢des. Foi considerado pelo IPHAN (Instituto do
Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional) como patriménio imaterial. O ritmo e danca teve

sua candidatura ao Livro do Tombo (que registra os patrimonios protegidos pelo IPHAN)
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lancada em 4 de outubro de 2004, e, depois de ampla pesquisa a respeito de sua histdria, o
samba-de-roda foi finalmente registrado como patrimonio imaterial em 25 de novembro de
2005, status que traz muitos beneficios para a cultura popular e, sobretudo, para a cultura do
Recbncavo Baiano, berco do samba-de-roda.

O Samba de Roda no Recdncavo Baiano, designa uma mistura de mausica, danca,
poesia e festa. Presente em todo o estado da Bahia, o samba é praticado principalmente, na
regido do Recdncavo. Mas o ritmo se espalhou por varias partes do pais, sobretudo
Pernambuco e Rio de Janeiro. O Rio de Janeiro, ja na sua condi¢do de Distrito Federal, se
tornou conhecido como a capital mundial do samba brasileiro, porque foi nesta cidade onde o
samba evoluiu, adquiriu sua diversidade artistica e estabeleceu, na zona urbana, como um
movimento de inegavel valor social, como um meio dos negros enfrentarem a perseguicédo
policial e a rejeicdo social, que via nas manifestaces culturais negras uma suposta violacao
dos valores morais, atribuindo a elas desde a simples algazarra até a supostos rituais
demoniaca, imagem distorcida que os racistas atribuiram ao candomblé, que na verdade era a

expressao religiosa dos povos negros, de inegavel importancia para seu povo.

Figura 6 - Dancas tipicas

Fonte: Google Imagens (2013)
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Figura 7 - Manifestagdes religiosas e Artisticas

Fonte: Google Imagens (2013)

Por volta de 1822 foi criado, entdo, um governo provisoério, composto de
representantes de todas as vilas coligadas e que dirigiu 0 movimento militar contra a Capital,
ocupada pelas tropas portuguesas sob o comando do general Madeira. “Pela agdo dos
cachoeirenses durante essas lutas, foi concedida a vila o titulo de Cidade heroica.” (IBGE,
2007). Em 1971, Cachoeira foi tombada pelo Instituto do Patrimdnio e Historico Artistico
acional, e a partir dai foi considerada Monumento Nacional. E um dos municipios baianos
gue redine 0 mais importante acervo arquiteténico no estilo barroco.

Os prédios historicos, casas, igrejas, dentre outras construgdes, conservam a
imagem dos séculos XVII e XVIII, periodo em que o comércio e a produtividade agricola

fizeram de Cachoeira a vila mais rica, populosa, e uma das mais importantes do Brasil.

Figura 8 - Vista aérea da cidade de Cachoeira-BA




Figura 9 - Confraria religiosa da Boa Morte

el

&
A
Fonte: Google Imagens (2013)

Figura 10 - Samba de roda

Fonte: Google Imagens (2013)



Figura 11 - Candomblé
1 R3S * J I

Fonte: Google Imagens (2013)

Figura 12 - Procissdo N.S. da Boa Morte

Fonte: Google Imagens (2013)
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3 CENTRO DE P&D EM PRODUTOS COM VALOR CULTURAL AGREGADO

3.1 Um conceito de patriménio em processo

O Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado é um centro de pesquisa,
desenvolvimento e producdo oriunda de patrimdnio cultural, e as politicas publicas que
definem sua preservacdo, narrativo também da trajetoria da preservacdo dos bens culturais do
Recbncavo da Bahia. Para o Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado, o
objetivo serd a busca de um modelo de desenvolvimento apropriado as condi¢des locais e
compativeis com os diferentes contextos culturais regionais. Por esse motivo, a participacdo
do Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado nesses projetos de pesquisa e
desenvolvimento cultural exige, devido a sua complexidade e seu impacto ndo s6 sobre as
culturas, como também sobre as economias e as organizagdes sociais locais, um forte respaldo
politico.

A equipe multidisciplinar do Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural
Agregado deve ser composta por intelectuais de diversas areas.

O trabalho do Centro sera composto de quatro dimensoes:

I. A identificacdo do fenbmeno como relevante, subentendendo a interacdo para
conhecimento de sua dindmica propria;
Il.  a memorizacdo, ou registro, que registra, através dos instrumentos adequados
Ou mais convenientes;
[1l.  a indexacdo, que utiliza metodologia descritiva, para resultar em “memoria”
daqueles processos;

IV.  eadevolucdo a comunidade pela acdo mais adequada a cada caso.

O Plano reafirma uma concep¢do ampliada de cultura, entendida como fendmeno
social e humano de multiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua extensdo
antropologica, social, produtiva, econémica, simbdlica e estética. O Plano ressalta o papel
regulador, indutor e fomentador do Estado, afirmando sua missdo de valorizar, reconhecer,
promover e preservar a diversidade cultural existente no Brasil. Aos governos e suas
instituicOes cabem a formulacgéo de politicas publicas, diretrizes e critérios, o planejamento, a

implementacdo, o acompanhamento, a avaliagdo, 0 monitoramento e a fiscalizagéo das agoes,
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projetos e programas na area cultural, em didlogo com a sociedade civil.

O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, e o Sistema Nacional
de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC orientardo a instituicdo de marcos legais e
instancias de participacdo social, o desenvolvimento de processos de avaliacdo publica, a
adocdo de mecanismos de regulacdo e inducdo do mercado e da economia da cultura, assim

como a territorializacéo e a nacionalizacdo das politicas culturais.

O Plano determina as seguintes competéncias ao Estado:

* Formular politicas publicas, identificando as &reas estratégicas de nosso
desenvolvimento sustentavel e de nossa insercdo geopolitica no mundo contemporaneo,
fazendo confluir vozes e respeitando os diferentes agentes culturais, atores sociais, formacoes

humanas e grupos étnicos.

* Qualificar a gestao cultural, otimizando a alocacéo dos recursos publicos e buscando a
complementaridade com o investimento privado, garantindo a eficacia e a eficiéncia, bem
como o atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres, aumentando a racionalizacdo dos
processos e dos sistemas de governabilidade, permitindo maior profissionalizacdo e

melhorando o atendimento das demandas sociais.

* Fomentar a cultura de forma ampla, estimulando a cria¢do, producdo, circulacao,
promoc¢do, difusdo, acesso, consumo, documentacdo e memdria, também por meio de
subsidios a economia da cultura, mecanismos de crédito e financiamento, investimento por

fundos publicos e privados, patrocinios e disponibilizacdo de meios e recursos.

* Proteger e promover a diversidade cultural, reconhecendo a complexidade e
abrangéncia das atividades e valores culturais em todos os territdrios, ambientes e contextos
populacionais, buscando dissolver a hierarquizacdo entre alta e baixa cultura, cultura erudita,

popular ou de massa, primitiva e civilizada, e demais discrimina¢6es ou preconceitos.

« Ampliar e permitir o acesso compreendendo a cultura a partir da 6tica dos direitos e
liberdades do cidaddo, sendo o Estado um instrumento para efetivagcdo desses direitos e

garantia de igualdade de condic¢des, promovendo a universaliza¢cdo do acesso aos meios de
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producéo e fruicdo cultural, fazendo equilibrar a oferta e a demanda cultural, apoiando a
implantacdo dos equipamentos culturais e financiando a programacao regular destes.

* Preservar o patrimbnio material e imaterial, resguardando bens, documentos,
acervos, artefatos, vestigios e sitios, assim como as atividades, técnicas, saberes, linguagens e
tradi¢Bes que ndo encontram amparo na sociedade e no mercado, permitindo a todos o cultivo

da memaria comum, da histdria e dos testemunhos do passado.

« Ampliar a comunicagéo e possibilitar a troca entre os diversos agentes culturais,
criando espagos, dispositivos e condi¢Bes para iniciativas compartilhadas, o intercambio e a
cooperacdo, aprofundando o processo de integracdo nacional, absorvendo 0s recursos
tecnoldgicos, garantindo as conexdes locais com os fluxos culturais contemporaneos e centros

culturais internacionais, estabelecendo parametros para a globalizacdo da cultura.

« Difundir os bens, conteudos e valores oriundos das criacdes artisticas e das expressdes
culturais locais e nacionais em todo o territorio brasileiro e no mundo, assim como promover
o0 intercambio e a interacdo desses com seus equivalentes estrangeiros, observando 0s marcos

da diversidade cultural para a exportacao de bens, conteidos, produtos e servicos culturais.

« Estruturar e regular a economia da cultura, construindo modelos sustentaveis,
estimulando a economia solidaria e formalizando as cadeias produtivas, ampliando 0 mercado
de trabalho, 0 emprego e a geracdo de renda, promovendo o equilibrio regional, a isonomia de
competicdo entre 0s agentes, principalmente em campos onde a cultura interage com o

mercado, a producdo e a distribuicdo de bens e conteidos culturais internacionalizados.

Além desses objetivos, a criacdo do Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural
Agregado em Cachoeira, é institucional e juridicamente legitimo pelas seguintes funcdes

declaradas no Plano Nacional de Cultura:

i) A-relagdo com instituicdes universitarias e de pesquisa;

i) o compartilhamento de responsabilidades e a cooperacao entre os entes federativos;
iii) a instituicdo e atualizagdo de marcos legais;

iv) a criacdo de instancias de participacdo da sociedade civil;

V) acooperagdo com 0s agentes privados e as institui¢des culturais;
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vi) a disponibilizacdo de informacdes e dados qualificados;

vii)a territorializac&o e a regionalizacdo das politicas culturais;

viii) a atualizacdo dos mecanismos de fomento, incentivo e financiamento a atividade
cultural;

ix) a construcdo de estratégias culturais de internacionalizacdo e de integracdo em blocos
geopoliticos e mercados globais.

Sdo recomendadas as seguintes estratégias e acoes:

1. Fortalecer a gestdo das politicas publicas para a cultura, por meio da ampliacdo das
capacidades de planejamento e execucdo de metas, a articulacdo das esferas dos poderes
publicos, o estabelecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a articulacdo

com instituicOes e empresas do setor privado e organizagcfes da sociedade civil.

2. Consolidar a implantacdo do Sistema Nacional de Cultura - SNC como instrumento de
articulacdo, gestdo, informacdo, formacgdo, fomento e promocdo de politicas publicas de
cultura com participacdo e controle da sociedade civil e envolvendo as trés esferas de governo
(federal, estadual e municipal). A implementacdo do Sistema Nacional de Cultura - SNC deve
promover, nessas esferas, a constituicdo ou fortalecimento de 6rgdos gestores da cultura,
conselhos de politica cultural, conferéncias de cultura, féruns, colegiados, sistemas setoriais
de cultura, comissdes intergestoras, sistemas de financiamento a cultura, planos e orgamentos
participativos para a cultura, sistemas de informacdo e indicadores culturais e programas de
formacdo na area da cultura. As diretrizes da gestdo cultural serdo definidas por meio das
respectivas Conferéncias e Conselhos de Politica Cultural, compostos por, no minimo, 50%
(cinquenta por cento) de membros da sociedade civil, eleitos democraticamente. Os Orgaos
Gestores devem apresentar periodicamente relatérios de gestdo para avaliacdo nas instancias

de controle social do Sistema Nacional de Cultura - SNC.

3. Apoiar iniciativas em torno da constituicdo de agendas, frentes e comissdes parlamentares
dedicadas a temas culturais, tais como a elevacdo de dotacdo orgcamentaria, o aprimoramento

dos marcos legais, o fortalecimento institucional e o controle social.

4. Consolidar a implantagcdo do Sistema Nacional de Cultura - SNC, como instrumento de
articulacdo para a gestdo e profissionalizacdo de agentes executores de politicas publicas de

cultura, envolvendo a Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios e sociedade civil.
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5. Estimular a criagéo e instalagéo de secretarias municipais e estaduais de cultura em todo o
territério nacional, garantindo o atendimento das demandas dos cidadaos e a protecdo dos

bens e valores culturais.

6. Estimular a constituicdo ou fortalecimento de 6érgdos gestores, conselhos consultivos,
conferéncias, fdruns, colegiados e espacos de interlocucdo setorial, democraticos e
transparentes, apoiando a acdo dos fundos de fomento, acompanhando a implementacdo dos

planos e, quando possivel, criando gestéo participativa dos orcamentos para a cultura.

7. Estabelecer programas de cooperagdo técnica entre os entes da Federacdo para a elaboracdo

de planos e do planejamento das politicas publicas, organizando consorcios e redes.

8. Estabelecer sistemas de integracdo de equipamentos culturais e fomentar suas atividades e
planos anuais, desenvolvendo metas qualitativas de aprimoramento e atualizacdo de seus
modelos institucionais, de financiamento, de gestdo e de atendimento ao publico e elaborando

programas para cada um dos seus focos setoriais de politica publica.

9. Aprimorar e ampliar os mecanismos de comunicacdo e de colaboracdo entre os 6rgaos e
instituicGes publicos e organizacBes sociais e institutos privados, de modo a sistematizar
informacOes, referéncias e experiéncias acumuladas em diferentes setores do governo,

Iniciativa privada e associagoes Civis.

10. Fortalecer as politicas culturais setoriais visando a universalizacdo do acesso e garantia ao

exercicio do direito a cultura.

11. Disseminar subsidios para formulacdo, implementacdo, gestdo e avaliacdo das politicas

culturais.

12. Incentivar a formag&o de consorcios intermunicipais, de modo a elevar a eficiéncia e a
eficacia das acOes de planejamento e execucgédo de politicas regionais de cultura.

13. Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de crédito, modelos de financiamento para
as artes e manifestacdes culturais, que contemplem as particularidades e dinamicas de suas

atividades.
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14. Promover o investimento para a pesquisa de inovacao e a producdo cultural independente

e regional.

15. Realizar acordos com bancos e fundos publicos e privados de financiamento para
oferecimento de linhas de crédito especiais para a producdo artistica e cultural, viabilizando a

sua producdo e circulagdo comercial.

16. Estimular nos bancos estatais e de fomento linhas de crédito subsidiado para
comunidades detentoras de bens culturais, para que possam realizar agdes de preservacéo, de
restauracao, de promocéo e de salvaguarda do patrimonio cultural.

17. Ampliar e desconcentrar os investimentos em producdo, difusdo e fruicdo cultural,
visando ao equilibrio entre as diversas fontes e a reducdo das disparidades regionais e
desigualdades sociais, com prioridade para os perfis populacionais e identitarios

historicamente desconsiderados em termos de apoio, investimento e interesse comercial.

18. Articular os marcos regulatérios dos mecanismos de fomento e incentivo das esferas

federal, estadual e municipal.

19. Ampliar e regulamentar as contrapartidas socioculturais, de desconcentracdo regional, de
acesso, de apoio a producdo independente e de pesquisa para o incentivo a projetos com

recursos oriundos da rentncia fiscal.

20. Ampliar e aprimorar a divulgacdo dos programas, acdes e editais publicos de apoio a

cultura.

21. Incentivar o uso de editais pelas entidades financiadoras privadas, bem como por

organizacOes ndo governamentais e outras instituigdes que oferecam recursos para cultura.

22. Ampliar as linhas de financiamento e fomento & producdo independente de conteidos
para radio, televisdo, internet e outras midias, com vistas na democratizacdo dos meios de

comunicacéo e na valorizacao da diversidade cultural.

23. Incentivar a criacdo de linhas de financiamento e fomento para modelos de negdcios

culturais inovadores.
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24. Estimular a criagdo, o aprimoramento do gerenciamento técnico dos empenhos e 0
controle social dos fundos de cultura, priorizando a distribuicdo de recursos por meio de

mecanismos de selecdo publica e de editais de chamamento de projetos.

25. Estabelecer mecanismos complementares de fomento e financiamento tornando o FNC
socio de empreendimentos culturais e permitindo a incorporagdo de receitas advindas do

sucesso comercial dos projetos.

26. Aprimorar 0 mecanismo de incentivo fiscal, de forma a aproveitar seus recursos no

sentido da desconcentragdo regional, sustentabilidade e alinhamento as politicas pablicas.

27. Estimular a contrapartida do setor privado e das empresas usuarias dos mecanismos de
compensacao tributaria, de modo a aumentar os montantes de recursos de copatrocinio e

efetivar a parceria do setor publico e do setor privado no campo da cultura.

28. Estimular pessoas fisicas a investir em projetos culturais por meio dos mecanismos de
rentncia fiscal, principalmente em fundos fiduciarios que gerem a sustentabilidade de longo

prazo em instituicdes e equipamentos culturais.

29. Promover a autonomia das instituicdes culturais na definicdo de suas politicas, regulando

e incentivando sua independéncia em relacdo as empresas patrocinadoras.

30. Promover programas de cooperacdo técnica para atualizacdo e alinhamento das
legislacBes federais, estaduais e municipais, aprimorando os marcos juridicos locais de

institucionalizacdo da politica publica de cultura.

31. Contribuir para a definicdo dos marcos legais e organizacionais que ordenardo o
desenvolvimento tecnoldgico, a sustentabilidade e a democratizacdo da midia audiovisual e

digital.

32. Fortalecer e aprimorar 0os mecanismos regulatérios e legislativos de protecéo e gestdo do

patrimonio cultural, historico e artistico e dos museus brasileiros.

33. Instituir instrumentos tributarios diferenciados para beneficiar a producdo, difusdo,

circulacdo e comercializacdo de bens, produtos e servicos culturais.
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34. Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriundos do turismo em beneficio dos
bens e manifestacOes de arte e cultura locais.

35. Adequar a regulacdo dos direitos autorais, suas limitacdes e exce¢des, ao uso das novas

tecnologias de informagdo e comunicacao.

36. Criar marcos legais de protecdo e difusdo dos conhecimentos e expressdes culturais
tradicionais e dos direitos coletivos das populagdes detentoras desses conhecimentos e autoras
dessas manifestacOes, garantindo a participacao efetiva dessas comunidades nessa agéo.

37. Promover a defesa de direitos associados ao patriménio cultural, em especial os direitos
de imagem e de propriedade intelectual coletiva de populagfes detentoras de saberes

tradicionais, envolvendo-as nessa acao.

38. Garantir aos povos e comunidades tradicionais direitos sobre o uso comercial sustentavel
de seus conhecimentos e expressdes culturais. Estimular sua participagéo na elaboragdo de
instrumentos legais que assegurem a reparticdo equitativa dos beneficios resultantes desse

mercado.

39. Estabelecer mecanismos de protecdo aos conhecimentos tradicionais e expressoes
culturais, reconhecendo a importéncia desses saberes no valor agregado aos produtos, servicos

e expressdes da cultura brasileira.

40. Incentivar o desenvolvimento de modelos solidarios de licenciamento de conteddos
culturais, com o objetivo de ampliar o reconhecimento dos autores de obras intelectuais,

assegurar sua propriedade intelectual e expandir o acesso as manifestacdes culturais.

41. Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos e contetdos culturais intensivos em

conhecimento e tecnologia, em especial sob regimes flexiveis de propriedade intelectual.

42. Promover uma maior articulacdo das politicas publicas de cultura com as de outras areas,
como educacgdo, meio ambiente, desenvolvimento social, planejamento urbano e econémico,

turismo, indUstria e comércio.

43. Estabelecer a participacdo continua dos 6rgédos culturais nas instancias intersetoriais e nas

acOes das instituicOes responsaveis pelo desenvolvimento cientifico e tecnoldgico que
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definem e implementam as politicas de inclusdo e de distribuicdo da infraestrutura de servigos
de conexao as redes digitais.

44. Articular os orgdos federais, estaduais e municipais e representantes da sociedade civil e
do empresariado na elaboracdo e implementagdo da politica intersetorial de cultura e turismo,
estabelecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada e em rede.

45. Realizar programas em parceria com 0s 0rgaos de educacdo para que as escolas atuem
também como centros de producdo e difusao cultural da comunidade.

46. Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento de a¢cdes culturais para a infancia e

adolescéncia, com financiamento e modelo de gestdo compartilhado e intersetorial.

47. Dinamizar as politicas de intercambio e difusdo da cultura brasileira no exterior, em
parceria com as embaixadas brasileiras e as representacfes diplomaticas do Pais no exterior, a
fim de afirmar a presenca da arte e da cultura brasileiras e seus valores distintivos no cenario
global, potencializar os intercambios econdmicos e técnicos na area e a exportacdo de
produtos e consolidar as redes de circulacdo e dos mercados consumidores de bens, contetidos

e servicos culturais.

48. Instituir uma agéncia de cooperacdo cultural internacional vinculada ao Ministério da
Cultura e desenvolver estratégias constantes de internacionalizacdo da arte e da cultura

brasileiras no mundo contemporaneo.

49. Desenvolver politicas pablicas para estimular o transito da arte e das manifestacdes
culturais nas regides fronteiricas brasileiras, ampliando o relacionamento com outros paises

do continente.

50. Estimular a circulacdo de bens culturais e valores, incentivando a construcdo de
equipamentos culturais nas areas de fronteira, com o objetivo de promover a integracdo dos

paises limitrofes.

51. Articular 6rgdos e politicas de cultura e relagdes exteriores para constituir e aprofundar
programas sobre temas e experiéncias culturais com outras nac¢ées, sobretudo no &mbito do
Mercosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa, dando
destaque também ao intercambio com China, Russia, India e Africa do Sul.
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52. Articular politicas de cultura e intercdAmbio para aprofundar temas e experiéncias culturais
com os paises do continente africano, os paises arabes, o continente europeu e 0s demais
paises que participaram dos fluxos migratérios que contribuiram para a formacdo da

populacdo brasileira.

53. Promover planos bilaterais e multilaterais de cooperacdo técnica e financeira, visando a
troca de experiéncias, conhecimentos e metodologias para a viabilizacdo de programas

nacionais.

Com relagdo a diversidade do Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural
Agregado deve reconhecer e valorizar a diversidade proteger e promover as artes e expressoes
culturais. 1sso porque a formacéo sociocultural do Brasil, principalmente o estado da Bahia e
0 Recdncavo especialmente é marcada por encontros étnicos, sincretismos e mesticagens. E
dominante, na experiéncia histdrica, a negociacdo entre suas diversas formagdes humanas e
matrizes culturais no jogo entre identidade e alteridade, resultando no reconhecimento
progressivo dos valores simbdlicos presentes em nosso territério. O Centro de P&D néo pode
ignorar, no entanto, as tensdes, dominacdes e discriminacdes que permearam e permeiam a
trajetoria do Pais, registradas inclusive nas diferentes interpretaces desses fenémenos e nos
termos adotados para expressar as identidades.

O Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado oferece uma
oportunidade histérica para a adequacdo da legislacdo e da institucionalidade da cultura
brasileira de modo a atender a Convencdo da Diversidade Cultural da Unesco, firmando a
diversidade no centro das politicas de Estado e como elo de articulacdo entre segmentos

populacionais e comunidades nacionais e internacionais.

3.3 Estratégias e A¢Oes na implantacéo do Centro de P&D em Produtos com Valor
Cultural Agregado

1 - Realizar programas de reconhecimento, preservacdo, fomento e difusdo do patriménio

e da expressdo cultural dos e para 0s grupos que compdem a sociedade regional,
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especialmente aqueles sujeitos a discriminacdo e marginalizagdo: os indigenas, os afro-
brasileiros, os quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e moradores de zonas
rurais e areas urbanas periféricas ou degradadas; aqueles que se encontram ameacados devido
a processos migratorios, modificagdes do ecossistema, transformacdes na dindmica social,
territorial, econdmica, comunicacional e tecnoldgica; e aqueles discriminados por questdes
étnicas, etarias, religiosas, de género, orientacdo sexual, deficiéncia fisica ou intelectual e

pessoas em sofrimento mental.

2 - Estabelecer abordagens intersetoriais e transdisciplinares para a execucao de politicas
dedicadas as culturas populares, incluindo seus detentores na formulacdo de programas,

projetos e acoes.

3 - Criar politicas de transmissdo dos saberes e fazeres das culturas populares e
tradicionais, por meio de mecanismos como o0 reconhecimento formal dos mestres populares,
leis especificas, bolsas de auxilio, integracdo com o sistema de ensino formal, criacdo de
instituicBes publicas de educacdo e cultura que valorizem esses saberes e fazeres, criacdo de
oficinas e escolas itinerantes, estudos e sistematizagdo de pedagogias e dinamizagédo e

circulacdo dos seus saberes no contexto em que atuam.

4 - Realizar campanhas nacionais, regionais e locais de valorizacao das culturas dos povos
e comunidades tradicionais, por meio de contetdos para radio, internet, televisdo, revistas,

exposi¢des museoldgicas, materiais didaticos e livros, entre outros.

5 - Desenvolver e ampliar programas dedicados a capacitacdo de profissionais para o
ensino de historia, arte e cultura africana, afro-brasileira, indigena e de outras comunidades

ndo hegemdnicas, bem como das diversas expressdes culturais e linguagens artisticas.

6 - Promover o intercdmbio de experiéncias e agdes coletivas entre diferentes segmentos

da populacéo, grupos de identidade e expressdes culturais.

7 - Fomentar a difusdo nacional e internacional das variagdes regionais da culinaria do
Recbncavo da Bahia, valorizando o modo de fazer tradicional, os habitos de alimentacédo

saudavel e a producéo sustentavel de alimentos.
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8 - Fomentar projetos que visem a preservar e a difundir as brincadeiras e brinquedos
populares, samba de roda, cantigas de roda, conta¢des de histdrias, adivinhacdes e expressdes

culturais similares.

9 - Promover a elaboragdo de inventéarios sobre a diversidade das préticas religiosas,

incluindo seus ritos e festas.

10 - Incentivar projetos de moda e vestuario que promovam conceitos estéticos baseados
na diversidade e na aceitacdo social dos diferentes tipos fisicos e de suas formas de

expressao.

11 - Ampliar o reconhecimento e apropriacao social da diversidade da producdo artistica
regional, por meio de politicas de capacitacdo e profissionalizacao, pesquisa e difusao, apoio a
inovacéo de linguagem, estimulo a producéo e circulacdo, formacéo de acervos e repertérios e

promocdo do desenvolvimento das atividades econémicas correspondentes.

12 - Promover acOes de educagdo para o patrimoénio, voltadas para a compreensdo e o
significado do patriménio e da memoria coletiva, em suas diversas manifestacbes como

fundamento da cidadania, da identidade e da diversidade cultural.

13 - Fomentar a apropriagdo dos instrumentos de pesquisa, documentagéo e difusdo das
manifestacdes culturais populares por parte das comunidades que as abrigam, estimulando a

autogestdo de sua memoria.

14 - Desenvolver e implementar, em conjunto com as instancias locais, planos de
preservacdo para as cidades e nucleos urbanos histéricos ou de referéncia cultural, abordando

a cultura e o patriménio como eixos de planejamento e desenvolvimento urbano.

15 - Incentivar e promover a qualificacdo da producdo do design, da arquitetura e do
urbanismo contemporaneos, melhorando o ambiente material, 0os aspectos estéticos e as
condicOes de habitabilidade das cidades do Recdncavo, respeitando o patrimonio preexistente

e proporcionando a criagdo do patrimdnio material do futuro.

16 - Estimular a compreensdo dos museus, centros culturais e espagos de memaoria como
articuladores do ambiente urbano, da historia da cidade e de seus estabelecimentos humanos

como fendmeno cultural.
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17 - Promover e fomentar iniciativas de preservacdo da memoria da moda, do vestuério e
do design do Recdncavo, contribuindo para a valorizagdo das préaticas artesanais e industriais,

rurais e urbanas.

18 - Instituir a paisagem cultural como ferramenta de reconhecimento da diversidade
cultural de Cachoeira, ampliando a nocdo de patrimdnio para 0 contexto territorial e

abarcando as manifestacGes materiais e imateriais das areas.

19 - Promover as culinarias, as gastronomias, os utensilios, as cozinhas e as festas
correspondentes como patrimonio das baianas do Reconcavo; material e imaterial, bem como

0 registro, a preservacdo e a difusdo de suas praticas.

20 - Ampliar os programas voltados a realizacdo de seminarios, a publicacdo de livros,
revistas, jornais e outros impressos culturais, ao uso da midia eletrdnica e da internet, para a
producdo e a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as iniciativas que contribuam

para a regionalizacédo e a promocdo da diversidade.

21 - Fomentar o emprego das tecnologias de informacdo e comunicacdo, como as redes

sociais, para a expansao dos espacos de discussao na area de critica e reflexdo cultural.

22 - Incentivar a formacdo de linhas de pesquisa, experimentacdes estéticas e reflexao
sobre o impacto socioecondmico e cultural das inovacdes tecnoldgicas e da economia global

sobre as atividades produtivas da cultura e seu valor simbdlico.

O desenho e a implementacdo de politicas publicas de cultura pressupem a constante
relacdo entre Estado e sociedade de forma abrangente, levando em conta a complexidade do
campo social e suas vinculagdes com a cultura. Além de apresentar aos poderes publicos suas
necessidades e demandas, os cidaddos, criadores, produtores e empreendedores culturais
devem assumir corresponsabilidades na implementacdo e na avaliacdo das diretrizes e metas,
participando de programas, projetos e a¢6es que visem ao cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direito dos cidaddos e um processo social
de conquista de autonomia, a0 mesmo tempo em que se ampliam as possibilidades de
participacdo dos setores culturais na gestdo das politicas culturais. Nessa perspectiva,
diferentes modalidades de consulta, participagdo e didlogo sdo necessarios e fundamentais

para a construcdo e aperfeicoamento das politicas publicas.
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Reafirma-se, com isso, a importancia de sistemas de compartilhamento social de
responsabilidades, de transparéncia nas deliberagdes e de aprimoramento das representagdes
sociais buscando o envolvimento direto da sociedade civil e do meio artistico e cultural. Este
processo vai se completando na estruturacdo de redes, na organizacdo social dos agentes
culturais, na ampliacdo de mecanismos de acesso, no acompanhamento publico dos processos
de realizacdo das politicas culturais. Esta forma colaborativa de gestdo e avaliagdo tambeém
deve ser subsidiada pela publicacdo de indicadores e informacdes do Sistema Nacional de

Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

3.4 Economia Criativa

As atividades culturais tradicionais deixam de ser tradicionais quando incorporam ao
seu cotidiano o desenvolvimento de novos processos e produtos, novos materiais e design.
Pode garantir que setores considerados tradicionais, como o téxtil, por exemplo, possam a
assumir a construgdo de “ativos intangiveis” como forma de competi¢dao inovando, quer em
design, quer em produtos, quer em processos e ou materiais, tornando-se setores dinamicos,
com capacidade de exportar, atrair investimentos, gerar empregos.

Maior capacidade de geracdo de empregos, empregos mais qualificados, empregos de
maior remuneragao, empregos mais atrativos para jovens, empregos geradores de inclusao.
Economia Criativa € um dos setores mais importantes a serem desenvolvidos no mundo atual.
E um setor estratégico tanto do ponto de vista de sua capacidade de geracdo de empregos e
renda, como de sua capacidade de alavancar outros setores, tornando-os mais dindmicos e
competitivos.

Centros de P&D em produtos com valor cultural agregado ampliam a capacidade de
gerar novos produtos e servicos “transborda” para atividades inovadoras em outras empresas e
organizacbes dentro e fora do setor, gerando encadeamentos nas cadeias produtivas,
potencializando inovacfes em outros setores. Como intensivas em uso de tecnologia, as
industrias criativas demandam adaptacdes levando a inovacBes e novos desenvolvimentos
tecnoldgicos.

Em uma economia baseada na cultura o papel da criatividade e da inovagdo néo
tecnoldgica € também importante especialmente nas industrias nascentes que ndo séo
tipicamente investidoras em P&D, mas investem em outros intangiveis como design,

organizacdo do capital e marca ou novos modelos de distribui¢do e relacdo com clientes e
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fornecedores. Para tanto o desenvolvimento sustentavel consiste em ampliar a participagdo da
cultura no desenvolvimento socioecondmico para promover as condi¢cdes necessarias para a
consolidacdo da economia da cultura. A cultura faz parte da dindmica de inovacgéo social,
econbmica e tecnologica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos modelos de producdo e
circulacdo de bens, servicos e contetdos, que devem ser identificados e estimulados, com
vistas na geracdo de riqueza, trabalho, renda e oportunidades de empreendimento,
desenvolvimento local e responsabilidade social. Nessa perspectiva, a cultura é vetor essencial
para a construcao e qualificagdo de um modelo de desenvolvimento sustentavel.

Centros de P&D geram conhecimento baseados em produtos intangiveis baseados no
conhecimento criando maior numero de empregos intensivos em conhecimento propaganda,
arquitetura, mercados de arte e antiguidades, crafts, design, design fashion, filme e video,
lazer, masica, performing arts, publishing, cozinha, roupas, servicos de apoio.

A andlise das experiéncias de sucesso internacional mostram que os paises/ cidades que
implementaram politicas consistentes de estimulo a Economia Criativa conseguiram transformar-

se. A figura 14 representa a criacdo de riqueza conforme o Manual de Oslo (1997).

Figura 13 - Curva da Riqueza
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Fonte: OECD, 1997.
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A capacidade de determinar a escala das atividades inovadoras, as caracteristicas das
empresas inovadoras e os fatores internos e sisttmicos que podem influenciar a
inovacao € um pré-requisito para o desenvolvimento e analise de politicas que visem
incentivar a inovacgao tecnoldgica. O Manual de Oslo € a principal fonte internacional de
diretrizes para coleta e uso de dados sobre atividades inovadoras da industria.
Incorpora o progresso feito na compreensdo do processo inovador, a experiéncia
adquirida sobre inovacao.

A curva da riqueza, segundo o Manual de Oslo (OECD,1997) argumenta que
desenvolvimento tecnolégico e a inovacdo sdo cruciais para 0 crescimento da
produtividade e do emprego. A necessidade de obter um melhor entendimento dos
mecanismos que propiciam ou prejudicam o processo de inovacdo levou a importantes
avancos durante a década de 1980, tanto no nivel teérico, quanto no empirico. Foi neste
trabalho que se basearam, em geral, as politicas de inovacdo da maioria dos paises da
OCDE.

O Manual de Oslo (1997) vai servir como orientacdo para a elaboracdo do Centro
de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado; a ser adotado como referéncia. Vai-se
utilizar de conceitos, definicbes e metodologia, incluindo definicbes mais precisas,
instrucbes mais abrangentes de uso e uma visdo panoramica de outros modelos e
afericbes complementares (outros métodos de coleta de dados, dados de inovacgbes
ndo-tecnolégicas). Também, da afericdo das atividades de inovacdo, das
caracteristicas das industrias de servicos.

Dois sdo os objetivos deste Manual com relagdo ao Centro de P&D em Produtos
com Valor Cultural Agregado, fornecer uma estrutura dentro da qual as atividades de

pesquisas e desenvolvimento existentes.

4 PROPOSTA DO PROJETO DO CENTRO DE P&D EM PRODUTOS COM VALOR
CULTURAL AGREGADO NO RECONCAVO DA BAHIA

4.1 Desenvolvendo uma Estrutura Conceitual

As politicas de P&D incorporam cada vez mais novos atores institucionais. Governos

estaduais e municipais na esfera publica, e instituicdes do setor privado, vém se revelando



46

importantes agentes no processo de desenvolvimento cientifico e tecnolégico da sociedade
brasileira. Esse conjunto de instituigdes representa a base de uma nova configuracdo nas
politicas de fomento a P&D.

E de fundamental importancia entender que, sem ciéncia e avango na area tecnoldgica,
fica praticamente impossivel um pais tornar-se autbnomo e desenvolvido. Refletir sobre
desenvolvimento dos processos econdmicos e educacionais, esquecendo a infraestrutura em
P&D. P&D ou mesmo nao fazendo uma ligacao entre estes processos e a vida econémica e
social dos cidadaos, €, antes de qualquer coisa, nao perceber o real significado das politicas
de fomento.

Na visdo de Oliveira; Lima; Aradjo (2005), a Ciéncia é propulsora do progresso de
uma nacdo, tanto pela pesquisa basica quanto pela pesquisa aplicada, o que justifica o
investimento do Estado sobre a mesma. O emprego de uma politica futurista e inteligente que
garanta um desenvolvimento continuo da Ciéncia e Tecnologia (C&T) se constitui em uma
alternativa fundante e passivel de provocar mudancas reais na sociedade brasileira rumo ao
primeiro mundo. Para Baiardi; Santos (2005), s6 ha mudanca na forma de gerir as politicas
publicas quando as chamadas “elites publicas” sdo decompostas, contudo, as
politicas de transformacdo social podem afluir através de iniciativas que
contribuam com o desenvolvimento da sociedade local e de areas circunvizinhas.

Como mostra a teoria de Gestalt, onde “o todo ¢ maior que a soma das partes”, o
crescimento de um individuo influi positivamente para o ganho da coletividade, ao se pensar
no ciclo econémico da sociedade. Teixeira (2002, p.6) confirma dizendo que essa € a
realidade do atual processo social em que a sociedade civil, articulada em suas organizacoes
representativas em espacos publicos, passa a exercer um papel politico amplo de construir
alternativas nos varios campos de atuacdo do Estado e de oferecé-las ao debate publico, co-

participando inclusive, na sua implementacéo e gestéo.

“Tal necessidade sob a criagdo de emprego e renda podem ser denominas de
falhas de mercado, ponto principal que as politicas publicas devem atuar.
SituacBes nas quais os mercados ndo agem eficientemente, com o sistema
de pregos néo sinalizando aos agentes a quantidade 6tima de bens e servigos a
ser produzida.” GOMES; JANUSSI (2003).

Segundo Callon (1994), a relacdo entre retornos crescentes e cooperacdo tem duas

consequéncias: a primeira, ciéncia e tecnologia sdo endogenas ao sistema econdémico; a
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segunda, as trajetérias decorrentes passam a ser construidos por “coletivos” formados por
firmas, laboratérios de universidades e usuarios, formando o que o autor chama de redes
tecno- econdmicas flexiveis. Gomes; Janussi (2003 p.38) expandem, definindo Pesquisa e

Desenvolvimento de interesse publico como:

“Aquelas atividades alinhadas com metas de desenvolvimento e cujos beneficios sdo
importantes para o bem-estar social e econdmico e que ndo sdo adequadamente
concebidas e financiadas pelo mercado competitivo, uma vez que alguns ou todos o0s
beneficios resultantes sdo amplamente distribuidos e ndo podem ser apropriados
individualmente (critério de exclusividade) pelas empresas a ponto de justificar seu
investimento.” (GOMES, p.28, 2003)

Os autores ressaltam que é de interesse do Poder Publico garantir e estimular a
realizacao deste tipo de atividade. Os crescentes avangos nas areas da ciéncia e da tecnologia
tém possibilitado a geracdo de inovagOes, as quais, por sua vez, ttm permitido ganhos de
imperfeicdo de mercados para empresas e setores pioneiros.

A ciéncia e a tecnologia ndo podem mais ser consideradas deslocadas de um
contexto social quaisquer que seja ele. S&o pontos chave para o desenvolvimento social e
econdmico de um pais e, de outro modo, se apresentam hoje como importantes agentes de
transformacdo, atuando como sustentaculos da soberania de uma nac¢do, no
reconhecimento da mesma no contexto de atual conjuntura econémica e na qualidade de vida
de sua populacéo.

Atrelado as consequéncias das relagbes entre ciéncia e tecnologia, bem como ao
complemento da chamada triade virtuosa, ciéncia-tecnologia-producdo, temos o
desenvolvimento cientifico e tecnolégico de um pais, que ndo serdo, ao ver do presente
pesquisador, obtidos através de férmulas mégicas e acBes isoladas restritas ao campo da
politica de gabinete (BAIARDI; SANTOS, 2005).

A implantacao de centros que atendam de forma ampla oferecendo diversos tipos de
produtos/servicos contribui fortemente na geracdo de renda, dando as pessoas carentes
oportunidades de negécio e consequentemente atuando na melhoria da qualidade de vida e no
desenvolvimento da educacdo desses novos empreendedores que ali estardo sendo
estimulados, através de treinamento e capacitacdo desses trabalhadores. Uma avaliacao
recente do Banco Mundial aponta que o Brasil cria 316 mil novos negdécios por ano,

conquistando o terceiro lugar entre os paises mais empreendedores, atras dos Estados
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Unidos e Reino Unido. Haja vista a boa expansdo empreendedora do Brasil, a
administracéo de contextos culturais e sociais € uma boa vertente a ser explorada como fonte

de oportunidades de negdcio.

Parcerias formadas por empresas e universidades comecgaram ainda na primeira
metade do século XIX, com o cientista Justus Von Liebig, um dos fundadores da quimica
organica. Quando voltou para a Alemanha, Liebig se instalou na pequena Universidade de
Giessen, transformando-a no maior centro de quimica do mundo. O cientista introduziu o
conceito de laboratdrio na universidade, atraindo cientistas de outros paises da Europa e dos
Estados Unidos. Liebig criou o sistema de pds-graduacao, trazendo problemas da sociedade
para que os alunos da universidade resolvessem e apresentassem seminarios. A partir dos
anos 90, a adicdo de capacitacdo de recursos humanos, o progresso do conhecimento, e 0
estimulo das parcerias universidade-empresa, tornou-se a formula de sucesso perfeita para o
caminho em direcdo ao crescimento econdémico e ao desenvolvimento sustentavel. Diante de tal
constatacdo, questiona-se o papel da Universidade num pais como o Brasil, com tantas
diferencas regionais.

Em uma répida reflexdo, constata-se que o papel das universidades é fazer avancar o
conhecimento humano e com isto formar pessoal capaz de criar conhecimento e inovacéo.
Coelho (2008, p.19) afirma que “A transformacao do atual formato de universidade prepara o
individuo para uma nova realidade de mundo, contribuindo para a formacdo de
profissionais dindmicos, empreendedores e inovadores”. Para Terra (2001), a
“Universidade Empreendedora possibilita a mudanca do paradigma atual, tradicional e
conservador, para uma universidade moderna, que transcende ao utilizar a inovagdo e a
transferéncia tecnologica como instrumento de promoc¢édo do desenvolvimento econémico e
social”.

As universidades podem, as vezes, ajudar empresas a desenvolver tecnologia, mas
esta ndo € a regra. Institutos de pesquisa fazem isto com maior frequéncia quando tém como
objetivo desenvolver certas tecnologias. Entretanto, nem as universidades e nem os institutos
podem substituir a iniciativa empresarial na especificagao, na identificacio de oportunidades e
no desenvolvimento de pesquisas para os objetivos da empresa. A universidade existe para
promover o avango do conhecimento humano através da formacao de individuos capazes de
criar inovagdo e conhecimento. Os investimentos na criacdo de incubadoras de empresas

contribuem fortemente para o desenvolvimento do empreendedorismo sustentavel no Pais.
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Para alunos, o investimento reflete-se em beneficios imediatos, como estagios e bolsas de
estudo, e também na preparacdo técnica e pratica para o futuro dentro do ambiente
profissional. O Brasil possui uma base de universidades e centros de tecnologia, uma
estrutura empresarial e um sistema de ciéncia, tecnologia e inovacdo que oferece todas as
condigdes para a implantacdo de projetos bem sucedidos de Parques Tecnolégicos, centros de
P&D e Incubadoras de Empresas.

A experiéncia ja acumulada na area, bem como os avang¢os nos instrumentos de
promocao a inovacdo, criam as condicdes favoraveis para promover a criacdo e atracdo de
empreendimentos inovadores.

A importancia da implantagdo de um centro de P&D em produtos com valor cultural
agregado € inegavel, e se faz a partir da observacdo do potencial de fomento a Pesquisa e
Desenvolvimento, e da previsdo de impactos econdmicos regionalmente favoraveis. A medida
que os programas desenvolvidos no centro de P&D forem crescendo, os resultados serdo
vistos e assim difundidos com maior rapidez, transformando-se em beneficios ndo apenas para
as instituicBes instaladas na incubadora de empresas, mas também para toda a regido, através
da capacitacdo profissional, da atracdo de investimentos e da geracao de emprego e renda.

O Decreto n°® 5.563, de 11.10.2005 regulamentou a Lei n°® 10.973, de 2 de dezembro
de 2004, que dispBe sobre incentivos a inovacdo e a pesquisa cientifica e tecnoldgica no
ambiente produtivo, e da outras providéncias. Estabelece medidas de incentivo a inovacéo e a
pesquisa cientifica e tecnoldgica no ambiente produtivo, com vistas a capacitacdo e ao alcance
da autonomia tecnologica e ao desenvolvimento industrial do Pais, nos termos dos arts. 218 e
219 da Constituicao.

O estimulo a construgdo de ambientes especializados e cooperativos de inovagdo, que
estd organizada em torno de trés eixos: a constituicdo de ambiente propicio a parcerias
estratégicas entre universidades, institutos tecnologicos e empresas; o0 estimulo a participacao
de institutos de ciéncia e tecnologia no processo de inovacao; e o estimulo a inovagdo na
empresa.

O objetivo dessa parceria € deixar de fazer o mesmo e inovar utilizando produtos e
pessoas para ocupar uma fatia do mercado de sua regido, estado, pais e do mundo de forma a
promover o desenvolvimento local sustentavel. Uma das acOes de fomento que foram
desenvolvidas pelo Governo Federal é a Lei do Bem n°11. 196/2005, que propde incentivos

fiscais para empresas que investem em inovacgdo. Para essas sdo concedidos deducdes de
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Imposto de Renda e Contribui¢do Social sobre o Lucro, para que a inovacao aconteca de
modo mais eficiente.

A Lei do Bem prevé ainda a reducdo do Imposto sobre Produtos Industrializados
(IP1), na compra de maquinas e equipamentos para pesquisa e desenvolvimento; isencao do
IR retido na fonte nas remessas efetuadas para o exterior, destinada ao registro e manutencgéo
de marcas, patentes e cultivares; ou subvencBes econdmicas incorporadas as linhas de

financiamento.

4.2 Condicdes estruturais do Centro do P&D em Produtos Com Valor Cultural

Agregado no Recdoncavo Da Bahia

Figura 14 - Estrutura conceitual do Centro de P&D
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Neste Centro de P&D em Produtos com Valor Cultural Agregado no Recéncavo da Bahia,

o dinamo da inovacéo, sera a Ciéncia, Tecnologia e o desenvolvimento.
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Vale considerar o papel da UFRB em colaboragdo com o Centro de P&D, capacitacdo
da Governanga — auto-organizagdo. Papeis serdo negociados com respeito as seguintes

instancias:

e Instituir Entidade Gestora e Capacitar Gestores

e Elaborar e Manter Plano de Desenvolvimento

e Extenséo Produgéo, Inovacdo, Desenvolvimento de Produtos Culturais

e Atendimento direto as empresas e cooperativas e micro empresarios

e Capacitar para elaboracdo de projetos, cooperacdo e inovacao

e Estreitar vinculos com institui¢cGes de pesquisa, tecnologia, informacéo, crédito

e Acdes Transversais

e Concentrar e coordenar acbes focados no Centro de P&D Cachoeira e nos diversos
instrumentos de governo e instituicdes

e Mobilizacdo de a¢bes de outros programas, 6rgaos e instituicoes.

Outras cooperacdes envolvendo empresas, sindicatos, organizagdes culturais requereriam:

Promocdo Comercial; Redes de Cooperacdo; Financiamento; Infraestrutura; Inteligéncia
Produtiva; Sustentabilidade; Reciclagem; Sistema de Incentivos; Investimentos; Educacdo e
Cultura.

Figura 15 - UFRB e Sistema Nacional de C&T
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Fonte: UFRB (2013)
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Demais atores da economia criativa envolveriam:

e Clusters e APLs de Micro e Pequenas empresas.

e Especializagdo Produtiva (turismo, historia, samba de roda, arquitetura,
culinaria, religiosidade, N.S. Boa Morte).

e Redes de agentes e de relagbes sociais (cooperacdo prefeitura, classe

empresarial, entidades publicas e privadas, e universidades privadas).

Figura 16 - Centro de P&D e UFRB como pilares da inovacao

Innovation is Much More Than Science and Technology
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? Global Competitiveness Report 2009-2010, World Economic Forum, 2009

Este centro tem como escopo gerar produtos com:

e Valor cultural agregado em confeccdes;

e Valor cultural agregado na producédo de calcados;

e Valor cultural agregado em instrumentos musicais;
e Valor cultural agregado em produtos artesanais;

e Valor cultural agregado para festas tipicas;

e Valor cultural agregado em alimentos.

E necessario considerar os fatores de transferéncia; Incentivos fiscais e financeiros, e

investidores culturais.
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Figura 17 - Incentivos fiscais, financeiros e culturais.
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Gerente de Projeto desighado pelo SDRS: interlocu¢gdo com a empresa.

Enfim, é necessario considerar a base dos fundamentos das Politicas Publicas para o Projeto

Centro P&D o processo de design da criatividade, como proposto na figura abaixo:

Figura 18 - Centro de P&D e o processo de design da criatividade
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Os elementos essenciais da pesquisa visando tecnologia e inovagdo que estardo
presentes na concepcdo do projeto do C&D s&o apresentados na figura 9; competéncia e
inteligéncia; pesquisa e desenvolvimento. Importante sera entender a logica do etno-
empreendedorismo no Centro de P&D.

A despeito da sua relevancia (POTTER, 1994 acrescenta “a necessidade de criar
novas oportunidades de trabalho é complexa, ao passo que criar Nnovos projetos passa a ser um

desafio ainda maior”.

“[...] o desafio da criacdo de um ambiente propicio & geracdo de novas ideias para
aprimoramento de seus produtos e processos € preciso muito trabalho para vencer as
resisténcias naturais que surgem sempre que uma nova ideia é proposta, bem
como muita perseveranca e, &s vezes, muitos gastos até se comprovar a
viabilidade desta nova ideia e, finalmente, implanta-la.” KRUGLIANSKAS
(1996, p.17)

“Um projeto pode ser entendido como um sistema que engloba recursos humanos,
materiais, financeiros e atividades que devem atender o objetivo pretendido dentro de um
determinado prazo”. REID; BRETANI (2004), e “¢ executado em um contexto organizacional
onde interagem competéncias e habilidades”. (MAXIMIANO, 1997).

Comaroff (2009, p.234) afirma que a “etnicidade até entdo entendida, de acordo
com 0s autores, como “cultura + identidade” — esta se transformando através de varias
aliancas inusitadas com o capital. Essa nova ‘“etnicidade S.A.” ndo € apenas a
comodificagdo da cultura étnica”. Ja Blanchette (2009), diz que a comercializacdo da
alteridade cultural, ou sua manipulacdo na construcdo de um nicho competitivo no
mercado global, acaba se transformando numa expressdo cultural do proprio grupo.
Comaroff (2009, p.234) aponta analises feitas sobre a etnicidade. Segundo ele, “a venda da
etnicidade como bem de consumo também pode reanimar a subjetividade cultural,
recarregando a autoconsciéncia coletiva e incentivando a formacdo de novos padrdes de
sociabilidade”.

Finalmente vale considerar que a historia contemporanea mostra a vulnerabilidade do
estado da Bahia em termos de P&D, a ponto de se poder afirmar que inexiste no estado um
sistema de inovagdes, com capacidade de interagdo com o setor produtivo. A despeito de

se reconhecer o esforco realizado por parte do Governo e do proprio sistema FIEB para criar



55

condigBes que estimulem e favoregam o processo de inovagdo na Bahia, entre elas as recentes
acles na area de CT&Il, como a criacdo da FAPESB em 2001 e da SECTI em 2003, que
coordenam intervencdes com vistas ao fortalecimento do sistema de inovacdo local,
entretanto, ainda h4 muito a se feito.

Observa-se que o parque tecnoldgico do estado um tanto quanto generalista com alguns
focos sem indicar, precisamente, quais sdo 0s grupos de pesquisa em Salvador, na capital
do Estado, que poderiam ensejar interesses de empresas, considerando que a razao de ser do
parque € oferecer as empresas "um ambiente qualificado e Unico”, "propicio para o
desenvolvimento tecnolégico”, esquecendo que a atratividade de um espago como este é dado
pela competéncia na parceria em P&D, (Pesquisa e Desenvolvimento). Reconhecemos assim
a importancia da mudanca dessa perspectiva para a formacdo de uma nova identidade para o
estado baiano e principalmente no Recéncavo, além de produzir mais estudos referentes a
estes aspectos desfavoraveis que atrasam a Bahia ante aos outros estados brasileiros.

Com essa avaliagdo parece-nos distinta a ideia do primeiro projeto de criagdo de um
centro de pesquisa e desenvolvimento em produtos de valor cultural agregado no municipio
de Cachoeira. Vale ressaltar que este projeto objetiva algo real, e ndo somente mais um
trabalho de concluséo de curso.

A ideia é que ele realmente saia do papel e desenvolva-se na aplicacdo para o mercado,
no tocante da ampliacdo e manutencdo da cultura, unindo a universidade e a empresa
privada, contribuindo com o tecido produtivo do Recdncavo, na busca de modifica-lo. A
partir desse projeto, visamos transformar essa ideia, em economia criativa, desenvolvendo a

industria cultural local.

“Parques tecnologicos, incubadoras, agéncias de transferéncia de tecnologia, entre
outros, sdo exemplos de instrumentos constitutivos de novas formas de organizar
redes, de instituir sistemas de inovacdo, de organizar a geragdo, o
processamento e a transferéncia de informagbes, tendo em vista o
desenvolvimento de empresas, setores € regides” (BAIARDI; SANTOS, 2005; p. 9).

Objeto: Produto é o Centro de P&D com incubadora de empresas de base tecnoldgica. Uma
unidade produtiva que visa organizar e qualificar empresarios para 0 mercado formal de
trabalho, promovendo assessorias e cursos que incentivem a elevacdo da autoestima,

organizagao e unido para criagdo de empresas autogeridas ou cooperativas geridas por eles.
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Objetivos do projeto

Geral --- Contribuir para o crescimento econémico do municipio de Cachoeira e da
regido do Reconcavo Baiano promovendo a aceleracdo do processo de criacdo de micro e
pequenas empresas caracterizadas pelo fomento a inovacéo tecnoldgica, pelo elevado
conteudo tecnoldgico de seus produtos, processos e servigos, bem como pela inclusdo
social e a utilizacdo de modernos métodos de gestéo.

Especificamente deve haver o objetivo de implantar um ambiente local que estabeleca uma
cultura empreendedora e possibilite a geracdo de empregos, apoiando a introducdo de novos

produtos, processos e servi¢os no mercado regional.

Para tanto em linhas gerais, pretende-se que o projeto:

1 Capacite empresarios-empreendedores;
2 Estimule a associacao entre pesquisadores e empresarios;
3 Promova a agregacdo de conhecimento e a incorporacao de tecnologias

nas micro e pequenas empresas;

4 Promova a interacdo entre micro e pequenas empresas e instituicdes que

desenvolvam atividades tecnolégicas.

5 Realize pesquisa e desenvolvimento gerando produtos e processos.

Para atingir o objetivo, deve-se buscar primeiramente um acordo de parceria
publico/privada entre a Universidade Federal do Reconcavo Baiano (UFRB) situada na cidade
de Cruz das Almas — BA, a Prefeitura do municipio de Cachoeira e o Instituto Adventista de
Ensino do Nordeste (IAENE) localizado na cidade.

A UFRB estaria a frente do projeto, com o papel principal de buscar as parcerias,
localizar o local do centro, definir a equipe, a forma de trabalho e os especialistas consultores,
delinear a pesquisa, e a promogao do projeto, ajudando os novos empreendedores culturais a

criarem seus produtos de forma correta.
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E importante refletir que, até o momento, inexiste uma cultura de P&D na
UFRB, embora haja uma preocupagcdo com a propriedade intelectual, ndo houve
investimento na area de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo, e a caréncia na regido do
Recodncavo Baiano € muito grande. Este centro seria uma boa aposta para a melhoria da
qualidade de vida e inclusdo competitiva, através dos arranjos produtivos e organizacionais
que priorizem a acdo coletiva. Ndo ha uma empresa no Recdncavo em que a UFRB tenha
contribuido para “spin-off’, um termo que se aplica a produtos que tiveram sua origem
em criagBes desenvolvidas para resolver um problema especifico, porém sofreram
desdobramentos, resultando em outros produtos Uteis para a sociedade.

A UFRB ainda ndo tem contribuido para dar para o tecido produtivo industrial do
Recbncavo, nem para avalia-lo e nem para modifica-lo. As grandes intervencdes publico
privadas no Recdncavo necessitam da UFRB, apenas, para atender com pequenos servicos
ligados a exigéncias legais de implantacao.

A economia do Recdncavo continua sem expressao, e com concentragdo no setor
secundario, a previsdo de crescimento no reconcavo nao pode ser medida nem a médio e
longo prazo. Baiardi (2005 p.33) afirma que “A regido que ndo perseguir a geragdo
autdctone do conhecimento e renunciar a presenca em suas institui¢ces de pesquisa de temas
avancados, estard mantendo um elevado grau de vulnerabilidade de sua economia e nao
tera capacidade de se beneficiar dos efeitos virtuosos de internaliza¢do, em “primeira mao”
das inovagdes™.

Com o projeto pronto, a intencdo é apresenta-lo ao poder puablico, organizacdes
privadas, associacdes comerciais e centros culturais, com o objetivo de firmar parcerias.

Para tanto € necessario aquisi¢do de competéncias:

e Realizar estudos para identificar oportunidades;

e Definir parcerias com o municipio e com o Estado;

e Instituir grupo de pesquisadores interessados;

e Encaminhar projetos a FINEP;

e Solicitar apoio de outros centros para concepgdo e projetos de engenharia para as

instalagdes do centro de P&D
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Com todas as etapas concluidas objetiva-se enfim, criar um centro de referéncia para
novos empreendedores e a preservagdo da cultura local, alavancando economicamente a
regido e mostrando ao Brasil e ao mundo a cultura e o empreendedorismo étnico, negro -

mestico do nordeste.

Recursos necessarios - Nao existe ainda um orcamento aprovado para este projeto,
mas espera-se que os custos sejam divididos entre a UFRB e a Prefeitura do Municipio de
Cachoeira, pois concerne ao interesse publico no que diz o desenvolvimento local, e
recursos de fontes de financiamento e fomento.

O projeto interessa tanto a Universidade, instituicdo coordenadora do projeto,
quanto a Prefeitura da supracitada cidade.

Os recursos humanos serdo majoritariamente da UFRB e da parceira Faculdade
Adventista da Bahia. Contudo, poderao ser solicitados técnicos consultores de outras
instituices que se interessem no projeto, deixando claro, que todos passardo por processos
seletivos, para que cada atividade tenha um profissional especifico dentro da area de

atuacéo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Nossa expectativa com este projeto é contribuir para o crescimento econémico da
regido do reconcavo, preservar a cultura e difundir os produtos artesanais, acreditando na
forca que essa populacdo tem. E nossa intencdo a partir deste projeto criar uma cultura
empreendedora nos futuros gestores, de modo, que o centro de pesquisa em produtos com
valor agregado, seja uma referencia, de inovacdo naquilo que se tem de melhor em cada
produto.

Como um espaco que pretende contribuir tecnicamente para a pesquisa em produtos
com valor agregado, esperamos que as atividades e projetos do centro despertem o
interesse de pesquisadores sociais, assim como de professores, na temética de novas
tecnologias e na problematica das incubadoras tecnolégicas. Neste sentido, esperamos que 0
centro seja um polo de discussdo sobre preservacdo e difusdo de conhecimento entre
cooperativas. Alias, essa preocupacdo também € manifestada por varios autores, como
(BELTRAME, 2008), (LUZ ETAL, 2009), (GARNICA et al, 2005), (ENRIQUEZ; COSTA,
2001), (DORNELAS, 2009), entre outros.
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O movimento dos centros de pesquisa e das incubadoras de empresas como vimos tem
uma funcéo colaborativa, sendo um modelo de fortalecimento para a sobrevivéncia das
novas, pequenas ou micro empresas, que tem ainda tem na sua esséncia promover as relacoes
entre universidades e empresas. O que almejamos € que este projeto suscite interesse
nos 6rgdos do Estado e instituicBes nacionais e estrangeiras que apoiam iniciativas de
pesquisa em estudos tecnoldgicos e culturais.

Tornar este projeto realidade é um desafio a ser assumido, também, pelos 6rgdos
académicos publicos e privados, por instituicdes de pesquisa e centros tecnoldgicos em
funcionamento e, sobretudo, pela equipe técnica que serd formada. “O ato de empreender faz
parte do patriménio cultural de um povo. Sem a cultura de empreender, um povo nao cria
condicdes de se desenvolver historicamente.” Homiaki; Ferreira; Santi (2012, p.2). Argyris
(1980) “compreende que as normas da cultura e da sociedade e que irdo inibir ou limitar as
experiéncias ¢ a maturidade do individuo” segundo Dolabela (2008), o empreendedor e o

“motor da economia”, um agente de mudancas.
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ANEXO |
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Fonte: Google Images (2012)

Figura 20 - Producdo de Alimentos

Fonte: Googlé Images (2013)



66

Figura 21 - Producéo de Artesanato
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Figura 23 — Producéo de Festas Tipicas
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Fonte: Google Images (2013)

Figura 24 - Producéo de Instrumentos Musicais

Fonte: Google Imagens (2013)



