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O DISCURSIVO E O AFETIVO NA COMUNICACAO

Renata Pitombo Cidreira
Jorge Cardoso Filho

H4 toda uma tradi¢io do pensamento sobre a comunicacgio e
sua efetividade que se baseia na dialética argumentativa e reflexiva,
que nos afasta, certamente, de tudo que, na esfera do afeto, nio ¢
conceitual e contratual. A hipostasia que aparece em Habermas da
argumentacgio transparente em fun¢io de um consenso negligencia
uma instancia fundamental de toda discursividade a qual os filéso-
fos de Frankfurt (com algumas excegdes) raramente se reportam: a
corporeidade da linguagem, ou seja, o fato de que todo ato discur-
sivo se efetiva num corpo, numa presenga. A acentuagio do valor
comunicacional dos enunciados nos faz esquecer que a enuncia-
¢do estd ancorada numa presenca espago-temporal, que, de algum
modo, serve de obstdculo a reflexividade transparente e a raciona-
lidade argumentativa.

De certa maneira, podemos dizer que autores como McLuhan
(1964), Benjamin (1936), entre outros foram sensiveis a este aspecto
da sensibilidade humana nos processos comunicacionais. Ao enunciar
que “o meio ¢ a mensagem”, McLuhan deslocou a aten¢io dos enun-
ciados, daquilo que se diz, e procurou enfatizar o efeito do ato comu-
nicacional em funcio dos seus suportes mididticos, revelando a forca
de cada midia na modelagem das estruturas sensério-motoras do ho-
mem, agindo sobre suas prdticas comportamentais e, portanto, sobre
seus gostos, condutas e valores. A ideia seria pensar os meios a partir do
tipo de envolvimento que eles suscitam, provocando diferentes mo-
dos de atribuicio de sentido as coisas e dinAmicas da vida simbdlica.
Benjamin, por sua vez, ao refletir sobre as técnicas de reproducio vai
nos fazer perceber que, de certa forma, as midias reestruturam nos-
sas formas de ver e agir, alterando, inclusive, o ambiente no qual esta-
mos imersos. Destaca o aspecto cultural envolvido nessas mudangas,
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sobretudo quando considera que “no interior de grandes periodos his-
toricos, a forma de percep¢io das coletividades humanas se transforma
a0 mesmo tempo que seu modo de existéncia” (s/d, p.169).

Mas a dimensido pragmdtica da comunica¢io que conjuga de
modo fecundo o enunciado e a enunciagio certamente tiveram na
chamada Escola de Palo Alto a sua mais forte contribuicdo. Ao afir-
mar que “é impossivel nio comunicar”, um autor como Watzlawick
(1993, p. 45) dilui a hegemonia dos enunciados e mostra que as con-
dicdes prdticas da enunciagio sio fundamentais para a configuracio
dos sentidos, introduzindo a importancia do contexto nas dinimicas
comunicacionais, bem como a presenca corporal.

As reflexdes de McLuhan e Benjamin, de certa forma, prepa-
ram o solo para as discussdes contemporaneas sobre os efeitos pro-
duzidos pela comunica¢io digital e interativa. A discursividade em
torno das novas tecnologias e a propria rede, acabam evidenciando
de forma talvez mais incisiva, justamente, a fluidez, a ambiguidade e
areversibilidade dos supostos espagos/lugares de emissores e recep-
tores; suportes e usudrios.

Reforga, assim, as reflexdes - no campo das Teorias da Co-
municacgdo - que refutam o esquema EMR, a exemplo da midiologia
(Régis Debray, 1993), de uma vertente da escola de Palo Alto (a di-
namica do duplo vinculo proposta por Gregory Bateson incorpora-
da por Massimo Canevacci, 2001, Daniel Bougnoux, entre outros).
Demonstrando, assim, que “qualquer aparelho mididtico conspi-
ra para essa producdo narcisica de auto-referéncia ou visibilidade”
(BOUGNOUX, 1994, p. 61) e que a comunicagio ¢ antes de tudo uma
dindmica na qual nos engajamos, em que € muito dificil nomear o
sujeito, a fonte, ou delimitar linearmente a pretensa sequéncia co-
municacional. Como diria Daniel Bougnoux: “comunicar é po6r em
comum e entrar em uma orquestra (participar de um meio ambiente,
de uma comunidade [...] que engloba, precede e transborda, neces-
sariamente os parceiros da comunicac¢io” (1994, p. 38).

Incorporada desta forma mais ampla, a comunicagio estd as-
sociada ao comportamento e nos afeta a todos e transita e interfere de
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modo radical nas nossas vidas. Os entrelacamentos entre os meios,
a arte, a cultura, a politica, a memdria, a informacio e a afetividade
humana € o foco desta coletinea que revela parte do empenho des-
te corpo docente. Para além dos discursos disciplinares ou mesmo
aqueles que defendem a interdisciplinaridade, o que nos interessa ¢
compreender que a comunicagdo nos constitui e vdrios discursos po-
dem ser concernidos por ela.

Segundo José Luiz Braga, € cansativo e ocioso o debate sobre
o estatuto académico da Comunicagio, mas € importante a “cons-
tatacdo inarreddvel, na presente situacdo histdrico-social, da obje-
tivacdo de um espaco de estudos, reflexdes e pesquisa percebidos
largamente como relevantes, espago este que, ao ser nomeado pelo
termo ‘Comunicacio’ ou pela expressio ‘Comunicagio Social’, en-
contra forte consenso quanto ao que se estd falando - ainda que o
contorno e a organizagio interna desse espaco estejam longe de ser
consensuais” (Braga, 2001, p. 11).

Uma alternativa seria, de forma mais circunscrita, enfocar
apenas o que ocorre nos meios de comunicacio de social. Apesar de
ser um recorte, essa alternativa nio se apresenta de forma extrema-
mente restrita, uma vez que os meios de comunicacio, reconheci-
damente, exercem uma fundamental importancia na constitui¢io da
cultura contemporanea. A outra alternativa, em contrapartida, seria
tomar como objeto da comunicagio as interagdes comunicacionais -
que € considerar “que se trata ai dos processos simbolicos e praticos
que, organizando trocas entre os seres humanos, viabilizam as diver-
sas acoes e objetivos em que se véem engajados (por exemplo, da drea
politica, educacional, economica, criativa ou estética) e toda e qual-
quer atuacio que solicita coparticipagio” (Braga, 2001, p. 12). Signifi-
ca perceber que os diferentes objetos e objetivos do humano e do so-
cial seriam problematizdveis sob o angulo prioritdrio da comunicagido
(que os organiza e que deles decorre). A chamada “troca de processos
simbdlicos” engloba aqui desde relacées mididticas, passando por re-
lacdes organizacionais até chegar as relacdes interpessoais — desde que
cada uma delas seja problematizada sob o Angulo comunicacional.

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) |9



A proposta apresentada nesta coletanea € a de constituir um
campo da Comunicagio flexivel e rigoroso - afinal os dois ndo sio
opostos. Entendendo a flexibilidade como a possibilidade do cam-
po se apropriar, quando necessdrio, de recursos metodoldgicos e
conceituais de outras dreas do conhecimento (filosofia, teoria lite-
rdria, sociologia etc) e entendendo o rigor como a exigéncia de que
os estudos nesse campo - seus recortes ou objetos - sejam justifi-
cados sob a 6tica da Comunicacio. A partir dai, garante-se que os
estudos contribuam efetivamente para a constituicio de um campo
mais consistente, coeso, sem ter necessariamente que se restringir.
E esta aventura comunal que desejamos partilhar com cada um de
voceés, leitores!

Para tanto, dividimos o livro em trés grandes partes, que fo-
cam cruzamentos e interfaces mais especificas dentro desse amplo
campo denominado Comunicagdo Social. Na primeira parte, Infor-
macgdo, Ciénciae Jornalismo, estio os textos que versam sobre o campo
da industria da informacio na sua relagio com o discurso cientifico,
assim como aqueles textos que refletem sobre um dos principais dis-
cursos do campo da informagao: o discurso jornalistico.

Em A cobertura de meio ambiente pela Globo News: andlise do
Jornal das Dez e do Cidades e Solugdes, Leila Nogueira identifica, a par-
tir da perspectiva teérica do Framing e da andlise de contetdo, trés
grandes frames construidos pelos telejornais: preservacio, regula-
mentacio e degradagio ambiental. O texto seguinte, de Jussara Maia,
Programas de variedades: entretenimento e informagdo jornalistica iden-
tifica as marcas textuais e discursivas do jornalismo nos programas
de variedades Mais Vocé (Rede Globo), Hoje em Dia (Rede Record) e
Manhi Maior (Rede TV) a partir de conceitos de género e de modo de
enderecamento e a nogio de estrutura de sentimento para a inves-
tigacdo dos objetos. Saide e divulgacdo cientifica: interesses, conflitos
e o fator tempo na rotina produtiva de jornalistas do A Tarde, € o texto
de Mdrcia Rocha, que reflete sobre o impacto da rotina produtiva de
jornalistas do jornal baiano A Tarde na divulgacio cientifica da se-
¢do Observatorio. Ainda focando a questdo da divulgagio cientifica,
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Maria de Fitima Ferreira apresenta, no texto A Saide em noticia na
secdo Ciéncia &Vida do jornal A Tarde, em 2011: um primeiro retrato da
desigualdade de género nas fontes de informacdes, um estudo centra-
do nas fontes de informacio citadas nos textos noticiosos e nas fo-
tos publicadas, através da categoria género. Fechando essa primeira
parte, Péricles Diniz, no texto O lugar da verdade no discurso jorna-
listico, aponta e analisa caracteristicas do discurso jornalistico, como
a construcio social de sentido, a legitimac¢ao do lugar de fala dos seus
agentes e a institucionalizagio da atividade.

Na segunda parte, Cultura, Memdria e Politica, os artigos apre-
sentam uma preocupacio mais nitidamente relacionada aos aspectos
socio-culturais e politicos que compdem o campo comunicacional,
em suas vertentes culturalistas, da economia politica da comunica-
¢io e histodrica. O ensaio de Robério Marcelo, Comunicag¢do e mudanca
social, abre sessdo discutindo o impacto e as consequéncias das tec-
nologias de comunicacio e da industrializagio sobre o homem. Em
seguida, o texto Entre Comunicagdo e Historia: em busca de vestigios do
passado, de Hérica Lene aborda o conceito de memoria e sua relagiao
com o jornalismo e a histéria a fim de contribuir para o resgate da
memoria e da histdria da imprensa brasileira. Em Pequena histdria da
televisdo no estado da Bahia, Sérgio Mattos segue um objetivo seme-
lhante, focando as especificidades da televisdo. J4 o texto de Rachel
Neuberger, Rddio-poste: um estudo do servigo de linha modulada em
Cachoeira-BA, indica o papel sécio-cultural desempenhado por uma
rddio-poste na cidade de Cachoeira. Finalmente, fechando a segun-
da sessio, Luiz Nova apresenta uma leitura da midia a partir da ideia
de principe do cotidiano, recuperando tanto as formulagdes de Ma-
quiavel quanto de Octdvio Ianni, em O principe do cotidiano.

Por fim, na terceira parte, Arte, Midia e Textualidades, o foco
dos artigos reside nas dimensoes estéticas e artisticas dos fendmenos
comunicacionais nos mais variados objetos: a literatura, a pintura, a
moda, a fotografia e/ou a musica. Desse modo, Renata Pitombo abre
as reflexdes discutindo a possivel dicotomia entre arte X entreteni-
mento a partir do estudo da critica de moda no jornalismo cultural
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brasileiro, no texto Critica de moda: entre o entretenimento e a arte. Em
seguida, Juciara Barbosa, em Imagens, violéncia e comunicagdo: aspec-
tos histdricos destaca alguns aspectos das relagdes entre imagens e
violéncia, pontuando suas interse¢cdes com a arte e a comunicagio. O
texto de Jorge Cardoso Filho, Experiéncias estéticas com o Rock: os casos
de Acabou Chorare (Novos Baianos) e Selvagem? (Paralamas do Sucesso),
apresenta possiveis emergéncias estéticas em suas articulagoes cul-
turais com os dlbuns da musica brasileira. Por fim, O cronista no espe-
lho, de Carlos Ribeiro, € o texto que fecha a terceira sessdo, fazendo
uma andlise de cronicas de Rubem Braga.

Desejamos a todos uma excelente leitura!

Cachoeira, abril de 2013
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PARTE |

Informacao, Ciéncia e Jornalismo






A cobertura de meio ambiente pela Globo News:
analise do Jornal das Dez e do Cidades e Solu¢oes*

Leila Nogueira

Introducio

No ano em que os olhos dos principais chefes de Estado se
voltam para o Brasil por causa da Conferéncia das Nagdes Unidas so-
bre Desenvolvimento Sustentdvel (Rio +20)2, mais especificamente
para o Rio de Janeiro, cidade sede do evento e das Organizacoes Glo-
bo - maior conglomerado de midia em lingua portuguesa do mun-
do® - torna-se importante perceber a dinimica da cobertura sobre
o meio ambiente realizada pelo canal fechado de noticias do grupo
carioca: a Globo News*. Isto porque os assuntos que se destacam como
mais atuais sio abordados ao longo da programacio com tratamento
jornalistico mais aprofundado do que na TV aberta.

1.Este trabalho teve uma versio apresentada na sessio Teorias e Jornalismo - coordenada pela prof® Ja-
nara Sousa (UnB) - do Coléquio Internacional Teorias dos Meios de Comunicagio no Brasil e no Canada:
historia e atualidade, realizado em outubro de 2012, na FACOM/UFBA. A autora agradece a contribuicao
dos colegas.

2. Para mais informagdes sobre o evento, ver: . Acessado em 15/08/2012.

3. As Organizacdes Globo tém alcance internacional, estando presentes em 115 paises, distribuidos por
todos os continentes. Em 1997, por exemplo, alcancaram um faturamento de US$ 6,8 bilhoes. Para
outras informagdes, ver dissertagio de mestrado de Hélio Freitas, da Universidade Metodista de Sao
Paulo. Em: Acessado em 14/08/2012.

4. De acordo com o subtitulo do volume publicado pela editora Globo sobre a histéria da Globo News,
este € o primeiro canal de jornalismo do Brasil.
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Embora se trate de um canal disponivel na TV por assina-
tura (Sky), este estudo interessou-se apenas pelo material audiovi-
sual disponivel sem custo nas paginas web de dois dos programas da
emissora paga: o Jornal das Dez (]10), exibido na televisio (canal 40
da Sky) todas as noites, inclusive aos domingos, e reprisado as duas
horas e cinco minutos da madrugada; e o Cidade & Solucdes (C&S),
exibido na Globo News todas as quartas-feiras, as 23h30 e reprisado
aos sdbados, as 5h30; aos domingos, as 21h30; as segundas-feiras, as
3h05, 8h30 e 16h30 e as quintas-feiras, as 12h30°.

O Jornal das Dez € considerado o “principal telejornal didrio
da Globo News” e tem como uma de suas caracteristicas “discutir o
principal fato do dia com o principal personagem” (p.224) nas pa-
lavras de Vera Iris Paternostro, organizadora do livro que recupera
dez anos de histéria do canal inaugurado em 15 de outubro de 1996.
Desde maio de 2012, a jornalista Mariana Godoy substitui André Tri-
gueiro na apresentacio do telejornal que tem uma hora de duracao
(exceto aos domingos, quando duram trinta minutos). O Cidades &
Solugdes, por sua vez, passou a ser exibido pela Globo News em outu-
bro de 2006. Pauta-se em iniciativas que deram certo na busca pela
sustentabilidade e “podem ser replicadas num pais onde 80% da
populacio vive em cidades” ©. O programa tem como editor-chefe
o jornalista e professor de Geopolitica Ambiental, André Trigueiro,
premiado diversas vezes pelo trabalho voltado as questdes do meio
ambiente e da sustentabilidade.

Procedimentos metodoldgicos e abordagem tedrica
A andlise foi subdividida em duas etapas para cada produto.

Num primeiro momento, contabilizou-se o total de videos recupera-
dos na busca através da palavra-chave “meio ambiente” nas pdginas

5. Nas sextas-feiras, as 20h30, o programa ¢ exibido no Canal Futura e reprisado aos domingos, as 6h00
e as 14h30. Ver mais em: Acessado em 14/08/2012.

6. Informagdes retiradas da pdgina do programa no site do Canal Futura.
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web dos programas. O material resgatado foi, entdo, submetido ao
recorte temporal, uma vez que fariam parte da amostra apenas os
clipes com datas entre janeiro e julho de 2012. A pdgina do J10 apre-
sentou, inicialmente, 101 videos como resultado da pesquisa. Porém,
posteriormente, ficou claro que dois deles ndo tinham relacgio direta
com a temdtica escolhida’, o que fez com que o total do Jornal das Dez
caisse para 99 nesta fase preliminar.

No caso do C&S, a busca trouxe 35 videos vinculados a pa-
lavra-chave “meio ambiente”. Entretanto, somente 18 deles encai-
xaram-se no recorte temporal estabelecido. E trés foram eliminados
porque eram repeticdes. Como a equipe do programa criou um qua-
dro chamado “Sua Cidade... sua solu¢do!”, que incentiva quem assiste
a enviar videos mostrando iniciativas simples e criativas que foram
bem sucedidas nos diversos municipios brasileiros, optou-se por in-
cluir também este material na amostra e o total do Cidades & Solugoes
passou para 16 clipes.

Na parte seguinte do estudo, o material audiovisual foi sepa-
rado de acordo com o més de exibicio e constatou-se uma discre-
pancia entre os meses de janeiro e junho.

Em janeiro, ndo foi encontrado nenhum video em nenhum dos
programas®. Enquanto, em junho - més da Rio +20 - s6 o Jornal das Dez
exibiu 65 produgdes sobre o tema, mais da metade do total de videos
encontrados nas duas buscas. Para nio gerar distor¢des no resultado da
observacio, adotou-se como técnica a eliminacio dos extremos. Fo-
ram retirados, entdo, os meses de janeiro e junho por sua atipicidade.

O corpus submetido ao exame de conteudo foi, portanto, o
seguinte: 34 videos do Jornal das Dez, que correspondem a duas horas,
seis minutos e vinte e quatro segundos (2h06°24”), e 13 do Cidades

7. Um dos videos tinha dura¢io de um minuto e cinquenta e oito segundos (1’58”) e mostrava os mi-
nistros da Fazenda, Guido Mantega, e das Minas e Energia, Edison Lob3o, falando sobre aumento de
combustivel. Ver mais em: . O outro, de vinte segundos (0°20”), era sobre o lancamento de uma nave
espacial da China com a primeira mulher chinesa a bordo. Ver mais em: . Acessados em 15/08/2012.

8. O blog do Cidades & Solugoes informava que os meses de janeiro e fevereiro de 2012 seriam dedicados
areprises de 2011. Isto impediu o material desse periodo de integrar a amostra, que privilegiou as maté-
rias exibidas de forma inédita em 2012. Ver mais em: . Acessado em 15/08/2012.
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& Solugoes, equivalendo a trés horas, trés minutos e trinta segundos
(3h03’30”), num total de 47 clipes ou cinco horas, nove minutos e
cinquenta e quatro segundos (5h09’54”). O grafico 1 permite visua-
lizar o percentual de cada programa na amostra final. Neste ponto,
¢ possivel perceber que embora o Jornal das Dez tenha exibido uma
quantidade maior de matérias, seu modelo de telejornal didrio pede
VTs curtos, j4 que € preciso falar de vdrios assuntos. Dessa forma, o
tempo total dedicado a0 meio ambiente foi maior no Cidades & Solu-
¢oes, que, por ser semanal, pode investir em reportagens mais longas.

J10

B cas

Grifico 1 - Percentual por programa.
Fonte: Andlise realizada pela autora.

Eimportante ressaltar, contudo, que a pesquisa realizada aqui
reconhece as diferencas existentes entre os dois produtos jornalisti-
cos escolhidos e pretende utilizd-las exatamente para compreender
as tendéncias das distintas formas de abordagem da temdtica em
cada caso e suas consequéncias na cobertura de maneira geral. Em
outras palavras, pretende-se identificar como as questdes sobre o
meio ambiente estdo sendo tratadas nas coberturas didria e semanal
de um canal fechado de jornalismo, que pertence a uma organizagio
hegemonica, no ano em que o Brasil se transforma em sede de mais
uma Conferéncia da ONU sobre desenvolvimento sustentdvel.
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A intencio € perceber, principalmente, como se estabelece
a relacio entre o padrio interpretativo de conscientizacio ambien-
tal e o de penalizag¢io (ou impunidade) que subjaz nas noticias em
geral sobre a destrui¢io dos recursos naturais, a partir do material
audiovisual disponibilizado nas paginas que cada programa mantém
no portal G1°. Para isso, serd aplicada a perspectiva tedrica do Fra-
ming (ou Enquadramento), nos termos descritos por Robert Entman
(1993), e outros autores como Bizer et. al. (2011), Green (2008), Mea-
de (2008) e Lawrence (2004). Na elaboragio de Entman,

Seja qual for o seu uso especifico, o conceito de enquadra-
mento oferece consistentemente uma maneira de descre-
ver a for¢a de um texto comunicativo. A andlise dos fra-
mes ilumina o caminho preciso em que a influéncia sobre
a consciéncia humana é exercida pela transferéncia (ou
comunicagio) de informagdes de um local - como um dis-
curso, palavra, noticia, ou romance - para aquela consci-
éncia (ENTMAN, 1993, p. 51-52).

Com o objetivo de orientar o estudo, foram formuladas as se-
guintes hipdteses: (1) Em ano de Rio + 20, a Globo News realizou, atra-
vés dos programas jornalisticos Jornal das Dez e Cidades & Solugoes,
uma cobertura da temdtica ambiental polarizada entre os frames (ou
quadros) ‘preservacio’ e ‘degradagio’ no periodo de janeiro a julho de
2012; (2) O viés de degradacio aparece mais ao longo da cobertura did-
ria (J10) do que no Cidades & Solugdes, que aposta no cardter educativo
de suas pautas, concentrando-se nos temas voltados a preservacao.

O Framing na Globo News

As contribuigdes de Entman (1993) para a teoria do

9. Conferir pdgina do Jornal das Dez em: e do Cidades & Solu¢des em: Acessados em 15/08/2012.

10. No original: “Whatever its specific use, the concept of framing consistently offers a way to describe the
power of a communicating text. Analysis of frames illuminates the precise way in which influence over a human
consciousness is exerted by the transfer (or communication) of information from one location - such as a spee-
ch, utterance, news report, or novel - to that consciousness.” (Tradugdo livre da autora deste artigo - T.A.).
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enquadramento comecam com a definicio do fen6meno como algo
que envolve essencialmente “selecio” e “saliéncia”. O pesquisador
define saliéncia como sendo o ato de “tornar um pedaco de infor-
macado mais noticidvel, mais significativo ou memordvel para as au-
diéncias” (p.53). Para ele, enquadrar € selecionar alguns aspectos de
uma realidade percebida e tornd-los mais salientes num texto co-
municativo de tal maneira que promova a definicio de um problema
particular, uma interpretacio causal, uma avaliacio moral e/ou uma
recomendacio de tratamento. Ele recorre ao exemplo da guerra fria
para mostrar que os frames (ou quadros) podem ter, no minimo, qua-
tro locais [locations, p. 52] no processo de comunicagio: 0 comunica-
dor; o texto; o receptor' e a cultura.

O comunicador faz, consciente ou inconscientemente, en-
quadramentos valorativos ao decidir o que dizer, guiado por frames,
frequentemente chamados de esquemas (p.52), que organizam seu
sistema de crencas. O texto contém frames que sio manifestados pela
presenca ou auséncia de certas palavras-chave, frases de estoque
[stock phrases, p.52], imagens estereotipadas, fontes de informagio que
oferecem o reforgo temdtico de um conjunto de fatos ou julgamentos.

Essas molduras, que guiam os pensamentos ou conclusoes
do receptor, podem refletir ou nio os quadros presentes no texto e a
intencdo de enquadramento do comunicador. A cultura € o estoque
de quadros comumente invocados. Para Entman, a cultura deve ser
definida como o conjunto empiricamente demonstrdvel de molduras
comumente exibidas no discurso e no pensamento da maioria das
pessoas num grupo social.

Este raciocinio pode ser aplicado aqui quando se observa,
principalmente nas duas ultimas décadas, o desenvolvimento de
uma cultura socioambiental responsdvel pela emergéncia de uma
espécie de inconsciente coletivo, que chega a promover mudangas
nos habitos didrios de comunidades inteiras e gera nucleos de poder

11. Por decisio metodolégica relacionada a aspectos estruturais e temporais, este estudo nao examinard
a problematica do meio ambiente a partir da recepcio.
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vinculados a criagio de politicas publicas para o setor emergente. Ao
abordar as especificidades do enquadramento em matérias politicas,
Entman (1993) defende que o framing desenvolve um importante
papel no exercicio do poder politico e o frame num texto noticioso
¢ realmente a “impressdo do poder”, pois “registra a identidade dos
atores ou os interesses que competiram para dominar o texto” (p. 55).

Carragee e Roefs (2004), criticos das pesquisas que desconsi-
deram os aspectos politicos e sociais nos estudos sobre framing, acre-
ditam que Tuchman (1878) e Gitlin (1980) deram uma das maiores
contribui¢des ao campo a partir do estudo de Goffman (1974) sobre
como os frames geram significados e configuram experiéncias com
o objetivo de ampliar os processos estruturais e ideoldgicos envol-
vendo os profissionais de jornalismo, as organizacdes de midia onde
trabalham e suas fontes. Dessa maneira, as noticias seriam transfor-
madas numa espécie de férum em que os atores politicos competem
para estabelecer suas preferéncias na definicio dos frames.

As pesquisas sobre framing também tem revelado de que for-
ma produtores e receptores interpretam os frames e buscam entender
como esses quadros moldam a compreensio obtida pelo publico, in-
dicam as responsabilidades e mostram a trajetéria da a¢do politica ao
tracar os enquadramentos (Nelson & Kinder, 1996; Rhee, 1997; Shah,
Domke & Wackman, 1996). Esses trabalhos - embora nio sirvam ao
propésito direto deste artigo - trouxeram a luz uma complexidade
nas interpretagdes que a audiéncia faz dos textos noticiosos, a par-
tir da articulacido entre os frames da midia e as experiéncias pessoais
(Gamson, 1992; Liebes, 1997; Neuman, Just & Grigler, 1992).

Outros estudos associam o framing a teoria do agendamento (ou
Agenda-Setting). O préprio McCombs num trabalho realizado em 2005
a convite da revista Journalism Studies faz essa relacio ao apresentar sua
proposicao tedrica subdividida em dois niveis: o primeiro € o que define
os temas mais importantes do dia, aqueles sobre os quais as pessoas vao
comentar (Agenda-Setting tradicional). O segundo nivel é o que oferece
o enquadramento (ou framing), uma espécie de viés ou moldura através
da qual esses temas devem ser vistos (Agenda de Atributos).
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Tanto os efeitos da Agenda-Setting tradicional quanto os
efeitos da Agenda-Setting de atributos envolvem a trans-
feréncia de saliéncia. A proposicio principal para esses dois
estdgios, as vezes chamados de primeiro e segundo niveis
de defini¢do da agenda, € que os elementos proeminentes
na agenda da midia se tornam proeminentes ao longo do
tempo na agenda puiblica. A midia ndo sé pode ser bem su-
cedida em nos dizer o que pensar, mas ela também pode ser
bem sucedida em nos dizer como pensar sobre isso. (Mc-
COMBS, 2005, p.546)"

No caso dos programas da Globo News, depois de se proceder
a andlise no corpus selecionado para este estudo, verificou-se que a
saliéncia dos temas Rio +20, Cédigo Florestal, Poluicdo, Reciclagem,
Lixo, Energia e Sustentabilidade projetou-os como problemas so-
ciais®®. As noticias revelaram claramente duas inclinagdes interpre-
tativas. Uma delas diagnosticava o problema da degradacio e a outra
apontava que a solucdo era preservar. Um percurso semelhante ao
que trilhou Green (2008) quando analisou comparativamente dois
casos de homicidios envolvendo criangas - um na Noruega, outro na
Inglaterra - e demonstrou os diferentes enquadramentos possiveis
(condenatdrio, no caso britinico e reintegrador, no caso noruegués)
a partir das construgdes socioculturais da infincia em cada pafs.

Ao identificar os frames diagndsticos e progndsticos (p. 199)
e os temas empregados, o autor buscou descobrir como a culpa do
homicidio foi atribuida nos textos, bem como procurou encontrar

12. No original: “Both traditional agenda-setting effects and attribute agenda-setting effects involve the
transfer of salience. The core proposition for these two stages, sometimes called the first and second levels of
agenda setting, is that elements prominent on the media agenda become prominent over time on the public
agenda. The media not only can be successful in telling us what to think about, they also can be successful in
telling us how to think about it.” (T.A.)

13. A nog¢o vinculada aos “problemas sociais” neste contexto é a mesma adotada por Pereira (2011) que
para estudar o direito dos animais em Porto Alegre “se baseia no conceito de master frames - ou macro
marcos interpretativos - (BENFORD; SNOW, 1992), aliado aos conceitos de cultura politica e de menta-
lidades sociais, utilizados por Tarrow (1992) na reflexio sobre marcos interpretativos da a¢io coletiva.”
(p. 8). Ver detalhes em: PEREIRA, Matheus Mazzilli. Os Processos de Enquadramento Interpretativo e a
Construcio de Problemas Sociais - uma andlise da construgio dos marcos interpretativos da agio cole-
tiva dos direitos animais em Porto Alegre. TCC em Ciéncias Sociais. Porto Alegre: Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (UFRGS), 2011.
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os indicios de como a justica deveria ser aplicada. A intencio desta
andlise comparativa da midia foi perceber o tom da €poca, o senti-
mento cultural prevalecente, especificamente em relacio aos dois
atos particulares de homicidio e expor os delimitados limites dis-
cursivos impostos aos debates desencadeados pelos dois assassina-
tos de criangas por criangas.

De acordo com o autor, a cobertura doméstica britanica apre-
sentou o caso de James Bulger com um tom alarmante de profundo
declinio moral na Inglaterra, que s6 pensou em adotar estratégias re-
moralizantes. Para Green (2008, p. 198), a performance de Tony Blair,
por exemplo, na tempestade da cobertura mididtica do caso Bulger,
assim como sua estratégia posterior como lider do partido de atrair a
imprensa dos tabloides, foi considerada por alguns como a chave da
vitéria dos Trabalhadores nas elei¢coes de 1997. J4 a cobertura do caso
noruegués de Silje Redergard foi construida como um trgico desvio
(p- 197), requerendo intervengio especializada para facilitar a rapida
reintegracio dos garotos responsdveis.

Dois jornais de cada pais foram escolhidos: um didrio e um
tabloide. Na Inglaterra, os escolhidos foram, respectivamente,
o The Times e o Daily Mirror. Da Noruega, o tabloide foi o Verdens
Gang (VG) e o outro impresso foi o Aftenposten. Todas as historias
que mencionavam cada homicidio foram analisadas no perfodo de
um ano a comegar do dia em que ocorreram. E foi possivel perceber
logo de inicio que o caso Bulger foi tratado como um caso criminal
e o Redergard nio.

O segundo aspecto notado foi que, como a cobertura da im-
prensa sugeriu, o caso Bulger dizia respeito a um sequestro seguido
de um assassinato brutal e intencional. Na imprensa norueguesa, o
caso Redergard foi considerado como “a morte de um inocente por
inocentes” (GREEN, 2008, p. 202). Assim, o frame “justica crimi-
nal” foi o utilizado para enquadrar o caso Bulger mais do que o frame
“bem-estar da crianga”, aplicado ao caso noruegués.

De forma andloga, a andlise dos referidos produtos audiovi-
suais brasileiros revelou uma aposta maior no frame “consciéncia
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ambiental” a partir de constru¢des como “depende de nés”** - o que
conduz, inclusive, a uma nogio de pertencimento a um grupo, que
unido pelos mesmos ideais pode fazer a diferenca - do que um inves-
timento nas pautas de “crimes contra a natureza” que trazem consi-
go um viés de culpabilidade e necessidade de punicio. Os grificos 2
e 3 a seguir mostram melhor esta escolha.

Os frames identificados permitiram a criacio das categorias
‘preservacio’ ou ‘degradacio’, mas o material analisado deman-
dou ainda uma categoria intermedidria, que foi a ‘regulamentacio’,
pois as questdes relacionadas ao Cédigo Florestal e a Rio +20, por
exemplo, frequentemente envolviam o duplo viés de elaboragio de
regras de conservacio a partir da visdo do que jd havia sido exten-
sivamente destruido.

Um episédio que ilustra bem isto € a entrevista de onze mi-
nutos e quatro segundos (11°04”’) com a ministra do meio ambien-
te, Izabella Teixeira, concedida ao Jornal das Dez, no dia 25/05/2012,
quando foi discutido o texto do novo Cédigo Florestal, parcial-
mente modificado pelo governo, numa tentativa de conciliar os in-
teresses de ruralistas e ambientalistas que protagonizaram diversos
debates publicos sobre a necessidade de desmatar versus a obriga-
toriedade de replantar.

No programa Cidades & Solugées, dos 13 videos analisados,
nove se encaixaram na categoria ‘preservacgio’, enquanto dois foram
classificados como ‘regulamentagdo’ e outros dois como ‘degrada-
¢do’. Em termos de tempo dedicado a cada categoria, os resultados
foram os seguintes: duas horas, quinze minutos e cinquenta e sete
segundos (2h15’57"’) de matérias com abordagem voltada a preser-
vacio, equivalendo a 74,09% como revela o Grifico 2; nove minutos
e cinquenta segundos (9°50”") foram destinados a regulamentacio

14. No C&S do dia 08/03/12 sobre a chamada “maquiagem verde” - produtos que se apresentam como
ecologicamente corretos s6 para vender mais - André Trigueiro fez o seguinte encerramento: “A ma-
quiagem verde s6 existe e ganha forca onde os consumidores nio exigem transparéncia e honestidade
dos fabricantes. Depende de nés”. Disponivel em: . Acessado em 07/08/12.

15. Disponivel em: . Acessado em: 07/08/2012.
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(5,36%) e trinta e sete minutos e quarenta e trés segundos (37°43”’)
focaram na degradagio (20,55%).

. Preservacao
Regulamentacao

[ Degradacao

74.09%

Grifico 2 - Percentual por Categoria (C&S).

Fonte: Andlise realizada pela autora.

Os dados relacionados ao Jornal das Dez, por seu turno, evi-
denciaram uma polarizacio da cobertura entre duas das categorias
identificadas. Entretanto, ao contrdrio do que previa a hipdtese 1,
o tensionamento nio se d4 entre ‘preservacio’ e ‘degradagio’, mas
entre ‘preservagdo’ e ‘regulamentacgio’, conforme ilustra o Grifico
3. Foram 13 matérias de preservacio, com cinquenta e seis minutos
e trinta e oito segundos (56°38”’), correspondendo a 44,80% do ma-
terial audiovisual disponivel na pdgina web do J10 no periodo esco-
lhido; nove clipes foram classificados como ‘regulamentacio’, com
cinquenta e um minutos e um segundo (51’01”’) ou 40,37%; € onze
eram de degradacio, com dezoito minutos e quarenta e cinco segun-
dos (18°45”’) ou 14,83%.

Um detalhe curioso € que um dos videos do Jornal das Dez nao
estava compativel com nenhuma das categorias da andlise. Trata-se
de um comentdrio, exibido no dia 09/03/2012, no qual Cristina Lobo
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explica como seria a votagio do Codigo Florestal na Camara dos De-
putados. Entretanto, como a jornalista faz uma abordagem predomi-
nantemente politica da questao, optou-se por ndo incluir o material
de dois minutos e onze segundos (2’11’’) em nenhuma das categorias.

. Preservacao
[ Regulamentacio

Degradacao

Grifico 3 - Percentual por Categoria (J10).

Fonte: Andlise realizada pela autora.

O tratamento da questio ambiental na Globo News também
guarda similaridades com a maneira como a obesidade foi trata-
da nos Estados Unidos. De acordo com Lawrence (2004), pesquisas
anteriores mostraram que as questdes de saude publica se tornaram
passiveis de solucdes politicas amplas quando esses problemas foram
reenquadrados em termos sistémicos - especificamente em termos
de ‘risco involuntdrio’, ‘risco universal’, ‘risco ambiental’ e ‘risco
criado deliberadamente’.

A pesquisadora da Universidade do Texas apreciou o enqua-
dramento da obesidade na cobertura noticiosa para determinar se a
tematica estava sendo reenquadrada nesses termos. Para Lawrence,
os dados sugerem um forte quadro de disputa em marcha entre os
argumentos que enfatizam a responsabilidade pessoal em relag¢do a
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saude (individualizantes) e os argumentos que enfatizam o ambiente
social, incluindo as politicas publicas e corporativas (sistémicos). O
objetivo do estudo era avaliar o grau no qual o discurso publico tinha
enquadrado a obesidade de forma a propiciar uma resposta corres-
pondente em termos de politicas publicas.

A andlise descreve as formas competitivas nas quais a obesi-
dade tinha sido enquadrada e mapeia a evolucio da questdo da obe-
sidade nas noticias desde 1985, um marco inicial importante, pois foi
0 ano em que um painel do Instituto Nacional da Saide determinou,
pela primeira vez, que a obesidade era a maior ameaca a saude publi-
ca. Depois, 1990 ofereceu o marco intermedidrio conveniente entre
1985 e 1996, quando o Centro Nacional de Estatisticas da Saude re-
latou pela primeira vez que as pessoas com sobrepeso ultrapassaram
o0s outros norte-americanos (LAWRENCE, 2004, p. 60) e quando os
artigos do New York Times focaram no aumento da obesidade, pela
primeira vez, em 50 % mais que no ano anterior.

Os anos 2000 e 2002 foram importantes pontos de escalona-
mento comparativo de antes-e-depois em relacdo a 2001, periodo
durante o qual as primeiras acdes judiciais responsabilizando a in-
dustria do Fast Food pelo problema da obesidade foram arquivadas e
o Times comegou a abordar os esfor¢os dos defensores da saude para
limitar a presenca de ‘junk foods’ nas escolas publicas. Finalmente, os
dados de 2003 oferecem um panorama de como o discurso recente
sobre a obesidade se desenvolveu.

Para a abordagem das questdes ambientais no Brasil, o marco
mais importante foi a realizagio da Rio 92 (ou Eco 92), que - também
sediada na cidade do Rio de Janeiro - ficou conhecida como a con-
feréncia mais importante da historia, pois reuniu o maior nimero de
chefes de estado na chamada “Cuipula da Terra” e contou com sig-
nificativa participagido da sociedade civil. Depois de muitas discus-
sdes, conseguiu consolidar uma agenda global para o meio ambiente
e serviu de base para a Rio +20 produzir o documento “O Futuro que
Queremos”. Desde entdo, fala-se com mais propriedade sobre de-
senvolvimento sustentdvel em terras brasileiras e percebe-se uma
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atmosfera positiva quando vem a baila qualquer aspecto que remeta
a consciéncia ambiental.

Como aconteceu com a obesidade pesquisada por Lawrence
(2004), a questio ambiental também parece ter sofrido um reen-
quadramento. Deixou de ter como foco a “culpabilidade de alguns”
para trazer ao centro uma metanarrativa onde a “responsabilidade ¢
de todos”. De acordo com o estudo norte-americano, havia poucas
duvidas entre os especialistas em saide publica de que a obesidade
tinha se tornado uma epidemia séria. O governo federal dos Estados
Unidos estimara que mais de 60% dos norte-americanos estavam
acima do peso e que pelo menos 25% eram obesos. A incidéncia de
obesidade entre criancas de 6 a 11 anos tinha dobrado nos ultimos
20 anos, enquanto entre os adolescentes havia triplicado, levando o
numero de criangas norte-americanas que sio hoje obesas para algo
em torno de nove milhdes.

Os custos desta epidemia sio sentidos tanto em ddlares
quanto no que se refere a2 doenca em si, j4 que estar acima do peso
envolve aproximadamente 300 mil mortes por ano. Lawrence (2004)
argumenta que quem € culpado e responsabilizado no debate ptiblico
sobre esta questio pode ser analisado a partir de dois tipos de moldu-
ra: uma individualizante (que atribui ao individuo a responsabilidade
pelos aspectos relacionados a sua propria saude) e outra sistémica
(que numa perspectiva mais ampla envolve a sociedade como um
todo no problema, ou seja, o governo, as empresas e as grandes for-
gas sociais). E ela traz o exemplo da campanha antifumo que ganhou
muita for¢ca quando reenquadrou seu discurso a partir da descoberta
de que os fumantes passivos também poderiam ter sua saide com-
prometida de maneira involuntdria.

Ou seja, j4 ndo era mais uma questio de escolha pessoal ape-
nas, tratava-se de um mal que poderia atingir qualquer um e, por-
tanto, teria que ser regulado pelo estado. A outra descoberta cha-
ve, neste contexto, foi a de que o fumo era fortemente viciante. Isto
também permitiu um reenquadramento da questio no debate publi-
co, pois se a industria investia agressivamente na venda de produtos
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que poderiam provocar tamanho grau de dependéncia, isso deveria
ser objeto de preocupacio e escrutinio da sociedade.

Os defensores da saude também enfatizaram os riscos para
a saude das criancas que sio mais facilmente vistas como vitimas
inocentes de um ambiente criado por adultos. E, finalmente, a des-
coberta de um documento interno comprovando que a industria do
tabaco deliberadamente criou e comercializou um produto vician-
te para criancas foi o que, de acordo com os observadores, decisi-
vamente mudou a maré. Da mesma forma, Lawrence (2004) propde
que, para os defensores da saude terem sucesso ao defenderem mu-
dancas nas questdes que envolvem a obesidade nos Estados Unidos,
eles precisam reenquadrar este assunto como um problema sistémi-
co, ou seja, como um risco que os individuos ndo assumem de forma
totalmente voluntdria, um risco que emerge do ambiente em si e que
ameaca todo mundo e, talvez até, um risco que esteja sendo delibe-
radamente criado por outros.

Todos os aspectos relacionados acima se aplicam de igual for-
ma a problemdtica do meio ambiente, até mesmo o que envolve as
criangas. O préprio titulo do documento elaborado na Rio +20 nio
deixa duvidas de que hd uma preocupacio com o que serd das gera-
¢oes vindouras se nio cuidarmos dos recursos naturais do planeta.
O abandono da moldura individualizante para a adogio da moldura
sistémica - que neste caso ndo coloca em risco apenas a populacio
de um pais, mas atinge uma proporgao global - ¢ um movimento nio
evidenciado por esta andlise, que se preocupou apenas com alguns
meses de 2012, quando o novo quadro sistémico jd estava configu-
rado. Contudo, trabalhos que levem em conta periodos anteriores
ao inicio da década de 1990 podem contribuir para esclarecer como
ocorreu a mudanca de enquadramento.

Consideracdes Finais
Embora - como destaca Entman (1993, p. 53) a partir do exa-

me de diversos outros estudos - a presenca dos quadros (ou molduras)
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no texto nio garanta necessariamente uma influéncia direta no pen-
samento da audiéncia, também € dificil negar que o comportamento
dos brasileiros em relagdo as questdes ambientais tenha mudado ao
longo dos ultimos vinte anos. E foram muitos os fatores que contri-
buiram para isso.

Os produtos jornalisticos da Globo News analisados neste ar-
tigo, assim como as producdes noticiosas de maneira geral, cons-
troem a realidade social e sdo por ela construidos. Dessa forma, a
constatacio a que se chega a partir dos resultados aqui apresenta-
dos € que, no ano em que o Brasil sediou mais uma Conferéncia das
Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentédvel (Rio +20), o ca-
nal fechado de jornalismo da Rede Globo, organizacio hegemonica
com sede no Rio de Janeiro, realizou - através do Jornal das Dez e do
Cidades & Solugdes - uma cobertura da temdtica ambiental priori-
tariamente voltada ao enfoque de preservacio, que foi responsdvel
por 62,14% da amostra (ver Grafico 4).

18.22%

. Preservacao

19.64% Regulamentacao

62.14%

[l Degradacao

Grifico 4 - Percentual por Categoria (J10 e C&S).

Fonte: Andlise realizada pela autora.
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Apesar de ter havido uma polarizagdo de molduras, isto ocor-
reu somente no Jornal das Dez e entre as categorias ‘preservacio’ e
‘regulamentacio’ (Grafico 3), nio entre ‘preservacio’ e ‘degradagio’
como havia sido previsto, o que permitiu uma confirmagio apenas
parcial da hipétese 1. A segunda hipdtese também foi confirmada em
parte, s6 no que se refere ao fato do Cidades & Solugdes privilegiar o ca-
rdter educativo, concentrando-se nas pautas voltadas a preservacio.

Este aspecto, alids, ¢ um dos mais significativos diante dos
resultados alcancados. O percentual dedicado a preservacio foi sem-
pre o maior se comparado com as demais categorias. Seja quando se
considera isoladamente o Cidades & Solugdes (74,09%) ou quando se
examina o Jornal das Dez sozinho (44,80%), seja quando se leva em
conta o somatorio geral dos dois programas (62,14%), os percentuais
de preservacio sio os mais altos. O interessante € notar que hd uma
aposta do canal numa cobertura mais positiva do que negativa das
questdes ambientais. O frame sistémico “consciéncia ambiental”
estd mais presente do que o frame individualizante “crimes contra
a natureza”. Ou seja, enquanto o quadro individualizante culpa-
va os individuos pela destruigio dos recursos naturais da Terra (um
enquadramento negativo que remete ao passado), a nova moldura
aposta no futuro e no viés positivo da possibilidade de salvar o pla-
neta agindo coletivamente.

Por outro lado, isto remete a estudos anteriores sobre a cha-
mada valéncia do framing (BIZER et. al., 2011, p.64). Nio obstante Bi-
zer e seus colegas tenham pesquisado este fen6meno num contexto
de eleicdes para a Suprema Corte de Nova lorque e para o governo
do Estado do ponto de vista da audiéncia, € possivel encontrar rela-
¢io com o presente trabalho ao apresentar a perspectiva dos veiculos
noticiosos analisados aqui como “oposicdo a destrui¢io do planeta”,
uma vez que de acordo com estes pesquisadores, as pessoas que fo-
ram induzidas a perceber negativamente suas atitudes (isto é, a pen-
sar “me oponho a tal candidato” em vez de “apoio Fulano de Tal”) se
mostraram mais propensas a ‘serem voluntdrias na campanha do’,
‘doar dinheiro ao’, além de ‘votar no’ candidato preferido.
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Bizer et al. (2011) concluiram também que os efeitos da valén-
cia de enquadramento nas inten¢des de comportamento foram me-
diados pelo impacto do framing na certeza de atitude. As pessoas es-
tavam mais seguras quando induzidas a pensar em suas preferéncias
eleitorais como ‘de oposicio’ em vez de ‘de apoio’ e essa seguranca
reforcada era responsdvel pelo fato de que as atitudes enquadradas
negativamente levaram a intencdes comportamentais coerentes
com as atitudes. De maneira semelhante € plausivel afirmar que se a
cobertura da Globo News induz o publico a pensar que “se opoe a des-
truir”, agir de forma coerente com este pensamento seria desenvol-
ver atitudes de preservacdo. Mas, a confirmagio disso € tarefa para
futuras pesquisas do campo.

Apesar da recepgio nio ter sido contemplada neste artigo pe-
las razdes jd explicadas, reconhece-se a importancia deste ponto de
vista para a ampliacio dos resultados e acredita-se que por ser um
caminho tio enriquecedor vai, certamente, despertar o interesse de
outros pesquisadores.

Por fim, a colocacio das questdes ambientais como problemas
sociais, neste caso, se deu a partir da decisdo de investir mais tempo
em dar a conhecer acdes concretas de preservagio do meio ambiente
do que em apenas noticiar seguidamente o quanto jd foi devastado.
O framing, como amplamente demonstrado em pesquisas anteriores
(Kahneman & Tversky, 1984, p. 343 apud Entman, 1993, p. 54), tem
o poder de determinar se a maioria das pessoas percebe e como elas
compreendem e se lembram de um problema e ainda como o avaliam
e decidem agir a respeito dele.

Pelo que mostrou esta investigacio, a cobertura de meio am-
biente na Globo News inaugura - a partir de um conjunto de enqua-
dramentos estreitamente interligado - uma espécie de “jornalismo
de resultados”, voltado para as ideias que sairam do papel e se tor-
naram uteis numa comunidade qualquer, talvez com a intencio de
formar um repertdrio criativo de iniciativas que funcionam.

H4 também as pautas sobre a destruicio dos recursos naturais,
mas nio € sobre elas que repousa a saliéncia do texto comunicativo
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neste caso. A énfase parece ter migrado do problema (degradagio), e
da culpa subjacente, para a forma de resolvé-lo (preservagio e regu-
lamentagio). E as agdes em curso nas reportagens “verdes” sio, fre-
quentemente, consequéncias de atitudes coletivas (de artistas, Ongs
etc.) ou das proposicoes do estado a partir das demandas sociais (re-
gulamentacoes, decretos etc.).

As explicacoes para a implementacio desse tipo de enqua-
dramento talvez estejam gravadas no DNA da prépria Globo News,
que - como produto das Organizagoes Globo - estd vinculada a Fun-
dagdo Roberto Marinho, criada em 1977 pelo jornalista Roberto Mari-
nho com a missio de “Mobilizar pessoas e comunidades, por meio
da comunicacio, de redes sociais e parcerias, em torno de iniciativas
educacionais que contribuam para a melhoria da qualidade de vida
da populacio brasileira.” E ttil destacar, ainda, que além do meio
ambiente ser uma de suas dreas de atuacio, todos os projetos ali “tém
a educagio como premissa e objetivo”. O viés de “consciéncia am-
biental” nos produtos jornalisticos estudados surge, portanto, como
um bracgo a servico desta missao educativa implementada pela Globo.

O Globo Ecologia, primeiro programa da televisio brasileira to-
talmente dedicado ao tema, estd no ar ha vinte anos e desde 2010 faz
parte do Globo Cidadania, faixa especial de programacio da emissora
exibida aos sdbados a partir das 6h05 da manha, que reine também o
Globo Ciéncia, o Globo Educagdo, o Globo Universidade e o A¢do. De acor-
do com o Relatério de Agdes Sociais da Rede Globo publicado em 2011,
sdo mais de onze milhdes de telespectadores a cada exibicao.

Dessa forma, as implicacdes do processo de conhecimen-
to presentes neste contexto nio podem ser desconsideradas. En-
tretanto, da mesma maneira, nio é prudente esquecer a licio de
Athusser (1970) ao examinar os caminhos através dos quais um de-
terminado grupo consegue implementar e difundir seu préprio sis-
tema de ideias e de representacdes na sociedade em geral. Nas pa-
lavras dele: “(...) a escola e as igrejas “educam” por métodos apro-
priados de sanc¢des, de exclusdes, de selecio etc., ndo s6 os seus
oficiantes, mas as suas ovelhas” (p.47).
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Programas de variedades: entretenimento e
informacao jornalistica

Jussara Maia

Este artigo analisa a inser¢io de marcas textuais e discursivas
do jornalismo nos programas de variedades Mais Vocé (Rede Globo),
Hoje em Dia (Rede Record) e Manha Maior (RedeTV), exibidos, na-
cionalmente, pela manhi, nas emissoras de sinal aberto. A andlise
utiliza os conceitos metodolégicos de género e de modo de endere-
camento e a nocio de estrutura de sentimento para a investigacio
dos objetos, vinculando-se as referéncias dos estudos culturais, em
suas vertentes inglesa e latino-americana. Atendo-se aos limites im-
postos pela natureza deste texto, que destaca os referenciais tedricos
e metodoldgicos da andlise, a investigacdo concentra-se na amostra
dos programas exibidos no dia da mulher, 8 de marco, em 2010 que
integra o corpus analisado na tese da qual foi extraido o artigo'.

Lancados na televisdo brasileira, nos anos 1950, os programas
de variedades inscreveram na TV a presenca da mulher para tratar de
assuntos relativos ao universo feminino que, naquele momento, no
Brasil e no mundo, envolvia uma intensa batalha em busca de novos
direitos, apds a conquista do voto, em 1933, para expressar a sua ca-
pacidade de acessar o mundo do trabalho e, igualmente legitima, a

16. Este artigo foi retirado da tese Além da noticia: jornalismo em programas de entretenimento, apre-
sentada ao Programa de Pés-Graduacio em Comunicacio e Cultura Contemporaneas, da Universidade
Federal da Bahia, em 2012.
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sua subjetividade, marcada por desejos, valores, sexualidade, sensi-
bilidades e emocio. O Mundo é das mulheres, na TV Paulista, em 1955,
comandado por Hebe Camargo (IMPRENSA, 2010), Revista Feminina,
apresentado por Maria Tereza Gregori, na TV Tupi, em 1958 (PINHEI-
RO & RECKZIEGEL, 2006) e Boa tarde, Cdssio Muniz (ESQUENAZI,
1993), langado no ano seguinte, na mesma emissora, estao entre as
producdes pioneiras, que acolheram as questdes domésticas, relati-
vas aos cuidados com a casa, a familia, os prazeres culturais e, tam-
bém, aquelas relativas a capacitacio da mulher para o mercado de
trabalho. Presentes nessas producdes, temas como artesanato e pre-
paros culindrios, aparentemente relativos apenas ao lazer e ao en-
tretenimento, traduziam a dupla condi¢io feminina de lidar com as
exigéncias tradicionais de compromisso com os cuidados da casa e,
20 mesmo tempo, de instrumentalizagio através dessas competén-
cias mais comuns para conquistar a independéncia financeira.
Ovinculocomamulhereaesferadoméstica, interpretada como
atribui¢ao da subjetividade, pelo cardter pessoal de assuntos como de-
coracgio, alimentacdo, saude, viagens, relagdes afetivas e sociais, foi
utilizado para legitimar a configuragio da relacio comunicativa pro-
posta por essas producdes com o Ambito do entretenimento, através da
denominacio variedades, empregada indistintamente na identificagcio
de programas muito diferentes, para publicos e hordrios diversos.
Partindo da inspira¢io de Martin-Barbero (2008) que consi-
dera a mesticagem uma “verdade cultural” da América Latina, a te-
levisdo € reconhecida neste artigo como producio cultural, atraves-
sada, portanto, por embates que tém lugar no espaco social. A andlise
dos objetos permitiu esquadrinhar o imbricamento entre televisdo e
sociedade, reconhecendo o entretenimento, primeiro como prdtica
social e depois como parte da industria televisiva, como um espaco de
disputas histéricas. Assim, na producio televisiva foi possivel iden-
tificar as ranhuras que expressam as lutas em torno das assimetrias
envolvidas na relagdo entre comunicacio, cultura e politica, esferas
posicionadas no centro do mapa das mediacdes, apresentado na in-
trodugio a edi¢io espanhola do titulo Dos meios das mediagdes (1987),
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em 1998. Nele, o autor deixou mais claro o percurso do mapa noturno
ao formular um diagrama em que as mediacdes estio em dois eixos,
um diacronico, relacionando as Matrizes Culturais com os Formatos
Industriais, e outro sincronico, conectando as Ldgicas da Producao
com as Competéncias da Recep¢io, conforme figura abaixo (Figura 1).

LOGICAS DE

PRODUCAO
%8
Ch -
/C/‘
%O'e
COMUNICACAO
MATRIZES FORMATOS
«— >
CULTURAIS CULTURA INDUSTRIAIS
POLITICA
e
I ,&'\(’}'bd
&

COMPETENCIAS

DE RECEPCAO
(CONSUMO)

Figura 1 - Mapa das mediagdes, Martin-Barbero (2008, p.16), segundo desenho de Ron-
sini (2010).

A mesticagem ¢ o modo como o pesquisador enfatiza um
processo complexo que nio diz respeito apenas a questdes raciais,
mas, também, a composi¢io de misturas do sentido de modernidade
com trajetdrias culturais, consideradas a partir da teoria formulada
por Raymond Williams (1979), sobre as vdrias temporalidades inscri-
tas na vida social, de memdrias e imagindrios que vem do indigena,
atravessam o rural, o urbano e o folclore até chegar ao popular que
opera como substrato do massivo.
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Nos estudos culturais, Hall (2003) chama a aten¢io para as
dificuldades que envolvem a defini¢do de cultura popular, uma vez
que a expressio nio remete a um conceito, mas, antes, a um pro-
cesso que se articula através de relacées de dominio e subordinacio,
nas lutas continuas em torno da cultura dos trabalhadores, enquanto
classe trabalhadora e como a parcela mais pobre, desde a transicdo
do sistema agrdrio para o capitalismo. A definicao mais ligada ao sen-
so comum, citada pelo autor, remete ao consumo em larga escala. No
entanto, Hall (2003) destaca que mesmo na dimensio quantitativa o
popular estd integrado a luta na qual o sentido do produto cultural ¢
resultado da operagio ativa, na interpretacio que tem lugar na re-
cepcio, em que “hd pontos de resisténcia e também momentos su-
peracgio. Esta € a dialética da luta cultural” (p.255).

Esta abordagem tedrico-metodoldgica dialoga com o olhar
sobre a cultura proposto por Williams (1979) que, inicialmente,
substituiu a nogio de reflexo por mediac¢io, percebendo na teoria
cultural marxista a relagio entre infraestrutura, relativa a estrutura
economica de producio da sociedade, e a superestrutura, a produgio
cultural e artistica, a partir de sua articulacio, considerando que toda
construcio simbdlica € material e vice-versa.

O sentido de mediacio, jd presente na Escola de Frankfurt
como algo que faz parte de qualquer processo ou objeto cultural,
era observado como parte da estratégia para produzir um efeito na
audiéncia. Nos estudos de recepcio latino-americanos, o conceito
oferece um caminho tedrico-metodolégico para as investigacoes
em comunicacio que se filiam aos estudos culturais. Martin-Bar-
bero (2008) propde a cultura como um lugar central de mediagio,
observando a comunicagio a partir da recep¢ido, dos seus usos, e
investiga a trajetoria histdrica de construgdo do popular na consti-
tuicio do massivo.

Referéncias da sociologia, antropologia, pragmdtica, semio-
tica e da estética estio presentes no esquema esbocado por Martin-
-Barbero para evidenciar aspectos que sdo explicados na relagio en-
tre comunicacio, cultura e politica, posicionados no centro do mapa.
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O autor ressalta a relacio histérica que marca a passagem
das matrizes culturais aos formatos industriais, mas, apesar da vi-
sdo aparentemente linear que tem nas matrizes referéncias para ge-
rar os formatos, derivados da articulacio entre movimentos sociais
e discursos publicos, as formas produzidas pela industria televisiva
sdo apresentadas também como resultado de um embate. Os forma-
tos traduzem o que € possivel, a partir de uma relacio de disputa na
producido simbolica, com a prevaléncia das formas industriais que
passam a ser posicionadas como “padrio”, pois conquistam espago e
se mantém operando, claro, dentro do pensamento hegemonico. As
formas das produgdes atuam a partir de “formatos de sedimentagio”
(saber narrativo, habitos e técnicas expressivas), marcados pelas rai-
zes culturais. O melodrama € o exemplo principal do autor, que cita
como o género nasceu nho teatro, depois virou folhetim, em segui-
da, radionovela e telenovela, e guarda marcas de praticas sociais de
proximidade e parentesco familiares, tipicas do cotidiano familiar
popular, hibridizadas com o imagindrio dominante, numa cumplici-
dade entre discurso hegemonico e subalterno.

H4 uma relagio dupla entre as matrizes culturais com as 16gicas
de producio e com as competéncias de recepcio ou consumo, mediada
pela institucionalidade e pela socialidade, respectivamente. E na socia-
lidade, que envolve as formas de troca social, relativas as trocas comuni-
cativas bdsicas, onde a comunicagio € prdxis comunicativa, que Martin-
-Barbero coloca a situagio comunicativa como produto da interpelacio
dos atores sociais para a producdo de sentido hegemonico ou contra-
-hegemonico. O modo como as matrizes culturais influenciam na con-
figuracio das predisposicoes de comportamentos e valores, entendidas
como habitus, orienta a formacio das competéncias da recep¢io. Mas
envolve conversas, leituras, ouvir, ver, no dia a dia, em um processo que
vai atualizar a sociedade como organismo social, construindo sentido e
desconstruindo a sociedade, em um processo de renovagio continua.
E aqui, nas transformacoes da socialidade, que Martin-Barbero (2002)
identifica o reencontro com o comunitdrio, como nos movimentos de
jovens na musica, com suas sensibilidades e subjetividades especificas.
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Na institucionalidade opera uma mediacio marcada pela
tensdo-disputa dos discursos das instituicoes, afinal é o que vai ser
afirmado, mantido, para prevalecer no processo social histdrico, em
sua estrutura dinimica, o que vai ser fundamental para configurar
as légicas de producio. E onde atuam o Estado, os poderes cons-
tituidos, as empresas, as organizagdes sociais e as instituicdes que
representam a realidade das minorias e da maioria, com expressoes
assimétricas. Martin-Barbero (2002) observa movimentos que estio
construindo outras institucionalidades, a exemplo das organizacoes
nio-governamentais, com as dimensdes de cidadania e de reconhe-
cimento que as instituicoes tradicionais nio dao vazio.

No mapa, as légicas de producio se relacionam com os for-
matos industriais através da tecnicidade que configura a percepgiao
como expressio de um conjunto de aspectos que retinem as estruturas
empresariais (material e simbdlica, capacidade empresarial e ideolo-
gia profissional/rotina), a competéncia comunicativa (para construir/
interpelar publicos) e a competitividade tecnoldgica. Os operadores
perceptivos sdo formas que traduzem o uso estratégico de recursos es-
pecificos na composicgio estética para convocar um determinado tipo
de percepcio, de materializagdo dos formatos, denotando a destreza
discursiva das organizagdes mididticas no continuo processo de atua-
lizacdo. Nessa apropriacdo, o ambiente da globalizacio potencializa e
acelera a mediagio da tecnicidade pelos avancos possiveis e torna mais
rdpida a passagem dos discursos publicos para os géneros mididticos.
Tais operagdes materiais e simbdlicas conferem aos aparatos apelo so-
cial, redimensionam o territério da politica, da cultura e transformam
os referenciais da estética (cf. MARTIN-BARBERO, 2002).

As ritualidades mesclam e aprofundam a compreensio da
cotidianidade familiar e da temporalidade social na relacio entre
os formatos industriais e as competéncias da recep¢do, apontando
para a relagio das nogoes de espaco e tempo do cotidiano com as di-
mensoes de espago e tempo dos meios (repeti¢io, ritmos, formas).
Exigem olhar as regras usadas pelos meios para produzir sentidos, a
partir da pragmdtica, para observar a situagdo comunicativa como
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acdo em contexto, de ouvir rddio, de ver televisio. As ritualidades
convocam 0s usos sociais, 0 modo que acontece a recepgio e envol-
vem, também, as trajetdrias de leituras pela relagio com as condi-
¢oes sociais do gosto, destacando a existéncia de hdbitos de ver ou ler
que sio especificos de uma memoria étnica, de classe ou de género
(cf. MARTIN-BARBERO, 2008).

A anélise cultural, na perspectiva de Raymond Williams (1979),
implica reconhecer o cardter processual da cultura, convocando a sua
dimensio de movimento e transformacio. O autor aprofundou a com-
preensio da complexidade da cultura, com a identificacdo da atuagio
simultanea de temporalidades diversas, através do que chamou de ele-
mentos dominantes, residuais e emergentes, para expressar aspectos
dinamicos, historicamente variados e varidveis, que atuam no sistema
cultural, com caracteristicas dominantes, a exemplo da cultura feudal
ou cultura burguesa. A partir dos aspectos dominantes de uma cultu-
ra, € possivel reconhecer aquelas experiéncias, significados e valores
formados no passado, que permanecem ativos no processo cultural,
como aspectos do presente, identificados como elementos residuais.
Williams (1979) os distingue dos elementos arcaicos, reconhecidos por
sua relacdo com o passado, mas sdo “revividos” de modo conscien-
te, no presente. Nos elementos residuais, hd esforgo da cultura domi-
nante para aproprid-los dando-lhes novos sentidos, assegurando o
seu controle. “E pela incorporacio daquilo que é ativamente residual
- pela reinterpretacio, diluigio, projecido e inclusio e exclusio discri-
minativas - que o trabalho de tradigio seletiva se faz especialmente
evidente” (WILLIAMS, 1979, p.125-126).

Os elementos emergentes sio os aspectos que oferecem
maior dificuldade de identificagio nas andlises, pois nio basta o re-
conhecimento de novos significados, valores, prdticas e relagoes. “E
excepcionalmente dificil distinguir entre os que sdo realmente ele-
mentos de alguma fase nova dominante (e nesse sentido “especifi-
co da espécie”.) e os que lhe sio substancialmente alternativos ou
opostos: emergente no sentido rigoroso, e nio simplesmente novo”
(1979, p.125-126).
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A estrutura de sentimento, segundo o autor, estd relacionada
as formagoes emergentes, o que implica reconhecer nos movimentos
e tendéncias aqueles aspectos que ddo lugar ao novo em contraposi-
¢do0 ao hegemonico. Williams (1979) enfatiza a necessidade de evitar
o erro comum de considerar o social como formas fixas, que sdo per-
cebidas com o tempo verbal de passado, ignorando a tensio existente
entre a interpretacio e a experiéncia pratica. “Estamos interessados
em significados e valores tal como sdo vividos e sentidos ativamente,
e as relacoes entre eles e as crengas formais ou sistemadticas sio, na
pratica, varidveis (inclusive historicamente varidveis), em relacio a
varios aspectos” (WILLIAMS, 1979, p.134).

Integrando os conceitos formulados por Martin-Barbero
(2008) e Williams (1979), Itania Gomes (2007) propos a identificagio
nos géneros das vdrias temporalidades da materialidade social, ins-
crevendo o conceito de estrutura de sentimento para observar ele-
mentos residuais, emergentes e dominantes na produgio jornalistica
televisiva, ao lado das nog¢des de género e de modo de enderecamen-
to como proposta metodoldgica de andlise do telejornalismo. O te-
lejornalismo, como a televisdo, € posicionado como uma forma cul-
tural e uma instituicio social” nos termos de Williams, expandindo a
compreensio da relacio entre este e o ambiente em suas dimensoes
histdricas, culturais, sociais e ideoldgicas.

Mediadores, contexto comunicativo, pacto sobre o papel do
jornalismo e temdtica sio os operadores para a andlise do modo de en-
derecamento de programas jornalisticos empregados na investigacao
dos programas de variedades que compdem o corpus desta pesquisa;
foi preciso, entretanto, realizar um detalhamento maior de um deles
e especificar os sentidos construidos pelo entretenimento, no infotain-
ment e nas inser¢oes de brincadeiras, jogos e numeros artisticos. Os
mediadores permitem o exame da relagio entre o programa e o perfil,
principalmente, dos apresentadores, mas, também, de reporteres, co-
mentaristas e correspondentes, configurando uma espécie de persona

17. Ver mais em Gomes (2007).
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mididtica que estd ligada a identificagio do programa. Com o contexto
comunicativo, as andlises identificam de que maneira o programa assu-
me e oferece uma posicao a recep¢io na troca comunicativa, através de
alguns elementos, entre os quais estio o cendrio instalado no estudio e
o modo de se dirigir 2 audiéncia. A temdtica € o operador que permite
identificar a relacdo entre os temas e a construcio de uma proximida-
de com o receptor, considerando as caracteristicas, sentidos e o modo
como sio abordados no programa. Por fim, o operador do pacto sobre o
papel do jornalismo possibilitou a identificacio das apropriacdes feitas
pelos programas de variedades dos valores e referéncia do jornalismo.
Em decorréncia das especificidades da organizagio interna dos progra-
mas, foi necessdrio detalhar as estratégias discursivas e textuais empre-
gadas para a valorizagdo da condicio de transmissao em tempo real.

O modo de enderecamento, percebido neste artigo como o esti-
lo de cada programa de variedades, em sua forma especifica de se dirigir
aaudiéncia, produz um nivel de comunicagio que atua, internamente,
e € transformado. A insercio de marcas textuais e discursivas do jorna-
lismo provoca desdobramentos sobre a comunicabilidade estabelecida
pelo género televisivo, histdrica e culturalmente situado, para produzir
ainteracio entre producio e audiéncia, na intersecio entre comunica-
¢o, cultura, sociedade e poder. As andlises dos objetos empiricos per-
mitem, desse modo, articular a estratégia de comunicabilidade confi-
gurada pelas produgdes do género programa de variedades, exibido na
faixa matinal, e o cendrio da sociedade em que se inscrevem, em seus
contornos econdmicos, politicos, sociais, tecnolégicos e culturais.

Programas de variedades'® - um exercicio analitico

O Dia Internacional da Mulher, em 8 de marco, foi o assunto
escolhido para observar as diferencas na abordagem sobre o mesmo

18. Na pequena amostra analisada, os programas tinham os seguintes apresentadores e horarios de exi-
bicio: Mais Vocé, com Ana Maria Braga, 8h30 as 10h; Hoje em Dia, com Celso Zucatelli, Chris Flores,
Gianne Albertoni e Eduardo Guedes, 9h30 as 12h; Manha Maior, Keila Lima e Daniela Albuquerque,
9h30 as 11h30. Maior detalhamento sobre os programas na tese da qual foi extraido o artigo.

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 45



tema e a data pautou de modo especial todos os programas de va-
riedades analisados, com programagio excepcional, reportagens ou,
ainda, homenagens as profissionais que atuam nas producdes. As
abordagens expressam as caracterfsticas evidenciadas por cada pro-
grama, no modo particular de articular informacio jornalistica e en-
tretenimento, como parte do seu estilo.

No Mais Vocé, o Dia Internacional da Mulher motivou um
modo de estruturacio do programa, diferente do usual, concen-
trado em um bate-papo sobre a mulher contemporanea, a partir de
uma pesquisa feita sobre o comportamento de mulheres em relagio
a assuntos como vaidade, sexo e, traicio, com exibi¢do de esquetes
cOmicos. Participaram seis mulheres anunciadas como exemplos de
competéncia reconhecida em suas dreas de atuagdo, a exemplo da
presidente do Flamengo, Patricia Amorim, as atrizes Cldudia Raia,
Grazi Massafera, Monica Martelli, Alexandra Richter, Betty Lago e o
ator Eric Marmo, ao qual foi atribuida por Ana Maria Braga, a funcio
de mostrar o olhar masculino sobre as questdes que orientaram os
esquetes. Ana Maria Braga justifica: “Dia 8 de marco, dia internacional
da mulher, e a gente td com a casa cheia, hoje. Estamos com a casa para
valer, assim, tentamos algumas mulheres representativissimas. Dd uma
olhada, Louro, vocé ndo acha que elas param o trdnsito? (Louro: param o
transito? Param pista de aeroporto”.)

Apesar de ter por base uma pesquisa, portanto, convocar o
cardter cientifico, o tratamento dado ao assunto foi marcado por
um acento ao entretenimento, através do humor e da conversacao,
como forma de acesso ao conhecimento sobre o mundo e todo o
programa foi concentrado na beleza e sucesso das mulheres con-
vidadas, na leveza do riso provocado pelos esquetes comicos, cujos
temas orientaram a conversa. O foco estava na condicio feminina
marcada pela projecio da mulher na sociedade, traduzida na visi-
bilidade e sucesso das convidadas, numa alusio a elevacio do poder

19. Os textos que reproduzem as falas s3o transcrigoes literais para incluir toda a riqueza da expressao oral
nas andlises. Quando h4 didlogo, os trechos relativos aos interlocutores sio inseridos entre parénteses.
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da mulher, na perspectiva, também, da dimensio individual da re-
lacio homem-mulher. Com este enfoque, o Mais Vocé silencia to-
talmente a dimensio social da posicio da mulher, no Brasil, relativa
a violéncia doméstica e as distingdes na remuneracio entre o ho-
mem e a mulher para as mesmas func¢oes, no mercado de trabalho.
E ignorada, também, a dimensdo histérica que tornou a data um
marco, com a memoria das manifestagdes de mulheres, na Russia,
em 1917, e também na Europa e nos Estados Unidos, no inicio do
século XX, pelo direito ao voto e melhores condicdes de vida e de
trabalho. Nesta observagio, Ana Maria Braga mostra a perda total
da dimensio social que a data tem nesta edi¢do do programa, mas
que € aquela valorizada pelo jornalismo:

AMB: eu tava hoje de manhi pensando assim: poxa, hoje é
o dia da mulher, né? Mas porque serd que ndo tem o dia do ho-
mem, né? Eu acho que devia ter, né, nio devia nio?.

No Hoje em Dia, o Dia Internacional da Mulher orienta a con-
figuracio do programa na escolha dos temas de algumas reportagens,
a0 vivo e entrevistas no estudio, em abordagens bastante diversifica-
das, de modo a acolher a dimensio da posi¢cio da mulher na sociedade,
com o destaque para conquistas e desafios enfrentados, sem interditar
a valorizacdo do sentido mais subjetivo ou emocional da data. O pri-
meiro contato do apresentador Celso Zucatelli com as apresentadoras
do Fala Brasil, telejornal apresentado antes do programa, ¢ marcado
pelo cumprimento festivo por conta da data. E o programa faz refe-
réncia ao tema em seis momentos ao longo da produgio: reportagem
especial sobre o trabalho de mulheres numa usina, em Rondonia; re-
portagem sobre violéncia contra a mulher; a0 vivo sobre combate a
violéncia através da lei Maria da Penha; perfil de catadora de lixo; mu-
lheres que nio querem casar (apesar das intimeras chamadas ao longo
do programa, nio foi exibida a reportagem o que motivou uma expli-
cacio no final da ediciio); gravidez na adolescéncia e ultrassom 4D.
Mas, vale destacar, que a énfase nio reduziu ou substituiu o vinculo do
programa com a informagio jornalistica e com o estado de Siao Paulo,
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baseado no valor-noticia de referéncia20, de inspira¢do mais ortodo-
xa, e a primeira matéria do programa foi sobre o inicio da vacinagio
contraa gripe A, tendo como gancho da noticia, a confirmacio da pri-
meira morte causada pela gripe A no estado de S3o Paulo, em 2010. S6
no inicio do segundo bloco, foi exibida a primeira reportagem com o
dia internacional da mulher como tema, com duragio de 4’26”:

CZ (primeiro plano fechado): “Vamos falar do dia interna-
cional da mulher. Claro com muitas homenagens para vocé
mulher nesse dia especial, mas também com alertas. Mulheres
ao longo desses anos tiveram vdrias conquistas. Infelizmente,
muitas brasileiras nio tém muito a comemorar (lettering:
violéncia contra a mulher em Minas - em 2010, as denun-
cias aumentaram 150%). A data de hoje serve de alerta
contra a violéncia. Em Minas Gerais, o niimero de deniincias
de violéncia doméstica, de violéncia contra a mulher aumentou
150% na comparagdo como o ano passado”.

A reportagem realizada no municipio Mateus Leme, em Mi-
nas Gerais, mostra uma jovem em coma, em casa, € uma adminis-
tradora que tem destacada a sua iniciativa de criar uma comunidade
(“Justica seja feita”) em site de relacionamento para as vitimas com-
partilharem experiéncia. A matéria conta a histéria de uma lavradora
que estd em coma hd dois anos, depois de ter sido agredida pelo ex-
-marido e da administradora que foi vitima de trés tentativas de ho-
micidio, também pelo ex-marido. A matéria utiliza arte para exibir
o grafico com a evolugdo dos casos e ranking da violéncia no Brasil.
A delegada entrevistada destaca que ao fazer a dentincia, a mulher,
normalmente, ji foi vitima de violéncia por cerca de sete vezes. A
exemplo do que acontece nos telejornais, foram relembrados casos
semelhantes: o do manfaco de Contagem; as imagens gravadas em
um salido de beleza do assassinato de uma cabeleireira que j4 havia

20. O valor-noticia de referéncia é¢ um aprofundamento da compreensio do conceito de valor-noticia,
(cf. GUERRA, 2008) ao considerar a relagio entre a percepgio da noticia e a delimitagio, por uma orga-
nizacdo mididtica, de que a mesma estd vinculada a uma tematica que € direcionada ao posicionamento
estratégico junto a um publico-alvo, cujas expectativas a instituicio deseja atender.
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avisado a policia das ameagcas feitas pelo ex-marido; e de Elod, ado-
lescente assassinada pelo ex-namorado, apds o término do namoro.
Como ¢ comum numa reportagem jornalistica exibida nos noticidrios
da Record, esta matéria foi sonorizada com trilhas que constroem
sentidos de suspense e dramaticidade, recursos associados ao en-
tretenimento, empregados aqui para realcar os contornos policiais
e tridgicos dos acontecimentos. Do mesmo modo, foram exibidos os
créditos dos entrevistados, da edi¢do da matéria e de imagens, pro-
ducio e finalizac¢do. A reportagem foi seguida por um ao vivo, man-
tendo a énfase no valor-noticia de referéncia, relativo a violéncia e
ao crime contra a mulher:

CZ:Como isso ¢ possivel? Isto é um alerta no dia internacio-
nal da mulher. Em pleno século XXI, muitas mulheres ainda
sdo vitimas de agressdes. A reporter Ana Paula Neves estd ao
lado da delegada Ancilla Dei Vega e vai nos dar informagaoes
de como anda o trabalho da policia. Ana, bom dia mais uma
vez, alei Maria da Penha tem ajudado a diminuir a violéncia
contraa mulher? Dd pra gente dizer isso? (imagem do apre-
sentador e da repérter na tela dividida em dois quadros).

O ao vivo, feito em S3o Paulo, durou 3’05” e a reporter fez
questdes sobre aspectos praticos, com uma abordagem quase did4d-
tica sobre o processo de dentincia e as etapas da acio policial: s6 o
boletim de ocorréncia € suficiente? A policia nio comega a procurar
o0 agressor s6 com o boletim de ocorréncia? Depende da vontade da
vitima a continuidade do caso: Em nota pé, Zucatelli, faz um acrés-
cimo com a informacio historica:

CZ: ‘Obrigada Ana, pra gente lembrar, uma informacgio
importante sobre isso, a lei Maria da Penha entrou em vigor
em 22 de setembro de 2006 ¢, justamente, teve o objetivo de
aumentar o rigor nas puni¢des na violéncia contra as mu-
lheres e ¢ uma homenagem a uma mulher vitima de agressées
pelo marido durante anos, dentro de caso. Deixa eu conver-
sar com a Mariana Leiio, 14 no Rio de Janeiro ? (imagem dos
apresentadores na tela dividida em dois quadros).
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Apds uma troca de cumprimentos entre os apresentadores e
o destaque para os aniversdrios de Tom Cavalcante e Hebe Camargo,
Mariana Ledo chama uma reportagem de 4’15”, sobre a vida de uma
personagem, mantendo a valorizagio do dia mulher como gancho
jornalistico. A reportagem foi feita pela apresentadora, o que eviden-
cia o destaque que o programa confere a abordagem do assunto:

ML: “Eu fui a um aterro sanitdrio para acompanhar a dura
jornada de Angela, uma catadora de lixo, um exemplo de mu-
lher guerreira, vamos ver”

Na reportagem, no aterro de Gramacho, na Baixada Fluminen-
se, identificado como o maior da América Latina (lettering: a garra da
mulher brasileira - veja como vive uma catadora de lixo), a persona-
gem € destacada como uma das 10 milhdes de mulheres que sustentam
o filho sem o marido. A catadora € utilizada também como referéncia a
dimensio da beleza feminina e da maternidade, exibida, também, em
casa, arrumando-se e cuidando dos filhos. A matéria € sonorizada com
0 BG da musica Maria, Maria, na voz de Elis Regina. Apos a chamada
de uma publicidade dentro do programa, no mesmo bloco, Zucatelli
apresenta uma reportagem de 8’02” sobre a gravidez na adolescéncia:

CZ: “No Dia Internacional da Mulher, vocé vai conhecer a re-
alidade de muitas jovens que amadurecem antes do tempo.
A experiéncia da maternidade que muda a rotina de quem ainda
nem alcangou a vida adulta. A gravidez entre adolescentes é um
assunto preocupante no Brasil. O tltimo levantamento da fun-
dacio Seade, feito ha dois anos, no estado de Sao Paulo, reve-
lou que 96 mil meninas com idades entre 10 e 20 anos ficaram
gravidas naquele periodo. A reportagem ¢ da Nathdlia Arcur”.

A reportagem, com trilha sonora, mostra estudantes grdvi-
das, acompanhadas por profissionais, destacando informacdes que
evidenciam o {ndice elevado de adolescentes que voltam a engra-
vidar pela segunda vez (lettering: gravidez na adolescéncia - casos
preocupam autoridades de saide). As institui¢oes que atendem as
jovens maes fornecem dados, as proprias adolescentes falam sobre o
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assunto e uma ginecologista detalha as condi¢des do apoio familiar e
o elevado indice de abortos e complicagdes.

No terceiro bloco do programa, sio entrevistadas duas adoles-
centes grdvidas, no estudio, onde sdo realizados exames de ultrassom
4D nas estudantes, acompanhadas da mae e da sogra, durante o pro-
grama. Chris Flores conduz uma e Celso Zucatteli a outra entrevista,
nas quais, apesar do reconhecimento das dificuldades que a gravidez
representa, hd uma valorizacio das emocdes e ansiedades relativas a
condicio da mulher gestante em relacio a chegada do bebeé.

No final do quarto bloco do programa, Celso Zucatelli anuncia
uma reportagem (9°37”) sobre a presenca de mulheres em uma usi-
na, em Ronddnia, sem escapar do enquadramento comum nos tele-
jornais ao estabelecer a disputa entre homem e mulher no mercado
de trabalho como pano de fundo. As mulheres sio apresentadas em
func;ées que eram, antes, restritas aos homens:

CZ: Vocé vai conhecer agora a mulher bomba. Calma, nio
se trata de nenhuma terrorista, nio é nada disso nio. Ela
recebe esse apelido porque ¢ especializada em explodir rochas
com dinamite. A mulher bomba ¢ uma das trabalhadoras que
atuam na construcdo de uma usina em Rondénia, 2 100 quilo-
metros da fronteira do Brasil com a Bolivia. A reportagem ¢
de Fabiana Teixeira.

Areportagem, antecedida por uma vinheta, destacando a sua
condicio de producio especial, posiciona a importancia do enfoque
pela presenca de mil mulheres na usina Santo Antonio, naquela que €
identificada como uma das maiores construcdes de infraestrutura no
pais e traduz a expectativa de mudar a cultura extrativista do estado
(Iettering: mulheres constroem usina em Rondonia - elas represen-
tam 14% dos operdrios). A matéria ouve mulheres e seus filhos, no
trabalho na usina e em casa, e o diretor superintendente. A estraté-
gia do entretenimento € evidenciada na sonoriza¢do que constréi o
sentido de aceleracio, numa relacio com a movimentacio na obra,
e de relaxamento, em casa, e no uso da arte, para a infografia com
dados que mostram a falta de condicdes de saneamento e baixo nivel

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 51



de desenvolvimento no estado. (lettering: mulheres constroem usina
em Rondonia - veja como elas vivem e trabalham).

O tema ¢€ utilizado para pautar a cobertura do programa para
um enfoque mais voltado para o entretenimento que se expressa no
glamour que envolve a vida dos famosos, no quinto e dltimo bloco,
no Didrio das Estrelas, com uma nota coberta (3’18” de duragio) em
que a trilha sonora da vinheta ¢ mantida durante a narracio, com
imagens de celebridades acompanhadas de um texto e lettering (let-
tering: dia da mulher: elas sdo as estrelas).

Comeca citando o retorno ao trabalho de Gisele Biindchen,
um més depois do parto (lettering: a supermde Gisele Biindchen); so-
bre a recuperagio da apresentadora Hebe Camargo, em tratamento
de um cancer (lettering: Hebe dd uma ligdo de vida); sobre Madonna
e sua relagdo com Jesus Luz, mas com destaque para a fundacio da
sua ONG no Brasil com imagem dela e José Serra (lettering: Madonna
veste a nossa camisa); a vitéria de Karina Bacchi no reality da emis-
sora, A Fazenda (lettering: Karina Bacchi: a grande vencedora); sobre a
embaixadora da boa vontade da ONU, Angelina Jolie e seu trabalho
(lettering: o trabalho humanitdrio de Jolie); da homenagem as estrelas
dos programas (lettering: as estrelas da manhd da Record). No sexto e
ultimo bloco, a receita executada por Edu Guedes, um piao de bata-
ta, € dedicada as mulheres e as apresentadoras Chris Flores e Gianne
Albertoni recebem flores de Celso Zucatelli que se despede cumpri-
mentando a apresentadora do Record Noticias pela data.

No Manhd Maior, a data foi marcada com as entrevistas das
cantoras Marina Elali e Fernanda Porto, identificadas como mulheres
de sucesso, artistas que comecavam a se destacar no cendrio musi-
cal, entrevistadas sobre as dificuldades enfrentadas, na atualidade,
nos dois ultimos blocos. Cada artista foi apresentada com a exibi-
¢do de uma reportagem sobre a sua trajetéria profissional, utilizando
imagens de shows e clipes, com duracio de 4’10” e 4’28, respec-
tivamente. Antes, foi exibida uma reportagem sobre as conquistas
da mulher, com dura¢io de 10’19”, com um enfoque que traduz os
aspectos mais valorizados no programa, a projecio profissional e a
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fama, nas entrevistas com mulheres das mais variadas esferas so-
ciais, incluindo empresdrias, atrizes, arquitetas, advogadas e misses,
no segundo bloco. A matéria tem entrevistas longas com mulheres
profissionais liberais (exibidas em close) e algumas celebridades
(primeiro plano, segurando o microfone da RedeTV! e olhando para
a camera), com informagdes sobre a histéria das lutas femininas que
levaram a criag¢io do Dia Internacional da Mulher. Sio exibidos, em
momentos distintos, os seguintes lettering: Parabéns mulheres! Qual
foi a maior conquista das mulheres até hoje? / dia da mulher: comemora-
¢do do dia “8 de marco” completa um século’.

Em seguida, foi iniciada a entrevista com as cantoras Fer-
nanda Porto e Marina Elali, identificadas pelos apresentadores como
artistas que ganhavam destaque no cendrio musical. Cada artista foi
apresentada com a exibicio de uma reportagem sobre a sua trajet6-
ria profissional, utilizando imagens de shows e clipes, com duracio
de 4’107 e 4’287, respectivamente. Apds a matéria, os apresentado-
res iniciam uma entrevista com as cantoras Marina Elali e Fernanda
Porto, langando a questio ‘jd tivemos conquistas suficientes ou ainda
hd muito para conquistar?’, apés duas reportagens com os perfis das
entrevistadas que contam sua trajetoria profissional. A exibicdo das
matérias foi seguida por uma apresentacio de cada uma das con-
vidadas, separadamente, numa espécie de minipalco no centro da
sala. Apesar da referéncia a questdo e do modo como as entrevistas
foram posicionadas pelas apresentadoras Keila Lima e Daniela Albu-
querque, apos a reportagem, na prdtica a abordagem e o perfil das
entrevistadas nio possibilitaram um enfoque que oferecesse uma di-
mensio social da posicio da mulher, e o foco foi a experiéncia parti-
cular de cada artista. Houve, apenas, um apelo retérico a dimensao
de aprofundamento do tema, o que, efetivamente, ndo aconteceu.

KL: “E nds temos dois exemplos de mulheres batalhado-
ras, aqui, conosco, Fernanda Porto e Marina Elali estao aqui
para conversar sobre isso”. £ bom, né? A gente conhecer um
pouquinho mais das conquistas das mulheres, nio é?
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Quadro 1 - Enfoques Dia Internacional da Mulher no Mais Vocé, Hoje em Dia e Manhd
Maior, em 8/3/10.

PROGRAMA ENFOQUE

Abordagem diversificada, com inser¢ao maior de informacéo, mesclada ao en-
tretenimento, com destaque para enfoques mais proprios do jornalismo em sua
versdo moderna, com a referéncia as instituicdes, organizagoes, entidades e as
HOJE EM DIA mulheres como cidadas. Foram inseridos em reportagens, ao vivo e entrevistas
aspectos como a violéncia contra a mulher, orientagao sobre protecao do Estado,
a jornada dupla de trabalho, a condigao de mulher como chefe de familia, ao lado
da valorizagéo do sentido mais subjetivo ou emocional da data.

Foco nos aspectos mais relativos a beleza e sucesso profissional, como valores
; que constituem a referéncia na abordagem da condigdo da mulher no cenario
MANHA MAIOR brasileiro. A experiéncia particular das convidadas — as cantoras Marina Elali e
Fernanda Porto — foi estabelecida como referéncia para abordar questdes relati-
vas a mulher, de modo generalista, superficial, restrito e particular.

Considerando uma pesquisa, a abordagem concentra no entretenimento, através
do acento na beleza e no sucesso das convidadas, celebridades, e na leveza do
riso provocado pelos esquetes comicos, cujos temas (vaidade, sexo e traigao)
orientaram a conversagao como estratégia para o debate sobre aspectos culturais
da posicao da mulher no Brasil. O foco nessa abordagem ocultou questdes mais
amplas e representativas acerca do assunto.

MAIS VOCE

A comparacgio entre as abordagens realizadas nos progra-
mas que compdem o corpus desta pesquisa acompanha a orientagio
do estilo que identifica e particulariza o modo de cada producio
estabelecer uma relagio com a audiéncia, apresentado nas andli-
ses. Em todos os programas, a informacao jornalistica é mesclada
as estratégias do entretenimento, mas, com intensidades e angu-
lagdes diferenciadas. O Manhd Maior realizou uma abordagem res-
trita a valorizacio da cultura mididtica, identificando a mulher com
valores como sucesso e beleza, traduzidos no posicionamento das
celebridades que participaram da nota coberta. Do mesmo modo,
forgar a construcgio do lugar de cantoras que comecam a se projetar
no cendrio cultural como uma metdfora da luta das mulheres dei-
xa claro o modo como o programa sustenta o seu enderecamento
na constitui¢io da projecio mididtica e do apelo estético do corpo
feminino como parimetros para dar sentido ao mundo, associados
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ao romantismo das cangdes interpretadas. O entretenimento foi
utilizado na reportagem para construir o clima de festividade, com
a sonorizagio continua, e tornou-se um espetdculo musical, apds
uma rdpida entrevista com as cantoras escolhidas para representar
a condicio da mulher batalhadora, evidenciando o cardter hiper-
bolico da operacio discursiva, que soou falsa e encenada, ainda que
tenha oferecido um bom nimero musical.

O Mais Vocé empregou a cultura mididtica como referéncia
para observar a condi¢io da mulher no contemporaneo, a partir de
uma abordagem pessoal, mais restrita a condicio especifica da se-
xualidade feminina, mantendo como horizonte uma perspectiva
mais ortodoxa. Estabelecer os temas sexo, vaidade e traicio para
abordar a questdo do feminino, ainda que tenha sido empregado o
resultado de pesquisas sobre o pensamento das mulheres, aponta
para a énfase acentuada na valorizacdo do cardter pessoal e o conser-
vadorismo da producio que utiliza a dimensio social apenas como
moldura para interpretar o mundo do lugar do individuo. A operacao
simbolica desloca o lugar da sociedade para uma posi¢do subalterna e
enaltece a importancia das escolhas individuais, como determinan-
tes para garantir o tipo de experiéncia cotidiana que a mulher vai ter.

O Hoje em Dia ofereceu uma abordagem bastante diversifica-
da do tema, estabelecendo um equilibrio entre recursos jornalisti-
cos e do entretenimento, presentes de varios modos: na sonorizagao
continua das reportagens, que foram muito longas; na valorizagdo
do protagonismo das personagens, tornadas heroinas; na narrativi-
zacio das “histdrias”; no apelo 2 emocio e ao olhar feminino das en-
trevistadas; foco no aspecto emocional da condicio de maternidade
das adolescentes; exploracio de um exame médico como uma cena
mididtica, cuja pertinéncia sugeriu a existéncia de um interesse du-
vidoso na divulgacdo da tecnologia mais moderna de realizacio de
ultrassonografia, que seria o valor-noticia de referéncia empregado.
Em alguns momentos, os recursos mais vinculados a esfera do entre-
tenimento foram empregados para potencializar ou agugar os senti-
dos da recepgio, alinhados as estratégias do jornalismo.
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Consideracoes finais

Vinculados a categoria do entretenimento, como parte da teia
histdrica que relaciona a producio televisiva a outras esferas culturais,
anteriores, a exemplo do rddio, teatro, cinema e circo, os programas de
variedades, exibidos no hordrio da manha, realizam, através da inser-
¢io de marcas textuais do jornalismo, operagdes textuais e discursivas
que estdo promovendo a atualizacdo da comunicabilidade, a partir da
modificagio da relagio estabelecida entre producio e audiéncia. O en-
derecamento, entendido aqui como o estilo que confere uma identi-
dade ao programa, hoje jd inclui a informacio jornalistica como parte
da estratégia de intera¢do configurada pelas producdes, portanto, do
género televisivo programa de variedades, mas o faz com finalidades
diversas. A expectativa formulada na partilha com a sociedade da si-
tuacdo comunicativa de cada programa jd inscreve a possibilidade de
acesso ao mundo dos acontecimentos atuais, constituidos como rele-
vantes para a sua audiéncia. A subjetividade do individuo, relativa a
aspectos como gostos, valores, desejos, aspiracdes e visio de mundo,
¢ silenciada ou utilizada como uma representacio superficial da socie-
dade, na constituicio do personagem de uma reportagem, por exem-
plo, nas emissdes jornalisticas mais formais, como os telejornais, mas
nio € interditada nos programas de variedades. No entanto, a aborda-
gem da subjetividade é mais superficial, constituindo uma estratégia
de comunicacio baseada no apelo a emocio e a sensibilidade. Do mes-
mo modo, nessas producdes da categoria do entretenimento, a esfera
do prazer, como uma dimensio social que integra as prdticas sociais
através das quais o mundo adquire sentido no processo ativo de inter-
pretacio, mantém a sua legitimidade. H4 aqui o didlogo com o olhar do
jornalismo hegemonico e, claro, com aqueles jornalismos que, ao lon-
go da histéria, permaneceram com uma posi¢do divergente, de uma
instituicio oposicional (WILLIAMS, 1979), mas que, no nascimento do
jornalismo moderno, com a penny press, quase se tornou hegemonico.

Os empresdrios que produziram o conceito moderno de
noticia, com a separacio retodrica entre fato e opinido, realizaram
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a principal operagdo material e simbdlica que tornou possivel ao
jornalismo se legitimar como campo social, como industria, ati-
vidade social, e, depois, como ideologia, revestindo-se de credi-
bilidade para falar em nome de e em defesa da sociedade, que € a
sustentacio, ainda hoje, da identidade jornalistica hegemonica. Ao
contrdrio do preconceito com o entretenimento, presente na teoria
critica, sob o olhar dos frankfurtianos que o consideram alienan-
te, a tradicdo pragmadtica da estética reposiciona esta abordagem e
orienta a compreensio do entretenimento por sua capacidade de,
através do prazer, convocar, ao mesmo tempo, sensibilidades, afe-
tos e os processos cognitivos, ampliando e potencializando o acesso
ao conhecimento e a compreensio. Mas, historicamente, o sentido
de entreter foi construido na perspectiva da cisdo entre cognicio e
percepcio, entre razio e sensibilidade, sustentada na construcio
discursiva da oposicio entre arte e cultura popular, em analogia a
oposicido discursiva e textual, entre alta e baixa cultura, impreg-
nada de estratégias para fortalecimento das classes hegemonicas
(SHUSTERMAN, 2003).

Rechacado pelo jornalismo moderno, que através de ope-
racdes discursivas buscou ocultar a verdadeira paternidade da im-
prensa na revolu¢do dos jornais populares, aqueles que sdo os seus
principais referenciais, a exemplo do moderno conceito de noticia,
forjando para si a condi¢io de tradigio (BURKE, 2005), o entreteni-
mento permaneceu associado, negativamente, a uma série de pro-
cedimentos narrativos e temas, considerados vulgares, grosseiros e
relativos a esfera privada. Nos Estados Unidos, o entretenimento ¢
considerado pela critica cultural um elemento de identificacio da
cultura que cumpriu um papel estratégico, de coesio politica e social
na implantacio da democracia americana, associando-se ao sentido
de liberdade individual e flexibilidade social possibilitada pelo capi-
talismo. Mas, também, denunciado como parte do modo de coop-
tacio das camadas populares que passaram a ser alvo de estratégias
voltadas para aumentar o controle sobre os espetdculos teatrais e o
divertimento popular (SCHUDSON, 2010; GABLER, 1999).
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Na televisio brasileira, a jun¢io mais evidente entre jornalis-
mo e entretenimento teve lugar com a criacio do Fantdstico, na Rede
Globo, em 1973, identificado como o “show da vida”, no periodo da
ditadura militar. Ao longo de quase 40 anos, o Fantdstico vem atuali-
zando o didlogo entre informacio jornalistica e entretenimento, que,
em verdade, na televisdo iniciou com a propria linguagem televisiva
que possibilitou o uso de trilhas sonoras, cores, movimentos de ca-
mera, performances dos apresentadores e formas de montagem, ao
longo de mais de 60 anos de histdria, para atrair a atengio do teles-
pectador, fazé-lo se concentrar no aparelho, convoci-lo a recep¢io,
em um ambiente doméstico dispersivo. O Fantdstico s passou a ter
concorrente na faixa hordria dominical, em 2005, com o langcamen-
to do Domingo Espetacular, na Rede Record, apresentado por Paulo
Henrique Amorim, ratificando o sucesso do género ao produzir, nos
contornos de sua composicio, uma mistura, historicamente critica-
da por recorrer aos elementos do entretenimento na abordagem de
assuntos sérios. Tal configuracio foi utilizada para a composicao dos
programas de variedades, de modo mais evidente, com o lancamen-
to, na programacio vespertina da Record, do Tudo a Ver, apresentado
exatamente por Paulo Henrique Amorim e Patricia Maldonado, ao
lado de Chris Flores e Eduardo Guedes, numa arquitetura cujos con-
tornos foram replicados no Hoje em Dia, programa, dentre os analisa-
dos, que exibiu uma apropriac¢io intensa, ainda que bastante conser-
vadora da informacio jornalistica, principalmente na consideracio
do publico-alvo.

No Manhd Maior a utilizagio das marcas do jornalismo, com
a abordagem de temas relacionados a questdes de interesse publico,
com os cuidados para evidenciar a objetividade jornalistica e a valo-
rizacio de assuntos relativos ao ambiente doméstico, expressa um
cardter retorico que se presta, apenas, a autenticar o aspecto central
do programa que € voltado para a diversio e o glamour vinculados a
visibilidade mididtica. O posicionamento conferido na apresentacio,
principalmente, de Daniela Albuquerque, evidencia o compromisso
que o Manhd Maior assume com o destaque dado a valores relativos a



beleza e a seducdo do corpo feminino, inseridos como parte da rela-
¢do com o apelo ao prazer com o sentido de bem estar e alegria que
integra a matriz cultural dos programas de variedades. O jornalismo
mais iluminista, com a separagio entre fato e opiniio, estd presen-
te em alguns trechos do programa, especialmente, em entrevistas
sobre temas relacionados a assuntos que recebem abordagem mais
séria, enquanto o jornalismo que se articula ao entretenimento, no
infotainment, é¢ mais evidente no ao vivo, forma noticiosa que tem a
funcio de assegurar a credibilidade, fundamental, nos programas
jornalisticos. Mas nio sdo as marcas textuais e discursivas do jorna-
lismo que orientam a identificagio do programa, que tem no apelo ao
prazer que se traduz em cuidados mais estéticos da mulher consigo e
na conquista do sucesso, como reconhecimento social, sentidos que
estdo impregnados na sua concepgio de entretenimento.

No caso do Mais Vocé, a matriz cultural que relaciona o pro-
grama a audiéncia feminina € potencializada através da formulagio
de uma relacio marcada pela personalizacio do olhar de Ana Maria
Braga no enfoque da informacio jornalistica e do entretenimento. H4
uma aproximacio entre o tipo de comunicabilidade estabelecida pelo
Fantdstico e aquela presente nas marcas encontradas nos objetos que
compdem o corpus desta pesquisa, com a diferencga que, no caso dos
programas de variedades matinais, hd um elemento de definicio do
publico a partir do tipo de producio exibida no hordrio, que, histo-
ricamente e na consideracio socioldgica do perfil de publico no ho-
rdrio, se vincula a audiéncia das mulheres e, também, das criangas.
No entanto, a exemplo do que acontece na Europa, com a “televisio
do café da manha” (breakfast television), e nos Estados Unidos, com o
“show de noticias no comeg¢o da manha” (early morning news show),
ainsercio de informagdes jornalisticas se expressa numa relagio com
o perfil da demanda feita a televisao para o hordrio da manha, ja que,
historicamente, também no Brasil, a faixa hordria foi ocupada com
producdes que sempre estabeleceram conexdes com formas noti-
ciosas, no momento em que o processo de globalizacio da comu-
nicagio reposiciona a rela¢io entre entretenimento e informacio, a
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expectativa € que a emissora invista mais nesta relagdo. A questio €
que, para os critérios conservadores de jornalismo da Rede Globo,
mais fortemente inspirados na separacio iluminista entre razio e
emocgio, a mescla com o entretenimento exige uma operagao sim-
bélica que seja capaz de autenticar o relato noticioso. Enquanto a
Rede Record legitimou essa posi¢io através da figura masculina e na
centralizacio do papel de Celso Zucatelli no Hoje em Dia, a Rede Glo-
bo investiu em um programa jornalistico, mais “leve”, apresentado
por Fdtima Bernardes, jornalista que tem sua trajetéria profissional e
imagem vinculada ao Jornal Nacional, telejornal mais famoso e mais
formal da emissora.
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Saude e divulgacao cientifica: interesses,
conflitos e fator tempo na rotina produtiva de
jornalistas do A Tarde

Mdrcia Cristina Rocha Costa

Introducio

A falta de editoria especializada e de fluxo de comunicacio
com as instituicdes de pesquisa dificultam o desempenho do jorna-
lista na produgio de contetido de ciéncia e tecnologia, especialmente
na drea de saude, cujo tema desperta audiéncia? e € pauta recorrente
nos meios de comunicagio. Ao analisar a experiéncia de divulgacao
cientifica na secio Observatdrio do A Tarde?, verificamos que a ro-
tina oprimida pelo tempo na redacio, incompativel com o tempo da
ciéncia, resulta de uma politica editorial da empresa, que segue a 16-
gica de custos e lucro, sem se preocupar com a estrutura necessiria
para uma abordagem de qualidade. Dentro dessa cultura organiza-
cional, os jornalistas, na contramio das suas concepgdes, prioriza-
ram a cobertura de saide em detrimento de outros campos do saber,
além de publicar conteudos distantes do contexto local.

A facilidade de didlogo do jornalista com cientistas e pro-
fissionais de centros de pesquisa, que adotam uma politica de

21. O tema medicina e saude atrai 81% dos brasileiros entrevistados na tltima pesquisa do Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacio, realizada em 2010.

22. O A Tarde, o mais antigo jornal impresso da Bahia em atividade, completou cem anos em 2012,
sendo O mais representativo em longevidade e presenca na histéria dos baianos. A se¢io Observatorio
surgiu em 2005 como um espago destinado exclusivamente a divulgacio cientifica.
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comunicagio voltada ao publico externo, como a USP, e o farto ma-
terial recebido das agéncias de noticias e das assessorias de impren-
sa, ampliam o espaco local para fontes nacionais e internacionais e
esconde a diversidade da producio cientifica baiana, principalmente
da Universidade Federal da Bahia, a principal institui¢io de pesquisa
do Estado. Para cumprir a hora do fechamento do jornal, sem o su-
porte de uma editoria especializada, os jornalistas publicaram textos
que reproduziram discursos, sem a pluralidade de fontes e o senso
critico que a funcio social da profissdo exige.

A pesquisa qualitativa e quantitativa foi realizada entre 2005
e 2007, quando os jornalistas atuavam no Observatério, experién-
cia anterior a atual se¢io Ciéncia e Vida, publicada aos domingos no
jornal baiano, na qual a saude continua em destaque. Das 50 edicoes
analisadas no periodo de um ano, perfazendo um total de 117 textos,
75 deles foram catalogados na categoria saude, entre reportagens, ar-
tigos e entrevistas. Dos textos publicados, 36 s usaram fontes locais,
57 s6 se basearam em fontes externas (nacionais e estrangeiras) e 27
utilizaram fontes locais e externas. Nota-se que as fontes externas
(nacionais e estrangeiras) estio presentes em 84 textos, superando a
participacio das fontes locais, que aparecem em 63 textos.

O levantamento quantitativo dos textos contribuiu para
identificar as temdticas abordadas, foco geografico e origem das fon-
tes, o que serviu de base para as entrevistas com os jornalistas®. A
partir desse diagnostico, destacamos os critérios que fundamentam
o trabalho dos jornalistas sob a influéncia de uma politica editorial
que, muitas vezes, entra em conflito com as concepcdes dos profis-
sionais, dificulta uma aproximac¢io da academia com os jornalistas e,
consequentemente, a divulgacio cientifica.

23. As entrevistas foram transcritas e enviadas aos entrevistados junto com uma carta de autorizagio
para publicagio. A identidade dos mesmos foi preservada e, por isso, sao identificados pelas letras A
e B. O jornalista A, editor e repdrter, com mais de 25 anos de experiéncia profissional. A jornalista B é
reporter do A Tarde desde agosto de 2005, sua primeira experiéncia profissional num veiculo de comu-
nicacio. Esse trabalho traz parte dos resultados da disserta¢io de mestrado da autora, apresentada em
2007 na Faculdade de Comunicagio da UFBA, junto ao Programa Multidisciplinar de Pés-Graduagao
em Cultura e Sociedade.
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Saude - produto de consumo na midia

Levando-se em conta os interesses comerciais que cercam a
drea de saude, a industria farmacéutica, os laboratérios, hospitais,
clinicas e outras empresas do setor, interessadas em ganhar visibi-
lidade, encontram um terreno fértil nas organizacoes jornalisticas.
Considerando, como afirma Bueno, a comunicagio para a saude a
mais importante modalidade de divulgacio cientifica, o jornalista,
ao tratar das informacdes na drea da saude, deve ficar alerta e se ca-
pacitar para ndo atuar como mero tradutor de discurso, principal-
mente diante daquilo que pode ser a prevencio de doengas, a cura,
a esperanca de tratamento, a sobrevida e a melhoria da qualidade de
vida de milhdes de pessoas em todo o mundo.

Os interesses da populacio nem sempre sdo o critério mais
importante, diante da légica de mercado, comercial e competitiva.
Como institui¢des culturais poderosas, que criam sentidos e for-
mam opinides, os meios de comunicagio de massa também atuam
para dar visibilidade as mercadorias, especialmente na drea das tec-
nologias de saude. Albino Rubim ressaltou que a comunicagao mi-
didtica ndo s6 compartilha ideias e opinides diversas, mas também
assume a fun¢io de meio de “producio e difusio de bens simboli-
cos” (RUBIM, 1995, p. 119). E nessa dimensio publica da sociedade
contemporanea, “a transformacio do publico em reles consumidor
denuncia, sem mais, a légica que dirige no capitalismo, a constru-
¢do da dimensdo publica: a l6gica da producio de mercadorias”
(RUBIM, 1995, p. 122).

No Brasil, ao longo de quase dois séculos, a prdtica cienti-
fica foi se adequando aos padrdes culturais, de consumo e aos mo-
vimentos politicos e sociais. Os cientistas resolveram problemas e
contribuiram para melhorar o padrio de vida da populacio. Porém,
o processo de producio de conhecimentos tecnocientificos sofreu
grandes alteragdes. No campo da saude, por exemplo, as pesquisa-
doras Mdrcia de Oliveira Teixeira e Bianca Cortes afirmam que “as
promessas embutidas na macica tecnologizagiao da prdtica médica,
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por seu turno, confluem com o aumento dos custos dos tratamen-
tos e com as restrigdes a sua ampla massificagio” (TEIXEIRA; COR-
TES, 2005, p.2).

Ao analisar a midia e a mitificacio das tecnologias em sat-
de, Valdir de Castro Oliveira (1995) observou que “tanto o comba-
te 2 doenca como a promocio da saude estio sempre relacionados
a algum aparelho tecnolégico, a alguma invencio ou ao desen-
volvimento de uma nova técnica”. (OLIVEIRA, 1995, p.35) O es-
paco mididtico prioriza resultados em detrimento dos processos
e as chamadas tecnologias de ponta ganham privilégios. Oliveira
chama a atencio para um “determinismo tecnoldgico”, que vem in-
vertendo o papel da midia como sujeito social, sem questionar o
verdadeiro sentido das tecnologias e os beneficios de sua aplica-
¢do na saude publica ou na melhoria do meio ambiente e da reali-
dade social.

Em nome de uma suposta superioridade da razao desta ci-
éncia professada, difundida e socialmente aceita, os pro-
prios midias foram levados a crer que a tecnologia deter-
mina a natureza do nosso sistema de valores e de nossas
relagdes sociais, em vez de reconhecer que € justamente o
inverso, isto €, que sdo nossos valores e de nossas relagdes
sociais que determinam a natureza da tecnologia (OLIVEI-
RA, 1995, p.30).

Se os jornalistas nio tém o preparo e nem a estrutura neces-
sdrios a uma editoria especializada, nem mesmo a consultoria de es-
pecialistas para ajudd-los nesta tarefa, a cobertura da imprensa corre
o risco de favorecer interesses comerciais, tanto da organizacio jor-
nalistica quanto das fontes de informagio, em detrimento de uma
visdo critica e ética. Segundo Wilson Bueno,

podemos definir a prdtica brasileira de comunicagio
para a saude a partir de uma série de parametros, como
a descontextualizagio, a centralizagio do foco na doen-
¢a, a visido preconceituosa das terapias e medicinas al-
ternativas, a ideologia da tecnificagio, a legitimacdo do
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discurso da competéncia e a espetacularizacio da cober-
tura na drea médica.*

Na andlise de Lilian Zamboni, a divulgagio cientifica se cons-
titui numa atividade de reformulacio discursiva, que exige do divul-
gador muito mais do que uma mera traducio. Assim, o jornalista,
enquanto divulgador, nio vai apenas repetir informacdes cientificas
ou reproduzir o discurso de uma entidade especialista, mas levantar
questionamentos, diferentes visdes sobre o assunto que permitam ao
leitor/ouvinte/telespectador formar a sua opinido e fazer escolhas, a
partir das informagdes que recebe.

O jornalista espanhol Manuel Calvo Hernando (2002) atribui
ao jornalista as func¢des de divulgador, intérprete e controlador, ao
tratar dos temas de ciéncia e tecnologia. O jornalista, além de infor-
mar de modo compreensivel, deve explicar as atividades cientificas,
o significado e o contexto histérico de cada descoberta e fiscalizar
para que as decisdes politicas sobre ciéncia e tecnologia garantam a
sua aplicacdo em beneficio da sociedade.

[...] 1a divulgacion cientifica tiene como uno de sus objeti-
vos hacer participe a la mayoria de los descubrimientos de
la minoria, em um ejercicio plenamente democrdtico. Ello
nos impone a los divulgadores, seamos periodistas o no,
una serie de obligaciones, la primera de las cuales es tratar
de crear una conciencia publica sobre el valor de la ciéncia
en nuestro tiempo” (HERNANDO, 2002, p.7).

O tema satide na rotina produtiva dos jornalistas
Na reflexio sobre a prioridade dada a saide na cobertura da

secdo dojornal A Tarde, ajornalista B se posiciona contrdria a esta de-
terminacio da direcdo do jornal, mas entende que a maior demanda

24. BUENO, Wilson. Comunicagio para a saude: uma revisio critica. Disponivel em: http://jornalis-
mocientifico.com.br/jornalismocientifico/artigos/jornalismo_saude/artigo9.php. Acesso em: 3 de
dezembro de 2007.
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de pesquisas realizadas na drea de saude também influencia na divul-
gacio, impactada por um acesso maior a produgio nesta drea.

A demanda ¢ maior. Necessariamente, a gente acaba fa-
zendo mais matérias de saide. Por qué? Porque a demanda
dos leitores entendida pela dire¢io do jornal € que, ao fazer
matérias de saide, a gente estd atendendo uma demanda
de leitor. Isso foi visto sim, ¢ certo, existe uma pesquisa
aqui no jornal que foi feita procurando saber dos leitores de
A Tarde quais eram as dreas de interesse deles e a saude veio
em primeiro lugar. Entdo, se o leitor estd querendo matéria
de sadde, a gente vai dar matéria de saude. O que nio sig-
nifica que a gente tem que dar 90% de matérias de satde.
Esta ¢ a minha opinido. Outra coisa: a maioria das pesqui-
sas que sdo feitas na drea de saude [...] Entdo, se vocé tem
mais producio de saide vocé acaba dando mais matérias,
entendeu? Chega a mim mais de saude, a produgio ocorre
mais na drea de saude e os diretores estio querendo mais
ver satide (JORNALISTA B, 2006).

O entrevistado A se mostra consciente das estratégias de vi-
sibilidade da industria farmacéutica para os seus produtos e propoe
“um carimbo de responsabilidade” para divulgar.

H4 uma pressio das multinacionais farmacéuticas em di-
vulgar seus produtos e inovagdes através do prisma médi-
co-cientifico. Acho que o modelo para a imprensa de di-
vulgagio cientifica ¢ o mesmo do pesquisador e do médico
consciencioso: somente o acumulo de evidéncias pode indi-
car certezas, mesmo sabendo que estas nio sejam absolutas.
Portanto, acho irresponsavel divulgar que um novo medica-
mento cura esta ou aquela doenca, sem ouvir outras opini-
oes de especialistas fora da drbita de influéncia da industria.
Alias, remédios sé devem ser indicados pelo médico; existem
centenas de produtos “novos” no mercado, mas de eficiéncia
nem sempre comprovada (ENTREVISTADO A, 2007).

Esta consciéncia do jornalista se reflete, de modo positivo, nas
edicoes estudadas, onde nio constatamos uma cobertura concentra-
da nos produtos da industria. Mesmo assim, a industria farmacéutica
aparece travestida no discurso médico-cientifico. Os medicamentos
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sdo citados geralmente em matérias de agéncias, como na reporta-
gem da Agéncia Estado, publicada no dia 15/09/05, que fala de um
estudo que pretende apontar qual a droga mais eficaz contra o can-
cer, numa comparacio entre o tamoxifeno e o raloxifeno. O mes-
mo ocorre em 24/11/05, numa reportagem que trata de um estudo
divulgado pela Agéncia Reuters sobre os beneficios da aspirina para
mulheres em fase pés-menopausa em doencas cardiacas. A edicio
inclui foto da aspirina. Numa outra matéria, do jornal espanhol El
Pafs, publicada no dia 9/02/06 e traduzida pelo entrevistado A, os
fabricantes de pilula hormonal sio beneficiados com a divulgacio jd
no titulo: “Estudo diz que pilula hormonal nio engorda”. A edicio
traz foto de pilulas.

Nas estratégias de parceria com a ciéncia, a industria farma-
céutica também aparece na reportagem “Doencas cardiovasculares
crescem entre as mulheres”, de 9/03/06. A repérter viajou a convite
do Laboratdrio Pfizer, informacao publicada ao final da reportagem
e justificada no texto: “[...] a terceira edi¢io da campanha coragio
de mulher, realizada na ultima terga-feira, em Sio Paulo, que conta
com o apoio do Laboratério Pfizer”. A reportagem se limita a uma
Unica fonte e se distancia do contexto local, trazendo dados nacio-
nais e internacionais, sem falar da realidade local. Vé-se aqui o in-
vestimento dos laboratérios em eventos de apelo popular para atrair
a midia que, mesmo indiretamente, faz a associa¢io do laboratdrio a
uma boa causa.

O fator tempo na rotina produtiva

A falta de tempo para decodificagio do discurso especializa-
do, para ouvir vdrias fontes e oferecer ao publico uma comunicacio
plural, critica, questionadora, acaba reforcando uma dificuldade da
prdtica do jornalismo em satde: o conflito entre jornalistas e cientis-
tas, que atuam em rotinas distintas.

O tempo sempre aparece como impedimento para apuragio
de pautas com pesquisadores locais, diante da dificuldade de acesso,
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que torna mais lento o processo de marcagio e contato para uma en-
trevista. ”Vocé liga uma, duas, vocé liga para dez telefones e quando
vocé encontra, ele fica: ‘ndo, agora eu nao posso, s6 posso daqui a
uma semana, daqui a um meés’ e no se espera pauta em um mes,
entendeu?” (JORNALISTA B, 2006).

O critério disponibilidade também estd presente na selecio
de assuntos, como resultado de uma cultura profissional do jorna-
lista. Traquina (2005) observa a maneira de agir do jornalista como
pragmdtica, enquanto os académicos sdo pensadores que tém uma
reflexio tedrica. “O jornalismo € uma atividade prdtica, continua-
mente confrontada com horas de fechamento e o imperativo de
responder a importancia atribuida ao valor do imediatismo. Nio hd
tempo para pensar, porque é preciso agir” (TRAQUINA, 2005, p.44).

Alégica empresarial do jornal influencia no resultado do pro-
duto jornalistico para satisfazer o cliente, no caso, o leitor. O traba-
lho do jornalista € atropelado pela falta de recursos e saldrios atrati-
vos para contratar profissionais em tempo integral. Dessa forma, ¢
preciso contar com a ajuda da rede de agéncias de noticias contrata-
da pela empresa. A falta de tempo dos jornalistas acaba beneficiando
o material de agéncias, em detrimento das reportagens locais e do
contexto baiano.

Eu acho que o observatdrio nio deveria sair s6 com matéria
de agéncia. E um pedido da direcio também, que nio saia
s6 matérias nossas no Observatério. Mas assim, s6 matérias
de agéncia, nio. E por que sé sai matéria de agéncia as ve-
zes? Porque s vezes, nem eu nem ele (jornalista A) acaba
tendo tempo de fazer matéria e af a gente acaba dando ma-
téria de agéncia (JORNALISTA B, 2006).

A dificuldade de interagao com os pesquisadores locais e a fa-
cilidade de acesso as pesquisas e fontes da drea de saide da regiao Su-
deste, onde estio concentradas as principais institui¢coes de pesquisa
do pafs, refletiram nas reportagens da se¢do. Hd uma forte presenca
de fontes de universidades do Estado de Sdo Paulo, como USP e Uni-
camp, além de fontes de instituicoes de pesquisa internacionais. Sao
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fontes indicadas em releases com sugestdes de pauta enviadas por
assessorias de imprensa das instituicées de pesquisa, de laboratérios
e matérias distribuidas por agéncias de noticias internacionais, como
Reuters, France Press, EFE, Agéncia Estado e outras.

Os resultados de pesquisas internacionais foram inseridos ou
utilizados como gancho para vdrias reportagens com fontes externas
e locais. Um exemplo disso € a reportagem publicada no dia1/09/05,
com o titulo “Excesso de limpeza facilita alergias”, motivada por um
estudo de um psicélogo britanico, que usa a metdfora da ‘boa sujei-
ra’ para recomendar o contato das criangas com a natureza, com a
brincadeira na terra, de pés descalgos. Além da fonte internacional,
a matéria ouve quatro fontes externas nacionais e apenas uma fonte
local, que s6 aparece nos dois ultimos pardgrafos do texto, fazen-
do referéncia a uma pesquisa realizada no interior da Bahia, sobre a
influéncia do tratamento de portadores do Schistosoma mansoni (es-
quistossomose) na gravidade da asma. Nota-se, aqui, um privilégio
as fontes externas e pouca atengio a pesquisa local, associando o au-
mento de casos de alergia a fatores ambientais, como foi verificado
no estudo com portadores da esquistossomose, um problema de sai-
de publica na Bahia.

Na maioria das situagdes, o material das agéncias de noticias e
assessorias das universidades e instituicdes de pesquisa serviu como
sugestio de pauta pararealizacio de reportagens, que foram comple-
mentadas com a opinido de fontes locais. Geralmente, repercutindo
o resultado de uma pesquisa, um dado divulgado por uma represen-
tacio nacional de entidades de classe da drea médica. Muitas vezes, o
aproveitamento desse material externo supriu a falta de tempo para
concluir as pautas no periodo de uma semana.

Muita coisa de boa qualidade a gente aproveitava a vezes
pela dificuldade de se conseguir concluir uma pauta, uma
matéria durante o periodo de uma semana. Vocé nio pode
fazer uma pauta de responsabilidade sem ter um leque de
fontes que pensem e sustentem aquilo [...] A nossa preocu-
pacio, minha e da (nome da entrevistada B), € justamente
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ser o mais fiel possivel as fontes de informacio e, a0 mes-
mo tempo, diversificar essas fontes, tendo em vista esses
cuidados iniciais que sdo importantes, a questdo da discri-
minagio da informagio gerada externamente, porque vai
interferir na saude humana (JORNALISTA A, 2006).

Essa inteng¢3o nem sempre foi alcancada e verificamos ma-
térias feitas pelos jornalistas da se¢io com uma tnica fonte. E o caso
da reportagem sobre epilepsia, publicada no dia 15/09/06, que cita
apenas um neurologista e reforca a ideia do discurso dito compe-
tente da autoridade médica, sem incluir experiéncias pessoais e ou-
tras opinioes.

A rotina produtiva dos jornalistas € marcada pelo fator tem-
po, que condiciona a producio ao deadline, a hora do fechamento.
Essa rotina oprimida pelo tempo faz parte da cultura jornalistica e
a superacio desse limite didrio jd4 se constitui, conforme Traquina,
numa competéncia profissional. “Ser profissional implica possuir
uma capacidade performativa avaliada pela aptidio de dominar o
tempo em vez de ser vitima dele” (TRAQUINA, 2005, p.40).

Sabemos que, na prdtica, nenhum jornalista vai deixar de
concluir uma reportagem ou edigdo porque passou de seu hordrio
de trabalho, a menos que essa matéria nio seja factual e possa ser
concluida depois. Também € fato que no dia a dia da redacio, de-
pendendo da matéria, da repercussio de fontes que ela demande, da
investigacio e pesquisa necessdrias ao assunto, nem mesmo as cinco
horas de trabalho* seriam suficientes para apurar, entrevistar fon-
tes e escrever uma reportagem contextualizada. Por isso, faz parte
da rotina de um jornalista também fazer horas extras para atender as
demandas da redacio, que sio diferentes a cada dia. Como atesta a
entrevistada B,

25. AFENAJ - Federagio Nacional dos Jornalistas - que representa os sindicatos da categoria disponibi-
liza em seu site (www.fenaj.org.br) a legislacio sobre a profissio do jornalista, que tem jornada especial
de trabalho de cinco horas didrias (30 horas semanais), conforme assegura a CLT (Consolidagio das Leis
do Trabalho).
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[...] ja cansei de entrar aqui oito, sair oito da noite. J4 entrei
aqui seis da manha e saf duas da manha. E muito relativo,
mas, na teoria, sete horas por dia [...] Eu passei um perio-
do de dois meses fazendo uma edi¢io sobre as dez doengas
que mais matam na Bahia. Safa toda segunda-feira. Entio,
eu tinha segunda e terca para fazer o Observatdrio, quarta
estava em Cidade, quinta e sexta eu tinha que fazer essas dez
doengas que mais matam na Bahia, que iam sair na segunda.
E uma rotina que nio € fixa, ela ¢ muito movel, vocé tem que
se adaptar com o que estd rolando (JORNALISTA B, 2006).

A jornalista B revela que, para fazer uma reportagem do jeito
que gostaria, precisaria de uma semana para realizar toda a producio
que ela envolve, da apuracio aos recursos editoriais utilizados, como
as infografias, fotos e quadros com informagdes e servico.

Por que ¢ uma semana? Porque € uma linguagem técnica de-
mais, vocé tem que compreender o que o pesquisador falou,
tem que passar isso da melhor maneira possivel para o leitor
[...] Eu faco matéria para cidade em um dia porque eu tenho
o factual, a situacio estd acontecendo, eu tenho as fontes
normalmente todas ali, quando nio tem, eu ligo correndo.
Agora, eu quero repercutir uma pesquisa com outras pesso-
as e nio somente o autor daquilo ali, € dificil. Vocé liga para
um, liga para outro, o pesquisador nio quer falar, ‘ah, nio
posso agora’, tem a questdo do ego. Hoje em dia o pesqui-
sador tem muito medo de falar com a imprensa porque int-
meras coisas ja foram deturpadas, eu entendo, mas isso tudo
dificulta o nosso trabalho (JORNALISTA B, 2006).

Esta afirmacio da entrevistada B toca num ponto crucial da
influéncia do fator tempo no contexto de producio das reportagens,
o que nos leva a crer que a disponibilidade das fontes, ou seja, a fa-
cilidade em fazer contato com o entrevistado € um dos critérios de
selecdo de assuntos tratados na se¢io. Seguindo a andlise de Gans,
citado por Traquina, “é provdvel que as fontes que cooperam com os
jornalistas e os tratam cordialmente sejam mais utilizadas que ou-
tras” (GANS apud TRAQUINA, 2005, p.193). Assim, compreende-se

a regularidade de algumas fontes nos veiculos de comunicacio, que
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sempre se reportam aquela entidade especialista para determinados
assuntos, o que a torna uma referéncia, nio s6 do ponto de vista do
conhecimento, mas também pela visibilidade que obtém via midia.

Na percepg¢io de Bourdieu (2002), muitos cientistas conse-
guem destaque na midia, credibilidade e honra, nio porque sio os
melhores, mas por terem habilidade para usar a midia. “Essas pes-
soas, através de seu poder na midia, fundado na conivéncia e na
solidariedade jornalistico-intelectual, podem controlar a producio
através da certeza do sucesso de alguns livros. Todo o universo da
producio € cada vez mais dominado pela comercializacio” *.

A politica editorial determinada pela dire¢io da empresa jor-
nalistica também pode ser considerada como mais um critério, ao
priorizar determinado tema, no caso, a saide. Como muitas das pes-
quisas repercutidas localmente vém de centros de outros Estados,
reconhecidos pelos jornalistas entrevistados como canais de acesso
mais ficeis, constata-se entio, a ligacio entre disponibilidade e se-
lecio nos temas abordados. Com isso, nio eliminamos a existéncia
de outros critérios utilizados no processamento das informacgaoes.

S3o Paulo, Rio, Pernambuco, Ceard, toda semana mandam
alguma coisa para o nosso e-mail. Toda semana. E quando
eles nio mandam, se eu acessar o site da USP, da UNESP,
se eu acessar o site da Universidade de Brasilia, existe uma
agéncia de noticias ali que me diz o que estd sendo pro-
duzido dentro da universidade, tem o resumo do trabalho
e o contato. Quando isso nio acontece, tem uma assesso-
ria de comunicagio que eu ligo e digo assim: fulana, eu vi
aqui no site um trabalho assim, estou querendo falar com
a pesquisadora tal e ela me d4 aquilo ali em dois minutos
(JORNALISTA B, 2006).

O tempo € sempre o fio condutor e limitador na producio
de reportagens da segio, o que dificulta a apuracio de conteudos

26. BOURDIEU, Pierre. Entrevista a pesquisadora Maria Andrea Loyola em 27 de outubro de 1999, pu-
blicada no livro Pensamento Contemporaneo. Rio de Janeiro: Editora da Universidade do Estado do Rio
de Janeiro, 2002, p. 44.
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exclusivamente com fontes e contexto locais, sem a muleta da in-
formacio que vem de fora da Bahia. O tempo também impede um
contato pessoal com todas as fontes, que muitas vezes € entrevistada
por telefone.

Eu s6 nio faco pessoalmente quando a fonte estd distan-
te, o que ocorre com muita frequéncia porque a gente dd
muitas matérias de fora, ou quando a fonte diz que nio tem
condigoes, sé tenho condigoes de falar com vocé hoje, ago-
ra, por telefone, amanhi eu nio tenho condi¢ées nem por
telefone, nem pessoalmente. Af eu acabo falando. Mas, se
eu tiver tempo e ela disser assim: Olha, hoje eu nio pos-
s0, s6 se for por telefone. Eu acabo deixando para amanh3,
para depois de amanha, se eu tiver tempo, entendeu? Eu
gosto de fazer minha entrevista pessoalmente e as fontes
de ciéncia também preferem fazer, eu sinto isso (JORNA-
LISTA B, 2006).

A contextualiza¢io com a realidade local ¢ um olhar que evi-
dencia a distancia entre o desenvolvimento da ciéncia e o acesso aos
seus beneficios, principalmente nos paises em desenvolvimento, como
o Brasil. Esse caminho exige do jornalista uma postura muito mais cri-
tica e menos seduzida pelas descobertas cientificas e as estratégias de
comunicagio empresarial da industria da satide e suas tecnologias.

Ao representar a atividade cientifica a partir dos seus pro-
dutos, Cascais (2010) observa o problema da “mitologia dos resulta-
dos”, que surge da prdtica dos profissionais da divulgacgio e dos pro-
prios cientistas. Cascais ressalta como a mitologia dos resultados ig-
nora a mudanca de paradigmas na dinamica da producio cientifica,
quando fecha a ciéncia a argumentacio, ao debate publico, e limita a
representacio do processo cientifico a um resultado positivo e espe-
rado, a uma realizagio finalista e cumulativa. Dessa forma, ignora os
processos envolvidos na producao do conhecimento, exclui os resul-
tados inesperados, fortuitos, e desconsidera a progressao, nio linear,
inerente a atividade cientifica, atribuindo o sucesso exclusivamente
ao rigor metodoldgico, sem levar em conta os erros na tomada de
decisoes e escolhas cientificas.
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Em ultima andlise a mitologia dos resultados nio informa,
nem forma. Faz do publico uma audiéncia de curiosos: 14
onde a curiosidade cientifica desdobra o desconhecido na
procura infinita que mais genuinamente caracteriza a ci-
éncia, a mitologia dos resultados devolve o fechamento de
um produto fungivel que ensimesma o consumidor no la-
birintico horizonte da satisfagio das suas necessidades in-
cessantemente realimentadas (CASCAIS, 2010, p.8).

Ainda que a rotina na redagdo nio ofereca tempo para pen-
sar e investir numa abordagem mais critica e préxima do contexto
local, o entendimento dos jornalistas enquanto mediadores entre
a ciéncia e a sociedade pode fazer a diferenca nos espacos de di-
vulgacdo das empresas jornalisticas, no minimo, propor o debate e
estimular um novo olhar na redagdo, capaz de romper as fronteiras
da saude para outros campos do saber. O entrevistado A defende
uma postura critica do jornalista como mediador entre o discurso
médico-cientifico e o cidaddo, principalmente no que diz respeito
a medicalizacio da saude.

Defendo que o compromisso fundamental do jornalismo
cientifico € o de separar a ciéncia do que seja mero sensa-
cionalismo promocional dos conglomerados industriais e do
sensacionalismo de determinadas pesquisas. E ainda nosso
compromisso difundir uma visio critica sobre a crescente
e desnecessaria medicalizacio da saude, um dos principais
efeitos das mudangas radicais ocorridas na sociedade a partir
da revolugio industrial (JORNALISTA A, 2006).

Selecionar, organizar e processar a noticia, em meio a um far-
to material de informacdes do cotidiano, sdo tarefas que requerem do
jornalista uma escala de valores. Desde a sua formacio na universi-
dade, o jornalista aprende a trabalhar com parimetros que passam
pela prestacdo de servicos, caracterizada pela oferta de informagoes
relevantes. Dessa forma, o processamento da noticia deve levar em
conta principios como veracidade, atualidade, interesse publico,
importancia e alcance da noticia. Quando tratamos da divulgacio de
informacdes cientificas, especialmente da drea de saude, essa tarefa
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pode ser a diferenca entre se aproximar ou se afastar dos interesses
dos excluidos do progresso e dos seus beneficios.

Consideracoes Finais

A secdo de divulgacio cientifica do mais antigo jornal impres-
so da Bahia em atividade seguiu a légica de mercado das empresas
jornalisticas, ao priorizar a saude, um tema que desperta audiéncia,
em detrimento de outros campos da ciéncia. Ao dar mais visibilida-
de as instituicoes e centros de pesquisa distantes do contexto local,
principalmente através do material de agéncias nacionais e inter-
nacionais, a se¢io também se utilizou de um recurso que, do ponto
de vista empresarial, € mais barato porque reduz gastos com mao-
-de-obra, tempo e infraestrutura, necessdrios a uma cobertura es-
pecializada. Além disso, as agéncias também funcionaram como um
socorro para o fechamento das pdginas, dentro de uma rotina opri-
mida dos jornalistas, caracterizada pela falta de tempo para cumprir
as demandas do trabalho, auséncia de autonomia de editoria e um
descompasso entre a visdo e o desejo dos jornalistas e a sua realidade
na prdtica profissional.

A rotina produtiva dos jornalistas entrevistados ¢ incompa-
tivel com uma cobertura especializada, que demanda tempo para
ouvir vdrias opinides, compreender os processos da producio aca-
démica, entender o jargdo médico-cientifico e conciliar a agenda das
fontes. Esse perfil editorial, aliado a dificuldade de fluxo de infor-
macoes sobre a producio cientifica das universidades e centros de
pesquisa locais, encontrou um campo infértil para a participacio da
pesquisa baiana no contetido da secio.

A melhoria das condi¢des de trabalho, a capacitacio dos
jornalistas e o fortalecimento das assessorias de comunicagio nas
instituicdes de pesquisa sio caminhos para a melhoria da divulga-
cio cientifica na Bahia. A disciplina jornalismo cientifico nos cur-
sos de graduacio, proposta defendida pela Associa¢io Brasileira
de Jornalismo Cientifico, j4 €é oferecida como optativa nos cursos

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 77



de Comunicac¢io da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
(UFRB) e também da UFBA. Iniciativas como a Agéncia de Noticias
Ciéncia e Cultura?, que funciona na Faculdade de Comunicagio da
UFBA, onde também foi concluido em 2012 o primeiro curso de es-
pecializacido em jornalismo cientifico da Bahia, também ajudam na
aproximacio entre a ciéncia e a redacio.
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A Satide em noticia na secao Ciéncia & Vida do
jornal A Tarde, em 2011: um primeiro retrato
da desigualdade de género nas fontes

de informacgoes?®

Maria de Fdtima Ferreira

Introducio

O interesse declarado pela populagio brasileira adulta urbana
por Ciéncia e Tecnologia em geral é continuo e crescente, como mos-
tram as trés pesquisas nacionais sobre percepcio publica da ciéncia.?
A primeira pesquisa nacional aponta que 71% dos entrevistados se
interessam pelo tema Ciéncia e Tecnologia (MCT, 1987); na segun-
da pesquisa, realizada em 2006, esse indice subiu para 76% (MCT,

28. A primeira versio desse texto foi apresentada oralmente no 17° Encontro Nacional da Rede Femi-
nista Norte e Nordeste de Estudos e Pesquisa sobre a Mulher e Relagdes de Género, em Jodo Pessoa,
Paraiba, 2012.

29. A primeira pesquisa do género feita no Brasil foi realizada pelo Instituto Gallup de Opinido Publica em
janeiro/fevereiro de 1987, por solicitagdo do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico - CNPq e Museu de Astronomia de Ciéncias Afins. Teve como
objetivo “levantar dados sobre a imagem da Ciéncia e da Tecnologia junto a populagao urbana adulta bra-
sileira”, com o propdsito de constituir indicadores e referéncias na drea de C&T. A primeira edi¢io do re-
latério de pesquisa intitulado “O que o brasileiro pensa da ciéncia e da tecnologia?” foi publicado em julho
de 1987. (Instituto Gallup, 1987). Em maio de 2007 o Ministério da Ciéncia e Tecnologia divulgou o resul-
tado da segunda pesquisa nacional realizada no periodo de 25 de novembro a 09 de dezembro de 2006,
cujo objetivo principal foi fazer um “levantamento do interesse, grau de informacio, atitudes, visoes e
conhecimento que os brasileiros tém da Ciéncia e Tecnologia”. A pesquisa foi promovida pelo Ministério
da Ciéncia e Tecnologia, com a parceria da Academia Brasileira de Ciéncias. Coordenada pelo DEPDI/
SECIS/MCT e pelo Museu da Vida/COC/Fiocruz, com colaboragio do Labjor/Unicamp e da FAPESP. Com
0 mesmo objetivo principal e utilizando o mesmo questiondrio de 2006, com pequenas modificacoes,
foi realizada em 2010 nova pesquisa nacional sobre percepcao publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil,
promovida pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia, com a colaboragio da UNESCO, Coordenada pelo
Departamento de Popularizagao e Difusio da C&T/SECIS/MCT e pelo Museu da Vida/COC/Fiocruz, com
execugio de CP2 - Consultoria, Pesquisa e Planejamento Ltda. (MCT, 2006, 2010).
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2006) e na terceira pesquisa, realizada em 2010, novamente encon-
tramos um indice maior 85% (MCT, 2010). As pesquisas de 2006 e
2010 apontam que Medicina e Saude e Meio Ambiente sao os temas
de maior interesse e sobre os quais a populacio brasileira adulta ur-
bana mais se informa, e, médicos e jornalistas sio os profissionais
que inspiram mais confilan¢a como fonte de informacio para o pu-
blico entrevistado.

As pesquisas de 2006 e 2010 mostram que os brasileiros adul-
tos veem programas na TV que tratam de ciéncia e tecnologia, 62%
em 2006 e 71% em 2010; leem sobre ciéncia e tecnologia em jornais,
44°% em 2006 e 51% em 2010; e leem sobre ciéncia e tecnologia na
internet, 23% em 2006 e 34% em 2010. Esses dados mostram que €
crescente o interesse da(o)s brasileira(o)s adultos urbanos por cién-
cia e tecnologia mostrada pela midia - TV, jornais e internet. A TV
€ o veiculo em que os brasileiros mais buscam programas que tra-
tam de ciéncia e tecnologia, seguido pelos jornais impressos. A busca
por ciéncia e tecnologia na internet teve um aumento importante de
2006 para 2010 (MCT, 2006, 2010).

Com objetivo semelhante as trés pesquisas nacionais, mas
trabalhando com uma amostra de moradores do Reconcavo da Bahia
e incluindo as varidveis de género e raga/etnia, estamos desenvol-
vendo a Pesquisa de Percepcio Publica da Ciéncia e Tecnologia no
Reconcavo da Bahia®. Na fase realizada em Cachoeira/BA, em 2010,
foram entrevistados estudantes do ultimo ano do ensino médio
(47%) e universitdrios (53%). O perfil socioecondémico apresentado
por eles € o seguinte: 78% estavam entre 17 a 24 anos; 48% se de-
clararam do género feminino, 50% do género masculino e 2% sio

30. A pesquisa Percepgio Publica da Ciéncia e Tecnologia no Reconcavo da Bahia faz parte de um projeto
maior, que € estudar e pesquisar o estado da arte da cultura cientifica na Bahia, especialmente no Recon-
cavo da Bahia, sob a luz das teorias de género e da comunicagao, com a intencio de criar novas ideias e
préticas de divulgagao cientifica para o Reconcavo da Bahia, desenvolvidos pelo Grupo de Estudo e Pes-
quisa Cultura Cientifica, Género e Jornalismo, coordenado pela Profa. Dra. Maria de Fatima Ferreira, com
a participagio da Profa. Ma. Leila Nogueira e estudantes de graduacio do Centro de Artes Humanidades e
Letras - CAHL, alguns bolsistas da Pré-Reitoria de Politicas Afirmativas e Assuntos Estudantis - PROPAAE
e/ou da Fundagao de Pesquisa do Estado da Bahia - FAPESB.
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masculino/feminino®; 75% se declararam negros; e, 75% apresenta-
ram rendimento familiar de até trés saldrios minimos.

Assim como nas pesquisas nacionais, os estudantes entrevis-
tados em Cachoeira/BA mostraram desconhecimento em relacio a
ciéncia e tecnologia e aos cientistas/pesquisadores, tanto do Esta-
do* como em geral; apenas 57% dos cachoeiranos responderam que
conhecem algum(a) pesquisador(a) famoso(a) do Brasil ou do mun-
do. O cientista mais citado foi Albert Einsten, mas com dificuldade
em escrever o nome dele. Também tiveram dificuldade em escrever
os nomes de outra(o)s cientistas e informar a nacionalidade dela(e)
s. Comparando os dados de Cachoeira/BA com os dados da situagio
nacional, os estudantes de Cachoeira se sairam melhor que a(o)s bra-
sileira(o)s adultos urbanos ao citarem nomes de cientistas/pesquisa-
dores, pois nas pesquisas nacionais - 86% em 2006, 87,6% em 2010
- nio souberam citar o nome de nenhum cientista, enquanto que
em Cachoeira apenas metade desse nimero, 43%, revelou esse des-
conhecimento. Os estudantes tiveram mais dificuldade em relagio a
ciéncia produzida no Estado da Bahia. A grande maioria (69%) nio
conhece cientista baiana(o). Quando conhece algum cientista o mais
citado foi Elsimar Coutinho®.

Diferentemente dos dados nacionais os estudantes universi-
tdrios em Cachoeira citaram nomes de mulheres cientistas do Bra-
sil/Mundo e da Bahia. Em Cachoeira a nova Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia - UFRB®** jd mostra os frutos de sua atuacio, pois

31. Entre as razdes para isso, destaco o fato de que hd maior aceitacio para formas de autoreconhecimento
que fogem ao bindrio homem-mulher e/ou masculino feminino nessa regido e, em particular, no meio
universitario.

32. Em 2011 Simone Bortoliero publicou os resultados de pesquisa semelhante na Bahia, com estudantes
do terceiro ano do ensino médio, que mostram o mesmo desconhecimento em relagio aos cientistas do
Estado e em geral.

33. Elsimar Coutinho ¢ um médico baiano que foi professor e pesquisador da Faculdade de Medicina da
Universidade Federal da Bahia - UFBA. Nos anos 1990 publicou o livro Menstruacdo, a sangria initil, no
qual defende uma tese polémica, de que a menstruacio € nociva e supérflua para as mulheres. Para im-
pedir a menstruacio feminina criou o anticoncepcional injetdvel de uso prolongado, Depro-provera. E
frequente a sua apari¢io nos meios de comunicacio.

34. A Universidade Federal do Reconcavo da Bahia iniciou suas atividades em 2006, em Cachoeira/BA.
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o contato dos jovens estudantes com os professores/pesquisadores
da Universidade faz com que comecem a mudar seus conhecimentos
cientificos e a reconhecer a(o)s autora(e)s da bibliografia que estu-
dam e os seus préprios professora(e)s como cientistas/pesquisado-
res. Os estudantes dos colégios estaduais nio souberam citar nomes
de cientistas do sexo feminino.

Os jovens estudantes de Cachoeira/BA se informam sobre
C&T majoritariamente pela televisio e internet (83%). Apenas 21%
deles buscam informacao sobre C&T em jornal impresso, mas como
segunda ou terceira op¢do entre as midias. A internet € acessada em
casa, por 68% dos que tém computador e ligagio com a internet, os
quais também fazem uso didrio de espacos como Facebook, Youtu-
be, Twitter etc, como forma de lazer, entretenimento, comunica-
¢io e informagido. Também como os dados nacionais, a informacio
sobre C&T ¢ obtida pela televisio, porém, em Cachoeira a taxa ¢
mais elevada (83%). E diferentemente dos dados nacionais, em Ca-
choeira/BA, a internet aparece ao lado da televisio como princi-
pal forma de acesso (83%). Os telejornais (39%) e documentdrios
(32%) sdo os formatos de programas favoritos para se obter infor-
magcao sobre C&T. A Rede Bahia/TV Globo € a emissora mais aces-
sada (44%), porém com frequéncia aqueles que nio possuem TV a
cabo ou antena parabdlica ficam impossibilitados de receber o sinal
de forma gratuita. Na zona rural ¢ comum os estudantes usarem o
celular que d4 acesso a TV para assistirem seus programas favori-
tos da televisdo. Vale destacar que inexistem programas televisivos
sobre ciéncia e tecnologia nas emissoras locais direcionadas para a
juventude da Bahia.

O que se destaca na pesquisa feita em Cachoeira é que a
amostra foi composta por maioria de estudantes que se declaram
negros, (75%); enquanto que 2% se declaram do género masculino/
feminino, duas varidveis nio consideradas nas pesquisas nacionais. E
significativo também que a varidvel educacio influi no conhecimen-
to cientifico e que a UFRB desempenha o importante papel de uma
universidade que estd fazendo inclusio social.
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A FUNDEP - Fundagio de Desenvolvimento da Pesquisa e a
ANDI - Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia publicaram o
resultado da pesquisa Ciéncia Tecnologia & Inovag¢do na Midia Brasi-
leira, 2009, no qual analisaram as noticias de Ciéncia, Tecnologia &
Inovacio em 62 jornais brasileiros (jornais de abrangéncia regional
e nacional, bem como jornais locais de Minas Gerais), entre os anos
de 2007 e 2008, com o objetivo de apresentar uma radiografia da
cobertura sobre C&T&I no Brasil. A pesquisa mostrou que o espago
destinado a divulgacio de Ciéncia, Tecnologia & Inovagio na mi-
dia ¢ insignificante se comparado com a economia, politica, saude,
educacgio ou cultura; mostrou também que o noticidrio sobre cién-
cia conta com uma grande participagdo dos jornais considerados
de abrangéncia nacional - Correio Brasiliense, Folha de Sdo Paulo, O
Estado de Sdo Paulo e O Globo. Estes quatro veiculos contribuem com
uma média de noticias didrias por jornal de 2,1% em 2007 e 2,5%
em 2008, o que mostra uma concentracio substantiva do noticid-
rio nos grandes centros de producio de noticias (Sio Paulo, Rio de
Janeiro e Brasilia). Em relagio aos jornais regionais, que incluem o
Correio da Bahia e o A Tarde, jornais do Estado da Bahia, registram
uma participacdo de 0,7% em 2007 e 0,5% em 2008. A conclusio €
que “Os numeros apontam, portanto, no sentido de que esta cober-
tura estd fortemente consolidada em editorias especializadas dos
grandes veiculos de circulagio nacional, sendo ainda timida nos
didrios de influéncia regional e local.”.

As Ciéncias da Saude (28,4%) e as Ciéncias Bioldgicas (20,7%)
foram os principais destaques na coberturada C, T & I (ANDI E FUN-
DEP, 2009:15-20). Por outro lado, a pesquisa mostra que a impren-
sa brasileira n3o estd interessada em tratar a Ciéncia, Tecnologia &
Inovagio do ponto de vista da inclusio, “estiveram quase ausentes
discussoes sobre as relagoes entre ciéncia e questdes de género (2,9%
em média entre 2007 e 2008); questdes de raga/etnia (1,0%) e ques-
toes de orientagio sexual (0,4%). As pessoas com deficiéncia (1,5%)
e a populacio de baixa renda (2,1%) também foram pouco mencio-
nados.” (ANDI E FUNDEP, 2009:45).
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A mesma pesquisa da ANDI E FUNDEP (2009) mostra que nas
principais temdticas abordadas, nota-se que hd um espaco bastan-
te consolidado para um grupo de noticias mais associadas ao que se
convencionou chamar de ‘jornalismo cientifico’. Quando tratam de
ciéncia os periddicos brasileiros analisados discutem majoritaria-
mente resultados de pesquisa ou avangos tecnologicos especificos -
numa propor¢io muito superior a discussio mais ampla sobre a drea
da C, T & I e sobre as politicas publicas especificas deste setor. Esta
distribuicio reflete uma dedicacio maior em relagio aos produtos
e resultados obtidos pela atividade cientifica do que uma discussio
acerca dos meios para o aprimoramento do setor.

A publicagio ANDI e FUNDEP apenas ensaia algumas ques-
toes de género. Logo na primeira pigina, em nota de rodapé, se mos-
tra preocupada em usar “um idioma que nio discrimine e nem mar-
que diferencas entre homens e mulheres ou meninos e meninas” e
opta por “usar o masculino genérico cldssico na maioria dos casos,
ficando subentendido que todas as mengdes em tal género repre-
sentam homens e mulheres.”. Quando trata do publico alvo mos-
tra que “estiveram quase ausentes discussoes sobre as relacoes entre
ciéncia e questdes de género”. Essa dificuldade ou falta de interesse
em tratar os dados pela categoria de género também estd presente
nas pesquisas de percepc¢io publica da ciéncia e tecnologia no Brasil.
A amostra das pesquisas foi constituida por brasileira (o)s do sexo
feminino e masculino, porém, nos dados divulgados sio poucos os
cruzamentos por sexo, e em nenhuma das pesquisas foram levanta-
das informagdes sobre género e raga/etnia.

Mulheres na ciéncia e tecnologia no Brasil

No Brasil, a expansdo da comunidade cientifica e da ciéncia
faz parte da histdria recente do pais. Até o inicio do século XIX nio
existia no Brasil nenhuma atividade cientifica ou de difusio da cién-
cia. A populacio letrada era muito pequena, o ensino deficiente e
os poucos individuos que tiveram acesso a leitura, aos estudos e aos
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novos conhecimentos cientificos, gestados na Europa, eram filhos da
nobreza e frequentaram cursos superiores no exterior. E no final dos
anos de 1960, com a edi¢do do Plano Estratégico de Desenvolvimento
Nacional, que a questio cientifica e tecnolégica surge como presenca
constante no planejamento nacional. E somente a partir da segunda
metade do século XX que as mulheres podem ter acesso a educagio e
a carreiras cientificas. Portanto € a partir dos anos 1980, com a insti-
tucionalizagio da ciéncia, que as mulheres brasileiras aumentam sua
participacio na Ciéncia e Tecnologia.

A participacido de mulheres em instituicoes de educacio su-
perior tem crescido de forma significativa desde a década de 1970 e
consequentemente esse crescimento aponta para uma maior entrada
de mulheres no sistema de C&T. A literatura sobre género na ciéncia
ganha destaque e importancia entre os académicos a partir dos anos
1980 e se torna uma linha de pesquisa de multiplas abordagens. E
também nessa mesma década que se inicia alguma atividade de difu-
sdo da ciéncia e jornalismo cientifico no pafs.

Atualmente as mulheres sio apontadas como responsdveis
pelo aumento de produtividade em vdrias 4reas do conhecimento,
mas ainda tém pouca participacio em atividades de C&T. O que as
pesquisas mostram € que, se por um lado, as mulheres tém participa-
do cada vez mais nas atividades de C&T no Brasil, por outro, elas ain-
da nio avancam em cargos e posicoes de destaque e reconhecimen-
to, com raras excecoes. Soares (2000:281) apresenta os dados de um
estudo publicado por Azevedo et all (1989), no qual mostra que “em
1988 a mulher representava um terco da forgca produtora de conhe-
cimento cientifico no pais. Nesse mesmo periodo, a porcentagem de
mulheres em C&T variou em torno de 28%, excluindo a 4rea de cién-
cias biolégicas onde mulheres constituiam 48% dos recursos huma-
nos em ciéncia e ensino no pais. No entanto, apenas 8% e 23% dos
consultores cientificos da FINEP nas dreas de ciéncias exatas e cién-
cias bioldgicas pertenciam ao sexo feminino.”. Pesquisa mais recente
mostra que “as mulheres sio maioria até o pds-doutorado; no corpo
docente a participacdo da mulher € equilibrada entre os doutores e os
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livre-docentes e sdio minoria entre os professores titulares. Na coor-
denacio de importantes pesquisas coletivas, as mulheres coordena-
ram cerca de 40% de grandes projetos” (COSTA, 2006:171).

Em pesquisa feita na base de dados do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Tecnoldgico - CNPq podemos observar que o ni-
mero de pesquisadora (e)s com bolsa de produtividade em pesqui-
sas, categorias 1A e 1B, no periodo de 2001-2011, variou muito pouco.
Em 2011, apenas 23,5% de bolsas produtividade 1A e 31,2% 1B foram
atribuidas ao sexo feminino. Esse € um dos parAmetros para medir o
destaque de um(a) cientista, dentre outros. Levando em considera-
¢io essas informacgdes, as mulheres ainda ndo ocupam, equitativa-
mente, as posicdes de destaque na carreira cientifica.

Os estudos discutindo a participacido de mulheres nas ativi-
dades tecnoldgicas, de pesquisa e ensino superior no Brasil, apare-
cem em meados dos anos 1970, com Carmem Barroso (LOPES, 2002).
Atualmente j4 temos uma rede de pesquisadoras nacionalmente co-
nhecidas dispostas a contribuir com estes estudos, com destaque
para a pioneira Fanny Tabak, criadora do Nucleo de Estudos sobre a
Mulher, criado em fins dos anos de 1980, na Pontificia Universidade
Catolica do Rio de Janeiro. Esse nucleo estimulou a criacio de novos
nucleos no pafs e realizou diversas pesquisas e estudos sobre ciéncia e
género, alguns dos quais estdo reunidos em O laboratdrio de Pandora,
livro da sua autoria publicado em 2002. Marilia Gomes de Carvalho,
que tem orientado diversos trabalhos na drea de tecnologia e relagoes
de género na Universidade Tecnoldgica do Parand e coordenou a or-
ganizacio do VIII Congresso Ibero-americano de Ciéncia, Tecnologia
e Género, em 2010. O tema Género e Ciéncia foi abordado em trés
dossiés publicados em trés volumes da Revista Cadernos Pagu (Uni-
camp) em 1998, organizado por Elizabeth Silva, e em 2000 e 2006,
organizado por Maria Margareth Lopes. A Revista Estudos Feministas
publicou virios textos sobre a temdtica em questio. Discutir a rela-
¢io entre estudos de género e conhecimento cientifico tem sido um
desafio. Mesmo considerando que as pesquisas feministas avanga-
ram de forma significativa nos ultimos anos, devemos lembrar que as
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pesquisadoras das temdticas feministas ainda sofrem deslegitimida-
de dentro das instituicoes.

Cultura Cientifica na Bahia e no Reconcavo da Bahia

O Estado da Bahia foi um dos mais antigos canais de divulga-
c¢io cientifica no Brasil, com a publicacio da revista cientifica Gazeta
Médica da Bahia, em 1866. Antes dela somente a Gazeta Médica do Rio
de Janeiro, publicada em 1862.

A Universidade Federal da Bahia - UFBA®, maior instituicio
de pesquisa do Estado da Bahia, somada a Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia - UFRB, que iniciou suas atividades em 2006,
juntas tém um papel fundamental na producio e divulgacio do co-
nhecimento cientifico e tecnolégico. Papel que vai além: elas devem
“trabalhar para que todos os membros da nossa sociedade passem a
ter uma melhor compreensio, nio sé os resultados da pesquisa cien-
tifica, mas da prépria natureza da atividade cientifica. A perspecti-
va mais distante, ainda que neste momento possa parecer utépica, €
mudar a ciéncia de forma que ela possa finalmente diluir-se na de-
mocracia” (LEBLOND, 2006:43).

Uma das conclusdes de Rocha e Bortoliero (2007:12) € que a
UFBA ¢ um grande produtor de C&T no Estado da Bahia, mas ndo tem
politica de divulgacio cientifica que dé visibilidade as suas pesquisas
financiadas pela sociedade, e que por isso mesmo, ganha o direito de
ser informada. Essa situacio, aliada a l6gica de mercado das empresas
jornalisticas “prejudica a divulgacdo da pesquisa local e abre espaco
para os centros de pesquisas e fontes externas, nacionais e interna-
cionais.”. A partir do final de 2010 comecou a funcionar a Agéncia
de Noticias em C&T&I*, “um veiculo online especializado em te-
mas de ciéncia, tecnologia e inovagio, cujo conteudo ¢ produzido

35. A Universidade Federal da Bahia - UFBA foi fundada em 8 de abril de 1946 e ocupava o sétimo lugar no
ranking de pesquisas no Brasil, em 2007.

36. Ver site: http://www.cienciaecultura.ufba.br/agenciadenoticias/
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por bolsistas e alunos da Faculdade de Comunicacdo da Universidade
Federal da Bahia - UFBA, bem como por jornalistas especializados
em C,T&I e colaboradores.”, sob a coordenagio da Profa. Dr. Simone
Terezinha Bortoliero, da Faculdade de Comunicagio, da UFBA.

O jornal A Tarde, com sede em Salvador/BA, fundado pelo
jornalista Ernesto Simdes Filho, completou 100 anos em 15 de ou-
tubro de 2012. E uma midia impressa paga¥, publicada diariamente,
se destaca pela regionalizacido do conteudo, com énfase em assuntos
locais da cidade e do Estado. O jornal estd entre os maiores jornais
do pafs e teve uma média de circulacio de 40.019, em 2012.°® Desde
sua implantacgio o jornal vem acompanhando os mais importantes
acontecimentos dos séculos XX e XXI no Brasil e no mundo e desde o
inicio publica noticias sobre ciéncia.

Conforme Costa (2007) mostra em sua disserta¢io de mes-
trado, o jornal A Tarde teve experiéncia de um espaco dedicado a di-
vulgacio cientifica com a se¢io Satde & Vida, que objetivava a pro-
mogcao da satde. Mas, em 4 de agosto de 2005 ela foi substituida pela
secio Observatério, com o objetivo de “ser um espaco de divulga-
¢do cientifica mais abrangente” (p.62). O Observatdrio, publicado as
quintas-feiras, foi projetado em duas pdginas, “com uma linha edi-
torial que inclui reportagens, entrevistas, artigos, a coluna de notas
Conta-gotas e a secio pergunte ao observatorio”, com uma equipe de
dois jornalistas, um repdrter e um editor. A secdo Observatoério teve
uma existéncia curta, sua ultima edi¢io saiu em marco de 2007. O
novo espaco dedicado a Ciéncia passou a ser a se¢do Ciéncia & Vida,
publicada aos domingos, a partir de outubro de 2007.

Considerando que a populagio brasileira e os estudantes de
Cachoeira/BA estio interessados em Ciéncia, Tecnologia & Inovagio,
que o assunto de maior interesse € a Medicina e Saude, que o médico
e o jornalista sdo os profissionais que mais inspiram confianga como

37. O exemplar do jornal A Tarde custa R$ 2,00 de segunda-feira a sibado e R$ 3,00 aos domingos.

38. Dados encontradas na pdgina da Associacao Nacional dos Jornais: http://www.anj.org.br/a-indus-
tria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil
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fonte de informacao para a populacio brasileira, que a midia brasilei-
ra privilegia a cobertura do tema Ciéncias da Satide, que apesar desse
interesse a populacio brasileira e os estudantes tém um grande des-
conhecimento da C&T&I e desconhecem sobretudo o conhecimento
produzido pelas mulheres, nosso objetivo ¢ desenvolver um estudo
centrado nas fontes de informacao citadas nos textos noticiosos pu-
blicados no ano de 2011 através da categoria género.

Caminhos metodoldgicos

Esta investigacdo, que se insere num projeto mais amplo de
andlise da secido Ciéncia & Vida, publicada pelo Jornal A Tarde* (Fer-
reira, 2009) pretendeu estudar a divulgagio cientifica do tema Sad-
de, na segio Ciéncia & Vida, do jornal A Tarde, na Bahia, em 2011.
Tema que mereceu o maior destaque na se¢io e o maior nimero de
artigos publicados. O eixo deste trabalho assentou na andlise das
fontes de informacao e das fotos publicadas, a partir de oito varidveis:
presenca/auséncia de referéncia as fontes; numero de fontes cita-
das; identificagio das fontes; lugar geogrdfico onde se situa a fonte;
género das fontes; presenca/auséncia de imagens; numero de fotos
publicadas; imagens apresentadas nas fotos.

Este ¢ um estudo de mapeamento, em que se privilegiou a
andlise quantitativa dos dados, centrada na estatistica descritiva
univariada. Estas op¢des referem-se ao propdsito primeiro da pes-
quisa global que € o de fazer um levantamento de regularidades, nio
tendo havido lugar a formulacio explicita de hipdteses ou a conse-
quente medicao da associagio entre varidveis.

Quanto a escolha dos meios de comunicagio a estudar, op-
tou-se pela informacio impressa e pelo jornal A Tarde, pois ¢ um
jornal no Estado da Bahia, que se propde a divulgar em uma secio

39 O projeto de pesquisa Ciéncia & Vida no jornal A Tarde objetiva estudar a segio
Ciéncia & Vida, pelo periodo de cinco anos, desde o ano de seu nascimento, em outubro de 2007, até
setembro de 2012, através de pesquisa quantitativa e qualitativa, procurando compreender o contetdo da
pratica desse jornalismo.
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especializada a Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo. No que toca a esco-
lha da segio Ciéncia & Vida, trata-se de uma amostragem tipica de
jornalismo cientifico no Estado. A andlise de género aponta para a
hipétese implicita, ainda que nio estritamente medida nesta fase
da andlise, de que poderd haver desigualdades de género no trata-
mento dado pela secio na escolha das fontes de informacio e fotos
publicadas. Estas sio, como referimos, hipdteses implicitas, mas
ainda n3o medidas nesta fase da investigacido. O ano selecionado
para andlise - 2011 - obedeceu a critério aleatdrio, porém, a inten-
¢do ¢ analisar desde o inicio da secio, em outubro de 2007 a se-
tembro de 2012, por um periodo de 5 anos. Os exemplares da se¢io
Ciéncia & Vida usados para andlise foram obtidos do jornal A Tarde
em PDF. Primeiramente realizamos uma pesquisa quantitativa para
tracar um panorama da se¢io em 2011 e em seguida realizamos uma
abordam de conteudo das reportagens classificadas em Saude, as-
sunto que mais se repetiu em 2011.

Secio Ciéncia & Vida, no jornal A Tarde, da Bahia

Em outubro de 2007 nasce a sec¢io intitulada Ciéncia & Vida,
com oito pdginas, publicada aos domingos, cujo objetivo declarado
pela prépria segio:

é tornar atrativas informagdes das mais variadas dreas do
conhecimento humano que genericamente poderfamos
chamar de Ciéncia. O novo espaco, inaugurado a partir
desta edicdo, serd destinado aos que produzem conheci-
mento nas universidades e institui¢cdes de pesquisa, a pro-
mocio de hibitos sauddveis que possibilitem ao individuo
conservar ou melhorar sua saude, aos avangos inovadores
da medicina. Daremos destaque ainda aos temas relativos
ao planeta Terra, ao espaco e, por que nio, as pseudoci-
éncias com sua fascinante inclina¢io pelo mistério (Segio
Ciéncia & Vida, do jornal A Tarde, 07/10/2007, p. 29).

A secio Ciéncia & Vida j4 contabiliza cinco anos de existéncia
e divulgacio cientifica. Infelizmente o projeto de oito pdginas variou
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bastante nesse periodo, muitas vezes estd reduzido a meia pigina,
como mostra pesquisa de Carol, 2011 e DIAS, 2010, trabalhos de con-
clusdo do curso de Comunicagio Social, habilitacio e Jornalismo,
orientados pela Profa. Dra. Maria de Fitima Ferreira. Diante do ex-
posto, nos indagamos como foram praticados a divulgacio cientifica
e o jornalismo cientifico na sec¢io Ciéncia & Vida do Jornal A Tarde,
nesse periodo de cinco anos?

A secio Ciéncia & Vida em 2011

Em 2011, ano que passaremos a analisar, foram publicadas
52 segdes Ciéncia & Vida, no jornal A Tarde, aos domingos. As se-
¢des foram compostas por uma (50%) ou duas (50%) pdginas, per-
fazendo um total de 78 pdginas, com média de 4,3 pdginas por més,
compostas por Reportagens ilustradas com fotos, infografico e ilus-
tracdo; pela coluna Curtas, composta por notas e algumas vezes por
fotos; por Propagandas e Estante de livros. Todas as paginas foram
compostas por reportagem: 41% com uma reportagem e propagan-
das; 30% com uma reportagem, notas e propaganda; e 18% com
reportagem de pagina inteira. Encontramos um total de 27 pdginas
com a coluna Curtas, composta por 110 notas, 82% sé texto e 19%
com texto e foto. A propaganda estava em 58 pdginas com 203 pro-
pagandas de 26 empresas, entre as quais as mais divulgadas foram
Espaco Saude (21%); o préprio Jornal A Tarde (17%), IMAJEM (14%),
Centro de Implante Capilar (11%). A coluna Estante de livros aparece
apenas nos meses de janeiro e abril.

Foram divulgados 85 textos noticiosos, classificados pela
propria Secio em 34 assuntos: Saude, Entrevista, Nutri¢io, Meio
Ambiente, Tecnologia, Ambiente, Pesquisa, Evento, Ufologia, Ali-
mentacio, Arte, Astronomia, Camacari, Cancer, Comportamento,
Conhecimento, Crescimento, Energia Espaco, Estudo, Falar, Geofi-
sica, Inovagio, Leitura, Nanotecnologia, Popularizaciao, Predadores,
Premio, Pré-sal, Projeto, Psicologia, Sexualidade, Sintomas e Siste-
ma Solar. A pesquisa quantitativa, realizada nas 52 edi¢des da secio
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Ciéncia & Vida mostra que o grande interesse da secdo foi pelo as-
sunto Saude, o mais publicado (28%), seguido de Entrevista*® (12%)
e Nutri¢io (9%). Mais da metade das reportagens foram assinadas
pela jornalista Fabiana Mascarenhas (54%). A grande maioria das re-
portagens publicadas tem como valor noticia as tecnologias de satide
voltada para prevencio da saude humana. Ressalte-se que sdo valo-
rizadas o que a se¢io chama de terapias complementares - homeo-
patia, acupuntura, reiki, meditagio, micro fisioterapia.

Portanto, a Saude foi tema de destaque na secio Ciéncia &
Vida, em nossa pesquisa, como também na se¢ao Observatdrio, an-
terior a se¢io Ciéncia & Vida (Costa, 2007) e nos 62 veiculos impres-
sos brasileiros analisados por Fundep e Andi (2009), como também
€ o assunto cientifico que mais interessa a populacio brasileira
(MCT, 2006, 2010).

A Saiide na se¢io Ciéncia & Vida em 2011

No ano de 2011 foram publicadas 24 reportagens classificadas
em Saude, pela prépria secio, com uma média de duas por més. Nos
meses de agosto e novembro nio foi publicado o assunto Saude. A
grande maioria dos textos noticiosos sobre satde (79%) foi assinada
pela jornalista Fabiana Mascarenhas. Quanto ao restante dos textos
cada um foi assinado por um jornalista diferente. Em relagdo a com-
posic¢do da pdgina foram 7 pdginas compostas com reportagem de
pdgina inteira; 2 paginas compostas com reportagem e a coluna Cur-
tas; 11 pdginas compostas com reportagem e propagandas e 4 pdgi-
nas compostas com reportagem, a coluna Curtas e propagandas. Nas
pdginas de Saude as propagandas foram em ntimero de 42, com uma
média de 3,5% propaganda por més. As empresas que mais anuncia-
ram foram: Espaco Saude, A Tarde, Imajem, Centro de Implante Ca-
pilar, Ortoped. Vitason. As notas dentro do Curtas foram em nimero

40. Entrevista é um género jornalistico e ndo um assunto da ciéncia.
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de 24, com uma média de 2 notas por més; 87,5% com texto apenas
e 12,5% com texto e foto.

Os assuntos abordados dentro do tema Saude foram: can-
cer, esquizofrenia, HPV, infec¢io urindria, dengue, males do excesso
de trabalho, superbactérias, classificados em Doencga; alimentacio,
coca-cola, energéticos, semente de chia, classificados em Alimen-
tacdo; antigindstica, exercicio fisico para obesidade, pompoarismo
classificados em Exercicios Fisicos; terapias complementares, medi-
tacio, micro fisioterapia classificados em Terapias Complementares;
pilula contraceptiva, como Contracep¢io e Outras, compreendidas
como centro médico, consulta médica pela internet, dicas de saide
para o carnaval, medicamentos. As reportagens tiveram preocupa-
¢do em utilizar recursos diddticos para melhorar a compreensio do
leitor, 46% dos artigos noticiosos foram compostos por uma coluna,
na qual constam informacdes de cuidados com a saude, tipo “Previ-
na-se”; “Conheca alguns beneficios”; “Dicas para”; “Tire suas du-
vidas”; em 8% das reportagens foram divulgados o telefone fixo e
celular, juntamente com enderego do site.

Quadro 1 - Identificacio dos assuntos dentro do tema Saiide na se¢io Ciéncia & Vida, em 2011.

CLASSIFICAGAO DOS ASSUNTOS NR %
Doencas 8 33
Alimentagéo 5 21
Exercicios fisicos 3 12,5
Terapias complementares 3 12,5
Contracepgéo 1 4
Outras 4 17
TOTAL 24 100

Fonte: Pesquisa Ciéncia & Vida no jornal A Tarde. Organizadora: Maria de Fitima Ferreira.
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Quem fala de saude na Secio Ciéncia & Vida na imprensa baiana?

Todos os textos jornalisticos analisados que foram classifi-
cados no tema Saude pela secio Ciéncia & Vida, do jornal A Tarde,
na Bahia, apresentam fontes de informacio. O nimero de fontes
por noticia variou de 3 a 9, com uma média de fonte entrevistada
por matéria de 4,58%, sendo que mais da metade dos textos tém 4
ou 5 fontes (58%).

Majoritariamente de dimensio média, os textos noticiosos
abrem espaco, sobretudo, para as vozes dos profissionais especialis-
tas e técnicos de saude, compreendidos como médicos, nutricionis-
ta, fisioterapeuta, psicologas, quimicas, professoras. As especialida-
des médicas foram psiquiatra (3), ginecologista (2), cardiologista (2),
oncologista (2), infectologista (2), acupunturista, gastrocirurgiio,
oftalmologista, endocrinologista, gastroenterologista. Seguidos pe-
los profissionais que trabalham na administracdo de servicos de sai-
de, tais como coordenadores, conselheiros, diretores, presidentes,
supervisores e das empresas e organizacoes relacionadas a saude.

Outro destaque importante € a veiculacio de noticias oriun-
das de publicagdes cientificas, especialmente de revistas estrangei-
ras, que correspondem a 4,5%. As revistas cientificas consultadas
como fonte de informacio para a se¢do Ciéncia & Vida sdo periddicos
considerados os estandartes da divulgagio cientifica: Plos Medici-
na, The Journal of the American Medical Association e The New England
Journal of Medicine dos Estados Unidos e British Medical Journal e The
Lancet do Reino Unido. O destaque dado aos periddicos estrangeiros
revela a importancia que adquiriram como difusores cotidianos de
informacio sobre ciéncia.

As universidades citadas foram trés internacionais: Univer-
sidade de Otago, da Nova Zelandia, Universidade de Boston, nos Es-
tados Unidos e University College London, do Reino Unido e apenas
uma nacional a Universidade de Sao Paulo. A Universidade Federal
da Bahia aparece pela participac¢io de duas professoras Lorene Lou-
ise, diretora da Faculdade de Medicina da Universidade Federal da
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Bahia (A Tarde, Famed/UFBA) (18/09/2011, p. B10) e a professora
pesquisadora do Instituto de Saude coletiva da Universidade Federal
da Bahia (ISC/UFBA), Maria da Gloria Teixeira (A Tarde, 30/10/2011,
p.B8) e pela participagio do quimico Emerson Sales, professor-dou-
tor da UFBA (A Tarde, 11/09/2011, B10). Os resultados de pesquisas
internacionais foram inseridos ou utilizados como gancho para as re-
portagens com fontes externas e locais.

A(o)s usudria(o)s de tecnologias médicas, ou seja, pessoas
que deram depoimento sobre o envolvimento com o fato noticiado
sdo identificados a partir de sua profissao e idade. Apenas trés fontes
nio foram identificadas.

Quadro 2 - Identificagio das fontes de informagao nos artigos noticiosos de Saude da secio
Ciéncia & Vida, em 2011.

CLASSIFICACAO DAS FONTES DE INFORMAGCAQ NR %
Profissionais especialistas e técnicos de satde (Médicos, Nutricionista, " 38
Fisioterapeuta, Psicélogos, Quimicos, Professoras).
Profissionais da Administrac@o de Servigos de Salde 19 17
Usudrios de tecnologias da sadde 19 17
Empresas relacionadas a Satde 17 15
Revistas Cientificas 05 45
Universidades 04 4
Outros (Politico, Blog, Livro) 01 3
TOTAL 110 100

Fonte: Pesquisa Ciéncia & Vidano jornal A Tarde. Organizadora: Maria de Fitima Ferreira.

No que diz respeito ao género das fontes de informacio
(Quadro 3), dos artigos noticiosos da nossa amostra, identificamos
o género de 89 delas. O género masculino estd em maioria entre os
profissionais da administragio de servicos de saude (58%): médicos
(71%), psicologos (67%), quimicos (100%) e politicos (100%). O gé-
nero feminino estd em maioria entre nutricionistas (86%), professo-
ras (86%) e usudrias das tecnologias médicas (74%). As vozes mas-
culinas sio consultadas como profissionais especialistas, técnicos e

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 95



da administra¢do de servicos em saude ou politicos, e as vozes fe-
mininas como usudrias das tecnologias em saide, nutricionistas ou
professoras. Os homens aparecem como os possuidores do conhe-
cimento, representantes da Saude e Medicina e as mulheres como
usudrias desses conhecimentos.

Quadro 3 - Género das fontes de informacao nos artigos noticiosos de Satide da Sec¢do Cién-
cia & Vida, em 2011.

FEM. % MASC. % TOTAL %
g;onfliisgsggndagsst;% Q:ministragéo de 08 4 1 58 19 03
Médicos 05 29 12 7 17 21
Nutricionistas 06 86 01 14 07 9
Professoros 06 86 01 14 07 9
Fisioterapeuta 03 50 03 50 06 7
Psicélogos 01 33 02 67 03 4
Quimicos - - 02 100 02 3
Politicos - - 01 100 01 1
Subtotal 29 a7 33 53 62 -
Usudrias das tecnologias médicas 14 74 5 26 19 23
Total 43 53 38 a7 81 100

Fonte: Pesquisa Ciéncia & Vida no jornal A Tarde. Organizadora: Maria de Fitima Ferreira.

Em relagio a geografia das fontes (ver Quadro 4), sobressai
na secido analisada, uma preferéncia inequivoca por interlocutores
nacionais (76 %), incorporados em todos os usudrio(a)os das tecno-
logias de saude, nutricionistas, professoras, politicos e blogueiro. No
plano internacional evidencia uma tendéncia em se privilegiar in-
terlocutores internacionais que falam representando sobretudo as
empresas € os profissionais da administracdo de servicos em saide
e revistas cientificas. Isto €, pessoas que falam desprendidas de um
determinado local, afirmando a sua identidade a nivel global, por
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exemplo, os responsaveis por instituigoes, como a OMS. As revistas
cientificas sdo sobre medicina, editadas em paises de origem como
Estados Unidos e Reino Unido, que também tém identidade global e
podem ser acessadas pela web. Em relacio as fontes de informacio
pertencentes a Universidade Federal da Bahia - UFBA localizamos
apenas trés professores doutores.

Em relacdo a origem das fontes, profissionais especialistas e
técnicos de saude, profissionais da administracio de servigos de saude
e empresas relacionadas a saude sio, em maioria, nacionais. As fontes
usudrias de tecnologias de saude sdo, em sua totalidade, nacionais.

Quadro 4 - Geografia das fontes de informagio nos artigos noticiosos de Satide da secio
Ciéncia & Vida, em 2011.

TOTAL %
Nacional 84 76
Internacional 26 24
TOTAL 110 100

Fonte: Pesquisa Ciéncia & Vida no jornal A Tarde. Organizadora: Maria de Fitima Ferreira.

Excetuando apenas um texto noticioso todos os outros foram
compostos por texto e imagem, compreendida como foto (84%),
ilustragio (12%) e infografico (4%). As fotos apareceram na quase
totalidade dos textos (exce¢io de duas - uma reportagem sem foto,
no més de maio e uma com apenas ilustragio no més abril), com uma
médiade1,75%, variando de 1 a 5 fotos. Do total de fotos, 86% foram
compostas por seres humanos. Os homens compdem as fotos como
especialistas em saide (nutricionista desportivo, ginecologista, psi-
quiatra, técnico em saude publica), 64%. As mulheres compdem as
fotos como usudrias das tecnologias de saude (45%), sobretudo de
terapias complementares - micro fisioterapia, acupuntura, reiki,
meditacio, pompoarismo. As mulheres profissionais em saide sio
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médicas (cardiologista, oncologista e professora). Os homens usud-
rios de tecnologias da saide sio mostrados em atividade fisica ou
trabalhando. Vdrias fotos ndo foram produzidas para as reportagens,
os créditos informam datas anteriores a publicacgio.

Quadro 4 - Geografia das fontes de informagao nos artigos noticiosos de Satide da secio
Ciéncia & Vida, em 2011.

FEM./

FEM. % MASC. % MASC. % TOTAL
Usuérios de tecnologia da satde 10 45 7 32 5 23 22
Especialistas e técnicos em satide 4 36 7 64 - - 1
Especialista e usuario 1 33 - - 2 67 03
TOTAL 15 42 13 36 8 22 36
Conclusées

A secio Ciéncia & Vida, publicada pelo Jornal A Tarde, em 2011
privilegiou o tema Saude. Esta op¢do ¢ uma tendéncia como mos-
tram as pesquisas nacionais sobre percep¢io publica da ciéncia, que
o interesse declarado pela populacido adulta urbana brasileira por
ciéncia é, sobretudo, por Medicina e Saide e a pesquisa de Fundep e
Andi (2009) mostra as Ciéncias da Saude como o principal destaque
da cobertura dos jornais nacionais.

Na primeira edi¢io da secio Ciéncia & Vida, em 2007, a edi-
toria do caderno declarou que o novo espaco seria destinado aos que
produzem conhecimento nas universidades e instituicdes de pesqui-
sa. No entanto, a secio nio destinou espaco ao conhecimento pro-
duzido pelas universidades do Estado da Bahia. A Universidade Fe-
deral da Bahia aparece pela participacio de trés professores e as ou-
tras universidades do Estado da Bahia nio foram consultadas como
fonte para a producio da secdo. Essa lacuna na divulgagio do conhe-
cimento cientifico regional colabora para que os estudantes baianos
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tenham poucos conhecimentos cientificos e dificuldades para nomi-
nar os nomes dos cientistas, sobretudo os cientistas locais, conforme
mostra a pesquisa de percepcio publica da ciéncia e tecnologia, rea-
lizada em Cachoeira/BA.

A voz ressoante nas noticias sobre Saiide ¢ da Medicina e dos
Médicos, estes compreendidos como profissionais especialistas e
técnicos de saide e os profissionais da administracio de servicos de
saude, com a intengio de orientar o publico para identificar os sin-
tomas e se prevenir das doencas através das tecnologias médicas. Os
homens aparecem como os possuidores do conhecimento cientifico
e as mulheres como usudrias desses conhecimentos.

As mulheres sio consultadas como fonte para as matérias nas
dreas de conhecimento que carregam certa desvalorizacio: nutricio-
nistas e professoras. O fato das mulheres ndo ocuparem lugares de
destaque na ciéncia, tecnologia e inovacio faz com que a producio
delas nio seja ensinada e/ou divulgada. Desta forma a C&T&I produ-
zidas pelas mulheres permanece na invisibilidade, como também os
nomes das mulheres produtoras desse conhecimento.

As Ciéncias da Saude, do ponto de vista da producio do co-
nhecimento, sio internacionais ou externas ao Estado da Bahia. A
secdo Ciéncia & Vida do jornal A Tarde nio favorece a divulgagio da
C&T&I produzida no Estado da Bahia, como também nio favorece a
divulgacio do conhecimento cientifico produzido pelas mulheres e a
inclusio dos géneros.
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O lugar da verdade no discurso jornalistico

J. Péricles Diniz

Ao nos propormos a avaliar as caracteristicas fundamentais
da narrativa jornalistica, € preciso lembrar que ela opera, principal-
mente, com base na atribuicio de sentidos e na criagio de valores
destinados a atuar como intermedidrios das relacdes de poder na so-
ciedade. Em outras palavras, a imprensa constroi e legitima um dis-
curso que pode ser considerado autoritdrio em seu modo de funcio-
namento e autorreferente, ao reclamar para si paradigmas de pressu-
posicio da verdade e imparcialidade.

Neste sentido, os codigos de conduta profissional e mesmo os
manuais de redacio das empresas jornalisticas apontam sempre para
um ideal de objetividade e neutralidade, enquanto reforcam a busca
inegocidvel pelo real dos fatos. Ou seja, o jornalismo seria um discur-
so do real que, de algum modo, teria conquistado superar as infinitas
possibilidades de interpretacio simbdlica, de traducio e reconstru-
¢io subjetiva e idiossincrdtica as quais estao sujeitas as demais dreas
do conhecimento humano, com exce¢io talvez do dogma religioso.

Seria entao um discurso neutro, dedicado a transmitir infor-
macao objetiva, independentemente da vontade dos seus sujeitos.
Na prdtica, porém, nada disto acontece, porque enquanto descreve
fatos e reproduz testemunhos, o jornalista nio consegue simples-
mente deixar de hierarquizar, discriminar, dimensionar, organizar,
classificar e comparar. Ao tempo em que narra, ele também atribuir
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valores e cria sentidos, contribuindo ativamente para a construcio
social das identidades e suas relacdes de poder.

Anarrativajornalistica, portanto, sugere conter uma daquelas
continuidades irrefletidas em que se organizam os discursos, sobre as
quais nos alertou Michel Foucault (1995) quando tratava das chama-
das regularidades discursivas. Vez que, segundo o autor, quaisquer
narrativas jamais dariam conta de abarcar a realidade em suas multi-
plas, diversas e possiveis interpretacdes. Além disso, acrescenta que
todo discurso estd baseado em algo que j4 foi dito anteriormente,
mas que seria, na verdade, um niao-dito. Por isso, adverte que “nio ¢
preciso remeter o discurso a longinqua presenca da origem; € preciso
tratd-lo no logo de sua instincia” (FOUCAULT, 1995, p. 28). Nio se
trata, pois, de negar tal continuidade, mas de identificar e reconhe-
cer sua relatividade, bem como a eventual disposicio em questionar
sua legitimidade.

E o préprio Foucault (1997) quem também defende que in-
terpretar €, em si, uma atitude violenta, quando consideramos que
aquilo que se interpreta jamais se oferece passivamente para tal,
a0 contrdrio, interpde uma interpretacio prévia a qual se deve im-
por nova perspectiva individual, subjetiva. Entao, quem interpre-
ta indica nio um significado, mas uma dada versdo imposta des-
de um lugar anterior de origem (de classe social, sexo, profissio
etc). A interpretacio precede o simbolo, que pode ser visto como
uma mdscara a qual se deve sempre atribuir certa ambiguidade. Em
suma, € relevante que se considere em primeiro lugar quem inter-
preta e por que o faz.

Esta questio ¢ de suma importincia para o entendimento
do tema, pois todo discurso, o seu tom, depende essencialmente de
um lugar de fala, que € ocupado pelo seu autor ou reprodutor, mas
legitimado e sustentado por uma ideologia prévia. E basicamente o
que defende John B. Thompson (1995), em sua Hermenéutica da Pro-
fundidade. Para ele, ideologia deve ser vista como uma manipulagio
das formas simbodlicas e de suas significacdes a servigco dos individuos
e grupos que detém a hegemonia do poder econémico e politico.
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Portanto, a fim de analisar a produc¢io discursiva da imprensa, nio
se deve deixar de considerar a sua condicio de poder, o seu lugar de
fala. Ou seja, o investigador deve ter plena consciéncia de que nio hd
neutralidade possivel na questio, pois leva em consideracio o con-
texto histérico em que os discursos foram produzidos, mas de acordo
com uma visio de abordagem histérica que privilegia nio apenas a
narrativa dos fatos, mas sobretudo a sua estrutura social, cultural,
psicoldgica, politica e econdmica, entre outras. Neste caso, o faz
buscando os vdrios Angulos possiveis dos acontecimentos e conside-
rando como fontes vdlidas, além dos documentos oficiais, as proprias
matérias e editoriais dos jornais da época, igualmente impregnados
por ideologia prévia.

Ao contrdrio do que faz entender e prega a chamada grande
imprensa, a histdria nio € feita pela acio de individuos e persona-
lidades, mas sim através dos embates e fluxos do movimento social
perpétuo. Da mesma forma, o conceito de ideologia nio deve ser re-
duzido a mais uma possivel ciéncia das ideias, que nos remete ine-
vitavelmente a algo neutro e independente das intensas relagoes de
poder e dominagio que a interpenetram, mas sim, muito ao contrd-
rio, como objeto que depende exatamente destas relacdes para ser
o que €. Na esteira deste raciocinio, as a¢des da imprensa devem ser
analisadas a partir de sua posiciao de poder na sociedade.

No jornalismo, o lugar de fala € questio fundamental, pois re-
serva para si mesmo a posi¢io de portador da verdade. E, para tanto,
opera como criador, agente e fiscal do seu préprio sistema de repre-
sentacdes, negando a quaisquer outras instancias de conhecimento o
poder de interferir, sob alegacio de inaceitdvel e inegocidvel censura.
Assim, o discurso produzido pela imprensa legitima-se como me-
diador entre a sociedade (seu publico) e demais instituicoes, poderes
e representacoes sociais, impondo-se uma série de regras, prdticas e
condutas destinadas a assegurar uma objetividade em seu discurso,
ou seja, uma correlaqéio entre o fato e a noticia.

Mais que isso, ele nio apenas se impde como interlocutor
privilegiado das relagdes sociais e de poder, como também produz
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realidade ao decidir o que serd noticiado ou nio, atribuindo a deter-
minado acontecimento uma maior ou menor relevancia, dando a ele
maior ou menor destaque, quando ndo a propria oportunidade de ser
citado. Neste processo, lan¢a mio de procedimentos como o agen-
damento da pauta ou uma série de artificios de edi¢do e diagramacio.

Contudo, neste processo, o receptor nao € um agente passivo,
j4 que precisa ter conhecimento prévio das regras do discurso para
poder interpretd-lo. Entdo, o discurso jornalistico usa referéncias e
elementos de outros géneros, como a literatura, o cinema, o humor,
a ciéncia ou a religido. H4 também aquilo que ¢ subtendido como
sendo de conhecimento universal por parte do leitor, entre vdrios
outros recursos narrativos e figuras de linguagem.

Assim, com a intencio de elaborar uma andlise mais apro-
fundada do discurso jornalistico, precisamos recorrer a Pierre Bour-
dieu (2001), quando denomina simbdlico aquele poder invisivel que
¢ exercido com a cumplicidade de quem, apesar de sujeito a ele ou
mesmo o executando, prefere ignorar tal condi¢io e simplesmente
deixa de ocupar-se com a sua existéncia. Sao universos simbolicos,
como as religides, as artes e ciéncias, que o autor classifica como es-
truturas estruturantes ou estruturas estruturadas.

Para ele, estruturantes seriam os instrumentos de conheci-
mento e constru¢io do mundo objetivo, as formas simbdlicas e es-
truturas subjetivas; enquanto que estruturadas definiriam os siste-
mas simbolicos passiveis de andlise estrutural, mas que podem ser
vistos como intermedidrios, como meios de comunicagdo. O poder
simbolico €, portanto, um poder de construcio da realidade, a partir
de uma concepgio tornada homogénea de tempo e de espaco, onde
os simbolos exercem a fung¢io de instrumentos de integragio social.
Tais producoes simbolicas podem ser explicadas como instrumentos
de dominagio, uma vez que estdo relacionadas com os interesses da
classe dominante.

Ao tempo em que faz a integracio da sua propria classe,
através da comunicacio, a cultura dominante também promove
uma falsa integracdo para o conjunto da sociedade, na medida
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em que a desmobiliza, divulgando uma falsa consciéncia junto as
classes dominadas e legitimando uma ordem estabelecida onde
as distingdes hierdrquicas sao tornadas naturais. Para lograr este
efeito ideoldgico, a cultura dominante dissimula a fun¢io de divi-
sdo e de forca naquela de comunicagio. Pois a mesma cultura que
une, enquanto se apresenta como intermedidria de comunicacio,
também separa e distingue, determina e legitima desigualdades,
fazendo supor a cada uma destas chamadas subculturas, uma es-
pécie de cultura subalterna, que elas devem buscar se definir a
partir de sua posicdo de distancia em relacio a ela prépria, cultura
dominante superior.

A identidade cultural compreende um discurso moldado pe-
las ideologias que organizam o mundo buscando responder quem ou
0 que pertence a isto ou a aquilo, dentro de um espectro historico,
lingufstico, étnico, religioso, nacional e de classe social, entre ou-
tros. Ao classificar os fen6menos culturais, as identidades determi-
nam o que estd incluido e o que estd fora, estabelecendo relagoes de
poder entre nds e os outros. Sio, por conseguinte, as ideologias que
mediam este processo e determinam o valor e o papel de cada um.
O que nos remete a uma andlise sobre as especificidades e contradi-
¢des, os pontos comuns e as divergéncias do discurso histérico e as
ideologias que o moldam, em contraposic¢io ao discurso jornalistico
e seus proprios sistemas de referéncias.

Primeiramente, precisamos avaliar o que significa fazer his-
toria, considerando se aquilo que € dito € suficiente para que se abra
mao do como ele € dito, ou seja, do lugar de fala do seu autor. Ao ana-
lisarmos de uma dimensio (o que é dito) nio devemos separar a outra
(como ¢é dito, quem diz e de que forma). E sobre tal clivagem entre
discurso e corpo social que nos chama atencio Michel de Certeau
(1994), acrescentando que ela se d4 também entre o discurso do his-
toriador e o mundo social (do presente). A nogio do passado é dada
por aquilo que hd no presente, ou seja, o presente nos dd a guia para
entender o passado, o que passou e nio ¢ mais, porque € o presente
que diz o que foi o passado.
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Mas o historiador também precisa de certo saber-dizer do ou-
tro, que lhe assegure o trabalho interpretativo, o que faz lancado mao
de recursos tedricos e metodolégicos amparados por instituicoes so-
ciais que lhe conferem legitimidade. Mas ocorre que tal saber-dizer
deste outro no passado € determinado pelo mundo social do presen-
te, onde vive o historiador. Para reconstituir o passado, ele precisa
de um modelo interpretativo que o explique. Entio, € na escolha do
modelo que se apresenta ou se esconde o outro, objeto do discurso.
E este esconder se d4 através da escrita (da configuragio de texto) da
histdria. Pois € justamente esta escrita que vai dar inteligibilidade ao
modelo escolhido, onde inteligivel € aquilo que foi dito, restando nao
inteligivel o que ficou escondido, que nao foi dito.

Assim, nio seria efetivamente o fato historico - e, por exten-
sdo e afinidade, também o relato jornalistico - dependente do seu
lugar no discurso: Um lugar social que condiciona os procedimentos
de construcio e sintaxe, mas inclusive de andlise de um texto, de
sua narrativa. A histdria interpreta a realidade a partir do seu préprio
sistema de referéncias, dos seus valores. Pois, mais do que as pessoas
em geral, os historiadores escrevem primeiro para outros historiado-
res e esperam deles reconhecimento.

O saber, portanto, estd ligado ao lugar e submete-se as suas
regras e imposic¢oes, submete-se ao coletivo. Dessa forma, a fim de
analisar a histdria, ou melhor, um discurso histérico, € preciso le-
var em consideracio as instituicdes que o produziram. Abordando a
distin¢do entre acontecimento e fato cotidiano proposta por Pierre
Nora, Marialva Barbosa (2007, p.238) afirma que

ha uma ansiedade caracteristica do nosso tempo em enxer-
tar sentido histérico nos fatos cotidianos, num permanente
estado de esforgo interpretativo. Caberia ao jornalista essa
interpretacdo e nio mais ao historiador. A condicio de exis-
téncia de um acontecimento histérico seria estar na midia.

A pretensio a objetividade € tio cara a histdria quanto ao
jornalismo, mas igualmente ao senso comum e principalmente a
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ciéncia, que nela busca fincar alguns pilares dos seus pressupostos
teoricos. Em geral ocorre que, como nio h4d objetividade em nos-
sas posigdes socialmente assumidas, o esforgo dos cientistas (bem
como o dos jornalistas e dos historiadores) para esconder isso se
apresenta sob a denomina¢io de método. Ou seja, € a metodologia
que legitima o discurso.

Além disso, ndo podemos esquecer que a narrativa jorna-
listica ¢ uma forma de discurso institucional, j4 que o jornalismo ¢
uma institui¢io reconhecida e legitimada socialmente, ainda que
seu prestigio e eficdcia sejam contestados ou ameacados de tem-
pos em tempos, a depender dos contextos politico e histdrico. De
qualquer modo, seu discurso sempre vai refletir necessariamente
as relagdes que ocorrem em sua ordem social, em sua ideologia. Em
ultima andlise, € esta ideologia que vai orientar a reconstrucio ou
ressignificacdo da realidade. Para conhecer uma, € preciso enten-
der a outra. Por isso, € proprio do discurso jornalistico estabelecer
como verdade universal os valores e principios que dio sustentacio
ao pensamento liberal.

A este respeito, Maria Beatriz Nizza da Silva (2005, p. 308)
avalia o cardter fundamentalmente doutrindrio que a imprensa pode
assumir, citando como exemplo a postura adotada pelos periddicos
Idade D’Ouro do Brazil* e Semandrio Civico, durante o movimento
constitucionalista de 1821:

A mudanca politica implantada na Bahia implicava uma
fase de doutrinagio em que se ensinasse ao povo o “ca-
tecismo constitucional”. [...] Em vdrios ntimeros empe-
nhou-se o redator em esclarecer alguns termos fundamen-
tais ao novo credo politico, que exigia naturalmente um
novo vocabuldrio.

Entre estes novos termos e expressoes a serem ensinados ao
povo mereciam destaque especial liberdade, revolucdo e Constituicdo.
Sao expressoes caras ao liberalismo, que a partir da consolidagio da

41. O segundo jornal brasileiro e primeiro impresso na Bahia, no ano de 1811.
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revolucio burguesa e inicio da expansio capitalista, torna o conceito
deliberdade (de expressio, de opiniio, de pensamento) em sin6bnimo
do proprio liberalismo, gradualmente substituindo e confundindo a
defesa da liberdade de imprensa por liberdade de empresa (mercado).

Se, entdo, com a revoluc¢io industrial do final do século XIX,
a imprensa passou de uma fase militante, de conteudo politico e li-
terdrio, para uma condicio de empresa, escrevendo para um publico
cada vez maior em troca de lucro, ela teve que profissionalizar sua
redacio, bem como a logistica de circulacio e comercializagio. Neste
mister, percebia o quio interessante era vender a imagem de neu-
tralidade, de uma imparcialidade que falava em nome de toda uma
nacio, se possivel, e nio mais aos interesses de um grupo ou classe
social em especial.

Contudo, € preciso ressaltar que o conteudo de um jornal,
expresso tanto nas reportagens, artigos e editoriais, mas igual-
mente através das ilustracoes, graficos e fotografias, dentre outros
documentos que incorpora, quase nunca logra contemplar de ma-
neira ampla e equitativa os interesses e conflitos de toda a comu-
nidade a qual o veiculo afirma servir. Sujeito a regras de mercado e
as inevitdveis - porque intrinsecas ao processo - orientacdes ideo-
légicas, o veiculo acaba espelhando apenas os pontos de vista de
um grupo especifico.

Sobre o tema, como fruto das observagdes que realizou du-
rante sua pesquisa para o doutoramento, Elisete Zanlorenzi (1998, p.
130) diz que “hd uma enorme defasagem entre aquilo que a impren-
sa divulga e o que de fato acontece na cidade”. Tal comentdrio diz
respeito a cobertura dos jornais baianos sobre a tradicional Festa de
Iemanjd, realizada no bairro do Rio Vermelho, em Salvador. A fim de
ilustrar a questdo, ela diz que no dia seguinte ao evento, 3 de feve-
reiro, o jornal A Tarde - entdo lider em circulac¢do na cidade - estam-
pava a seguinte manchete: Yemanjd parou a cidade para os presentes”.

Contudo, a pesquisadora assegura que havia percorrido va-
rios bairros de Salvador no dia da festa, verificando que quase tudo
- comércio, escritdrios, consultorios, reparticdes publicas, bancos,
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shoppings, bibliotecas - funcionava normalmente. O unico local da
cidade que teve sua rotina alterada foi o préprio Rio Vermelho, mes-
mo assim com uma movimentacio mais significativa a partir das 18
horas, ou seja, apds o expediente normal de trabalho. Antes disso,
a festa foi frequentada principalmente por turistas, estudantes em
férias e profissionais que trabalhavam em regime de turno ou que
negociaram com seus empregadores uma posterior compensagio do
tempo liberado para participar dos festejos. Ainda assim, ela lem-
brou que a imprensa fez questio de destacar que era uma espécie de
“feriado parcial na cidade”, reforcando o esteredtipo de que o baiano
nio trabalha durante o verio.

Mais adiante, em nota de rodapé, a cientista social dd seu tes-
temunho sobre uma peculiaridade da légica do trabalho nas redacoes
de jornal que pesquisou para a elaboracio de sua tese. Disse ela:

Ao mesmo tempo em que, comparando ano a ano, eu
percebia que as matérias sobre as festas repetem os mes-
mos clichés, presenciara jornalistas solicitando no ar-
quivo as pastas de matérias sobre uma festa especifica da
qual eles estavam fazendo a cobertura naquele ano. No
dia seguinte, ao ler o jornal, eu percebia que pardgrafos
inteiros haviam sido extraidos e reproduzidos de jornais
dos anos anteriores. Esse fato demonstra o despreparo
dos profissionais da drea de comunicagio em olhar para
a realidade com um distanciamento em relacio aos ve-
lhos chavbdes, o que poderia conduzir ao seguinte ques-
tionamento: a cidade parou mesmo com a festa? Como
desvendar a realidade para apresentd-la ao leitor? (ZAN-
LORENZI, 1998, p. 131).

Seja qual for o motivo preponderante, desde uma postura
com base ideoldégica definida ou irrefletida e reforcada por rotinas
baseadas no menor esforco, o fato é que os exemplos se repetem
exaustivamente nas edi¢des didrias produzidas pela chamada gran-
de imprensa nacional. Como ¢€ ficil verificar, trata-se de uma apa-
rentemente incansdvel disposi¢cao em repetir ad aeterno antigos cli-
chés e supostas verdades cuja funcio em ultima andlise é sempre a
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de buscar consolidar um estado de coisas pré-definido, pré-aceito
como o adequado a visio de mundo daquela empresa de comunica-
¢do em especifico.

E como €, por vocacio, autorreferente, a atividade jornalfs-
tica vai (re) alimentando a si mesma na construgio e legitimacio de
representacoes da realidade. Para tanto, conta também e, sobretudo
com o testemunho e a cumplicidade - muitas vezes explicita - dos
seus leitores/consumidores/espectadores. Pois estes, em geral ha-
bituados ou mesmo, de certa forma, treinados a executar o compor-
tamento que se espera ou considera aceitdvel (o que também se po-
deria classificar como editdvel ou publicdvel, no sentido de apto para
ser reproduzido nas pdginas do jornal ou para ir ao ar pelos radio/
telejornais), parecem saber muito bem o papel que lhes cabe como
fonte da informacio.

Em caso de dentincia contra érgio ou servico publico, o entre-
vistado em geral reproduz a incontida revolta quanto mais vociferada
melhor. Suspeita de corrupcio requer o desabafo indignado que inva-
riavelmente remete as generalizagdes do tipo “No Brasil, todo politico é
ladrdo e corrupto, mesmo”. Novidades sobre avancos tecnolégicos, dos
costumes ou legislacio devem ser recebidas com admiracdo e/ou es-
panto, de preferéncia. Depoimentos sobre show ou apresentagio de
artista e/ou celebridade aceita inclusive gritos histéricos e manifesta-
¢des de adoragio incontroldveis. No caso do talento a ser mostrado for
do préprio entrevistado, jovem artista iniciante ou desconhecido, bem
como grupos amadores idem, € preciso esperar que o reporter con-
clua sua fala e dé o sinal combinado para que uma exibic¢io in loco seja
animadamente iniciada. Enfim, tudo isso provavelmente estd previsto
em manuais que sequer precisam ser escritos, mas que raramente dei-
xam de influenciar o receitudrio jornalistico contemporaneo.

E o que eu simplesmente nio consigo deixar de nomear como
Jornalismo com certezal A expressio me ocorreu ao verificar a cansa-
tiva incidéncia de depoimentos de entrevistados em determinada
emissora de televisio da capital baiana que iniciam com as palavras
“com certeza!”. A situacio se repete todos os dias: sempre hd um

110 | Interfaces Comunicacionais



tema sobre o qual o reporter apresenta uma questdo ji baseada em
fato/evidéncia anterior clara e explicitamente estabelecida, para que
entio a fonte eleita se manifeste, evidente e infalivelmente a partir
da frase-cddigo que parece ter-se tornado padrido para este segmen-
to do jornalismo local. Com certeza, a frase funcionaria como uma
espécie de senha, de reforco a intencdo do repérter/editor em apro-
veitar o testemunho/opinido em questao.

O que, em ultima instancia, denota uma possivel disposi¢iao
por parte de alguns veiculos de comunicagio para deixar de lado o
principio de investigar os fatos em busca de versdes contraditorias
ou complementares a serem avaliadas e julgadas pelo leitor/ouvin-
te/expectador/usudrio, assumindo pautas que sdo, na verdade, teses
pré-estabelecidas e que devem ser, tio somente, confirmadas. Ou
seja, os reporteres de tais veiculos parecem sair as ruas com missio
simples e clara de buscar fontes que lhes comprovem e ilustrem a
tese que a chefia de reportagem determinou. E, de fato, terminam
encontrando aqueles entrevistados que, logo de inicio, lhe presen-
teiam com a afirmacio de que conhecem, sim, as palavras-chave que
abrem as portas do telejornal.

Contemporaneamente, o que 20s poucos se vai impondo - em
razao nio apenas dos movimentos do préprio mercado, mas, sobre-
tudo da multiplicacio vertiginosa das complexas redes de difusdo de
informacao e educacido - ¢ uma necessidade de que os veiculos de co-
municagio social passem a se mostrar mais claramente em relagio aos
conflitos e contradicoes a que estamos todos sujeitos e desafiados. Eles
tém de se posicionar, ao tempo em que sao obrigados a abrir mio do
lugar de porta-voz da nagdo e ceder espaco cada vez maior a identifica-
¢io regional, local, ou mesmo de um segmento social ou cultural bem
especifico. A imprensa, na verdade, deve experimentar quase uma
volta as origens, desta vez - esperemos - com maior respeito a €tica,
jd que balizada por uma necessdria regulamentacio social. Ainda que o
Brasil siga, até hoje, na contramio da histdria, como tnico pais filiado
a ONU sem uma Lei de Imprensa, Conselho Federal ou mecanismo ou-
tro que garanta aos cidaddos uma real liberdade de expressao.

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 111



Referéncias

BARBOSA, Marialva. Histéria cultural da imprensa: Brasil, 1900-2000. Rio de Janeiro:
Mauad X, 2007.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. 4 ed. Rio de Janeiro: Bertand Brasil, 2001.
CERTEAU, Michel de. A invengio do cotidiano: artes de fazer. Petrépolis: Vozes, 1994.

FOCAULT, Michel. A arqueologia do saber. 7. ed. Rio de Janeiro: Forense-Universitaria,
1995.

Nietzsche, Freud & Marx: Theatrum philosoficum. Sao Paulo: Principio, 1997.

SILVA, Maria Beatriz Nizza da. A primeira gazeta da Bahia: Idade d'Ouro do Brazil. 2. ed.
Salvador: Edufba, 2005.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: Teoria critica na era dos meios de co-
municagio de massa. Petrépolis: Vozes, 1995.

ZANLORENZI, Elisete. O mito da preguica baiana. 1998. 267 {. tese (Doutorado em Antro-
pologia Social) - Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sdo

Paulo, Sdo Paulo.

112 | Interfaces Comunicacionais



PARTE II

Cultura, Memoria e Politica






Comunicac¢ao e mudanca social

Robério Marcelo Ribeiro

O impacto e as consequéncias da tecnologia e da industria-
lizacdo sobre o homem, os valores e pensamentos humanos sobre o
desenvolvimento da sociedade de massa e da tecnologia sao coloca-
¢oes pontuadas neste artigo, cujas fontes de pesquisa foram, funda-
mentalmente, os textos de Comunicacdo: Dependéncia ou Desenvolvi-
mento?, do prof. Marco Antonio Rodrigues Dias e O Ensino e a Pesquisa
em Comunicagdo - Panorama Geral da América Latina, do prof. Marco
Ordonez Andrade.

Nos meios intelectuais e académicos € recente a preocupacio
com o fendmeno relativamente novo da cultura da massa e as no-
vas tecnologias presentes na comunicacio das redes sociais. Embora
novo, este fendmeno tem importancia capital facilmente compreen-
sivel, ndo sé por se tratar da uma das mais fortes presengas do nosso
tempo, como também por se relacionar, de maneira intima, com os
problemas da sociedade em desenvolvimento.

Nessa perspectiva, as questdes relacionadas a cultura devem
receber atencio prioritdria e, em nosso campo especifico, assume
grande dimensdo o problema do papel desempenhado pelos Meios
de Comunicacio de Massa na nossa sociedade.

O ministro Quandt de Oliveira, das Comunicacbes, em con-
feréncia proferida por ocasido do Semindrio Latino-americano de Co-
municacdo, realizado em Brasilia em agosto de 1975, ressaltou o

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 115



perigo de que esses meios sirvam a dominagao cultural alienigena.
Referiu-se, também, a opc¢io feita pelo Brasil no sentido de adotar
seu sistema de comunicacio baseado na concessido a iniciativa pri-
vada, com responsabilidade social - “Mas reconheco que a expressio
‘responsabilidade social! € suficientemente vaga e pode abrigar mul-
tiplas interpretacdes.” quando a usei - disse ele - “tinha em mente
caracterizd-la como a responsabilidade, perante a sociedade huma-
na a responsabilidade daqueles que receberam uma concessio, o po-
der de formar e conformar opinides e personalidades”.

Rogers considera que uma definicio quanto a responsabilidade
social estd diretamente ligada ao conceito que se tem de homem e,
consequentemente, ao conceito de liberdade individual. Nas Ciéncias
Humanas tais responsabilidades e conceitos assumem importancia
fundamental visto que nosso objetivo de estudo € o homem.

Para Skinner, o cientista e o técnico sio apoliticos e por ou-
tro lado a responsabilidade social esta vinculada a uma falsa ética na
medida em que o controle sobre o individuo existe no meio-ambien-
te, independente de nossa vontade ou de nossa atuagio técnico -
cientifica. Portanto, a questdo da liberdade e responsabilidade social
nio se coloca na ciéncia ou na técnica; ou seja o estabelecimento das
verdades cientificas e suas aplicacdes prdticas nada tem a ver com os
valores politicas e sociais.

Rogers concorda com esta colocacdo ao nivel do estabeleci-
mento das verdades cientificas, porém argumenta que, com relacio
ao homem que faz ciéncia e/ou a aplica, € necessdria uma op¢ao ao
nivel filoséfico e ético, para que ndo se possa perder de vista o objeti-
vo central das atividades - o homem. E imprescindivel nio esquecer
que o homem ¢ a finalidade e ndo o meio.

Diante do progresso tecnolégico e das consequentes aplica-
¢Oes positivas para a vida humana, sempre surgem aqueles que estio
sempre prontos a defender e a exaltar, apaixonada e sofregamente os
efeitos da tecnologia. Para eles, a tecnologia em si, sem nenhuma ou-
tra implicagio, constitui a solu¢io dos problemas do homem. Na de-
fesa dessa ideia, formulam as vezes sofisticadas e complexas teorias,
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que entretanto nao trazem fundamentos substanciosos e operacionais.
Como afirma Otdvio Paz, parece que, num passe de mdgica, o individuo
esquece que € o homem quem cria, significa e d4 finalidade a técnica.

As relagoes se invertem, e agora e a técnica que significa o
homem e a relagio entre eles. Na sociedade capitalista, a tecnologia
e os meios de comunicacio possuem um sistema de elementos que
permitem uma transmissio de conhecimentos previamente defini-
dos por uma realidade prépria e seu modo de producio. E dessa for-
ma que se visualiza a intencionalidade no que se refere a formacio de
imagens, simbolos ou transmissido mais elaborada de ideias.

Assim, a funcionalidade dos MCM em manipular as grandes
maiorias nio decorre de uma percepcio ética do problema; estd in-
timamente ligada a objetividade do sistema econémico como tal.
Ao dizermos objetividade do sistema econdmico, visualizamos uma
inter-relacdo concreta que abrange a dinimica da sociedade como
um todo e onde existe uma intencionalidade dirigida que se perce-
be desde os momentos mais simples do cotidiano ate o nivel técnico
dos discursos comportamentais mais complexos. Podemos assinalar
que, além das condicionantes inerentes a estrutura econémica exis-
tird também, para definir o papal da tecnologia e dos meios de comu-
nicacio na sociedade, o conteudo de classe social que os orienta em
razio direta da propriedade desses meios.

Se aceitarmos o precedente como verdadeiro, temos condi-
¢oes’ de situar, com mais clareza, o papel dos meios de comunicacio
ante uma realidade que se fundamenta na progressiva e necessdria
absorcio de tecnologia, cada dia mais avancada. A problemdtica da
incorporagio de Know-how nio deve ser visualizada a partir de um
prisma abstrato e subjetivo j4 que corremos o perigo de negar a pro-
pria dinAmica da histéria do homem, como um ser inacabado e em
processo ininterrupto de criagdo e elaboracio de conhecimentos
para satisfazer suas necessidades.

A producio tecnoldgica a que a humanidade chegou € irrever-
sivel. No conhecimento humano nio existe volta ao passado. O es-
tdgio atual da tecnologia responde a uma necessidade do homem no
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momento histérico que estamos vivendo em func¢io dessa realidade e
que o aperfeicoamento e eficiéncia dessa tecnologia sio necessdrios ao
desenvolvimento das forcas propulsoras da humanidade.

Torna-se claro o sentido desta reflexdo, quando verificamos
que a conquista cientifica da natureza e das inter-relagdes na pro-
ducio social devem ser compreendidas, como expressa Marcuse, em
funcio direta de sua utilizacio, no interesse da classe dominante.

Em nossos dias, a comunicagio de massa comecga a configu-
rar-se como ciéncia universal, Para o caso brasileiro, ela se junta ao
termo “desenvolvimento”, formando um binémio que enseja andlise,
meditacio profunda, tal como vem acontecendo em outras partes do
mundo, quer seja através de organismos internacionais como a UNES-
CO, quer através de governos de paises interessados em adequar a co-
municacio da massa ao seu especifico processo desenvolvimentista.

No Brasil, como nos demais paises latino-americanos, devem
ser destacadas as seguintes questdes que, entre outras, parecem-nos
de especial relevancia:

1) Possuimos meios de comunicagio de massa em quantida-
de suficiente para atender as nossas necessidades?

2) De que maneira estio distribuidos os meios de comunicacio
de massa? Essa distribui¢io € homogénea em todo o territério
nacional ou revela desequilibrios que podem ser corrigidos?

3) Qual a natureza do contetidos dos MCM?

Esse conteudo € relevante para o desenvolvimento do pais ou
€ composto de material predominantemente trivial, banal ou alheio a
nossa realidade e portanto as nossas necessidades? Acreditamos nio
ser necessdria, sequer, um estudo mais profundo para que possamos
constatar que na América Latina e, especificamente no Brasil, regis-
tra um enorme desequilibrio entre os MCM disponiveis nos grandes
centros e nas regides interioranas. Assim, existe uma necessidade ur-
gente da fixacio do valor adequado do conteido de cultura nacional
veiculado por esses meios, no sentido de evitar a descaracterizacio da
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cultura nacional, que tem sido, ao longo de muitos anos, desvirtuadae
empobrecida. Em nossa opinido € indispensdvel que seja consolidada,
pelos MCM a consciéncia de que o contetido da informagio a ser levada
diariamente ao povo, nio pode pretender produzir nele apenas uma
sensacao bem-estar, de fuga da realidade cotidiana e nem tampouco
retratar apenas a tristeza, a fome, a miséria.

O artigo do professor Marco Antonio Rodrigues Dias, intitu-
lado “Comunicacio: Dependéncia ou Desenvolvimento?”, publicada
na Revista da ABT/77, mostra claramente a deficiéncia do processo
de comunicac¢ido latino-americano e sua dependéncia das agéncias
noticiosas que possuem o monopolio internacional da informacao.

Estudos realizados pela UNESCO revelaram que na América
Latina e, em particular, no Brasil, o contetdo dos jornais, assim como
o do radio e da televisio, é eminentemente urbano, bem como o tra-
tamento da informacgio. Os MCM utilizam uma temdtica a tratamento
estranhos ao universo das preocupacdes das populagdes afastadas dos
grandes centros urbanos. Essa situagio se agrava no caso do rddio e
televisdo brasileira; o rddio, sobretudo através da divulgacio de mu-
sica estrangeira, predominantemente norte-americana; a televisio,
principalmente através da transmissdo e adaptacio de programas.
Essas andlises foram confirmadas em 1975 quando dois pesquisado-
res finlandeses, Kaarle Nordenstreng e Tapio Varis, da Universidade,
de Tempere, apés analisar o conteudo da televisao em todos os con-
tinentes, concluiram que se pode aferir duas tendéncias indiscutiveis
na circulagio internacional de programas: a) uma corrente em sentido
unico dos grandes paises exportadores para o resto do mundo. b) uma
preponderancia, nessa corrente, de espetdculos de divertimento.

O estudo realizado para a UNESCO prima por seu grau de de-
talhe e profundidade, merecendo destaque ,no caso latino-america-
no, os seguintes dados:

1) a América Latina é zona de influéncia norte-americana. A

proporgao de programagio importada nos diversas paises
do continente varia de 10% a 80% .
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2) Do volume total das vendas de programas norte-america-
nos no estrangeiro varia de 1U0 a 200 mil horas de progra-
macaio por ano. Um terco, mais ou menos, das vendas dos
grandes exportadores americanos no estrangeiro ¢ dirigi-
do & América Latina.

3) a maioria dos programas exportados pelos EUA pode ser
classificada na categoria de “divertimento” e, em média,
cerca de um terco do tempo total de antena dos paises la-
tino-americanos compde-se de programas americanos.

4) a televisio latino-americana dd relevo as novelas e emis-
sdes dramdticas e aos filmes de longa metragem, catego-
rias que sozinhas representam de um a dois tercos do total
da programacio.

No caso do Brasil, levantamento realizado em 1974 e tor-
nado publico pelo Ministério das Comunicagdes levou a conclusio
de que 57% dos programas eram importados e que, dos restan-
tes, 34% eram constituidos de quadros de origem estrangeira. A
questio do custo exerce um papel predominante nesse estado de
coisas. As empresas produtoras jd amortizam o capital em seu pais
“de origem. O que vier do exterior, sobretudo se a receita for dis-
seminada por todo o mundo, representara lucros adicionais. Para
as estacdes de rddio e televisio, bem como para as empresas exi-
bidoras de filmes no mundo inteiro, o sistema ¢ cOmodo. Por um
preco muitas vezes inferior ao de uma produc¢io nacional, sao dis-
ponibilizados diariamente, programas de conteudo padronizado,
mas de bom nivel técnico, que visam quase sempre ao entrete-
nimento e divertimento. Sio os desenhos animados, as séries de
aventuras, filmes policiais... Se o fator custo e preponderante, nio
menos significativo € o fato de que, junto com os programas, ha
a exaltacio de produtos norte-americanos e, mais do que isso, a
veiculacio de uma ideologia estranha ao espacgo sécio-economi-
co-emocional do telespectador: estimula-se a adogdo do “ameri-
can way of life”, entre outras.
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Em determinadas partes do mundo estdo surgindo reacdes,
atualmente, a esse estado de coisas. No Brasil, recentemente foram
propostas algumas medidas visando a minimizar os efeitos dessa si-
tuacio, entre elas, podemos destacar: a) diminuir o numero de horas
de emissio, tornando o espaco a ser preenchido mais de acordo com
a capacidade de produgio nacional; b) fazer com que as emissoras
levem a sério a politica de compras, de maneira a selecionar o que
de melhor a criatividade internacional produz, nio se submetendo
aos interesses comerciais dos grandes distribuidores internacionais;
c) estimular, por todos os meios, o desenvolvimento do cinema au-
tenticamente nacional (producio e contetdo), sobretudo os docu-
mentdrios) d) estimular o desenvolvimento de gravadoras que s6 de-
diquem a genuina can¢ido popular brasileira.

A adocgio dessas medidas poderia significar o inicio de trans-
formacdo do panorama em que se debatem os MCH no Brasil, levan-
do a discussdo sobre sua dependéncia de grupos econdémicos que os
controlara diretamente pela propriedade ou indiretamente, através de
publicidade. Aqui nos perece oportuno ressaltar que a simples deter-
mina¢do de medidas governamentais como estas nio podem resolver
mais que uma minima parte do problem. Com efeito as dificuldades
nesse campo sio intimeras e algumas medidas, por mais bem-inten-
cionadas que sejam, se nio forem apresentadas dentro de um grande
quadro, coerente e adequado ao bem-estar da populagio, nio pode-
rio significar muito, a nivel de solugio para o problema. Acreditamos
assim que medidas isoladas se ndo fizerem parte da uma politica para
os meios de comunicacio de massa, cujos objetivos deverio ser clara-
mente definidos e legitimos, nio poderio ter nenhuma relevancia. In-
clusive porque o cumprimento dessas medidas nao e adequadamente
fiscalizado de tal sorte que elas valem para uns e nio para outros, o que
favorece o estabelecimento de uma espécie de privilegio no setor.

Outro ponto que nos convém lembrar € que o Ambito de atua-
¢ao dos Ministérios que poderiam ser, por principio, responsdveis em
grande parte pelo problema nio e suficientemente delimitado. Muito
embora o Ministério das Comunicagdes seja o 6rgao responsavel pela
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fiscalizagdo, ele ndo se responsabiliza pelo conteudo da programacio
da TV ourddio. Dessa forma, parece-nos que talvez uma solugio para
o problema seja o estabelecimento de uma politica de comunicacio,
que defina muito claramente as medidas a serem tomadas e os 6rgaos
responsdveis pelo cumprimento das mesmas.

Estudiosos da matéria opinem que para a sua eficdcia, que
uma das primeiras medidas a identificagido dos érgios responsdveis
pelo conteudo dos MCM pois, caso contrdrio, ndo se sabe sequer a
quem recorrer, seja para reivindicar ou modificar algo dentro desse
amplo contexto.

Nesse estado de coisas, o que nds, profissionais da comu-
nicacio, podemos fazer? Talvez um caminho seja a ampla discus-
sdo do problema da responsabilidade, ou seja, da missio social
dos meios de comunicacio de massa e, consequentemente, dos
que trabalham com eles. Se aceitarmos a ideia de que esses meios
servem apenas como instrumento nas maos dos que controlam a
sociedade, serd que podemos imaginar outras maneiras, outros
caminhos para eles? Essa discussdo nos leva, certamente, a um
debate mais amplo sobre o modelo econdémico adotado no pafs,
dentro do qual gravitam os MCM. Se os muito sdo considerados
agentes de desenvolvimento, de qual desenvolvimento estamos
falando? Em poucas palavras: como adequar a utilizagio dos MCM
para o desenvolvimento real da nossa sociedade? O que entende-
mos por desenvolvimento real? E o conceito de desenvolvimento
entendido dentro de um modelo econémico que, segundo alguns
especialistas, provoca uma crescente concentragio da rendas
e torna insuportdveis as desigualdades: E nesse sentido que os
meios de comunicacio da massa — que, inegavelmente, possuem
imensa potencialidade — vem sendo utilizados? Para que se tenha
uma ideia da vital importancia dessas questdes, e necessdrio ter
em vista o volume de negdécios e a penetragio dos MCM na vida
cotidiana brasileira. E neste contexto firma-se a comunicacio
através das redes sociais a refazer as trajetérias pessoais de uma
camada expressiva da populacio.
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Entre Comunicacao e Histéria: em busca dos
vestigios do passado

Hérica Lene

Introducio

A obsessio pela memoaria parece dominar nossa era. Vivemos,
desde o avancar do século XX, uma auténtica vocag¢io para a me-
moria, espécie de mania arquivistica que permeia conjuntamente a
cultura e a evolugio tecnoldgica (COLOMBO, 1991).

As formas de obsessio mnemonica se sujeitam a logica da
cultura e da técnica contemporaneas, impregnando nio s6 o proces-
so da culturalizacio coletivo, mas também a vida cotidiana, os mo-
dos de pensar, em outras palavras, as convicc¢oes pessoais e de grupo.

Gravar e arquivar o nosso passado parece-nos hoje algo mui-
to necessdrio, tao indispensdvel como catalogar cada momento de
nossa propria experiéncia, fotografando as imagens colhidas durante
as viagens, gravando em video os momentos da vida dos filhos ou os
programas de televisivos que mais parecem dignos de serem “con-
servados”. O homem de hoje parece sentir-se protegido do esqueci-
mento (Ibid., p.20).

Na atual superabundancia de informacgdes, os lugares sio
incessantemente narrados. O sentido do lugar passa a existir tam-
bém pela narragdo do outro e complementada a partir das novas
vivéncias. “E esta narragio movel, proporcionada pelo compor-
tamento nomade dos individuos, €, sem duivida, uma das grandes
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abastecedoras desta larga e infinita rede narrativa que passa a cons-
truir uma memdria coletiva, em rede, que vai somando camadas de
histéria” (CUNHA, 2011, p.106).

Nessa era de superabundancia de narrativas, a memoria e
a historia da imprensa se tornam instigantes objetos de pesquisa.
Olhar para o passado se torna essencial em um mundo no qual as
pessoas se direcionam principalmente para o futuro, fugidio, para
o instantaneo, na euforia das informagdes que circulam na internet
e nas redes sociais.

Nesse contexto, retomamos discussoes relacionadas ao pro-
jeto de pesquisa “Memdria e histéria da imprensa”, que faz parte das
atividades do Grupo de Pesquisa “Comunicacio, identidades e me-
moria”, em desenvolvimento no Ambito do curso de Comunicagio
da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia - UFRB. Elas podem
auxiliar novas pesquisas que contribuam para o resgate da memoria e
da histéria de veifculos de comunicagio e seus agentes.

No decorrer desta abordagem, recorremos a aportes teodri-
cos das duas dreas: Comunicacio e Historia. E sdo dois os objetivos
deste artigo. O primeiro € fazer uma reflexio sobre a temdtica “me-
mdria, jornalismo e histéria”, tomando-se como aportes tedricos
os estudos sobre memoria de autores como Henri Bergson (1990),
Maurice Halbwachs (1990), Jacques Le Goff (1996), Michel Pollak
(1989), Pierre Nora (1984); e intersecgdes entre jornalismo, memo-
ria e historia a partir das abordagens de Marialva Barbosa (2005)
e Ana Paula Goulart Ribeiro (2003). E, segundo, discorrer sobre o
indiciarismo como metodologia para as pesquisas de Histdria dos
Meios de Comunicacio ou das Midias.

O campo de Historia da Comunicacio
A Histéria da Comunicagio no Brasil vem se consolidando
como uma 4rea fértil em pesquisas, sobretudo, neste século. O campo

de estudos da Comunicacio (principalmente o jornalismo) tem com
a Historia profunda ligacdo. Os historiadores recorrem aos registros
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noticiosos para elaborar suas narrativas, como uma de suas fontes, e
os comunicélogos utilizam o conhecimento histérico no desenvolvi-
mento de pesquisas da drea.

Ao mapear esse campo, Ana Paula Goulart Ribeiro e Micael
Herschmann (2008, p. 13-26) registram que a Comunicagio no Brasil
sofre de “presentismo”, pois a maioria das pesquisas realizadas no pafs
privilegia aspectos e problemas relacionados a contemporaneidade:
estudos sobre pés-modernidade, globalizacdo, novas tecnologias etc.

Os autores destacam que a andlise historiogrdfica da Comuni-
cacio, ou dos meios de comunicacio, ainda € relegada a um segun-
do plano. Mas o interesse por temas histéricos da Comunicagio tem
se apresentando, nos ultimos anos, como uma tendéncia crescente,
tanto na Comunicacao quanto na Historia.

Como podemos definir de forma mais precisa o que € Histdria
da Comunicacio? Ribeiro e Herschmann (2008) nos auxiliam nesse
sentido. Ao buscarem caracterizar o campo de estudos histdricos da
Comunicagdo em termos de metodologia e pesquisa, destacam que
Hist6ria da Comunicacio e Histéria da midia (ou dos meios de comu-
nicagio) nio sio exatamente a mesma coisa.

Comunicagio € um conceito amplo, que pode englobar todas
as formas de interagio social, inclusive as comunicagdes interpessoais.
Se a consideramos como produc¢io de sentidos socialmente comparti-
lhados, o conceito quase se confunde com o de linguagem. A Histéria
da Comunicagio englobaria, além das mudancas dos meios de comu-
nicagio propriamente ditas, uma gama de outras possibilidades (es-
tudo das transformacdes dos sistemas orais, da moda, da arquitetura
etc) e quase se confundiria com uma Histéria da Cultura (Ibid., p.16).

Meios de comunicagio de massa ou midias, por sua vez, nio
se constituem em conceitos abstratos. Os meios sdo tecnologias que
vém se desenvolvendo e ganhando novos usos em contextos histé-
ricos determinados. Estio associados a formas de vida, a organiza-
¢oes sociais especificas. Seu surgimento - a comecgar pela impren-
sa - se deu com a modernidade, com a consolidagio de todo um
conjunto de instituigdes e formas de organizagio social (como os
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Estados-Nacionais, o crescimento do mercado, a industrializacio, a
urbanizagio, a secularizagio) e com a chamada aceleragio da hist6-
ria (dinAmica social marcada pela velocidade).

Seguindo essa linha de conceituagio, podemos pensar na
Historia dos Meios de Comunicagio como parte de uma disciplina ou
campo de estudos mais amplos: de uma Histéria Cultural ou de uma
Histéria da Comunicagio. Os estudos histéricos da Comunicagio no
pais tém sido desenvolvidos por profissionais de diferentes campos
disciplinares: historiadores, cientistas sociais, comunicélogos (jor-
nalistas, publicitdrios ou outros estudiosos da comunicagio).

Jornalismo, Memdria e Histdria

Ao desenvolver pesquisas de Historia dos Meios de Comuni-
cagio, como € a proposta do projeto “Memoria e Historia da Impren-
sa”, ¢ importante refletir sobre os conceitos de memoria e histdria.
Que intersecgdes perpassam os campos do Jornalismo, da Memoria e
da Historia?

Comecgaremos com o campo da Histodria. A tendéncia do sen-
so comum, assim como a dos diciondrios e de alguns livros diddti-
cos, € pensar a Histdria como a ciéncia que estuda os fatos do passado.
Entretanto, ela nio estuda todos os fatos ocorridos no passado, mas
apenas os fatos histéricos, que sio sempre produto de algum tipo de
elaboragio tedrica que o promove A categoria de histérico (RIBEIRO,
2003, p.87).

Mais do que a ciéncia que estuda os fatos do passado ou os fa-
tos histdricos, a Histdria deve ser definida como a ciéncia que estuda o
processo de transformacdo da realidade social. A partir da ideia de mu-
danca, a Histdria pode mostrar as diferencas entre o que foie o que é,
simbolizando os limites e demarcando as fronteiras entre o passado
e o presente. E o que permite, inclusive, falar em uma histéria do vi-
vido, quando as mudancas localizadas na atualidade apontam para o
futuro - algo que j4 estd quase deixando de ser o que € para ser tornar
0 que serd (Ibid., p.93).
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A Histéria € como uma memoria de cardter oficial, por ter
tido um papel central no trabalho de constituicio e de formalizacio
da memoria social. Desde a época dos cronistas medievais (membros
do clero contratados pelas casas reais para escrever suas histdrias)
até a das produgdes historiograficas propriamente ditas (que se rea-
lizaram, a partir do século XIX, no Ambito das universidades), sem-
pre manteve certa cumplicidade com o discurso do poder (FONTES,
1994, citado por RIBEIRO, ibid., p.95).

Seu comprometimento direto com o poder de Estado mante-
ve-se até o inicio do século XIX, quando, sob a influéncia do positivis-
mo, o relato histérico deixou de confundir-se com mera genealogia.
Mas demorou ainda um bom tempo para que a Historia reduzisse os
contatos com o mundo do poder. Foi somente no século XX (mais es-
pecificamente depois da década de 1930) que, sob a influéncia do mar-
xismo e da Escola dos Annales, ela procurou priticas mais autonomas.

Exerceu o papel central na constitui¢io e formalizacdo da
memoria oficial, sobretudo porque sempre se apresentou (e conse-
guiu se legitimar) como o principal discurso semantizador das a¢oes
e das transformacoes da realidade social (RIBEIRO, 2003, p. 96-97).

A Histdria s6 nos atinge através das modificacdes que impde
a memdria, pois a primeira relagio com o passado se d4 através des-
sa abertura fundamental. Sem memoria nio hd passado e a opera-
¢io que assegura a transi¢io da memdria a Historia € o testemunho.
Através do testemunho as coisas vistas se transferem para o plano das
coisas ditas (RICOUER, 2001, p.374-375).

Mas a memdria € experiéncia vivida, configurada pela dialé-
tica lembranca e esquecimento, lugares de disputas, conflitos, na
busca incessante por sentidos coerentes e univocos. Enquanto a
Histéria € permanente reconstrucio problemdtica e incompleta do
que nio existe mais; operacio intelectual que exige interpretacgoes,
andlises, critica, que aponta para as diferencas, tensoes e interditos
(NORA, 1989).

Memdria € um conceito tecido nas disputas e didlogos com
que inumeros autores, desde o século XIX, tentam dar conta e que
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¢ importante para diversos campos do conhecimento42. “Histdria,
por outro lado, define-se por ser um campo de conhecimento, uma
disciplina, uma prdtica, uma escrita. Uma escrita com fungio sim-
bolizadora que permite a sociedade situar-se, abrindo espaco para o
proprio passado” (BARBOSA, 2005a, p.107).

Falar em memdria €, pois, se referir a quatro postulados fun-
damentais: “memdria € agdo do presente; enseja necessariamente a
ideia de disputas por significacoes; € produto de a dialética lembrar e
esquecer, sendo, portanto, lugar de escolhas; e, finalmente, € projeto
em dire¢do a um futuro desejado” (ibid.).

Em seu cldssico trabalho sobre memoria, Maurice Halbwachs
(1990) diz que as lembrangas, apesar de pertencerem aos individuos,
se originam na sociedade. Os sujeitos s6 lembram a partir do ponto
de vista de um grupo social especifico, ao qual de alguma forma se
vinculam. Assim, a memdria € um instrumento de reconfiguracio do
passado, um trabalho de enquadramento do que aconteceu a partir
das demandas do presente. Apesar de termos a impressido de que a
lembranca € uma linear repeticdo do passado, mudancas sdo cons-
tantemente geradas por contextos sociais diversos, que associam e
selecionam o passado para preencher o presente de sentido e confi-
gurar o futuro.

E a memoria estd interligada diretamente as identidades so-
ciais. Como demonstrou Michel Pollak (1989), as identidades se edi-
ficam a partir de determinadas visdes do passado, que funcionam
como referéncia comum para um determinado grupo e fornecem
coeréncia, no tempo, aos seus quadros de representacio simbolica.
A memoria € um processo de ordenamento, de producio de sentido,

42. Inimeros autores se ocuparam nos dltimos 100 anos em tecer esse conceito: desde os estudos pio-
neiros de Freud, passando pela conceituacio de Bérgson; a percepcio de memoria na sua dimensio
social realizada por Maurice Halbawchs; sem falar em outros pesquisadores que mais recentemente nio
deixaram de se referir 3 memoria, acrescentando outros postulados fundamentais, com destaque para
a obra de Pierre Nora e seu conceito de “lugares de memoria”; os estudos de Michel Pollack; as aproxi-
magdes entre memoria e identidade, realizadas por Gérard Namer e Joel Candau; as reflexdes em torno
da relacio memoria e poder, das memdrias silenciadas e esquecidas em contraposicio as memorias
publicizadas e oficializadas, realizadas por Jacques Le Goff, Georges Duby e Andréas Huyssen, entre
tantos outros (BARBOSA, 2005a).
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que pressupde enquadramentos, esquecimentos e siléncios. Fatos e
aspectos do passado sio recordados e enfatizados a partir da relevan-
cia que eles tém para os individuos que recordam pela sua contribui-
¢io na construcio da identidade e das relagdes pessoais.

Pollak (1992, p. 200-215) distingue dois tipos de memdria: a
relacionada a “acontecimentos vividos pessoalmente” e outra ligada
a fatos “vividos pela coletividade”. Este segundo tipo de memdria
nio remete necessariamente a fatos presenciados diretamente pelos
sujeitos, apesar de fazerem igualmente parte das suas experiéncias.

E o ponto de partida de qualquer ato mnemonimo € o presen-
te. A memdria, por ser essencialmente discurso, € sempre contextual
e dialdgica. A sua organizagio estd ligada a processos de selecdo e en-
quadramento, resultantes de conflitos e negociacdes que os sujeitos
travam em situacdes sociais concretas.

No caso da memdria individual, o trabalho de enquadra-
mento estd relacionado a manipulagdes conscientes e inconscien-
tes dos afetos, dos desejos, dos medos, das inibicdes. No caso da
memoria coletiva, esse trabalho tem a ver com as lutas e as nego-
ciagdes de grupos sociais em torno dos sentidos dos fatos e dos su-
jeitos neles envolvidos.

Como nos lembra Barbosa (2005a, p.108), toda a conceitua-
cio realizada em torno da questio da memoria se configura extre-
mamente importante para os pesquisadores da comunicac¢do. Nio
apenas porque a midia trabalha cotidianamente com a dialética fun-
damental da memdria, lembranca e esquecimento. Ao valorizar al-
guns elementos em detrimento de outros, os meios de comunicacio
reconstroem de maneira seletiva o presente, contribuindo hoje para
a Histdria desse presente e fixando para o futuro o que deve ser lem-
brado e o que precisa ser esquecido.

Como agem os meios de comunicagdo nesse sentido? Re-
tendo assuntos que, em principio, guardariam alguma identificacio
com o leitor, selecionam o mundo a partir de critérios subjetivos,
classificando-o para seu publico. Desorganizando a realidade e apre-
sentando o mundo como um amontoado de fatos desconexos, sem
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nenhuma légica racional interna, colocam lado a lado, crimes, ga-
nhadores de prémios miliondrios, espetdculos populares, jogos ines-
queciveis, disputas politicas e as turbuléncias do mercado econémi-
co. Ao selecionar fatos para os leitores, em detrimento de outros que
passam a categoria do esquecimento, dio ao publico a impressio de
que ele participa daquele mundo.

Ainda de acordo com Barbosa (2005a, p.108-109), ao produ-
zir o acontecimento como ruptura algo que emerge na duracio - a
partir de um modelo de normalidade ou anormalidade considerado a
priori —, os meios de comunicagio tornam-se espécies de “senhores
damemdria” da sociedade, sendo detentores do poder de fixar o pre-
sente para um futuro préximo ou distante. Ao legitimar o aconteci-
mento, divulgando-o e tirando-o de zonas de sombras e de siléncio,
impdem uma visio de mundo que atua outorgando poder.

Para isso € dado aos jornalistas, como produtores de discursos,
odireito de falar de fatos, eventos, ocorréncias que nio foram registra-
dos em sua presenca, sendo considerados produtores de um discurso
credivel. Suas palavras sdo aceitas como verdadeiras. E se a igreja, o
Estado, a ciéncia puderam ao longo de séculos falar do passado, sendo
seus discursos considerados criveis, aos jornalistas hoje € dado o esta-
tuto de producio do discurso do presente acreditado como veridico.
O relato jornalistico acaba sendo revestido da caracteristica de crivel
antes de qualquer outra presungio (BARBOSA, 2005a, p.109).

Ribeiro e Brasiliense (2007, p.222) acrescentam que € inte-
ressante pensar que a maior parte dos chamados fatos da atualida-
de, aqueles que adquirem relevancia social a ponto de se tornar fatos
jornalisticos, sdo vividos por grande parte da populacio “por tabe-
la”. Raramente os leitores, ouvintes e telespectadores podem veri-
ficar in loco a veracidade dos acontecimentos relatados. E, ainda que
se critiquem os meios de comunicacdo e que se coloque em xeque
a sua objetividade na cobertura dos fatos, os discursos jornalisticos
sdo investidos de credibilidade e inegdvel poder simbdlico. Parte-se
sempre do pressuposto de que o que se lé se ouve ou se vé € o que
efetivamente aconteceu.
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O discurso da midia constréi e reconstréi continuamen-
te (através de suas imagens, palavras e sons) a realidade social dos
acontecimentos, fornecendo aos sujeitos categorias de percepc¢io,
inteligibilidade e interpretacdo. A credibilidade que se presume
constar nos relatos jornalisticos acaba ajudando na legitimacgio dos
jornais como fontes de informacgao para a construgio da Histdria.

Fatos jornalisticos ou histdricos?

Na busca por vestigios do passado, em pesquisas de Histéria
dos Meios de Comunicagio, os jornais sio fontes recorrentes. Qual
a importancia dos meios de comunicacio como fontes de pesquisa?
Em que sentido eles funcionam como lugares de memdoria?

Os meios de comunicagdo foram ganhando importancia no sé-
culo XX como fontes de pesquisa. De acordo com Ribeiro (2003, p.97),
a Histdria foi perdendo o papel central de constitui¢io e formalizacio
da memdria oficial com a insercao das tecnologias da comunicag¢do no
tecido das sociedades industriais. Hoje, cada vez mais, sdo os meios de
comunicacgio o l6cus principal em que se realiza o trabalho sobre as
representacoes sociais. “A midia € o principal lugar de memoria e/ou
de Historia das sociedades contemporaneas” (ibid.).

Ela explica que se os fatos histdricos sempre resultaram dos
investimentos semiolégicos realizados pela ciéncia histérica, nas so-
ciedades contemporaneas isso mudou, pois a producio de significado
das transformacoes do social realiza-se, hoje, principalmente, atra-
vés das operagdes linguisticas e translinguisticas da midia, sobretudo
no Ambito do discurso jornalistico. Sobre isso, complementa:

Os meios de comunicacido, no século XX, passaram a ocu-
par uma posic¢io institucional que lhes confere o direito de
produzir enunciados em relagdo a realidade social aceitos
como verdadeiros pelo consenso da sociedade. A Histéria
passou a ser aquilo que aparece nos meios de comunicagio
de massa, que detém o poder de elevar os acontecimentos
a condig¢io de historicos. O que passa ao largo da midia ¢
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considerado, pelo conjunto da sociedade, como sem im-
portancia (RIBEIRO, 2003, p.97).

O fato jornalistico passa a assemelhar-se ao fato histérico como
este havia sido definido pela historiografia positivista. Localizado em
tempo e um espaco determinados, o fato € marcado pela unicidade.
O acontecimento unico revela-se, entao, como o fator da transfor-
macio social, como o motor da Historia (ibid., p.99).

O jornalismo exerce um papel crucial na produgio de uma
ideia de Historia, nio sé porque indica aqueles que, dentre todos os
fatos da realidade, devem ser memordveis no futuro (ou seja, aqueles
que teriam relevancia histdrica), mas também porque se constitui ele
mesmo em um dos principais registros “objetivos” do seu tempo.

A midia € elevada, assim, ao estatuto de porta-voz oficial dos
acontecimentos e da transformacio do social, o que lhe confere, en-
quanto registro da realidade, uma certa “aura”. “O jornalismo nio s6
retrata a realidade e as suas transformacdes, mas também as registra
e as deixa como legado as sociedades futuras. A midia € a testemunha
ocular da Histdria” (RIBEIRO, 2003, p.100).

O discurso jornalistico semantiza os acontecimentos e os fa-
tos sociais, produzindo uma ideia de Histdria que se articula em dois
niveis temporais: naquele que relaciona o homem com as transfor-
magdes do seu proprio cotidiano (a atualidade) e naquele mais ge-
ral, da sua relagio com o passado. A ideia de Histéria resultante do
primeiro nivel define-se, no senso comum, pela consciéncia que os
individuos tém do processo social no qual estio inseridos. E a cha-
mada histéria vivida, registrada cotidianamente nos jornais. Mas a
mensagem jornalistica, quando considerada como o registro histd-
rico por exceléncia, acaba por também impor aos historiadores um
modo de recordacio do passado. Os meios de comunicacgio, nio a
toa, tém sido cada vez mais utilizados em pesquisas historicas, prin-
cipalmente naquelas cujos recortes temporais enfocam o século XX
(RIBEIRO, 2003, p.101).

Criando diariamente grandes acontecimentos, os jornais
agem como lugares de memdria, ao selecionar, ao destacar ou ao
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relegar fatos ao esquecimento, acabam fazendo uma sele¢io, no qual
se valoriza aspectos e temas, em detrimento de outros (BARBOSA,
2000, p. 144).

Tomando o conceito de lugares de memoria de Pierre Nora
(1989), portanto, os consideramos como locais onde as pessoas (ou
uma sociedade) podem ancorar sua memdria. “Os lugares de memo-
ria nascem e vivem do sentimento que nio hd memdria espontanea,
que € preciso criar arquivos, que € preciso manter aniversdrios, or-
ganizar celebragdes, pronunciar elogios funebres, atas, porque essas
operagdes nio sio naturais” (ibid., p.13).

Nora afirma que a medida que desaparece a memdria tradi-
cional, sentimo-nos obrigados a acumular religiosamente vestigios,
testemunhos, documentos, imagens, sinais visiveis do que passou.
Um lugar de memoria tem trés aspectos: material, simbdlico e fun-
cional. E s6 pode ser considerado um lugar de memdria se for objeto
de um ritual.

O jornal serve nio apenas como cristalizador de uma memo-
ria nacional, mas onde se pode perceber as dimensdes do vivido, que
se manifestam a partir de sua forma e de seu contetido. Seja através
dos textos, como as cronicas, ou romances-folhetins; ou das foto-
grafias. E seu suporte € hoje desmaterializado, permitindo se com-
pactar em um simples CD-ROM os 365 exemplares do ano (SANTOS,
2002, p.74).

Indiciarismo como metodologia

Uma metodologia que pode contribuir em pesquisas so-
bre Histéria dos Meios de Comunicacio € o indiciarismo, conforme
abordamos em artigos anteriores (LENE e SELIDONHA, 2011 e 2012)
e retomamos de forma mais sucinta nesta abordagem.

O pesquisador que trabalha na perspectiva dos estudos in-
dicidrios segue em busca dos vestigios, sinais, sintomas, das marcas
na tentativa de desvendar os acontecimentos histdricos. Esse tipo
de metodologia cientifica se insere na micro-historia e recorre aos
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mesmos artificios que o médico ao analisar o paciente e tentar desco-
brir a doenca; o psicanalista que quer desvendar os traumas e acessar
o inconsciente.

Pensadores consagrados como Michel Foucault, Walter Benja-
min, Gilberto Freyre, Lucien Febvre, Fernand Braudel, Mikail Bakhtin,
Robert Darton, Peter Burke e Carlo Ginzburg escreveram obras marcadas
pelo apreco aos pormenores e a conciliacio entre racionalidade e sensi-
bilidade, e realizaram, em suas obras, pesquisa minuciosa, detalhada e
exaustiva, revelando cardter detetivesco (RODRIGUES, 2006, p.5).

O fio condutor de diferentes obras desses pensadores € a pes-
quisa indicidria baseada na investigacio de microestruturas politi-
cas, econdémicas e sociais, de aspectos corriqueiros do cotidiano e da
intimidade social, de acontecimentos pequenos na histéria (ibid.).

A pesquisa indicidria utiliza, entre outras técnicas, do méto-
do indicidrio desenvolvido pelo tedrico italiano Carlo Ginzburg com
base nos estudos realizados no final do século XIX por Giovanni Mo-
relli. O objetivo de Morelli era identificar as falsificacdes de pinturas
famosas utilizando-se de pormenores mais negligencidveis e menos
influenciados pelas caracteristicas da escola a que o pintor pertencia,
tais como: os lébulos de orelhas, as unhas, as formas dos dedos das
mios e dos pés (GINZBURG, 1989, p.143-144).

Os livros de Morelli sdo insdlitos em relacio aos outros his-
toriadores de arte porque possuem ilustragdes de dedos e orelhas e
caracteristicas minuciosas que identificam um determinado artis-
ta como um criminoso ¢ identificado pelas suas digitais. “Qualquer
museu de arte estudado por Morelli adquire imediatamente o aspec-
to de um museu criminal” (GINZBURG, 1989, p.143-144).

Castelnuovo, citado por Ginzburg (Ibid.), aproximou o méto-
do indicidrio de Morelli ao que era atribuido a Sherlock Holmes pelo
seu criador, Arthur Conan Doyle. “O conhecedor de arte é compa-
rdvel ao detetive que descobre o autor do crime (do quadro) baseado
em indicios imperceptiveis para a maioria.”

Para Ginzburg (1989), a psicologia moderna estaria ao lado de
Morelli porque os nossos pequenos gestos inconscientes revelam o
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nosso carater mais do que qualquer atitude formal. Segundo ele, Freud,
em seu ensaio “O Moisés de Michelangelo” (1914), se referiu ao método
usado por Morelli, que na época se identificava com um especialista em
arte russo, Ivan Lermolieff. Freud, citado por Ginzburg (1989), afirma:

Creio que o seu método estd estreitamente aparentado a
técnica da psicandlise médica. Essa também tem por ha-
bito penetrar em coisas concretas e ocultas através de ele-
mentos pouco notados ou despercebidos, dos detritos ou
“refugos” da nossa observagio.

Ginzburg resume que se pode “falar de paradigma indicidrio
ou divinatorio, dirigido, segundo as formas de saber, para o passado,
o presente ou o futuro [...] e tinha-se a semidtica médica na dupla
face, diagndstica e progndstica”.

Esse ¢ o método ndo so utilizado e aceito pela sociedade e
pelos médicos, ao identificar a doenca por meio dos sintomas, mas
também em um dos gestos mais antigos da histdria intelectual do ge-
nero humano: pelo cacador “agachado na lama, que escruta as pistas
da presa” (ibid., p.154).

Em trabalhos anteriores (LENE e SELIDONHA, 2011 e 2012),
abordamos a aplica¢do do indiciarismo como metodologia de pesquisa
a partir da uma andlise de obra “Histéria Cultural da Imprensa - Bra-
sil 1800-1900” (Mauad X, 2010), de Marialva Barbosa, que se dedica
a pesquisas que fazem a interconexio entre Historia e Comunicacio.

Essa obra € resultado de uma trajetdria investigativa minu-
ciosa e criteriosa, que tem como ponto de partida a chegada da fa-
milia real em territério nacional* e encerra-se no inicio do século

43. A familia Real, em fuga a iminente invasao de Napoledo Bonaparte de Portugal, inaugurou a impren-
sa no Brasil, com mais de 300 anos de atraso, ja que Johannes Gutenberg criou a prensa de tipos méveis,
em meados do século XV, na Mogtncia, Alemanha, sendo rapidamente expandida por toda Europa e
chegando, inclusive, a0 México poucos anos depois (GIOVANINNI, 1987). No Brasil, a imprensa surge
oficialmente com a fundagao da Impressao Régia e criagao do primeiro jornal oficial do pais, Gazeta do
Rio de Janeiro, em 10 de setembro de 1808. A imprensa chega ao Brasil em meio a um contexto de polé-
mica, uma vez que trés meses antes jd circulava no territério nacional um jornal, clandestino e opositor
a Coroa, produzido em Londres por Hipodlito da Costa, chamado Gazeta Braziliense.
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XX, nas primeiras décadas de 1900, quando surge um leitor dvido
por noticias sensacionais, especialmente relacionadas a crimes, uma
caracteristica ainda mais marcante na imprensa contemporanea.

Logo na introducio do livro pode-se observar a perspectiva
indiciarista da autora e que estd implicita na linguagem adotada em
todo o percurso da obra. J4 no primeiro pardgrafo ela convida o leitor:
“A histodria s6 existe no presente porque o passado deixou inscritos,
no nosso aqui e agora, vestigios multiplos que indicam a existéncia
desse passado” (BARBOSA, 2010, p.11).

A autora ainda reforca a necessidade dessa busca investigativa
ao convidar o leitor a “seguir essas pistas para reinterpretar os tempos
de outrora tentando captar o espirito de outras épocas”. Logo em se-
guida ressalta: “Cabe ao historiador seguir rastros deixados no presen-
te, caminhando por esses tragos em direcdo as imagens do passado”.
Para ela, aimprensa também € prédiga em autorreferencia¢io porque:

Produz textos que falam de seu cotidiano e outros que dei-
xam pistas sobre suas relagdes com as instancias do poder.
Por trds das letras impressas, das fotos e das ilustracoes pu-
blicadas, ¢ possivel remontar todo o circuito da comuni-
cacio: o que eram essas publicacoes, quem escrevia nesses
jornais, para quem se escrevia e, sobretudo, que interpre-
tacoes fazia esse leitor anonimo, que gradativamente, pelos
indicios que um olhar mais detido poderd seguir, se trans-
forma num ilustre conhecido (BARBOSA, 2010, p.11).

Para ela, escrever a histéria da imprensa nio €, certamente,
alinhar fatos e datas, nomes e mais nomes, nem destacar os perso-
nagens que se tornaram singulares nas construcdes engendradas no
passado para o futuro e que, na maioria das vezes, sdo tributdrias das
estratégias de poder (BARBOSA, 2004).

Construir a histdria da imprensa, em sua visio, requer fazer o
mesmo movimento da “escrita da histéria” (CERTEAU, 1982). E per-
ceber a historia como processo complexo, no qual estdo engendradas
relagdes sociais, culturais, falas e nio ditos. Compete ao historiador
perguntar pelos siléncios e identificar no que nio foi dito uma razio
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de natureza muitas vezes politica. Pensar historicamente pressupoe
contextualizar os espacos sociais em uma cadeia de fatos, eventos,
ocorréncias, costumes, institui¢des que se conformam como um flu-
xo - antes e depois (BARBOSA, 2007).

Quando se fala particularmente de uma histéria da imprensa,
Barbosa destaca que hd que se considerar a nogio de sistema, o cerne
mesmo das relagdes comunicacionais. Assim, falar em historia da im-
prensa € falar em processos comunicacionais e das intricadas relacdes
que se desenvolvem em torno do sistema de comunicagio: o percurso
que se faz e que vai dos produtores do texto as formas de apropriacio
diferenciadas das mensagens pelo publico (BARBOSA, 2004).

E se reportar ao que se produziu, de que forma, ao como se
produziu, para quem se produziu e que consequéncias essa produciao
trouxe para a sociedade. E se referir, igualmente, a forma como o pu-
blico reagiu aquelas mensagens e perceber de que forma realizaram
leituras ou interpretacdes plurais.

A teoria da histéria €, assim, um campo fundamental para os
estudos de jornalismo pelo fato de a Histéria se preocupar com as ra-
zbes, as causas e os porqués. Considerar a Histéria nio € necessaria-
mente realizar estudos histdricos, mas se valer da teoria da histéria
para empreender a andlise. Nesse sentido, o principal postulado da
historiografia refere-se a questio da interpretacdo: nio se trata de
recuperar o que de fato ocorre (até porque nio pode jamais ser recu-
perado), mas interpretar - a partir da subjetividade do pesquisador
- as razdes de uma determinada agio social (BARBOSA, 2005).

Ao analisarmos a obra citada verificamos que a autora per-
corre 0 mesmo caminho que os pesquisadores indiciaristas, ou seja,
sua pesquisa resulta da articulacio de principios e de procedimentos
heuristicos centrados nos “detalhes, nos dados marginais, nos resi-
duos tomados enquanto pistas, indicios, sinais, vestigios, sintomas
- segundo a terminologia psicanalitica”.

Indicios seriam documentos oficiais e extraoficiais, as fontes
secunddrias e voluntdrias, ou seja, aquelas que o pesquisador bus-
ca intencionalmente, e que, se submetidas a andlise do discurso,
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semidtica ou sintomal, podem revelar muito mais do que o testemu-
nho tomado apenas como um dado (RODRIGUES, 2006, p. 5). Outras
fontes podem ajudar nesse processo, aquelas que ndo foram convi-
dadas a testemunhar na construcio das narrativas histdricas, as fon-
tes involuntdrias, achadas por acaso, nao intencionalmente e que, as
vezes teimam, insistem e se intrometem na pesquisa:

Nesse caso, o pesquisador terd que lancar mio da conjuga-
¢do razio e sensibilidade para que as fontes sejam ouvidas e
arguidas com criatividade, inteligéncia e consisténcia, con-
siderando os atos falhos, as metaforas, as metonimias, os des-
locamentos na andlise documental (RODRIGUES, 2006, p.6).

Esse método que une razio e sensibilidade esteve presente,
no exemplo de pesquisa aplicada a Histéria da Comunicacio citado,
quando a autora reconstrdi as histdrias do jornal impresso de 1821,
Conciliador do Maranhdo, especialmente no capitulo “Uma histdria
pelas margens...”. Ela observa as anotagdes manuscritas de leitores
anonimos deixadas em edicdes do periddico em microfilmes consul-
tados pela autora na Biblioteca Nacional.

Depois, no capitulo “Os jornais e o mundo dos escravos”, ela
consegue, pela andlise minuciosa de matérias publicadas e gravuras,
captar o sentido desse periodo pré-abolicionista, quando os escravos
comecam a se constituir como leitores e participantes an6nimos da
vida politica brasileira. Observa-se na citagio:

Falar da relag¢do da imprensa e mundo dos escravos ¢ mos-
trar ndo apenas a forma como os periodicos se referem a eles
ou realgar os discursos mais ou menos favordveis a aboli-
¢do. Também nio é somente reconhecer que, sendo objetos
discursivos dessa imprensa, tém suas vidas influenciadas
por essas falas. Essa relagio enseja que se pense nas marcas
que eles, como atores e sujeitos da histéria, também dei-
xam nos jornais. Suas marcas e feridas que ficam expostas
nas descricoes de antuncios que procuram pelos que reite-
radamente se rebelam e fogem do cativeiro, estdo contidas
nesses periddicos, que se dividem com mais ou menos fer-
vor em favor de sua causa (BARBOSA, 2010, p.80).
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Nos jornais e revistas do periodo aparecem sub-repticiamen-
te seus rostos e seus corpos. Esse momento de sua obra deixa claro
pelas expressdes e pela sua narrativa que a autora se comove com
essa situacio de indiferenca aos escravos e que se apropria do texto
para denunciar essas condicdes.

Por meio dos vestigios, vai descobrindo o mundo dos escra-
vos e percebe que eles tém acesso a leitura. Para ela, hd indicios que
muitos escravos sabem ler ou pelo menos “escutam aquelas noticias
que ecoam pelas ruas, pracas e casas-grandes”. Esses indicios estdo
em vdrias situacdes descritas pela autora:

A proximidade que alguns experimentam da casa de seus
proprietdrios — exercendo fungdes domésticas ou mesmo
como escravo de ganho -, ou da cidade, ji que circulam por
suas ruas, pracas e vielas, ou mesmo a fungio que exercem,
leva-nos a buscar indicios de suas leituras de primeira, de
segunda ou de terceira natureza e nos permite dizer que
nio € apenas passivamente que figuram nas paginas das
publicacdes. A venda avulsa de periddicos como a Gazeta
de Noticias, a partir de 1875, se faz com o grito estridente
dos filhos dos escravos que apregoam pelas ruas do Rio de
Janeiro o novo jornal (BARBOSA, 2010, p. 80).

Ela constata que, quando nio hd leitura, hd um grau de le-
tramento entre muitos desses cativos que habitam as capitais, pois
na sociedade de idos de 1870 n3o hd apenas senhores e escravos,
como uma interpretacio simplista poderia supor: “hd escravos de
ganho e de aluguel e libertos exercendo profissdes especializadas,
como as de carpinteiros e pedreiros, o que certamente faz com que
lidem, pelo menos, com cédigos numéricos”.

Cita também que alguns manejavam as prensas tipografi-
cas, o que fazia com que as letras tipogrdficas fossem parte do coti-
diano do trabalho. Havia também os trabalhadores livres nacionais
exercendo as mais diversas profissdes, artesios, comercidrios, em-
pregados das industrias téxteis e os imigrantes europeus. E cons-
tata: “No universo das grandes cidades, o contingente de escravos
€ representativo”.
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A pesquisadora revela que a voz dos escravos e o seu pensa-
mento, que € produzido pela “compreensio de mundo que efetiva-
mente exercitam”, figuram em um siléncio documental dificil de ser
ultrapassado. E acrescenta as dificuldades enfrentadas por eles, e em
todo o tempo deixa sobressair aspectos relacionados ao indiciarismo,
como as expressoes “siléncio documental” e “rastros evidentes”:

Avoz dos escravos e o seu pensamento, que € produzido pela
compreensio do mundo que efetivamente exercitam, figu-
ram num siléncio documental dificil de ser ultrapassado.
Como nio sio produtores de textos, comunicando-se atra-
vés das formas orais, sempre silenciosas do ponto de vista da
producio de documentos, ndo deixaram rastros evidentes
de como se relacionavam com os impressos e como reali-
zavam suas leituras e apropriacdes (BARBOSA, 2010, p.84).

A técnica € a mesma usada pelos cacadores dos primeiros
agrupamentos humanos, como explica Ginzburg, citado por Rodri-
gues (2006, p.10), cuja investigagio era baseada nos indicios, pega-
das na lama, ramos quebrados, bolotas de esterco, tufos de pelos,
plumas emaranhadas, odores estagnados.

Barbosa (2010, p. 84) afirma que somente considerando os
“vestigios do passado como possiveis mensagens - e para isso hd de
haver consciéncia histérica no presente que tenha disponibilidade
para visualizar leituras e interpretagdes - € que serd possivel recupe-
rar essa voz”.

Para ela, as formas de compreensio do mundo se exercita-
vam em contato com a sociedade perpassada pelos jornais impressos.
Por essa razio: “E preciso uma predisposi¢io, no tempo presente,
para pensar os escravos nao apenas como objetos, mas como sujeitos
histéricos que viviam num mundo de multiplas vozes” (BARBOSA,
2010, p. 84).

Nesses exemplos da obra analisada ficou claro que foi utili-
zado o indiciarismo para desvendar as zonas nebulosas, ao usar as
informagdes as margens dos perioédicos ou ao reconstruir o papel im-
portante deles no periodo do Império e, principalmente, reconstituir
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a participagdo dos escravos no mundo dos letrados por meio de lei-
turas de primeira e segunda natureza, além da descoberta desses jor-
nais como fonte de denuncia de maltratos. Por meio da associagio
“sensibilidade e razio” que o paradigma indicidrio apresenta € possi-
vel uma aproximacio maior com o nosso passado histdrico, de forma
mais vibrante e verdadeira.

A pesquisadora encerra seu livro afirmando que: “o leitor ¢
parte fundamental na construc¢do desse texto. Procuramos seguir
suas pegadas, em tragos que deixam registrados e que o tempo vai
apagando paulatinamente” (BARBOSA, 2010, p.253). Ela ainda re-
forga essa ideia, acrescentando:

Recuperar a face dos leitores do passado, também, nio é
tarefa ficil. Mas eles deixaram indmeras marcas que podem
remeter as formas como se relacionavam com os textos e,
sobretudo, ao entendimento que faziam e produziam a
partir daqueles textos (ibid., p.253-254).

Essas marcas estariam “escritas de muitas maneiras e atra-
vés de muitos gestos”. E ela complementa falando das fontes no qual
perscrutou essa busca, que podem estar sob a forma manuscrita, es-
crita 3 margem das publicagdes, indicando uma leitura atenta, “uma
leitura que vai e volta”, na tentativa de descortinar conceitos e en-
tender o mundo, como também podem estar “no siléncio que se pro-
duziu sobre alguns leitores do passado”. Leituras multiplas, plurais,
de primeira, de segundo, de terceira natureza dao vida aos periddicos
que surgem e desaparecem ao longo do século XIX no Brasil (BAR-
BOSA, 2010, p. 253-254).

Consideracdes Finais
O campo da Histdria da Comunicagio no Brasil vem se con-
solidando como uma 4rea fértil em pesquisas, sobretudo, neste sé-

culo XXI. Na interface das duas dreas - Comunicac¢io e Histdria -,
a proposta deste artigo foi reunir discussoes tedricas pertinentes ao
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projeto “Memoria e Histdria da Imprensa”, que visam auxiliar pes-
quisas relacionadas a Histdéria dos Meios de Comunicagio ou das Mi-
dias, entendendo ambos como parte de um campo mais amplo: His-
toria da Comunicagio.

Dentro deste percurso, abordamos conceitos e interfaces en-
tre jornalismo, memoria e histéria e o indiciarismo como metodolo-
gia pertinente para as pesquisas de Histdria dos Meios de Comunica-
¢io ou das Midias.

A producio em Histéria da Comunicagio no Brasil tem como
uma de suas principais caracteristicas o predominio de pesquisas
monogréficas, centradas em temas bastante especificos (um periodi-
co, por exemplo) ou em determinados periodos de tempo (em geral,
nio muito extensos), conforme mapearam Ribeiro e Herschmann
(2008, p.18-23).

Eles destacam, no entanto, que € preciso também haver tra-
balhos de sintese, que sistematizam, didaticamente, o conhecimento
acumulado nas pesquisas especificas e que possam funcionar como
subsidio para o desenvolvimento de novas investigacoes.

Nesse sentido, a obra de referéncia ¢ “Histéria da Imprensa
no Brasil”, de Nelson Werneck Sodré, publicada pela primeira vez em
1966. Além do livro de Juarez Bahia, “Jornal, histdria e técnica: histo-
ria da imprensa brasileira (1990)”, s6 recentemente (no impulso das
comemoracdes dos 200 anos de imprensa, que se completaram em
2008), foram publicadas novas obras gerais, como a de Marialva Bar-
bosa (2007 e 2010) e a de Richard Romancini e Cldudia Lago (2007).

Nesse contexto, o projeto de pesquisa “Memoria e Histéria da
Imprensa” visa contribuir para o desenvolvimento de estudos sobre
os meios de comunicagio, e, assim, para o enriquecimento do campo
mais amplo que se constitui a Histéria da Comunicacio.

Considerando os jornais como lugares de memdria, onde os
pesquisadores podem buscar vestigios do passado, sugerimos como
uma metodologia pertinente a perspectiva dos estudos indicidrios,
no qual se segue em busca dos vestigios, sinais, sintomas, das marcas
na tentativa de desvendar os acontecimentos histéricos.
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Verificamos que o indiciarismo pode ser util as pesquisas de
Histéria dos Meios de Comunicacio ou das Midias. E possivel per-
correr em pesquisas de comunica¢io o mesmo caminho que os pes-
quisadores indiciaristas, ou seja, buscar a articula¢io de principios
e de procedimentos heuristicos centrados nos detalhes, nos dados
marginais, nos residuos tomados enquanto pistas, indicios, sinais,
vestigios e sintomas.
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Pequena historia da televisao no estado da Bahia

Sérgio Mattos

O resgate da memoria da midia nacional tem sido a palavra
de ordem dos dltimos anos nos meios académicos e profissionais.
Inumeros eventos, ciclos, simpodsios e congressos tém discutido
a importancia da preservacio da memdria, contribuindo para a
construcio de uma consciéncia coletiva em torno dessa neces-
sidade. Desde o ano de 2008, quando festejamos os 200 anos de
histéria da imprensa brasileira, os cursos de comunicacgio e en-
tidades, a exemplo da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicagio (INTERCOM) tém procurado estimular a
producio de projetos de pesquisa que priorizem o resgate da me-
moria de veiculos, a construcio de perfis e a coleta de depoimento
de profissionais.

Este trabalho, de cardter descritivo e inconclusivo, tenta
sistematizar e tracar a evolucio da Televisio na Bahia. Antes, po-
rém, apresentamos um breve histérico da TV no Brasil, tendo em
vista que a televisdo s6 chegou a Salvador dez anos depois de ins-
talada no pafs e cinco meses depois da instalagio da TV dos Didrios
Associados em Recife, também, gracas ao pioneirismo do jornalis-
ta Assis Chateaubriand que, assim, dava continuidade ao desejo de
expandir o novo simbolo de modernidade por todo o territério na-
cional. A primeira emissora baiana, a TV Itapoan, Canal 5, foi inau-
gurada, em Salvador, no dia 19 de novembro de 1950.
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A TV no Brasil

Apesar da Televisio so ter sido inaugurada no Brasil no ano
de 1950, a histdria registra que, em junho de 1939, durante a Feira
de Amostras do Rio de Janeiro, um publico privilegiado pode ouvir
e ver Marilia Baptista, Francisco Alves, Herivelto Martins, Dalva de
Oliveira e outros artistas, mostrados através de um aparelho, seme-
lhante a uma eletrola, com uma diferenca bdsica: “no lugar do disco
hd um pequeno quadro de vidro fosco”, como foi descrito pela re-
vista Carioca. Aquela foi a primeira demonstragio publica da televi-
sio realizada no Brasil. A Telefunken, fdbrica de aparelhos de som,
instalou no recinto da Feira um pequeno estudio, gerando imagem e
som para dez aparelhos receptores. Conta-se que, presente ao even-
to, entusiasmado com o invento, Getulio Vargas teria feito também
um teste, tendo sua sorridente imagem transmitida para os recepto-
res. O evento mereceu uma chamada destacada na primeira pdgina
do jornal O Globo, do dia 10 de junho de 1939, cujo titulo registrava:
“Abrindo nova phase de desenvolvimento cultural - A demonstracio
publica de televisao hoje, sob o patrocinio do Globo™.

Por sua vez, o Didrio de Noticias, de 15 de junho de 1939,
também propagava o “Grande éxito que continua a alcangar a Ex-
posicdo de Televisio, organizada pela Reparticao de Correios do 111
Reich e sob patrocinio do Departamento Nacional de Propaganda”.
As demonstracdes da televisio nio comercial foram realizadas du-
rante quinze dias, num pavilhdo da Feira de Amostras do rio de Ja-
neiro, instalada numa 4rea de milhares de metros quadrados, onde
hoje se encontra a Av. Beira Mar. A exposicio foi organizada pelo
Ministério dos Correios da Alemanha e os convites, com entrada
franca, foram distribuidos pelo Ministério da Justi¢a do Brasil. Com
o inicio da Segunda Guerra Mundial, a novidade ficou esquecida e
s6 na década de cinqiienta retornou ao Brasil para ficar definiti-
vamente, encontrando-se hoje na condicio de maior veiculo de
massa do pafs, atingindo todo o territério nacional com suas trans-
missdes (MATTOS, 2010).
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Assim, a TV Tupi Difusora, primeira emissora brasileira, foi
inaugurada oficialmente no dia 18 de setembro de 1950, numa épo-
ca em que o rddio era o veiculo mais popular do pais, em estudios
precariamente instalados em Sio Paulo. Ao contrdrio da televisiao
norte-americana, que se desenvolveu apoiando-se na forte indus-
tria cinematografica, a brasileira teve de se submeter a influéncia do
radio, utilizando inicialmente sua estrutura, o mesmo formato de
programacio, bem como seus técnicos e artistas. A televisio brasi-
leira comecou a ser implantada em fevereiro de 1949, quando Cha-
teaubriand adquiriu, junto a empresa americana RCA Victor, cer-
ca de trinta toneladas de equipamentos e nomeou quatro diretores
responsdveis pela implantagdo da mesma: o baiano Dermival Costa
Lima, coordenador do projeto, Mario Alderighi, Cassianao Gabus
Mendes e o maestro francés Georges Henry.

Dois anos antes da instalacido da TV Tupi de Sdo Paulo, os Did-
rios Associados passaram a desenvolver uma estratégia visando nio
apenas treinar os seus radioatores para o novo veiculo, como tam-
bém para popularizar aimagem dos artistas. Para tanto foram desen-
volvidos vdrios projetos cinematogrdficos. Em 1948, por exemplo, os
Estudios Tupa, de Oduvaldo Viana, realizaram “Alegria” e, em segui-
da, “Chuva de estrelas”. Alguns meses antes da TV Tupi ser inaugu-
rada, todos os jornais e revistas dos Associados passaram a divulgar
que estava para chegar a televisio ou o “cinema a domicilio”, como
descreviam o que seria aquele novo simbolo de modernidade.

O advento da televisio ocorreu durante o periodo de inten-
sificacdo da industrializacdo no Brasil, que aumentou a migragio das
dreas rurais para as urbanas e quando o rddio era a mais importante
fonte de informacdes da populacio. A vida cultural do pafs estava
concentrada no Rio de Janeiro. O Copacabana Palace Hotel oferecia
atracdes internacionais e era considerado o menos violento cassino
do mundo. Quando o jogo foi banido, a elite foi encorajada a procu-
rar por novas diversdes, numa época em que estava consciente que
lhes faltava o ultimo e mais moderno simbolo de desenvolvimento
tecnolégico que seus semelhantes estavam desfrutando nos paises
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industrializados: a televisdo. A implantacio da televisio no Brasil
atendeu ao crescente desejo das classes sociais, alta e média, por no-
vos entretenimentos (MATTOS, 2010).

Desde o seu inicio, a televisdo brasileira teve uma caracteris-
tica: todas as geradoras (emissoras que podem exibir programagio
propria) e as retransmissoras em funcionamento estio sediadas em
dreas urbanas. As programagdes transmitidas também sio dirigi-
das as populagdes urbanas. As emissoras sdo orientadas para o lucro
(com excec¢io das estatais) e o controle aciondrio das mesmas estd
concentrado nas mios de uns poucos grupos familiares, mas todas
funcionam sob o controle da legisla¢do existente para o setor. O mo-
delo de radiodifusdo brasileiro, tradicionalmente privado, evoluiu
para o que se pode chamar de um sistema misto, onde o Estado ocupa
os vazios deixados pela livre iniciativa, operando canais destinados a
programas educativos (MATTOS, 2010).

O crescimento inicial da televisio, a partir de 1950, pode ser
atribuido ao favoritismo politico, o qual concedia licencas para ex-
ploragdo de canais sem um plano preestabelecido. A proliferacio de
emissoras de televisio comecou antes do golpe militar de 1964, mais
precisamente durante a administracio do Presidente Juscelino Ku-
bitschek (1956-1961). Depois do estabelecimento do Ministério das
Comunicagdes, em 1967, o processo de concessio de licengas passou
a levar em conta ndo apenas as necessidades nacionais, mas tam-
bém os objetivos do Conselho de Seguranca Nacional, de promover
o desenvolvimento e a integracio nacional. Entretanto o favoritismo
politico nas concessdes de canais de TV prolongou-se até o governo
da Nova Republica, de José Sarney.

O sistema brasileiro de radiodifusio ¢ considerado um servi-
¢o publico e as empresas que o integra sempre estiveram sob controle
governamental direto, uma vez que o executivo eraquem detinha, até
05 de outubro de 1988, data da promulgagio da Constituicio brasi-
leira em vigor, o direito de conceder e cassar licenca e permissdo para
uso de freqiiéncia de rddio e televisio. O Capitulo da Comunicacio
Social da Constituicio de 1988 estabeleceu novas normas e diretrizes

150 | Interfaces Comunicacionais



para a concessdo de emissoras de rddio e televisao, anulando os cri-
térios casuisticos utilizados até entdo. A partir da sua promulgacio,
o ato de outorga ou renovagio da concessio de uma emissora passou
a depender da aprovacgio do Congresso Nacional. Também o cance-
lamento da concessao ou permissio, antes de vencido o prazo de dez
anos para emissoras de rddio e de quinze anos para emissoras de te-
levisdo, depende de decisio judicial.

O modelo brasileiro de televisdo, além de ser dependente da
importacio de software e hardware, também € dependente do supor-
te publicitdrio, sua principal fonte de receita. A televisao brasileira
segue, portanto, o modelo do desenvolvimento dependente. Ela ¢
dependente cultural, econémica, politica e tecnologicamente. Por
isso, além de divertir e instruir, a televisdo favorece aos objetivos ca-
pitalistas de producio funcionando como veiculo de valorizagio dos
bens de consumo produzidos, por meio das publicidades transmiti-
das. Além de ampliar o mercado consumidor da industria cultural, a
televisdo age também como instrumento mantenedor da ideologia e
da classe dominante.

Na Bahia, como no restante do pais, os politicos controlam
mais de 50% das emissoras de rddio e de televisao. De acordo com re-
portagem publicada no jornal A Tarde, “Das 217 emissoras baianas de
rddio AM e FM e televisio autorizadas pelo Ministério das Comunica-
¢oes, 65 sdo controladas por politicos que exercem mandato Quarenta
e uma pertencem a senadores, deputados federais, deputados esta-
duais, prefeitos, vice-prefeitos e vereadores. Outras 24 sio de familia-
res, como pais, esposas, filhos e cunhados” (FUNKE, 2005).

A televisio na Bahia

A primeira exibicio publica de televisio em Salvador ocorreu
no ano de 1957 com equipamentos e televisores cedidos por emisso-
ras de outros estados. Um estudio foi improvisado no Belvedere da
Sé, com cAmeras sobre tripés de madeira, transmitindo diretamen-
te para televisores estrategicamente distribuidos na Praca da S¢€, na
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Misericordia e na Avenida Sete de Setembro com o objetivo de divul-
gar e dar credibilidade ao novo meio de massa que ainda nao havia
sido implantado na Bahia (Carvalho, 1989). A transmissio em cir-
cuito fechado, um show apresentado com artistas e apresentadores
locais, obteve o sucesso esperado e entdo foi processada a venda de
acdes, constituindo-se uma sociedade de Capital Aberto para a ins-
talacio do novo veiculo, simbolo de modernidade e de desenvolvi-
mento. De acordo com o depoimento de José Jorge Randam, primeiro
apresentador da TV baiana:

Chateaubriand fundou um Condominio Aciondrio, segun-
do o qual, em cada cidade onde implantava a organizagio,
49% das agdes eram pulverizadas naquele estado, tendo
como majoritdrias figuras influentes e importantes, lidera-
das por um companheiro de sua confianca, integrante da
organizacio, ficando os outros 51% em poder do Condo-
minio Aciondrio do qual ele era o lider absoluto. Na Bahia,
a TV comecou a tomar forma de 1957/1958 quando houve
a necessidade de proceder a venda das agdes, constituin-
do-se uma sociedade de Capital Aberto. A Companhia de
Investimentos, encarregada de colocar as agdes no merca-
do, além daquelas que tinham Associados controlavam a
propriedade da Rddio Sociedade da Bahia e dos jornais Didrio
sido vendidas a pessoas ligadas a organizacio - a época, os
Didrios de Noticias e Estado da Bahia - teria de vendé-las,
também, ao publico. O diretor geral dos Didrios Associados
na Bahia era Odorico Montenegro Tavares, um jornalista e
intelectual pernambucano, que estava radicado em Salva-
dor, onde j4 dirigia os veiculos de comunicacio do grupo
(RANDAM, 2002).

Quando a sede da TV Itapoan comecou a ser construida, no
bairro da Federacio, foram iniciadas também as inscri¢oes, a selecio
e a capacitacdo dos profissionais. De acordo com depoimentos dos
radialistas da época, principalmente daqueles que ji trabalhavam
nos Didrios Associados, havia uma grande expectativa em relagio
ao aproveitamento deles pela televisio como tinha ocorrido no Rio
e em Sio Paulo. Entretanto, no quadro de avisos da Rddio Sociedade

152 | Interfaces Comunicacionais



foi afixado um comunicado que decepcionou a todos: “o pessoal de
rddio estava impedido de inscri¢cdo”. José Jorge Randam conta que:

Segundo o critério dos dirigentes, os profissionais do radio
tinham os vicios do veiculo e ndo deveria atuar na TV. Fica-
mos chocados, uma vez que tanto no Rio como em Sio Pau-
lo, os melhores profissionais da TV tinham sido aproveitados
do radio, a exemplo de Fldvio Cavalcante, Chico Anisio, Jota
Silvestre, Blota Junior, Hebe Camargo e a maioria dos humo-
ristas e atores de rddio novelas. Inscreveram e levaram para
fazer curso nas principais emissoras associadas, jovens da so-
ciedade baiana, considerados sem vicios para fazerem a nova
TV. No entanto, como ji sabfamos, o futuro mostrou que eles
iriam precisar do pessoal formado pelo ridio, sem o que nio
poderiam completar o elenco necessdrio ao funcionamento
da nova emissora. E assim, com a inclusdo dos profissionais
do rddio a TV Itapoan foi inaugurada (RANDAM, 2002).

Assim, trés anos depois da primeira transmissao em circuito
fechado de televisio na Bahia, no dia 19 de novembro de 1960, foi
inaugurada com pompa e com a presenga de astros e estrelas nacio-
nais convidados, a primeira emissora de televisio da Bahia, a TV Ita-
poan - Canal 5, integrante do grupo dos Didrios Associados. Na épo-
ca, o governador Juraci Magalhies ofereceu um banquete no Paldcio
da Aclamacio, tendo em vista que a festa de inauguragio da televisao
proporcionou o langcamento da Campanha de Unidade Nacional.

A histdria da televisio na Bahia também € repleta de lutas e
éxitos, mas também de muitas gafes e pela improvisacio, o jeitinho
brasileiro, que marcou este veiculo desde sua chegada ao Brasil. ATV
Itapoan na Bahia contribuiu para acelerar a mudanca de mentalida-
de da populagio como também de profissionais e empresdrios, além
de servir para langar os artistas do segmento musical que hoje fazem
sucesso nacional tais como Gilberto Gil, Caetano Veloso, Gal Costa
e Bethania entre muitos outros. As vendas a crédito para o publico
em geral, por exemplo, sé foram incrementadas em Salvador apds o
advento da televisio, quando inimeras agéncias de publicidade se
estabeleceram na cidade.
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O site oficial** da mais antiga emissora da Bahia, que nodia 19 de
novembro de 2008 festejou 48 anos de atuacio, faz o seguinte registro:

Seis meses antes da inauguragio da TV Itapoan, o cami-
nhio utilizado para fazer reportagens externas da emissora
desfilou pelas rias da cidade dando uma amostra do impac-
to que iria causar. [...] A televisio na Bahia forcou o apa-
recimento das primeiras agéncias de publicidade, como a
J] Publicidade, Argus e Maricesar Publicidade. Achava-se
que o Estado nio tinha mercado para sustentar um canal de
TV, algo muito caro. Entretanto, aconteceu uma surpresa:
70% dos anunciantes eram locais e somente 30% eram de
outros Estados. Os comerciantes ndo acreditavam no poder
da televisio, diante dos excelentes nimeros mostrados,
passaram a apoid-la, daf o resultado positivo quando a TV
Itapoan — no Ambito da Rede Associada - ficou sendo o ca-
nal de maior faturamento do Brasil.

As principais redes de televisio nacionais de transmissio
aberta possuem afiliadas transmitindo suas respectivas programa-
¢oes em Salvador: Globo, Record, Bandeirantes, SBT e Cultura/TVE.

Breve historia das emissoras baianas

A histdria e o desenvolvimento da televisdo na Bahia estio
diretamente relacionados com a implantacio de cada uma das cin-
co emissoras de transmissio aberta em funcionamento na Capital do
Estado que sdo: TV Itapoan, Canal 5 (1960); TV Aratu, Canal 4 (1969);
TV Bandeirantes, Canal 7 (1981); TV Bahia, Canal 11 (1985); TV Edu-
cativa, Canal 2 (1985); e suas respectivas afiliadas espalhadas pelas
principais regides do estado. Assim sendo, a histéria da televisao
na Bahia serd apresentada, nesta parte do trabalho, a partir de 1960
até 2008, de acordo com a ordem cronoldgica de instalacio de cada
uma das principais emissoras da capital, consideradas como cabecas
das redes nacionais dentro do Estado. O desenvolvimento de cada

44. http://www.itapoanonline.com/main/tvitapoan/historico.aspx
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emissora serd descrito a partir de sua respectiva instalacdo. Ao fi-
nal da apresentacio das emissoras que sio consideradas cabeca de
rede, todas localizadas em Salvador, serd apresentada uma relagdo de
outras emissoras de televisio que vém sendo instaladas nos demais
municipios da Bahia como retransmissoras regionais.

TV Itapoan

O primeiro canal instalado em Salvador foia TV Itapoan, Canal
5, do grupo dos Didrios Associados, inaugurado no dia 19 de novem-
bro de 1960. Até entio, o rddio era o maior veiculo de comunicacgio
de massa na Bahia. O nimero de veiculos de massa que existiam na
época, em Salvador, era limitado a trés emissoras de radio (a Socie-
dade, fundada em 1924; a Excelsior, instalada em 1940; e a Cultura,
criada em 1951) e a quatro jornais didrios (A Tarde, Didrio da Bahia,
Didrio de Noticias e o Estado da Bahia). A chegada da Televisio a Bahia
foi muito festejada. O jornal Didrio de Noticias, do grupo liderado por
Assis Chateaubriand, fez o seguinte registro:

A Bahia passa a integrar hoje [19/11/1960] a Rede Nacional
de Televisio ao inaugurar as 17 horas a sua TV Itapoan. Os
baianos assistirdo entre festas e num ambiente de entusias-
mo o inicio de funcionamento da primeira estagio emis-
sora de televisio na Bahia e a terceira do Norte e Nordeste
do pafs. A sua fase experimental, que durou duas semanas,
assinala a nitidez do seu som e a perfeicio de sua imagem,
constatando que, no pais, nio existe TV com melhores ca-
racteristicas. Assim, com todas as possibilidades de triun-
fo, serd inaugurada a TV Itapoan que serd um marco no pro-
gresso baiano (SAMPAIO, 1999).

Quando a TV Itapoan, Canal 5, foi inaugurada, em 1960, no
bairro da Federacio, nenhum comerciante baiano acreditava na forca
de venda da televisdo. E, exatamente por isso o pessoal da emissora
teve que realizar um trabalho de base para convencer os comercian-
tes a anunciarem na televisio, a0 mesmo tempo em que insistiam
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para que vendessem aparelhos receptores também. O custo mensal
do departamento comercial da emissora, na época dirigida por Zelito
Abreu, era de apenas “600 contos”. Para sua manutencio a equipe
dos Didrios Associados conseguiu que os 12 maiores comerciantes da
cidade anunciassem em todos os intervalos ao preco de “50 contos”,
o que dava uma média de seis antincios por noite para cada um deles.

A TV Itapoan contribuiu para a consolidacio do mercado publi-
citdrio local com a instalagio de novas agéncias, modificou considera-
velmente os hdbitos da sociedade, afetando positivamente o comércio
e movimentando o mercado publicitdrio local. A Itapoan iniciou a vei-
culagio de antincios publicitdrios ao vivo e que eram potencializados
pela novidade: unia a imagem e o dudio numa tnica pega.

Um exemplo desta mudanca de comportamento esta-
va presente no hordrio de exibi¢io das novelas: a partir
das 17 horas, quando as ruas ficavam vazias e o comércio
tinha que fechar as portas mais cedo, chegando a causar
descontentamento aos membros da Associagio Comercial
da Bahia, que se reuniram para discutir a questio e pedir a
emissora que parasse a exibicdo nesse horario, em fungio
da queda nas vendas (site oficial da TV Itapoan).

Desde o seu inicio na Bahia, a televisao logo ultrapassou o rd-
dio no que diz respeito ao faturamento publicitdrio. Além de anun-
ciar sistematicamente no novo veiculo, as agéncias de publicidade
captavam também patrocinio para a producio de vdrios programas
locais, transmitidos ao vivo, pois ndo existia ainda o recurso técnico
do videoteipe, que sé chegou ao Brasil depois de 1964. A TV Itapoan
produziu e veiculou vdrios programas com forte conotagio regional,
tais como “Escada Para O sucesso” (programa de calouros) e o mu-
sical “J&] Comandam o Espetdculo”, que eram dois dos mais popu-
lares. As produgdes locais eram lideres de audiéncia, a exemplo do
“Show do Big Bem”, comandado por Waldir Serrdo, que competia
em audiéncia com Chacrinha, e de “Poder Jovem”, que superava
também em audiéncia os programas de J. Silvestre e Flavio Cavalcan-
te que eram referencia de sucesso televisivo, nas tardes de sdbado. O
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“Poder Jovem”, produzido pela jornalista Dometila Garrido foi palco,
por exemplo, dos primeiros acordes de artistas como Antonio Carlos
e Jocafl, Moraes Moreira, Galvao, Pepeu Gomes e Ger6nimo.

Em depoimento ao jornal Correio da Bahia (2004), Dometila
Garrido revela que ela era obrigada a enviar o nome dos compositores
e as letras das musicas para aprovagio da censura e, por conta disso,
uma composi¢io de Antonio Carlos e Jocafi sofreu uma pequena mo-
dificacdo devido a intervencdo da censura. No original, a letra dizia
“eu vou passar o Carnaval em Honolulu, onde as mulheres costumam
dar... colares para a gente usar” e que acabou sendo modificada para
“as mulheres costumam ter... colares para oferecer”. Dometila Garri-
do chegou ao extremo de produzir oito programas locais em um s¢ dia.
Além de programas de auditdrio a TV Itapoan desenvolvia e produzia
projetos envolvendo toda a comunidade, a exemplo das “Olimpiadas
da Primavera” - que lotava a Fonte Nova, estddio com capacidade para
100 mil pessoas -, “Ao pé da fogueira”, “Miss Bahia”, entre outros.

Segundo os jornais da época, a programacao da Itapoan ob-
teve sucesso absoluto e cada receptor tinha uma audiéncia média de
30 pessoas, contribuindo para unir vizinhos na casa que tivesse um
televisor ligado.

No inicio, a emissora funcionou apoiada principalmente nos
profissionais de rddio e nos de artes cénicas, provenientes da Escola
de Teatro da UFBA. Sua programacio ao vivo procurava valorizar e
dar visibilidade 2 mao de obra local. Nos primeiros anos sua grade
de programacio era constituida por producgdes ao vivo, com desta-
que para programas de auditdrio e musicais. Setenta por cento de sua
programacio - excluindo as telenovelas que utilizavam videoteipe e
mesmo assim depois de 1964 - era transmitida ao vivo com artistas
e atores da Bahia. Apenas cerca de 30% dos programas vinham do
Sudeste do pais (MATTOS, 2010; ROCHA, 2006).

Por quase uma década, a TV Itapoan brilhou sozinha nos lares
baianos até a inauguracio da TV Aratu, em 1969, quando o Canal 5
passou a perder audiéncia. Os problemas da TV Itapoan agravaram-
-se no final da década de 70, quando o império de Chateaubriand
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comecou a desmoronar devido 3 md administracio. A situacio do
Condominio dos Didrios Associados tornou-se insustentdvel e no dia
14 de julho de 1980, o governo federal cassou, por corrupgdo finan-
ceira, a concessio de todos os canais da Rede Tupi, pertencentes aos
Didrios Associados, os quais foram distribuidos entre Silvio Santos,
que montou a Rede SBT - Sistema de Televisdo Brasileiro - e Adol-
pho Bloch, que montou a Rede Manchete de Televisdo (MATTOS, 1990,
2000, 2010; e FERREIRA, 2000). Entdo, a concessao da TV Itapoan
foi entregue, em 1982, ao empresdrio Pedro Irujo, do ramo de trans-
portes de cargas e que, posteriormente, foi eleito deputado federal
e a emissora passou a integrar a rede do SBT. O deputado montou a
Rede Nordeste de Comunicagdo, uma rede de empresas de comunicagio
regional constituida por emissoras de rddio, jornais e televisio. Anos
depois, em marco de 1997, a TV Itapoan deixou de transmitir a pro-
gramacio do SBT, pois a Rede Nordeste foi vendida e o controle acio-
ndrio da mesma passou a ser exercido pela Rede Record, pertencente
ao bispo Edir Macedo, da Igreja Universal do Reino de Deus, transmi-
tindo na Bahia até hoje (2008) a programagio nacional da Rede Record
de Televisdo (FERREIRA, 2000).

Desenvolvendo um forte trabalho de integracio comunitdria,
a TV Itapoan firmou-se como uma emissora modelo, até meados da
década de setenta do século passado, quando o sonho da televisio
baiana quase foi destruido por um grande incéndio que acabou com
suas instalagdes. Ressurgindo mais forte, com a reconstrucdo das
instalagdes e aquisicio de novos equipamentos, a TV Itapoan se fir-
mou definitivamente como uma emissora que valorizava a producio
local e os valores regionais. No comecgo dos anos 80 do século pas-
sado, com a criagio do Sistema Nordeste de Comunicagdo, a emissora
passou a retransmitir o sinal do SBT.

Em 1997, a emissora passou a ser a mais nova filiada da Rede
Record, investindo ainda mais numa programacio regionalizada com
enfoque social e voltada para a familia baiana. Por isso, a TV Ita-
poan conta, hoje, com a maior programacio local do Estado. A TV
Itapoan investe na produgio local, através de programas do género
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jornalistico como “Balango Geral”, “Informe Bahia” e “Pdgina 1-
Bahia”, que levam a noticia e a informacio aos seus telespectadores,
tratando de assuntos do dia-a-dia da comunidade, além de um pro-
grama de auditdrio que leva a alegria e a descontracio as tardes de sd-
bado que € o “Bom D Mais”. Ao longo de sua existéncia, a TV Itapoan
sempre teve a preocupacio de acompanhar o avango da tecnologia,
adquirindo equipamentos de ponta, para a producio e transmissio
de seus produtos.

Dando seqiiéncia ao pioneirismo da emissora, desde o pri-
meiro momento, em janeiro do ano de 2007, a TV Itapoan inaugurou
o maior News Room do Norte e Nordeste, passando a assumir um pa-
pel de destaque na producio de noticias. O News Room da Itapoan € o
maior da Rede Record, depois do de Sao Paulo.

TV Aratu

A segunda emissora baiana, a TV Aratu, Canal 4, foi inaugura-
da no dia 15 de margo de 1969, no bairro da Federagio, em Salvador.
Comecou transmitindo a programacgio da Rede Globo de Televisio,
que comegava na época sua escalada para se transformar na maior
poténcia monopolizadora de audiéncia do pais. A programagio da
Rede Globo ajudou a transformar a TV Aratu rapidamente em lider de
audiéncia na Bahia, desbancando a TV Itapoan. A concessdo do ca-
nal da TV Aratu foi outorgada a um grupo de investidores constituido
por quatro pessoas: o jurista Milton Tavares, o construtor Humberto
Castro, o empresdrio Carlos Alberto Jesuino e o deputado federal e
construtor Luis Viana Neto.

Para atrair a aten¢io dos telespectadores a TV Aratu apostou
numa campanha de marketing divulgando o slogan e a marca da emis-
sora. O slogan de lancamento da emissora era “TV Aratu, Canal 4, a
novaimagem da Bahia” e sua marca era um galo. As pecas publicitdrias
da campanha de lancamento foram veiculadas na prépria emissora e
nos jornais didrios. Um dos anincios publicado, no jornal A Tarde, ti-
nha o seguinte texto: “Na Bafa de Todos os Santos... Todos os Santos
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da Bahia estdo conosco!/ A partir das 9 horas a nova TV Aratu, canal 4,
estard no ar./ Saravd meu pai!/ O galo vai cantar amanhal”.

Conta-se que a TV Aratu foi, talvez, a tinica emissora de tele-
visdo brasileira que conseguiu a faganha de inaugurar sem cometer
mancadas devido a experiéncia de seus funciondrios. Com a ajuda
de uma programacio de melhor qualidade facilmente a Aratu atraiu
as atencoes dos telespectadores, passando a liderar a audiéncia. A TV
Aratuliderou a audiéncia na Bahia por 18 anos, enquanto transmitiu a
programagcio da Rede Globo durante o periodo de 1969 a 1987. Quando
perdeu o direito de retransmitir a programacio da Rede Globo paraa TV
Bahia, de propriedade de familiares do entdo senador Antonio Carlos
Magalhies, a audiéncia da TV Aratu despencou (FERREIRA, 2000).

Durante todo o periodo até a mudanca de afiliagdo da Rede
Globo para a Rede Manchete, a TV Aratu monopolizou a audiéncia de
televisio na Bahia. Naquela época, nos primeiros 25 anos de exis-
téncia da televisio na Bahia, os indices de audiéncia eram bem
maiores do que os registrados nos ultimos anos pela TV Bahia, pois
a concorréncia era bem menor. A quantidade de antuncios alocados
para a TV Aratu era tio grande que muitos eram recusados por falta
de espaco na programacio. Os altos lucros da TV Aratuacabaram em
1987 quando os indices de audiéncia repentinamente desabaram a
partir do momento em que passaram a transmitir a programacio
da Rede Manchete. Com os prejuizos advindos da queda de audién-
cia a partir de 1987, o controle aciondrio da TV Aratu foi vendido,
passando a pertencer ao ex-governador Nilo Coelho e a seu irmio
Silvio Roberto, donos de 55% das agdes e 42% passaram a pertencer
ao entdo deputado federal Joaci Gdes, que era proprietdrio do jornal
Tribuna da Bahia. Os 3% restantes foram pulverizados entre peque-
nos acionistas. Em 1993, o controle aciondrio total da TV Aratu pas-
sou a pertencer aos irmios Coelho (FERREIRA, 2000).

Em junho de 1995, com o fim da Rede Manchete, a TV Aratu
passou a retransmitir a programacio da CNT e, em 1997, o Canal 4
mudou mais uma vez passando a transmitir a programacao da SBT,
pois a TV Itapoan, que a transmitia passou para a Record. A TV Aratu
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passou a integrar a rede de afiliadas do SBTno dia 14 de junho de 1997,
levando-a depois de um longo periodo de prejuizos e baixos indices
de audiéncia voltar a ser a segunda maior emissora da Bahia em au-
diéncia (FERREIRA, 2000).

A segunda mais antiga emissora de televisio da Bahia foi pio-
neira no Estado em transmissdo a cores. Em 1973 a TV Aratu impor-
tou vdrios equipamentos, dentre os quais um conjunto de video tei-
pe Ampex a cores e um conjunto Telecine/RCA a cores para filmes e
slides. Com isso, a telenovela “O Bem Amado”, foi a primeira novela
a ser exibida a cores utilizando aquela tecnologia. Segundo os dados
mais recentes, o sinal da TV Aratu atinge 120 municipios via Embra-
tel, alcancando cerca de 60% da populacio baiana.

TV Bandeirantes

A terceira emissora de televisio a ser instalada em Salvador
foi a TV Bandeirantes da Bahia, Canal 7, inaugurada no dia 13 de abril
de 1981 com a presenca de autoridades e personalidades televisivas
nacionais. Jodo Saad, fundador e presidente da Rede Bandeirantes de
Televisdo, fez-se acompanhar de Walter Clark, um dos responsdveis
pelo sucesso da Rede Globo, que acabara de ser contratado pelo gru-
po. A chegada da emissora estava cercada da expectativa dos baianos
por uma alternativa a mais na programacio que lhes era oferecida.

A sede da TV Bandeirantes da Bahia foi construida no bairro da
Federagdo, no Alto do Gantois, hoje tombado como sitio historico,
em frente ao terreiro de Mae Menininha. A TV Bandeirantes da Bahia
tinha um sdcio baiano, o empresdrio Renato Rebougas que tinha 20%
de participagio aciondria no empreendimento, hoje reduzida a ape-
nas 3% e nas mios de sua filha, Fitima Rebougas.

A Rede Bandeirantes oferecia uma programacgio inovado-
ra aproveitando os ventos da abertura politica. O programa “Canal
Livre”, por exemplo, dirigido por Fernando Barbosa Lima e apre-
sentado por Roberto D’Avila, dirigido a um publico mais escolari-
zado e formador de opiniio foi um sucesso de audiéncia. Em 2006, a
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emissora baiana produzia apenas sete programas locais: O telejornal
“Band Cidade”, “TV Auto”, “Michele Marie”, “Passaporte” (progra-
ma de turismo), “Prato da Casa” (programa de culindria), “Mercado
de Trabalho” e “Visdo Social”.

A TV Bandeirantes, Canal 7, se constitui como sendo a uni-
ca emissora instalada em Salvador que pertence diretamente a uma
rede, pois as demais aqui existentes sao afiliadas.

TV Bahia

A TV Bahia, Canal 11, a quarta emissora baiana, foi inaugurada
no dia 10 de marco de 1985, transmitindo inicialmente a programa-
¢do da Rede Manchete, mudando o contrato de afiliagio para a Rede
Globo, em 1987. Desde o seu inicio o controle aciondrio da emissora
foi exercido por familiares do ex-governador e ex-senador Antonio
Carlos Magalhies, sendo seu filho Antonio Carlos Magalhies Jtnior o
presidente da Rede Bahia. A mudanca da programacgiao da Manchete
para a Globo gerou um fato inusitado na Bahia, pois a TV Aratu ji re-
transmitia esta mesma programagio, e por um tempo razodvel o te-
lespectador soteropolitano tinha duas op¢des de canais para assistir a
Rede Globo (o Canal 4, da TV Aratu, e o Canal 11, da TV Bahia). Por fim,
a TV Bahia conseguiu ser a Unica retransmissora da Rede Globo.

Segundo dentncia publicada pelo jornal A Tarde:

A mudanga de canal suscitou uma CPI: teria sido um pre-
sente a ACM pela pressio feita sobre o empresdrio Ma-
rio Garnero, entio sécio da empresa de equipamentos de
tecnologia de informagio NEC. O ministro [das Comuni-
cagdes] teria agido para promover a saida de Garnero, da
sociedade, dando espaco a entrada da Globo na empresa.
O deputado federal Geddel Vieira Lima (PMDB) recorda bem
da CPI: “Os animos estavam extremamente exaltados. O caso
até hoje ¢ lembrado no Congresso, pois ficou comprovadissi-
mo o envolvimento direto e o abuso de poder do entio minis-
tro para sufocar o empresdrio”, conta (FUNKE, 2005).
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Localizada em Salvador, também no bairro da Federagio, a TV
Bahia, além de ser cabeca de rede nacional, exerce o controle acio-
ndrio das retransmissoras da Rede Globo no estado, que integram uma
rede regional. A TV Bahia ¢ lider de mercado e possui os maiores indi-
ces de audiéncia em todas as faixas hordrias. As outras emissoras que
integram a Rede Bahia de Comunicagio sdo a TV Santa Cruz, a TV Sdo
Francisco, a TV Oeste, a TV Subaé, a TV Sudoeste da Bahia e a TV Salvador.

A TV Bahia, que transmite para a Regido Metropolitana de Sal-
vador e mais 221 municipios. O sinal da emissora atinge a mais de 1,4
milhdes de domicilios, com cerca de sete milhdes de telespectado-
res. O Canal 11 se caracteriza como tendo sido o primeiro investi-
mento da Rede Bahia no segmento de TV aberta. Além de veicular a
programagio Globo, a TV Bahia também investe na produgio de uma
programacio local de qualidade, através dos seus telejornais, que le-
vam noticia e informacio aos telespectadores, tratando de assuntos
do dia-a-dia da comunidade. S3o trés telejornais, trés programas de
variedades e um programa rural, além da participagdo local em um
dos principais programas esportivos da Rede Globo. No dia 7 de janeiro
de 1997, por exemplo, foi exibido nacionalmente o primeiro especial
de ficcio para televisio totalmente produzido na Bahia, “Danada de
Sabida”, com técnicos e atores locais, baseado no conto “O artista
que veio dancar com as mocas”, de Jodo Ubaldo Ribeiro.

A produgio foi rodada no Reconcavo baiano nas cidades de
S3o Francisco do Conde e Cachoeira. Além disso, a emissora tem vol-
tado sua atenc¢do para a cultura baiana. Exemplos disso sio inume-
ros projetos, tais como “Janela para o Teatro”, “Festival de Cultura
Popular” entre outros, divulgacio e apoio da “Caminhada Axé” e a
revitalizagio do grupo “Zabiapunga”, do municipio de Nilo Pecanha.

O Canal 11 integra a Rede Bahia de Comunicagio, que come-
cou em 1978 com a circulagdo do jornal Correio da Bahia e atualmente
¢ formada por 17 empresas dos segmentos de Midia Eletronica, Midia
Impressa, TV por assinatura, Entretenimento e Conteddo e Desen-
volvimento de Novos Negdcios, como solugdes de Internet e logistica
de distribuicdo. Atua ainda no setor de construcio civil com a Santa
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Helena e se constitui num dos maiores grupos empresarial de comu-
nicacio do Norte e Nordeste. A principal empresa do grupo ¢ a TV
Bahia. O grupo controla as transmissdes da Rede Globo no Estado.

A TV Bahia, Canal 11, lidera a audiéncia na Bahia desde os pri-
meiros dias de sua existéncia. Quando foi criada, a transmissio de seu
sinal de televisdo s¢ atingia a 56 cidades baianas. Dois anos depois de
inaugurada, a TV Bahia se tornou emissora cabeca de rede da Globo
no Estado, fixando-se como lider de mercado, com os maiores indices
de audiéncia em todos os hordrios. A TV Bahia transmite sua imagem
diretamente para 211 municipios dos 417 existentes no Estado e seu si-
nal alcanca 1,4 milhio de domicilios, numa faixa de aproximadamente
sete milhoes de telespectadores. A TV Bahia, que € lider de mercado,
incentivou o crescimento do mercado publicitdrio baiano.

No dia primeiro de dezembro de 2008, exatamente um ano apds
ter sido langado em Sao Paulo, o sinal do Sistema Brasileiro de Televisao
Digital foi disponibilizado para as emissoras de televisio de Salvador.
Com uma inauguracdo simbolica, a TV Bahia, afiliada a Rede Globo,
foi pioneira na Bahia na transmissio do seu sinal de alta definicdo para
Salvador e para a regido metropolitana, onde estd inserido o municipio
de Lauro de Freitas, e do Reconcavo da Bahia. A partir do momento em
que a TV Digital entrou em operagio na Bahia, 3,8 milhdes de baianos
passaram a ter acesso a nova tecnologia, que proporciona aos telespec-
tadores som e imagem de alta qualidade, mobilidade nos aparelhos e,
num futuro breve, uma maior interatividade (LYRA, 2008).

A implantagio da TV Digital na Bahia aconteceu 18 meses antes
do cronograma previsto pelo Ministério das Comunicagoes. A nova pla-
taforma televisiva foi adotada também pela TV Aratu, afiliada a Rede SBT,
e pela TV Itapoan, afiliada da Rede Record, que langaram o sinal digital em
2009. A TV Itapoan, afiliada da Rede Record, langou o sinal digital em 2010.

TV Educativa

A TV Educativa da Bahia, Canal 2, se caracteriza como tendo
sido a primeira emissora de TV nido comercial do Estado. A emissora,
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que foi inaugurada em 09 de novembro de 1985, pertence ao Insti-
tuto de Radiodifusio Educativa da Bahia e funciona na prépria sede
do Instituto, localizada no Alto do Sobradinho, bairro da Federagio
(DANTAS, 1997).

Mas a historia da TV Educativa comecou mesmo em 1961, por
meio de um convénio realizado entre a Secretaria da Educacio e Cul-
tura da Bahia (SEC), o Movimento de Educa¢io de Base (MEB) e a
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), quando foi intro-
duzida a “Teleducacio” na Bahia. Dando continuidade a este traba-
lho, em 1965, foi criado pela Secretaria de Educagio (Departamento
Estadual de Educagio e Cultura do Estado da Bahia) o Setor de Rddio
e TV Educativa (SERTE) através de convénio com a Diretoria do En-
sino Secunddrio do Ministério de Educacgio e Cultura.

Em maio de 1983, durante o governo de Jodo Durval Carneiro,
foi iniciado o trabalho para a efetiva implantacio da Televisio Edu-
cativa da Bahia, com a nomeagio de Sérgio Mattos, como diretor do
IRDEB. Em meados de 1985, o sinal da TVE foi colocado no ar, em
cardter experimental e, em 09 de novembro do mesmo ano foi inau-
gurada oficialmente, pelo entdo governador Jodo Durval Carneiro. A
TVE, quinta emissora de TV a ser instalada na Bahia, comegou como
vefculo do IRDEB, 6rgio aquela época vinculado a Secretaria de Edu-
cacio, sendo posteriormente transferida para a esfera de influéncia
da Secretaria da Cultura.

Em 1987 foi feita a transmissao via Satélite da programacio da
Funtevé, atual Roquete Pinto. Em 1990 o IRDEB e a TV Cultura firma-
ram um convénio para transmissio da programacgio. No ano seguinte
um novo convénio, entre o IRDEB e a Radiobrds, possibilitou que a
transmissao da programacgio das duas emissoras fosse processada via
Satélite Brasilsat. No ano de 1994 foram feitas a recuperagdo do par-
que técnico das emissoras de rddio e TV e da rede de interiorizagio
do sinal da TVE, com instalacio de uma estagio grdfica com recursos
computacionais de primeira geragio.

Ao longo de sua existéncia a TVE da Bahia tem produzido e
transmitido programas de conteudo regional, sobre o povo da Bahia,
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com suas origens, cultura e tradi¢des. A producdo de documentdrios
locais da TVE foi quase que triplicada, de oito produgdes em 2003,
para 22 em 2004. Dentre suas principais producdes destacam-se a
série “Bahia Singular e Plural”, constituida por programas de meia
hora, que mostram manifestacées de musica, danca e canto de tra-
balho, gravados em rogas e pequenos povoados da Bahia.

Quando completou 20 anos de existéncia, no ano de 2005, a TV
Educativa passou a transmitir sua programacao durante as 24 horas do
dia. A TVE exibe mais de 40 horas semanais de producio local e com-
pleta sua grade exibindo programas da TV Cultura de Sao Pauloeda TVE
do Rio de Janeiro. O sinal da TVE chega a 250, dos 417 municipios baia-
nos, atingindo cerca de 70 % da populacio do Estado (AGECOM, 2005).

Emissoras no interior do estado

TV Cabrilia - A primeira emissora a ser instalada no interior
baiano, em Itabuna, foi a TV Cabrdlia, inaugurada no dia 12 de de-
zembro de 1987. A TV Cabrdlia comecou transmitindo a programa-
¢io da Rede Manchete, transferindo sua afiliacio depois para o SBT e
desde o dia 1° de julho de 1995 pertence a Rede Record, do bispo Edir
Macedo. A TV Cabrdlia mantém uma repetidora no municipio de Vi-
toria da Conquista, que também produz programas locais.

TV Subaé- Inaugurada no maior municipio do interior baia-
no, a TV Subaé comegou a retransmitir a programacao da Rede Globo
no dia 1° de junho de 1988. A TV Subaé integra a Rede Bahia de Comu-
nicacio e foi a primeira do grupo no interior a transmitir a progra-
macio da Rede Globo. Estd situada no segundo maior municipio do
estado da Bahia, Feira de Santana, que é também o principal mercado
publicitdrio do interior. A TV Subaé € lider absoluta na regiao, cobrin-
do 39 municipios onde atinge uma audiéncia potencial superior a um
milhdes e meio de telespectadores. A partir de 2004 o sinal da emis-
sora comecou a ser captado também na regido do Recéncavo Sul,
quando um escritdrio regional foi instalado no municipio de Santo
Antonio de Jesus.
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TV Santa Cruz - No dia 15 de novembro de 1988, a Rede Bahia
de Comunicagio inaugurou a emissora TV Santa Cruz, em Itabuna, que
também retransmite a programacio da Rede Globo. Esta emissora foi
a segunda da Rede Bahia de Comunicacio, controlada pelo grupo do
entio senador Antonio Carlos Magalhies, a ser instalada no interior
da Bahia. A drea de cobertura da TV Santa Cruz atinge 53 municipios
do Sul e Extremo Sul da Bahia. Itabuna, onde a emissora estd instala-
da, € 0 5° maior municipio baiano em populagio e se constitui no pélo
regional de produtos e servicos, principalmente na regido cacaueira.

TV Sudoeste - A TV Sudoeste, Canal 5, foi inaugurada no mu-
nicipio de Vitéria da Conquista e comegou a retransmitir a progra-
macio da Globo no dia 1° de abril de 1990. O sinal da TV Sudoeste, que
integra a Rede Bahia de Comunicacio, atinge a populacio de 59 mu-
nicipios, com mais de 300 mil domicilios e uma audiéncia potencial
estimada em um milh3o e meio de telespectadores.

TV Sio Francisco - No dia 1° de dezembro de 1990 foi inaugu-
rada a TV Sdo Francisco, no municipio de Juazeiro, Bahia, na divisa com
o Estado de Pernambuco, transmitindo a programacao da Rede Globo
para uma audiéncia potencial estimada em mais de 800 mil telespec-
tadores distribuidos em 33 municipios da regido norte e nordeste do
Estado. A emissora também integra a Rede Bahia de Comunicaco.

TV Camagcari - A TV Camacgari, Canal 13, foi instalada no mu-
nicipio de Camacari, transmitindo oficialmente a programacio da TV
Cultura de Sao Paulo no dia 28 de setembro de 1995.

TV Cultura do Sertio - Em outubro de 1995 foi implantada,
no municipio de Concei¢io do Coité, a TV Cultura do Sertdo, uma
emissora comunitdria, cujo sinal pode ser captado em toda a regiao
sisaleira do Estado.

TV Salvador - A TV Salvador, que € a tinica emissora a trans-
mitir em UHF em Salvador, foi inaugurada em 31 de dezembro de
2000. A emissora integra também a Rede Bahia de Comunicagio.
Trata-se de uma emissora local criada com o objetivo de valorizar a
cultura baiana com uma programagio 100% regional. A sintonia da
emissora € feita através do Canal 28 (UHF) ou via NET (cabo), pelo
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Canal 36. Esta emissora tem uma audiéncia potencial de 670 mil lares
pelo canal aberto e 50 mil domicilios via cabo. Além de transmitir
programas de producio prépria, a TV Salvador reprisa algumas pro-
dugdes locais da TV Bahia a exemplo do “Rede Bahia Revista” e do
“Bahia Meio-Dia” entre outros.

TV Sul Bahia - A TV Sul Bahia foi instalada no municipio de
Teixeira de Freitas, Extremo Sul do Estado pelo deputado federal
Francistonio Pinto, que no fim de 2001 vendeu a concessio ao pu-
blicitdrio Nizan Guanaes, que assumiu a emissora com o objetivo de
montar uma pequena rede de retransmissoras, inclusive fora da Bah-
ia. Inicialmente a TV Sul Bahia comecou transmitindo a programa-
¢io da SBT. Depois de adquirida pelo publicitdrio passou a ser uma
afiliada da emissora Canc¢do Nova, ligada a Igreja Catdlica. Em 2002 o
novo proprietdrio recebeu permissio do Ministério das Comunica-
¢oOes para instalar cinco retransmissoras de tevé no Sul do Estado. As
retransmissoras foram instaladas nos municipios de Alcobaga, Posto
da Mata, Itabata, Mucuri e Taquarinha ampliando a 4rea de cobertura
da TV Sul Bahia. Em marco de 2005 a emissora do publicitdrio recebeu
mais um canal retransmissor, na cidade de S3o José dos Campos, em
Sdo Paulo. Esse canal se junta ao de Bragancga Paulista (SP) também
conquistado pela TV Sul Bahia. A partir de 2006, a emissora comecou
a retransmitir, via satélite, a programacio da TV Sul Bahia, sua pré-
pria geradora, direcionada para os baianos e paulistas.
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Radio-poste: um estudo do servico de linha
modulada em Cachoeira-BA

Rachel Severo Alves Neuberger

Introducio

O rddio no Brasil completou, oficialmente, 90 anos em 2012 e
continua sendo um dos meios de comunicac¢io mais acessiveis para
a populagio do pais, mantendo uma lideranca de audiéncia duran-
te todo o dia, a frente da televisdo, que encontra maior publico no
periodo noturno. A permanéncia e o sucesso do rddio devem-se até
hoje, de uma forma geral, ao fato de ser descomplicado tecnologi-
camente, acessivel economicamente e por cumprir um papel social
impar em termos de comunicac¢io de massa, ji que € facilitado a to-
dos os publicos.

Segundo dados divulgados pela Associagdo Brasileira de
Emissoras de Rddio e Televisio (Abert), em 2013, o radio estd presente
em 88,1% dos domicilios do pafs, perdendo apenas para a televisio,
que tem penetracio de cerca de 97%. No entanto, hd que destacar
que este numero leva em conta somente acessos por aparelhos tra-
dicionais de rddio, em casa, o que nio considera o acesso pela Inter-
net* nem mesmo por celular ou pelo aparelho do carro. “O pais tem
aproximadamente 9,4 mil emissoras de rddio em funcionamento,

45. Aproximadamente 80% das emissoras do pais jd transmitem sua programagao pela rede mundial
de computadores.
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incluindo emissoras comerciais AM e FM e rddios comunitdrias. O
numero € mais que o dobro do registrado hd dez anos, segundo dados
do Ministério das Comunicagdes” (CRAIDE, 2013).

Por estes numeros, € possivel verificar que o rddio ndo s6 per-
manece ativo no seu quase um século de existéncia, como se rein-
venta, chegando a crescer consideravelmente na ultima década, em
funcio, principalmente, da sua capacidade unica de se reinventar
tecnologicamente e continuar desempenhando um papel essencial
na vida dos brasileiros.

Neste artigo, pretende-se dar a conhecer o rddio em Cachoei-
ra, cidade situada no Reconcavo da Bahia, focando a aten¢io ao radio
em modalidade de linha modulada (rddio-poste), ja que é conside-
rado um tipo de rddio muito presente na regido e que possui carac-
terfsticas proprias, jd que atua como rddio, porém nio usa ondas so-
noras, mas fios que ligam o estudio de transmissio a alto-falantes
instalados em postes da cidade. Em Cachoeira, o servico € oferecido
pela Franco Publicidade. O municipio conta, ainda, com outras duas
rddios tradicionais; uma rddio FM comercial: a Rddio Paraguassu FM,
102,7 (www.paraguassufm.com.br); e outra FM comunitdria, Ridio
Magnificat FM 87,9 (magnificatfm.blogspot.com.br).

O radio e suas caracteristicas

Resumidamente, o rddio € um veiculo de comunicacio ele-
tronico que usa o dudio como tnico sentido para transmitir informa-
¢oes das mais variadas - jornalisticas, artisticas, culturais, politicas
- e tem como objetivo, principalmente, interagir com a comunidade
onde estd inserido, proporcionando um espaco democrdtico e au-
téntico de colaboragio pelo bem comum (NEUBERGER, 2012b). Para
Balsebre (2005, p.327), o rddio é:

[...] um meio de comunicacio, difusio e expressio que tem
duas metas importantes: a reconstitui¢io e a recriagio do
mundo real e a criagdo de um mundo imagindrio e fantdsti-
co, ‘produtor de sonhos para espectadores, perfeitamente
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despertos’. E um veiculo capaz de criar uma nova poesia: a
poesia do espago.

No seu aspecto legal, o rddio estd ligado ao servico de radio-
difusdo, que ¢ a transmissdo de ondas de radiofrequéncia modula-
das propagadas eletromagneticamente através do espaco. Para o Mi-
nistério das Comunicagdes, servicos de radiodifusio correspondem
aqueles que sio estabelecidos por lei propria (Lei 4.117/62 - que ins-
tituiu o Coédigo Brasileiro de Telecomunicagdes - CBT) e que “pro-
movem a transmissio de sons (radiodifusdo sonora) e de sons e ima-
gens (televisio), a serem direta e livremente recebidas pelo publico
em geral, o que ¢ modernamente denominado comunicagio eletro-
nica” (NEUBERGER, 2012a, p.16).

Em relacdo as suas caracteristicas, o rddio apresenta algumas
que lhe sdo proprias desde os seus primoérdios na década de 1920. Se-
gundo Ortriwano (1985), o primeiro cardter distintivo do rddio € a ora-
lidade, pois o veiculo é somente som: musicas; sonoplastia; e voz. Ou-
tra caracterfstica € a linguagem coloquial, ou seja, aquela que pode ser
entendida por um grupo majoritdrio da populagdo e nio somente por
letrados, eruditos ou cientistas. No rddio, tudo tem que ser entendido
imediatamente, ja que ndo hd forma de recuperar a informagio.

A sensorialidade também € uma das caracteristicas do rddio e
faz o ouvinte participar do processo da mensagem ao criar “imagens
mentais” do que ¢ falado. A imaginacio necessdria para realizar tal
atividade acontece, pois o rddio € carregado de emocaio.

No caso da televisio, a decodificacio das mensagens tam-
bém se dd ao nivel sensorial, s6 que a imaginagio ¢ limitada
pela presenca da imagem. No caso dos veiculos impressos,
a sensorialidade estd muito mais contida, permitindo uma
decodificac¢do ao nivel racional, sem envolvimentos emo-
cionais que sdo criados pela presenca da voz. Por mais que
uma manchete utilize letras garrafais ou que sejam mos-
tradas fotos, o resultado nio envolve tanto o leitor quanto a
recriagio do fato por meio de sons e de sons e imagens - jd
limitando a imaginacdo quanto a possibilidade da criacdo
de “imagens mentais” (MEDITSCH, 2010).
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Ao usar uma linguagem coloquial, mas rica em possibilidades
de criar “imagens mentais” que transmitam emocao, estabelecemos
um vinculo com o ouvinte que nos revela outra caracteristica do rd-
dio: a proximidade. Quem faz rddio participa da vida das pessoas,
mesmo que nunca venha a conhecé-las, pois o rddio estd nos lares,
no trabalho, no lazer e, algumas vezes, até nos estudos. Esta proxi-
midade também pode ser entendida no que diz respeito aos assuntos
abordados, de cardter local ou regional e também no que tange a par-
ticipacio das pessoas por meio deste veiculo de comunicacio. Esta
caracteristica do rddio €, de fato, um dos elementos mais importan-
tes na atualidade, pois dd conta do que acontece e o que € importante
para as pessoas de determinadas localidades.

E possivel observar que a midia estd concentrada nas capitais
ou em cidades de maior porte, e, nem sempre, as pautas de interes-
se dos cidadios do interior € contemplada nas matérias produzidas,
sendo que o rddio acaba sendo o veiculo mais préximo, pois estd em
mais localidades, ainda que em modalidades como de servigos de
linha modulada ou, como € popularmente conhecido, rddio-poste.
O fato de ter emissoras proximas facilita , também, que as pessoas
participem da programacio, seja por meio de cartas, telefonemas,
mensagens de texto pelo celular ou mesmo presencialmente.

Este cardter bastante peculiar do rddio cria um sentimento
de intimidade entre radialista e ouvinte. Como afirma Barbosa Filho
(2003): “Ao mesmo tempo em que fala para milhares de pessoas, o
rddio € voltado para o individuo em particular.”

O rddio também estd ligado a mobilidade do ouvinte, no que
diz respeito ao acesso ubiquo, ou seja, realizado de qualquer lugar,
seja por um aparelho tradicional, por telefone ou mesmo do carro.
No entanto, a mobilidade também estd presente na producio de rd-
dio, ou seja, sob o ponto de vista do emissor, ja que os equipamentos
para coberturas externas sio muito mais simples, tecnologicamente
falando, do que os de televisdo, por exemplo.

Toda essa facilidade leva a uma das caracteristicas mais
marcantes do rddio: a simultaneidade (imediatismo), que permite
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ao radio transmitir as informacdes rapidamente e no momento em
que os fatos estdo ocorrendo. As insercdes ao vivo na televisio sio
muito mais complicadas tecnologicamente falando, além de caras
e de envolverem uma série de profissionais para a sua realizacio.
Sem esquecer, € claro, que a grade de programacido da TV € muito
mais rigida na sua estrutura de conteudo. No caso da Internet, a
tecnologia tem permitido que os fatos sejam noticiados em tempo
real, mas o acesso da populacio a Internet ainda € limitado. No
caso do jornal impresso, ndo hd possibilidade de noticiar o acon-
tecimento ao mesmo tempo em que ocorre, porque hd o tempo de
redagio, de edicio, de diagramacio, de impressio (cujas partes
dependem umas das outras para se “fechar” o jornal). Assim, o
rddio passa a ser o meio mais dgil de transmitir e de ser recebido
pela populacio em geral.

No que diz respeito a outra caracteristica, muito confundida
com o imediatismo, César (2009) faz uma consideragio importante:
para ouvir uma informac¢io o ouvinte tem de estar presente na hora
da transmissio, uma vez que a emissao ocorre a0 mesmo tempo em
que a recepg¢io: trata-se da instantaneidade. Se perder o que se diz
naquele momento, dificilmente recupera-se a informacgio, o que,
no caso dos impressos, ¢ uma grande vantagem, pois pode-se ler
quantas vezes forem necessdrias para o entendimento. A informa-
¢do no radio, portanto, deve recorrer a um nivel basico de repeticio
a fim de ser plenamente compreendida. A instantaneidade e a si-
multaneidade como puderam ver, sdo possiveis porque o rddio tem
uma outra caracteristica que lhe € prépria: a simplicidade. O rddio
dispensa muitos aparatos tecnoldgicos e ainda lida com o que hd
de mais bdsico na comunicag¢io humana, ou seja, a oralidade. Tudo
isso garante ao rddio um poder de estar presente em todos os mo-
mentos e em todos os lugares, falando diretamente a todos e a cada
um especialmente.

Outro ponto importante em termos de caracteristicas do vei-
culo € a autonomia, como afirma Ortriwano (1985, p.81), jd que o rd-
dio estd presente, mas nao exige exclusividade de seus ouvintes: “O
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rddio se adapta muito bem ao papel de ‘pano de fundo’ em qualquer
ambiente, despertando a aten¢do quando a mensagem apresentada €
de interesse mais especifico do ouvinte.”

A penetragio do rddio em termos geogrdficos garante ao radio
estar presente em praticamente todo o territério nacional, inclusive
nos pontos mais remotos. A utilizagdo dos satélites, nos anos 1980,
ajudou e muito a ampliar o raio de abrangéncia do rddio, j4 bastante
amplo em fungio das ondas em amplitude modulada (AM). Estar em
todos os lugares ¢ um grande trunfo para o veiculo e esta caracterfs-
tica ndo deixa de estar ligada ao seu baixo custo no que tange a pro-
ducio, transmissio e também recepgio.

O regionalismo € outra caracteristica do rddio, pois garante
uma linguagem mais préoxima do publico ouvinte, facilitando o en-
tendimento, gerando um reconhecimento das situagdes expostas e,
¢ claro, facilitando o sentimento de proximidade, de pertencimen-
to. O regionalismo &, portanto, essencial no rddio, pois as pessoas
querem saber de noticias que lhes dizem respeito, que estejam no
seu campo de vivéncia social ou profissional, sem querer desmerecer
informacdes de interesse publico mais amplo.

E como um aspecto nio ¢ mais importante que o outro, mas
complementar, uma situagio leva a outra: o rddio tem credibilidade,
porque estd presente nos acontecimentos, fala diretamente aos seus
ouvintes, de forma simples, direta e objetiva; enfim, ¢ um compa-
nheiro constante e fiel. Isto € conquistado no dia a dia a partir da
confianca dos ouvintes de que os profissionais estio trabalhando de
forma ética e realmente se importam com eles.

Para Barbosa Filho (2003), o rddio atual tem um papel de
agente de informagio e formacio: presta servigos de utilidade publi-
ca; contribui para a cultura artistica e intelectual; promove a liber-
dade de expressao; facilita didlogos entre membros da sociedade; e
atua favoravelmente, inclusive, em momentos de emergéncias. Com
tanta responsabilidade social, nada mais adequado que atuar no rd-
dio com respeito as suas caracteristicas intrinsecas e primando sem-
pre pela ética.
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O radio ¢ intrinsecamente popular

Tendo-se em vista as caracteristicas do rddio apontadas ante-
riormente, chega-se a conclusio que o veiculo sempre estd atrelado
ao popular, a simplicidade, a participagio direta ou indireta da popu-
lacdo, j4 que nio sé determina, mas € determinado pelas dindmicas
das pessoas e pelos usos que fazem do rddio. “Esses tracos tecnodis-
cursivos que permitem ao radio mediar o popular como nenhum ou-
tro meio vai possibilitar sua renovacio, a partir de um entrelacamento
privilegiado da modernizadora racionalidade informativo-instru-
mental com a mentalidade expressivo-simbdlica do mundo popular.”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 254). Nesta relacio simbidtica, o rddio
cumpre um papel de informar, entreter, mas também representar, o
que significa que nio so6 orienta, mas € fruto das dinamicas sociais.

Martin-Barbero (2006, p.197) afirma, desta forma, que a “tec-
nologia materializou mudangas que, a partir da vida social, davam
sentido a novas relagdes e novos usos. Estamos situando os meios no
aAmbito das mediagdes, isto €, num processo de transformacaio cultu-
ral que nio se inicia e nem surge através deles”.

Para Canclini (2011, p.259), em todos os paises latino-ameri-
canos, o rddio leva a cena, como acontece com o cinema em alguns
destes paises, “a linguagem e o mitemas do povo que quase nunca a
pintura, a narrativa nem a musica dominantes incorporavam. Mas
ao mesmo tempo induz outra articulacio do popular com o tradicio-
nal, com o moderno, com a histdria e com a politica”, evidencian-
do, desta forma, o papel do veiculo na dindmica social. Assim, nio
se trata de ver os meios eletronicos apenas como constituidores da
cultura, mas re-significados a partir das prdticas diversas em curso.

Neste sentido, ao “mediar o popular como nenhum outro
meio”, o rddio solidifica suas tendéncias comunitdrias, ou seja, de
estarem verdadeiramente abertas a diversidade social, as mais diver-
sas representacoes, ainda que, em alguns casos, de fato, isto nio seja
colocado em prdtica, quer dizer, as caracteristicas do rddio nio sejam
respeitadas e seus usos sejam desvirtuados.
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Radio-poste e o papel comunitirio

Como foi descrito anteriormente, o rddio usa frequéncia so-
nora, legalmente concedida pelo governo. Neste sentido, o rddio-
-poste nio poderia ser tido como rddio, pois usa fios e alto-falantes e
nio ondas hertzianas. No entanto, faz-se necessdrio discutir o papel
do rddio-poste como rddio propriamente dito, ji que pode ser con-
siderado rddio comunitdrio*® pela populacdo que interage com este
tipo de veiculo nos centros comercias das pequenas e médias cidades
e nos bairros das metrépoles®’. Afinal, o termo comunitdrio nio € ex-
clusividade de rddios legalmente consideradas comunitdrias, ou seja,
pode ser comunitdria no sentido de que € feita pela e para as pessoas
de uma determinada localidade, que, engajadas, criam seus préprios
meios de informacgio e entretenimento.

Para Peruzzo (2010, p.2), radios de alto-falante, também co-
nhecidas como rddio-poste ou rddio-corneta, “sio pequenos siste-
mas sonoros de ‘radio popular’ (rddio do povo) que transmitem suas
mensagens através de bocas de alto-falantes ou de caixas reproduto-
ras/amplificadoras de sons”.

Trata-se de um tipo especial de “rddio” desenvolvido por
movimentos sociais e associacdes comunitdrias, além de
igrejas, especialmente a Catdlica, e até mesmo isolada-
mente por comunicadores populares ativistas, com fina-
lidades informativa, mobilizadora e educativa para fazer
frente ao impedimento legal de uso do espectro radiofo-
nico oficial por parte do cidadio e das comunidades. Em
outras palavras, ndo havendo possibilidade de partilhar o
espectro eletromagnético em FM (freqiiéncia modulada)
ou em AM (amplitude modulada), em diferentes momen-
tos da conjuntura politica brasileira, mas que, via de regra,

46. Rddio comunitdria é um tipo de emissora considerada legal pelo governo desde 1998, por meio da
Lei 9.612, que institui o Servigo de Radiodifusio Comunitdria (RadCom), regulamentada pelo Decreto
2.615/98.

47. Vale dizer que a cidade de Salvador, capital da Bahia, que possui cerca de 4 milhdes de habitantes,
tem cerca de 100 destas emissoras em linha modulada.
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se caracteriza por violenta repressio a quem ouse ferir as
leis de teleradiodifusio, sdo criados canais de comunicagio
alternativos. A rddio comunitdria é um desses canais. Ela
surge num primeiro momento como “radio popular” (ou
comunitdria) por meio de alto-falantes, que por sua vez
foram precedidos dos megafones (bocas sonoras portateis
para amplificagio da voz), depois como radio livre comu-
nitdria em FM (que j4 podia ser captada no dial), e em se-
guida a rddio comunitdria em FM, propriamente dita, na
forma como ¢ institucionalizada a partir de 19 de fevereiro
de 1998. Ultimamente agregam-se a rddio virtual e a we-
bradio (PERUZZO, 2010, p.2-3).

Como € possivel notar pela citagio de Peruzzo (2010), as ra-
dios-poste surgem como ferramenta para a comunicagido comunitd-
ria/popular, o que quer dizer que nio s6 é¢ comunitdria em fungio do
seu cardter comunitdrio, mas pela sua propria origem. E o que pen-
sam também Costa & Franga (s.d, p.7) quando dizem que “O sistema
de alto-falantes estd entre um dos principais instrumentos da comu-
nicacio popular”.

No que tange as similaridades que o servico de linha modu-
lada tem em relagio ao Servico de Radiodifusio Comunitdria, obser-
vam-se alguns aspectos legais:

I - dar oportunidade a difusido de idéias, elementos de cul-
tura, tradigoes e habitos sociais da comunidade; II - ofere-
cer mecanismos a formacao e integracio da comunidade,
estimulando o lazer, a cultura e o convivio social; III - pres-
tar servicos de utilidade ptblica, integrando-se aos servi-
cos de defesa civil, sempre que necessdrio; IV - contribuir
para o aperfeicoamento profissional nas dreas de atuacio
dos jornalistas e radialistas, de conformidade com a le-
gislacdo profissional vigente; e V - permitir a capacitacio
dos cidadios no exercicio do direito de expressio da forma
mais acessivel possivel. (Art. 3° da Lei 9.612 - Servico de
Radiodifusdo Comunitdria).

O Art. 4° da mesma Lei (9.612) determina que as emissoras
comunitdrias devem ter uma programacio que dé “preferéncia a
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finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas em be-
neficio do desenvolvimento geral da comunidade”, sempre respei-
tando valores éticos e sociais da pessoa e da familia, sem qualquer
tipo de discriminagio, seja por “raga, religido, preferéncias se-
xuais, convicgdes politico-ideoldgico-partiddrias e condicio so-
cial nas relagdes comunitdrias”, sendo “vedado o proselitismo de
qualquer natureza”.

Os servicos de linha modulada, por sua vez, sio regulados
pelos municipios, e contam com regras proprias, apesar de que nem
sempre esta regulacio estd devidamente definida. Em Colinas do To-
cantins, TO, a Lei municipal 1.116 de 25 de novembro de 2010 dispde
sobre a exploracdo do Servico de Rddios Alternativas de Linhas Mo-
duladas (RALM), transmitidas via equipamentos sonoros. De acordo
com o Art. 3° da presente Lei, o servigo: “tem por objeto a difusio so-
nora, com fins culturais, educacionais, de desenvolvimento do coo-
perativismo, do desenvolvimento local, regional e agrdrio, integrado
e sustentdvel, do respeito ao meio-ambiente, de fins filantrépicos,
assistenciais e de prestacio de servico de utilidade publica”.

De acordo com Neuberger (2012), o deputado estadual da
Bahia Javier Alfaya (PC do B), em 2005, prop6s um Projeto de Lei*
para a regulacio das rddios-poste, que diz que a programacio deve
refletir os anseios da comunidade, principalmente daquelas menos
favorecidas. Pelo Art. 3°, o servico teria por objetivo a difusio so-
nora, com fins culturais, educacionais, de desenvolvimento do coo-
perativismo, do desenvolvimento local, regional e agrdrio, integrado
e sustentdvel, do respeito a0 meio-ambiente, de fins filantrépicos,
assistenciais e de prestacio de servico de utilidade publica. Pelo Art.
11, as prestadoras de servigos poderiam admitir patrocinio somente
sob a forma de apoio cultural ou insercao publicitdria para os progra-
mas transmitidos, priorizando os estabelecimentos situados na drea
da comunidade atendida, o que € bastante diferente do que acontece
no momento.

48. http://migre.me/dfvf9 - O projeto nio foi devidamente aprovado até o momento.
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Tais leis e/ou projeto de lei trazem em seu bojo similaridades
a respeito de suas caracteristicas e seus fins, ou seja, ambas apre-
sentam necessidades comunitdrias como base de seu objetivo maior,
ainda que, de fato, isto nao aconteca com todas as emissoras, sejam
elas comunitdrias ou em modalidade de poste.

Breve historico do radio em Cachoeira

O rddio no Reconcavo da Bahia tem sido amplamente estu-
dado nos ultimos anos a partir de pesquisas desenvolvidas no Grupo
de Estudos da Midia*, pelo projeto de Rddio, sob a coordenacio da
professora de Jornalismo da Universidade Federal do Reconcavo da
Bahia (UFRB), Rachel Severo Alves Neuberger. Os estudos geraram
produtos radiojornalisticos como o documentdrio “Nas Ondas do
Radio: A trajetoria do rddio nas cidades de Cachoeira e Sio Félix”,
produzido por Gislene Mariano e Jadson Ribeiro, o radiodocumentd-
rio “Reconstrucio da Memoaria do Rddio em Cruz das Almas: Rede Li-
der de Publicidade - primeira rddio - poste da cidade”, de Eber Mota
Leandro e a monografia “Caracteristicas regionais no radiojornalis-
mo de Muritiba: andlise do discurso do programa Tribuna Popular da
emissora RddioVox” de Lorena Ramos Braga dos Santos, todos como
Trabalho de Conclusio de Curso (TCC) da UFRB.

O trabalho de pesquisa mais recente, “O Rddio em Cachoeira:
trajetdria histérica de uma radio-poste”, foi desenvolvido com recur-
sos do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnol6gi-
co (CNPq) do Programa Institucional de Bolsas de Iniciag¢io Cientifica
- Ensino Médio (PIBIC-EM), com a bolsista Ellen Thaiane de Araujo
Lima, que recebeu o apoio da estudante de jornalismo da UFRB, Val-
delice Santos, sob a supervisio da pesquisadora Rachel Neuberger.

De acordo com Perfilino Neto (2009), o rddio na Bahia teve
inicio com a Rddio Sociedade da Bahia AM, datada de 1924, sendo
a terceira emissora implantada no Brasil. No Recéncavo da Bahia,

49. http://migre.me/df4Nb
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quem tinha condi¢des de comprar um aparelho receptor ouvia a Rd-
dio Sociedade da Bahia e a Rddio Sociedade do Rio de Janeiro. E o que
recorda Edson Salgado Almeida, 77 anos, aposentado, morador de
Cachoeira, entrevistado em 2007 por Jadson Ribeiro:

[...] A Radio Sociedade foi a primeira que eu lembro de ou-
vir (...) minha familia era muito humilde, eu era “mulecote”
quando tive esse contato com o rddio. Todo mundo, no ho-
rdrio do seu programa favorito, tinha que pregar os ouvidos
no radio e sé safa no final. Mais tarde, aqui em Cachoeira,
existiam os servigos de alto-falantes. Era mdgico porque a
populagio mais humilde, que era quem mais ouvia o servi-
o, participava diretamente da programacio. Os programas
eram interativos e as pessoas podiam mandar recados, man-
dar mensagens. E os locutores faziam muito sucesso.

Segundo Mariano & Ribeiro (2010), o primeiro servigo de
alto-falantes em Cachoeira foi o ‘Vozes do Norte’, implantado em
1940, sendo uma das pioneiras da regido. Em seguida, foi inaugurado
0 “Vozes de Cachoeira” para fazer concorréncia com o servico ji exis-
tente. Segundo os autores, entre as rddios-poste surgidas na época,
a que mais teve destaque foi a DPR-1 Vozes da Primavera (Divisio de
Publicidade e Radiodifusio Vozes da Primavera), cujo fundador foi
o mecinico Elias Cardoso (falecido em 1998). O estudio funcionava
na cidade de Cachoeira, porém as transmissdes eram feitas também
para Sio Félix, cidade vizinha, onde se chamava DPR-2 Vozes da Pri-
mavera. A flagdo passava toda pela ponte D. Pedro II, cartio postal da
regido e de grande significado histérico e, muitas vezes, a transmis-
sdo era feita em “cadeia”, ou seja, um radialista que estivesse em Siao
Félix falava ao vivo de 14 e isso dava a impressdo de ser realmente uma
emissora de rddio.

A programacio da Vozes da Primavera era eclética, inclusive
com brincadeiras de auditdrio, cujo maior destaque foi “A Tarde €
Nossa”, animado por Adilson Nascimento. Além disso, havia progra-
mas de calouros e também programas no qual os artistas vinham para
a cidade de Cachoeira e cantavam ao vivo. (MARIANO & RIBEIRO,
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2010). Como € possivel notar, a programagio seguia, dentro das li-
mitagdes existentes, o perfil das emissoras comerciais tradicionais,
inclusive em relagiao ao formato de anuncios.

Apesar da importancia do servigo de rddio-poste em Ca-
choeira para informar e entreter a populagcio houve a necessida-
de de expandir as possibilidades do servigo pelas ondas hertzianas.
Assim, em 1998, 75 anos depois de implantada a primeira de rddio
em Salvador, a 120 km de distancia, foi ao ar a primeira emisso-
ra com transmissor: a Rddio Magnificat FM, emissora comunitdria
vinculada a Igreja Catdlica. Com o prazo de licenca esgotado em
2000, a emissora continuou operando de forma legalmente irregu-
lar, até que fosse fechada apés uma dentincia an6nima. A emissora
s6 voltou a funcionar em 2003, quando foi concedida a licencga para
o funcionamento definitivo.

No mesmo ano, foi fundada a primeira rddio comercial de
Cachoeira, a Paraguassu FM, que atualmente atinge 26 cidades, al-
gumas do Reconcavo, outras na regido metropolitana de Salvador e
Feira de Santana. Desta forma, nos dias de hoje, a cidade de Cachoei-
ra conta com trés emissoras de radio bem diversificadas: comercial;
comunitdria; e rddio-poste.

Franco Publicidade: a radio-poste de Cachoeira

Passear pelas ruas da herdica Cachoeira, municipio tombado
pelo Instituto do Patrimoénio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN),
desde 1971 (Lei n” 43 de 13/03/1837), quando passou a ser conside-
rado Monumento Nacional por sua importancia histérica, por meio
do Decreto 68.045 de 18/01/1971, é uma experiéncia unica para os
visitantes que tém a oportunidade de conhecer a prépria histéria do
pais e o berco da cultura brasileira.

Por entre os casarios, ecoam vozes, noticias, musicas que
embalam o dia a dia do cachoeirano: trata-se da Franco Publicidade,
fundada por Gilberto Franco, e que ¢ transmitida por dezenas de al-
to-falantes dispostos em postes da cidade.
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Com sua forma pausada de falar, o atual responsdvel pela
emissora, Fibio Vilas Boas de Correia Franco®, é o faz-tudo da emis-
sora, ja que nio hd outros funciondrios e ele € o unico locutor. Res-
ponsdvel pela programacio didria, que vai ao ar das 8h as 12h, com
a programacio “Show da Manh3” e das 14h as 18h30, com a “Tarde
Musical”, Franco € especialista no que faz, tendo feito cursos de lo-
cucio e de radialista, a fim de dedicar-se com exclusividade e com-
promisso a comunicagio popular.

A emissora ¢ mantida por meio de comerciais e permutas®
com comerciantes basicamente locais, jd que a emissora s6 pode ser
ouvida em Cachoeira. Os valores nio foram divulgados pelo respon-
sdvel pela rddio-poste, mas variam, segundo ele, de acordo com a
quantidade de insergdes e duragiao do anuncio. Certas vezes, hd ne-
gociacdes que envolvem brindes dos anunciantes para a populagio.
Ele informa que divulga muitos eventos gratuitamente, pois entende
o valor destas manifestacdes para a cidade.

No que diz respeito a regulamentacio, a cidade ndo conta com
nada especifico neste sentido. Nao hd, portanto, controle do poder
municipal em rela¢do a programacao, quantidade de alto-falantes es-
palhados pela cidade, distanciamento minimo de hospitais, escolas,
etc. (Cachoeira conta com uma das caixas de som disposta em uma
praca em frente A Santa Casa de Misericordia). Nem mesmo os decibéis
sido regulados, mas, de acordo com o responsdvel, a altura € “normal”,
nio havendo qualquer reclamacio da populagio neste sentido.

Diariamente, vio ao ar entrevistas com a populagio, noti-
cias e musicas. Segundo Franco, a programacio conta muito com a
participacio das pessoas, que, além de fazerem pedidos de musicas,
levam questdes para serem abordadas a respeito de temas que digam
respeito as suas vidas nesta localidade. A participacio € garantida, de

50. Foi entrevistado pela bolsista PIBIC EM e por uma estudante de jornalismo da UFRB no periodo de
dezembro de 2012 e janeiro de 2013.

51. Em publicidade, permuta designa negociacio de espago ou tempo de um veiculo, em troca de pro-
dutos ou servigos do anunciante.
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acordo com o responsdvel, sempre que a populac¢io quiser, j4 que nao
h4a, necessariamente, quadros fixos na programacao.

No que diz respeito as informacgdes noticiosas, Franco escla-
rece que, em funcido de nio ter equipe, conta com o apoio da popu-
lacdo, mas também recorre a jornais, revistas e até a Internet, jd que a
emissora conta com computador e acesso a rede. As principais noticias
sdo sobre politica, esporte e cultura, mas os assuntos variam de acordo
com o que € mais relevante no momento para a populacio da cidade.

Até recados de amor fazem parte da programacio de vez em
quando. Segundo Franco, este tipo de a¢io sofreu um corte porque
j4 teve problemas envolvendo recados de homens casados a mogas
solteiras da cidade.

A maior participagio da populagio, no entanto, estd relacio-
nada as musicas, j4 que hd sempre muitos pedidos, sejam eles feitos
por telefone ou mesmo pessoalmente, uma vez que a emissora estd
localizada em uma 4rea central e movimentada da cidade. No geral,
sdo musicas no estilo arrocha, pagode e outros géneros populares,
solicitadas, na maior parte das vezes, por jovens.

Esta participacio da populagio € essencial para a continui-
dade da emissora, j4 que hd somente um responsdvel/locutor, o que
poderia gerar uma centralidade pouco interessante para o servico de
comunicacio. E € justamente isto que faz com que uma emissora seja
ou nio considerada de cunho comunitdrio, pois abre espaco e trata
de questdes pertinentes a comunidade.

Consideracdes finais

Quando um rddio-poste abre-se para a participa¢io popu-
lar e mantém um compromisso de cardter publico, ou seja, pelo
bem de todos, desempenha uma fun¢io comunitdria, que acaba
caracterizando o servico como comunitdrio, independente dos as-
pectos legais. Afinal, € a presenca da populacido e suas multiplas
representacdes que fazem do rddio um veiculo a favor do territério
onde estd localizado.
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Estas emissoras estdo presentes na vida das pessoas do in-
terior ou mesmo nos bairros de grandes cidades, falando a mesma
lingua da populacio, trazendo informacdes sobre a realidade local,
tocando as musicas do gosto popular e, muitas vezes, de origem na
propria comunidade; enfim, compondo um cendrio simbdlico capaz
de manter e valorizar as multiplas culturas existentes em cada pe-
quena localidade.

No caso de Cachoeira, a rddio-poste Franco Publicidade,
apesar de ser operada por apenas uma pessoa, estd aberta a partici-
pacio, o que se traduz em diversidade, em riqueza cultural. Seja pela
musica popular advinda de pedidos, seja nas noticias ou nas entre-
vistas feitas pelo responsdvel pela emissora, seja no pedido de ajuda
para encontrar um documento perdido, todos os aspectos levam a
um s objetivo: informar, entreter e representar a rica cultura da ci-
dade através de um veiculo que, antes de qualquer coisa, € popular
por suas proprias caracteristicas.
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O Principe do Cotidiano - Maquiavel, Gramsci,
lanni e o fazer politico contemporaneo -

Luiz Nova

Superado os momentos iniciais da sua presenga enquanto
espacgo de sociabilidade, consolidaram-se a comunicac¢io mididti-
ca e seus reflexos. Na segunda metade do século XX, a midia afir-
mou-se mediacdo configuradora da sociabilidade e objeto de in-
vestigacio, em particular, quanto as influéncias desta comunica-
¢do, nas relagdes sociais. Este artigo discute um percurso teorico
sobre a midia e seu contexto atual, quanto a politica. E o principe
eletronico, como propos Octdvio Ianni (2000) ao analisar o principe
de Maquiavel (1469-1527), de Gramsci (1891-1937) e contextuali-
za-los na contemporaneidade.

A sociabilidade contemporanea e a telerrealidade aparecem,
aqui, na relacio entre o jornalismo e a politica, em interdependén-
cia. De um lado, a politica, sua institucional e tradicional formata-
¢io, relaciona-se com a midia para consolidar o poder, estabilizar a
governabilidade e construir cendrios de representacio dos projetos
dominantes. De outro lado, o sistema mididtico, em institucionaliza-
¢io empresarial, representa o espaco publico-privatizado ou “esfera
social” (HABERMAS, 1984), dependente de audiéncia.

O Jornalismo expressa “interesses gerais” da sociedade, em
busca de reproduzir o modelo de sociedade e potencializar sua rela-
¢do com a audiéncia. A midia dominante representa, entdo, a 16gi-
ca que a institucionaliza empresarial e com presenca nos espagos de
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poder, ainda que tenha certa autonomia e capacidade de gerar fatos,
em torno dos quais a politica € obrigada a pronunciar-se.

Desde o inicio do debate e dos estudos da comunicacio sobre
a relacdo midia/jornalismo, politica e poder, discute-se o “exercicio
‘normal’ da hegemonia” (GRAMSCI, 2000:95). Ganharam destaque
questdes sobre a influéncia da midia na sociabilidade e se a midia s6
amplifica os fatos gerados fora dela ou, também, produz fatos e con-
ceitos que se consolidam na realidade contigua.

O entendimento neste artigo € que, para melhor compreen-
der a midia, € preciso discutir sua presenca na sociedade enquan-
to instituicio empresarial, agente do campo econdémico, também.
Dimensdo que a faz parte do processo monopolista e globalizante
do capitalismo contemporaneo, ou tardio, ainda que tensionada na
contradicdo de espaco privado, de funcio publica. A relagio assimé-
trica, entre ser agente do processo hegemonico e a as demandas da
sociedade civil (GRAMSCI, 2000), a torna agente efetivo na consolida-
¢io do poder politico-econdmico estabelecido.

A dimensao histdrica e o lugar de fala estratégico da midia na
sociedade contemporanea sio um longo e aprofundado debate. Na
compreensdo aqui apresentada, a complexidade urbana - espaco con-
centrado de convivéncia e tensdes sociais, palco de convergéncias e
divergéncias de interesses - encontra na midia um caminho para con-
figurar e reproduzir a 1égica dominante. Esta reafirma a estabilidade
instdvel do capitalismo, um estilo de vida marcado pela fragmentacao
e pelo senso comum, a ancorar a compreensiao hegemonica do mundo.

O campo mididtico - aqui, a televisdo e o telejornalismo -
constroi cendrios, fragmenta a realidade, subjetivando-a nas fracoes
de mundo apresentadas como a totalidade conhecida. Midia e socie-
dade, relacdo que revela o poder da primeira nas estratégias de cons-
trucio da hegemonia, consolida o senso comume a racionalidade técnica
como instrumentos definitivos de leitura do real, naturalizado na so-
ciabilidade contemporanea do individuo descentrado (HALL, 2000).
Este nio reconhece em si uma identidade matriz, além dos interesses
e satisfacdo de desejos imediatos, no individualismo pragmdtico.
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Televisao e jornalismo, espaco de representacio dos interes-
ses gerais, na leitura individualizada e/ou tribal do momento hist6-
rico de fazer politico ampliado, ganham destaque como principe, na
dissimulada forma de praticar a hegemonia e exercer o poder. Pro-
tagonistas do espetdculo® politico, a TV e o Jornalismo reconfiguram
o contemporaneo, mas nio negam o espago e a acio dos atores da
modernidade cldssica.

A comunicac¢ido € conhecimento especifico, transversal e
destacado, ao inicio do século XXI é uma sociotecnologia consolida-
da, de crescimento vertiginoso e decisiva participa¢io na vida coti-
diana. Em largos tragos, as teorias continuam as mesmas, adequadas
ao contemporaneo e ainda com a hegemonia dos estudos realizados
nos EUA. Como fruto do processo histérico, mais especificamente
com a dissolu¢do dos regimes do Leste europeu, ocorreu o enfraque-
cimento das correntes influenciadas pelo campo marxista, ainda que
preservem certo espago e importancia.

Este trabalho aborda a relacio da midia com o poder politico-
-institucional. Apoia-se em um marco tedrico de andlise articulada
entre os principios consolidados nos estudos da comunicacio e os
conceitos gramscianos e o processo social de construcao da hegemo-
nia. Utiliza-se de um arcabouco teérico marxista, de um autor cldssi-
co e contemporaneo, aproximando-se das inovacdes que a destacada
presenca dos meios de comunicagio de massas provocou nos estudos
e nas teorias da comunicacgio.

Esta opcio se completa na andlise da sociabilidade e con-
figuracio da Idade Midia, destaca o que denomina de autonomia
interdependente entre a realidade contigua e a telerrealidade, com
tensoes e disputas entre os campos. A denominada Idade Midia é o
processo social e seus avancos tecnoldgicos, tornando mais com-
plexa a contemporaneidade, que se constitui na juncio de realidade
contigua e televivéncia.

52. Espetdculo, o que impacta, chama e prende a atengio e a fetichizagdo do real. A sociedade contempo-
rinea vive do fetiche de esconder as relagdes, estruturais que a definem. Guy Debord (1997).
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Apesar do potencial de intervencio do individuo, a realida-
de editada adia possibilidades, impde limites e condicionamentos. A
midia deixa de ser simples meio de divulgacdo de dados e informa-
¢des comerciais (MATTELART e MATTELART, 2000) e ocupa, hoje,
um lugar de onipresenca na sociedade. Uma marca desta relagio € a
presenca naturalizada da midia nas salas de visitas, quartos, escrit6-
rios e demais dependéncias da contemporaneidade, como se fosse sim-
ples peca de decoracio utilitdria e estética, a dialogar com o cotidia-
no dos individuos.

A midia continua cada vez mais eficiente na dissimulada
elaboracido de métodos, estilos, formas e mensagens cada vez mais
aprimoradas e naturalizadas na sociabilidade. Os meios de comuni-
cacdo apresentam-se como se ndo tivessem posicao a priori, seriam
reflexo do processo social, representando a sociedade. E a enfraque-
cida abordagem da midia e do jornalismo como reproducio fiel da
realidade - objetividade, imparcialidade, “teoria do espelho” -, ainda
sustentam importancia e credibilidade nos relatos dos fatos e na po-
sicao de janela do mundo.

Por outro lado, a utilizagdo dos conceitos gramscianos en-
tende a construcdo da prdtica politica contemporanea como um
tensionamento entre as novas tecnologias - linguagens e gramdti-
cas da midia -, sua sociabilidade telerreal, e a politica das institui-
¢oes tradicionais da sociedade, agentes construtores da hegemonia.
E a perspectiva da ascendéncia moral e intelectual, de classes sociais
ou fracgdes de classe, sobre o conjunto da sociedade. Portanto, uma
direcio firmada no campo da subjetividade e do simbdlico, campo
este que tem a midia e sua sociabilidade como lécus privilegiado de
criagio deste universo contemporaneo.

No universo tedrico do autor italiano, além do conceito de
hegemonia, destaca-se a abordagem atualizadora da formulacao ma-
quiaveliana sobre o principe enquanto condottiere e incorporador da
fortuna e da virtu, como caracteristicas construtoras dos processos
politico-sociais. E a importancia de Nicolau Maquiavel para a moder-
nidade, no periodo histérico de construcido dos Estados nacionais,
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com a formulagdo do condottiere da politica, atualizando-o no parti-
do politico enquanto “moderno principe”.

Gramsci vai mais além, registra que, socializada a politica,
em alguns momentos “o Estado-Maior intelectual” de um partido nao
pertence a nenhuma de suas fragdes internas. A fun¢do deste “Esta-
do-Maior”, diz ele, serd estudada com maior precisio, partindo-se
“do ponto de vista de que um jornal (ou um grupo de jornais) e uma revista
(ou um grupo de revistas) sdo também ‘partidos’, ‘fracdes de partidos’ ou
‘fungdes de determinados partidos” (GRAMSCI, 2000, Vol. 3, C.17, p.
350). Para Gramsci, a midia desempenha agdes efetivas do campo da
politica, combinando a visdo de sociedade civil, enquanto espago de
construcio da hegemonia, e o moderno principe.

Octdvio lanni (2000) vincula Maquiavel e Gramsci, a partir do
principe. A politica e o principe, acio e agente, tém na midia, palco e
l6cus, o seu “principe eletronico”.

No fim do século XX, hd sérios indicios de que os ‘princi-
pes’ de Maquiavel e Gramsci, assim como outros tedricos
da Politica, envelheceram, exige outras figuracoes ou sim-
plesmente se tornaram anacrdnicos. Na época da globali-
zacio, alteram-se quantitativa e qualitativamente as for-
mas de sociabilidade e os jogos das forcas sociais, no Aambi-
to de uma configuracio histérico-social da vida, trabalho
e cultura na qual as sociedades civis nacionais se revelam
provincias da sociedade civil em formagio. [...] Esse pode
ser o clima em que se forma, impde e sobrepde O principe
eletronico (grifo do autor), sem o qual seria dificil compre-
ender a teoria e a prdtica da politica na época da globaliza-
¢io (IANNI, 2000: 143).

Uma questio que se apresenta de imediato, como explicar
que o principe de Maquiavel, de cardter absolutista e discriciondrio,
pode tornar-se a midia contemporinea, agente descentralizado,
de acio politica dissimulada, com vdrias identidades e perfis? Para
equacionar esta questdo € necessdrio ressaltar dois aspectos da abor-
dagem que orientam a andlise e sustentam as conclusdes. O primei-
ro, diz respeito a contextualiza¢io histérica de forma a identificar
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parametros e contornos da sociedade. Necessidade esta que poe em
destaque os conceitos gramscianos de sociedade civil e bloco histdrico.

No contexto do principe contemporaneo, admitindo-o tam-
bém eletronico, o que o torna compreensivel € a institucionalizacio
do espaco do individuo, fator importante no espaco e na a¢io po-
litica, como construgio social. Sujeito ou nio da insergio social, o
individuo conquista cada vez mais espaco no processo politico con-
temporaneo, principalmente como estatistica das sondagens nas
campanhas eleitorais, quando se institui a chamada opinido publica
(CHAMPAGNE, 1996). O que ocorre também nos langamentos co-
merciais e suas variantes mercadoldgicas.

A presenca do individuo como componente politico da socie-
dade e parametro de compreensao da contemporaneidade, apoia-se
no fato de que “as identidades modernas estdo sendo ‘descentradas’, isto
é, deslocadas ou fragmentadas” (HALL, 2000: 8). A complexa discus-
sdo dos conceitos de sujeito e identidade revela que a construgio de
agentes sociais se d4 na tensio entre a potencialidade dos individuos
e o cerceamento das individualidades.

Sio mecanismos de afirmacio da estrutura social, onde a
expansio cultural da sociedade de consumo impregna sua pragmd-
tica, em todas as dimensdes. Desarmado para uma percepc¢io mais
abrangente da vida e em meio a velocidade das mudancas, ainda que
superficiais, o individuo tem dificuldade em manter um sentido his-
torico porque “o estilo de vida, induzido pelo mercado, muda mais rapi-
damente que as estagdes do ano” (PALANGANA, 1998: 126).

Na potencialidade de realizagio ou simples integracio a
engrenagem ou racionalidade técnica do mercado, o individuo
constitui-se uma unicidade social a ser observada em todos os
campos necessdrios a hegemonia politica. Isto combina direta-
mente com a ampliagdo do fazer politico e a consolidacio de for-
mas indiretas de apresentar a politica, exige a adequacgio histoérica
do condottiere e que vista, inclusive, a indumentdria da nio politi-
ca, como se o senso comum fosse uma légica metafisica e nio uma
construgio sécio-historica.
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A individuagdo e ampliacdo das fronteiras do conhecer e do fa-
zer politico superam a interpessoalidade e territorialidade, como natu-
rais e basicas, constituem o contemporaneo na sociabilidade mididtica
e televivéncias. J4 na modernidade cldssica apareceram fissuras entre o
poder politico e seu exercicio, mas foi no contemporaneo que a midia
revelou estas fissuras e consolidou-se como fonte de poder (RUBIM,
1995; RODRIGUES, 1990). Deu visibilidade produzindo imagens de
determinados atores, construindo cendrios e agendando temas.

Com a sociabilidade protagonizada por individuos de identi-
dade fragmentada e ampliada no fazer politico, impde-se a aborda-
gem contextualizada do principe, sua identidade eletronica. Identi-
dade individual e fragmentada faz com que o principe supere a prati-
ca tradicional do poder, executada de forma concéntrica, um unico
condottiere, absoluto e discriciondrio. A mudanga no governar e agir
politicamente indica nio bastar a légica de Estado e publica. E pre-
ciso seduzir os individuos em busca da coesio ou hegemonia, instru-
mento legitimador do poder.

A identidade fragmentada do individuo pés-moderno (HALL,
op. cit.) faz o principe diversificar a forma de conduzir, construir ce-
ndrios e definir objetivos sociais, frente as novas exigéncias da so-
ciabilidade contemporanea. Na Idade Midia ou contemporaneidade
fragmentada, de execugio ampliada da politica, ndo existe um unico
principe, mesmo mantido o poder central, regulador e detentor das
rédeas institucionais.

Ampliaram-se as exigéncias na execucio do poder institu-
cionalizado e sua politica, na relacio com outros agentes politicos.
ONGs, movimentos reivindicatérios, ambientalistas, feministas,
culturais, antirracistas, sexistas etc ganharam legitimidade e contra-
cenam com o Estado ou a “sociedade politica”, no sentido gramsciano,
forcando adequacdes as demandas apresentadas. O cotidiano, o in-
dividuo e a dissimulagio, como lécus e prética politica contempora-
nea, demanda um novo principe, o eletrdonico.

Uma rdpida retrospectiva até o “principe eletronico” encon-
tra Maquiavel, como marco inaugural da teoria politica moderna,
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afirmando a func¢io dirigente do Estado. Em Maquiavel, um prin-
cipe concentrador e executor do poder central, pessoal. O Estado-
-nacgio, que, condottiere, detinha a func¢io estabilizadora e con-
céntrica do poder. Lider de descortino e forga, virtu e fortuna, o
principe era anseios e esperancas da expansio capitalista, “se mos-
tra preparado para pensar e decidir, negociar e dirigir, administrar e
agir, conciliar e dividir, premiar e punir” (IANNI, 2000: 142). Desta-
ca-se, o cardter absolutista.

O principe maquiaveliano € o capitalismo que expande o
mercado, abre as portas para afirmar o individuo do iluminismo e o
novo sistema econémico. A Cidade-Estado € enfraquecida, o poder
¢ dessacralizado, politica e governo sdo partes da pragmadtica social.
Ampliam-se as fronteiras comerciais e o imperativo da expansio do
mercado exige a ampliacio da influéncia politica, que ocorre como
resultado de guerras, conquistas e ocupagdes. Assim, o Principe
(1985) representa, no minimo, a compilagio do conquistar, unificar
e governar os principados.

Mesmo sem vincular esta a¢do politica & economia, Maquia-
vel destaca que “o que deve reger as agdes do homem € tinica e exclu-
sivamente o interesse” (CORTINA, 2000: 192). E a ascendéncia poli-
tico-governamental sobre a sociedade, consolidada na astticia e na
forca, no senso de oportunidade e determinacio, na fortuna e virtii,
qualidades do lider, que deixa de ser designacao divina. Sistematizar
caminhos da politica torna-se necessdrio aos golpes e contragolpes
da burguesia nascente, na luta pelos mercados.

A unidade em torno do principe revela nio ter havido con-
tradicio, necessariamente, entre o poder aristocrata e a burguesia
ascendente, na ampliacio de fronteiras e formacio do Estado-na-
¢do. A aristocracia, a expansio do poder;  burguesia nascente, a ex-
pansdo do mercado. Assim, o principe sintetiza a representacio da
“sociedade”. O projeto de expansio e conquistas, j4 nio se impde
pelo respeito e temor a divindade, mas pela capacidade de conquis-
tar e tornar-se condottiere. O principe decide e oferta o futuro de cada
um, na cumplicidade do medo e no uso da violéncia individualizada,
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instrumento inerente a politica: “Um principe ndo deve, pois temer
a md fama de cruel, desde que por ela mantenha seus suditos unidos e
leais...” (MAQUIAVEL,1985: 95).

Consolidado o Estado-nacio, ampliado o mercado, muda o
cendrio. A sociedade torna-se complexa - crescimento urbano-de-
mogréfico, revolucio industrial e consolidag¢io do capitalismo. O in-
dividuo ganha identidade social na contestagdo ao poder aristocra-
ta e no surgimento das lutas proletdrias do século XVIII. Governar e
consolidar o poder vai além da coercio e da cumplicidade do medo,
como em Maquiavel. A coercdo encontra limites na dessacralizacio
do poder, consolidacdo do individuo e vida social complexa, da con-
flitada convivéncia urbana.

Surge o “moderno principe”, partido politico, intérprete e con-
dottiere de interesses especificos e gerais da sociedade. Na sociedade
industrial, de massas, o principe/partido, institui¢io que incorpora
espirito e reivindicagdes coletivas. Nova contextualizacio do condot-
tiere em relacdo ao formulado por Maquiavel, “o ‘moderno Principe’
- 0 agente da vontade coletiva transformadora - ndo pode ser mais encar-
nado por um individuo” (COUTINHO, 1999: 167). O condottiere de Ma-
quiavel nio responde, entio, as exigéncias da politica, da sociedade
civil e sua relativa autonomia, tensoes legitimadas e capacidade de
influenciar o fazer politico e as formas de governar.

A adesdo, em Maquiavel, decorria da asttcia, da capacidade
de violéncia e cumplicidade no medo. Ao moderno principe, a adesio
decorre da “vontade como consciéncia operosa da necessidade histori-
ca, como protagonista de um drama histdrico real e efetivo” (GRAMSCI,
2000a: 17). Modificam-se conceitos e motivagdes que consolidam
liderancgas e adesdes, como resultado pratico dos valores que a so-
ciedade incorpora, na configuragio dos individuos. A formulagio
gramsciana ao identificar no partido a representacdo do novo con-
dottiere, “o moderno principe”, reflete a consolidagio da sociedade
de massas, em meio a luta pelos direitos sociais. As organizacdes
coletivas - partidos e sindicatos -, afirmaram-se instrumento de
insercio social.
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O moderno principe, o mito-principe nio pode ser uma
pessoa real, um individuo concreto, s6 pode ser um or-
ganismo; um elemento complexo de sociedade no qual jd
tenha tido inicio a concretizagio de uma vontade coleti-
va reconhecida e afirmada parcialmente na acio. Este or-
ganismo ji estd dado pelo desenvolvimento histérico e é
o partido politico, a primeira célula na qual se sintetizam
germes de vontade coletiva que tendem a se tornar univer-
sais e totais (GRAMSCI, 2000a: 16).

A sociedade contemporanea revela potencialidades de uma
acao maior do individuo, possibilidade demonstrada pelos grandes
avancos tecnoldgicos e culturais. As razdes e a contradi¢io da suanio
realizacio sio efetivas, mas deve ser objeto de uma andlise especifi-
ca. No entanto, ao reconhecer a potencialidade, € possivel identificar
que a destacada presenca da cultura da individualidade, mesmo nio
plenamente realizdvel, destaca a sociabilidade mediatizada, releitura
do principe, e a ampliagio do fazer politico. A mediac¢io da sociotec-
nologia eletronica, reconfigura a sociabilidade e formata a politica,
ganha importancia, lugar e contornos préprios.

A mediacio tecnoldgica entre o individuo e o mundo redi-
mensiona a politica, cria novas gramadticas e telerrealidades. A propria
figura principe, condottiere dos interesses gerais da sociedade, man-
tém as caracteristicas e funcdes fundamentais, ainda que com vi-
rias identidades. Sem perder o cardter essencialmente concéntrico, o
poder precisa de novas formas, feicoes e identidades, para multipli-
car os agentes politicos, na abordagem do cotidiano.

A televisdo, interlocutor privilegiado do conjunto da socie-
dade e, ainda, midia de maior influéncia social, ¢ onde predomina
a linguagem da emogio (FERRES, 1998). Meio de informagio, en-
tretenimento e instituicio empresarial, a TV comercial faz da vida
espetdculo e contemplagdo. A negociacio do comunicar ndo aborda
parametros formadores da sociedade, nem questiona a racionalidade
técnica, a pragmdtica do cotidiano. Reproduz um fluxo intenso de
representacoes do real, que, espetdculo, formata a vida e distancia o
individuo do ser (DEBORD, 1997).

198 | Interfaces Comunicacionais



Portanto, o principe eletronico prioriza consenso e coesdo, na
representacio mididtica que reconfigura o real em telerrealidade, tao
impositiva de verdades quanto o préprio real histérico ou contiguo.
Direito da autoridade e uma possibilidade explicita, a coergio fica
posta na condi¢do de ultimo recurso do poder. A politica do principe
eletrénico ¢ marcada pela visibilidade mididtica - coesdo e consenso
-, legitima o que revela ou nega o nio selecionado, estabelecendo
verdades telerreais. O principe eletronico pratica a violéncia simbdli-
ca (BOURDIEU, 2000), a sedugido que dissimula o poder (Rodrigues,
1990) e preserva a politica tradicional.

O contato ampliado com os fatos nio se faz de forma direta.
A midia assumiu o papel de gatekeeper> da sociabilidade. Seleciona
e determina experiéncias, “os individuos dependem mais e mais de ex-
periéncias mediadas para informar e remodelar o prdoprio projeto do self”
(THOMPSON, 1998: 202). O individuo consolidado, em sua identi-
dade econémico-social e politica, desejos e opinides, ¢ marcado pela
mediatizacio da realidade fragmentada ou uma totalidade editada.

Na telerrealidade, o capitalismo oferece-se como ideologia
massiva e nio com sua real configuragdo, excludente e elitista. Re-
presenta-se no consolidado campo mididtico, na globalizagdo poli-
tico-econoémica, ampliacio do mercado e intensa mercantilizacio
de objetos, simbolos e imagens. Este enquadramento contextualiza
o principe contempordneo, que supera e complementa os principes de
Magquiavel e Gramsci, que, “assim como de outros tedricos da politica,
envelheceram, exigem outras figuragoes ou simplesmente tornaram-se
anacronicos” (IANNI, 2000: 143).

A politica efetiva-se na fragmentacgio do real e aparente di-
luicao do principe; no descrédito da democracia representativa; na
reducio do espaco dos partidos e sindicatos; na consolidacgio e sur-
gimento de outros agentes do fazer politico. Movimentos e organi-
zacdes afirmam a cidadania, novos campos e discursos plurais, com

53. “Gatekeeper”, na Teoria do Jornalismo, destaca a funcdo do jornalista, como selecionador de no-
ticias.
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a marca de ilusdo da individuacio das relagdes com o social e a poli-
tica. Os individuos e a ilusio da autonomia nas escolhas, vontades e
prdticas estdo presentes no palco da contemporaneidade espetacular.

O individuo ¢ unidade no contrato da produgio; na inducio
a0 consumo; no alvo da publicidade e na identidade anénima, que a
linguagem televisiva lhe proporciona, na regra da singularidade das
mensagens. O poder da inducio exercido na sociabilidade € dissimu-
lado e proporciona verdades e caminhos, conectam o local ao global,
sem possibilitar a ampliacio de horizontes e agoes.

Na fragmentacio e individuacdo de multidoes, superficiali-
dade de mensagens e relagio da televivéncia com o mundo histérico
aperesenta-se a figura emblemadtica do principe eletrénico, como Oc-
tavio lanni (op. cit.) oferece ao debate. Na sua existéncia paradigma-
tica dentro da politica, vista como teoria e prdtica, o principe assumiu
sempre a defesa do “piiblico e o privado, a ordem e o progresso, a tradicdo
e a modernidade, a vocagdo e a missdo, a soberania e a hegemonia, a bio-
grafia e a histdria, o literal e 0 metafdrico” (IANNI, op. cit.:141).

O que identifica a figura do principe na teoria politica € entdo a
capacidade de representar interesses gerais, ser condottiere legitima-
do na a¢do, como ¢ a midia. A contextualizagio historica e atualiza-
¢do, que Ianni propde, € referenciada na tradigio da teoria politica e
na prdtica social contemporanea.

Outro componente que se destaca na atualizacio propos-
ta € o cardter concéntrico, absolutista e hegemonico do poder, na
figura do principe, em Maquiavel e em Gramsci. Na formulacdo de
lanni (op. cit.), ndo estd a dimensdo concéntrico dos anteriores, a
midia nio é concéntrica, nem realiza certas acoes dos antecessores
do principe eletronico.

O Principe Eletronico, no entanto, nio ¢ nem condottiere
nem partido politico, mas realiza e ultrapassa os descorti-
nios e as atividades dessas duas figuras cldssicas da politica
(grifo no artigo). O principe eletronico é entidade nebu-
losa e ativa, presente e invisivel, predominante e ubiqua,
permeando continuamente todos os niveis da sociedade,
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em ambito local, nacional e mundial. E o intelectual cole-
tivo e organico das estruturas e blocos de poder presentes,
predominantes e atuantes em escala nacional, regional e
mundial, sempre em conformidade com os diferentes con-
textos socio-culturais e politico-econdmicos desenhados
no novo mapa do mundo (idem: 148).

Para entender a mudancga sugerida € necessdrio incorporar a
configuragido da politica e da sociabilidade nesta quadra histdrica. A
politica, em sua ampliacio, superou o cardter restritivo de acio ex-
clusiva do Estado, ganhou novos atores, adquiriu novos ritos de legi-
timacio, na dessacraliza¢io do poder moderno.

A ampliagio do fazer e legitimacao de novos agentes politicos
impuseram novas formas para o exercicio do poder, for¢ou a abertura
do Estado a convivéncia com outras institui¢des. Legitimados, mes-
mo que menores no alcance social, estes outros agentes impoem-se
como instancias que referendam acdes estatais e até exercem algu-
mas atividades que antes eram exclusivas do poder.

Entre os novos agentes estd a midia, presenca indispensdvel
na construcio da hegemonia e visibilidade positiva dos parametros,
planos e feitos governamentais. A democracia moderna, de fundamen-
to liberal, exige a “opinido publica” hegemonizada. A quantificacio da
opinido se, por um lado, simplifica e artificializa a vontade social,
por outro, revela a importancia do individuo no contemporaneo, ao
impor consultas individualizadas, para estabelecer possibilidades e
consolidacdo de governos e governabilidades.

Na ampliacio do conceito e do espaco da politica, os ato-
res e agentes se diversificam e reconfiguram a relagdo entre Estado
e sociedade. E o caminho da hegemonia, construgio do consenso e
discurso de coesio, que possibilite a sensacio de inclusio, cada vez
mais, de individuos e setores. Mesmo que tenha mudado pouco a es-
séncia do Estado, o poder ndo pode ser exercido como antes, ji ndo
se sustenta no exclusivo argumento de autoridade. Na dominante
democracia liberal, o poder passa pela hegemonia, legitimado pela
adesio, omissdo simpdtica, distincia ou mesmo desinformacio.
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Esta compreensio e o conceito de enquadramento® permitem con-
cluir que a midia € condottiere, imprescindivel na construcio coti-
diana do consenso social e politico.

Este entendimento se impde além da afirmac¢io de que o prin-
cipe eletronico ndo é “nem condottiere, nem partido politico (grifo no ar-
tigo)” (IANNI: 148). A percepgio acima nio é absoluta na andlise do
autor, para quem, o principe por ele definido, “realiza e ultrapassa os
descortinos e as atividades dessas duas figuras cldssicas da politica” (ib-
dem), dando a entender que poderia ocorrer uma momentanea tro-
ca de papéis, entre midia e partido politico. Também em Gramsci, o
“Estado Maior” da politica, as vezes, pode ser exercido por um grupo
de revistas ou jornais, assim, a midia influencia em rumos e perspec-
tivas (GRAMSCI, 2000).

Por isso, a formulacio deste texto, de um principe eletroni-
co também condottiere, se respalda na constatacio do fazer politico
ampliado, reestruturando o espago das instituicdes politicas da mo-
dernidade cldssica (partidos e sindicatos). As instituigdes politicas da
modernidade cldssica dividem a cena com organizagdes e movimen-
tos sociais. O exercicio do poder, mais complexo, exige a presenca de
instituicoes que facilitem o consenso e a o discurso da coesio.

Temas e conceitos surgem de diversos setores sociais e po-
liticos - Estado Minimo, iniciativa popular, descentralizacio admi-
nistrativa, orcamento participativo etc. Destacam o individuo, na
massificacio mercadolégica (PALANGANA, 1998), e a individualida-
de como estatistica irrecusdvel para o consenso, a hegemonia poten-
cializa o consumo.

Descentralizado o exercicio e tarefas da “governabilidade”, a
midia se torna principe eletronico e condottiere indispensdvel a natu-
ralizagdo do discurso hegemédnico, cotidianamente. Ao “principe ele-
tronico” € cabe apresentar o projeto politico da sociedade contempo-
rinea, preservar a onipresenca e a marca de condottiere dissimulado.

54. - Enquadramento - Teoria do Jornalismo - a possibilidade de entender o sentido mais profundo da
notfcia.
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Cumpre o papel de mediador das experiéncias sociais e politicas na
Idade Midia, a partir da reterritorializacdo da sociabilidade contem-
poranea. A telerrealidade confunde-se com a realidade contigua, as-
sumi dimensio concreta, sendo media¢io irrecusivel do individuo
reificado. A Idade Midia consolida a intensa “proliferacdo e desenvol-
vimento de novas modalidades e sociotecnologias de comunicagdo; a con-
solidagdo da comunicacdo como modo expressivo de experenciar a reali-
dade-mundo” (RUBIM, 2000: 15).

O principe eletronico ndo €, necessariamente, um principe de-
mocrdtico e plural, ainda que marcado por diversidade de mensagens
e produtos, reflete tensoes e interesses mercadolégicos e sociais. A re-
configuracio do principe, em lanni (op. cit.), incorporou-se ao cend-
rio como uma adequacio irrecusdvel dos velhos principes € ndo como
conquista democritica. E a busca da eficiéncia na construcio da hege-
monia e governabilidade, necessdrias a consolidacio do poder.

A presenca difusa ndo concéntrica e nio coercitiva consolida
o poder simbdlico, a busca dissimulada da coesdo, nio pode ser toma-
da como pluralidade social. A variedade de oferta que a concorrén-
cia capitalista possibilita nio pode ser confundida com diversidade
essencial. Sao diferencas e variedades, técnicas e quantitativas, em
torno do senso comum, como grande verdade a ser oferecida.

O totem contemporaneo, a midia, e nela a televisao, na rela-
cio de autonomia interdependente com a realidade-mundo ou con-
tigua, representa a hegemonia constituida. A diferenca de enfoque
atende a nichos mercadoldgicos, adapta-se a pressio social por bens
simbolicos produzidos pela midia, reprodutora do capitalismo, sem-
pre reforcando o senso comum como ordculo da vida cotidiana. A
variedade concorrencial faz desaparecerem as relagdes de producio
e a variedade dos produtos simbdlicos sio variedades de consumo.

Da produgio material & produgio simbdlica, tudo se tornou
mercadoria (DEBORD, 1997) e funciona a partir desta 16gica. Em
analogia ao fetiche da mercadoria (MARX, 1983), a producio simboli-
ca esconde as relacdes sociais nelas embutidas e oferece ao individuo
o horizonte da vida cotidianizada. A produtividade, a eficiéncia e a
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racionalidade técnica - reducdo de tempo na conquista dos objeti-
vos, em uma velocidade cada vez maior - maturam o capital, con-
cretizam o consumo. A eficiéncia produtiva domina as agdes sociais
e a producio material e simbdlica.

A midia configura a sociabilidade contemporanea, como rea-
lidade sobreposta ao processo social e histérico, onde se originou e se
concretiza. A midia se constitui empresa, seu produto, mercadoria.
A mediacio reflete parimetros mercantis, mais ou menos explicitos,
ao nivel da autonomia social conquistada. A midia e seus produtos se
orientam pelo consumo e no consumo se realizam, reestrutura con-
ceitos e prdticas.

Em uma autonomia interdependente, nio supera o social,
principalmente em relacio a politica e ao poder. O social permanece
origem e fim do contemporaneo, garante a naturalizagdo do processo
e a nio manipulagio pura e simples das vontades. O principe eletro-
nico constroi o cendrio a partir da realidade contigua, onde colhe pa-
rametros e faz a ponte com a telerealidade, consolida o didlogo que d4
concretude a sua produgio.

Realidades sobrepostas, a realidade contigua e a telerealidade
cultivam a tensdo da autonomia interdependente. Uma rela¢io que
supera a configuracio absolutista e, mais abrangente, amplia a a¢do
e o exercicio condottiere dos antecessores, com presenca impercep-
tivel, as vezes. O principe eletronico atua de forma direta, ao dar vi-
sibilidade as normas, medidas e agdes governamentais e, de forma
dissimulada e nio coercitiva, na oferta da sociabilidade cotidiana.

O principe eletronico €, ainda, uma ampliada influéncia
dos intelectuais®®, que produzem e reforcam o projeto hegemoéni-
co. Esta presenca nio significa, necessariamente, conspiragio ou
simples manipulacio de vontades, mas pode representar a prd-
tica de adesdo aos principios e valores da sociedade capitalista.

55. - “Todo grupo social, nascendo no terreno origindrio de uma fung¢io essencial no mundo da produ-
¢do econodmica, cria para si, 20 mesmo tempo, organizadamente, uma ou mais camadas de intelectuais
que lhe dio homogeneidade e consciéncia da propria funcio, nao apenas no campo econoémico, mas
também no social e politico” (GRAMSCI - vol. 2, 2000: 15).
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A pratica dos jornalistas, integrantes deste universo, ¢ destacada
pelo socidlogo francés Allain Accardo. Para ele, estes ndo tém ne-
cessariamente a inten¢do de manipular, aderem ideologicamente
a0 consenso e racionalidade técnica, que conformam a sociedade
contemporanea, o capitalismo tardio. Para Accardo, se os jorna-
listas “agem como ‘condicionadores’ daqueles a quem se dirigem, é
menos pelo desejo expresso de condiciond-los que por serem eles pro-
prios condicionados” (ACCARDO, 2000).

A insercio da midia na sociedade torna-se eficiente me-
canismo de formacdo da “opinido publica”, ao dissimular a defesa
dos interesses hegemdnicos do bloco histdrico e o exercicio do po-
der. Empreendimento econémico, com potencialidades politicas
e ideoldgicas, a midia é “principe eletronico”, como propde Ianni.
Sao agdes cada vez mais vinculadas a coesdo e producio do “efeito
de realidade” ¢, aparente consenso e hegemonia. Mesmo nao sen-
do construtora exclusiva, estabelece o consenso como algo indis-
cutivel, como discurso tnico.

No universo mididtico e na histéria das comunicacdes de
massa, a televisio ¢ marco definitivo, para informar e entreter.
Alguns autores chegam a absolutizar sua importancia ao dizer
que “a televisdo ndo é um meio de comunica¢do a mais, é o unico”
(MARCONDES FILHO, 1993: 35). A mensagem que atencgio total
do individuo - visdo e audi¢io - impde a comunicacio unidire-
cional, a TV fala a cada um e padroniza, mantém ilusio de indi-
vidualidade, massifica.

A dimensio social da televisio € de atuacio efeita do meio
sobre a realidade contigua, enquanto “fendmeno social e cultural
mais impressionante da histdéria da humanidade [...] maior instrumen-
to de socializacdo que jamais existiu” (FERRES, 1998: 13). Nenhum
outro meio ocupa ou ocupou tanto espaco na vida cotidiana ou

56. - “E que o campo dos media torna-se hoje o meio obrigatério de publicidade e da conseqiiente
geragio do efeito de realidade (grifo nosso). O que se desloca assim para a zona do secreto € o acesso
nao mediatizado ao real, onde precisamente o sujeito pode emergir como fonte de poder efetivo, como
poder autobnomo de palavra e de ac¢ao. (RODRIGUES, 1990: 162).
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exerceu um fascinio tio intenso. Também no trato da informa-
¢io, a televisio seduz, espetaculariza a noticia, incorpora, como
se natural fosse, o impacto, o drama e a emocio, como esséncia
irrecusdvel da informacio.

Compreender assim nio significa concluir que o espetdculo
seria absoluto na contemporaneidade, como conclui Debord (1997).
Também nio significa que o espetacular impossibilita a compreensio
em qualquer circunstancia e, ainda, de que nio € possivel fazer tele-
visio ou construir a mensagem informativa sem lang¢ar mio do espe-
tdculo. Se assim fosse, feitichizariamos a realidade, como pretendem
os que vém na midia a inica verdade contemporanea.

Na necessidade de gastar pouco tempo em cada informa-
¢do, a noticia, a comunicacio televisiva apela a emogdo como ga-
rantia de audiéncia. A noticia assume a feicdo de “fragmentacdo
seletiva”, como dimensoes isoladas da realidade; passa um sen-
timento de “conforto interpretativo”, enquadra o fato de forma a
garantir o facil entendimento do telespectador e prioriza a “hege-
monia emotiva”, que orienta o ato de informar no enfoque da emo-
¢do. Ainda para Ferrés, estas trés caracteristicas apontam para um
“adormecimento da racionalidade”, ressaltando a emogio como link
de recepgio, que proporciona a “transferéncia globalizadora” e ga-
rante ao fato o enfoque do “universal” e da “objetividade” (FER-
RES, ob. Cit: 159).

A concorréncia das emissoras acontece nos aspectos secun-
ddrios, garante sempre a manutencio do essencial, os conceitos e
interesses hegemonicos. No entanto, representacio do social em sua
relacio de autonomia interdependente, a telerrealidade expde, ex-
plicita as tensdes que se impdem pela forca do social, da realidade-
-mundo e nio no organograma das empresas (BOURDIEU, 1997), que
atua secundariamente.

Nio s6 os financiadores da midia - proprietdrios, anunciantes
e o Estado, com verbas publicitdrias e outras subvencoes - interferem
na formatacao final do produto mididtico, a relagio social, na produ-
¢do dos bem simbdlicos, ¢ mais complexa. A relacdo mercadoldgica,
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sustentada no capital da credibilidade, forca a busca de sintonia en-
tre o produto oferecido e os desejos do publico.

Outro aspecto € as gramdticas especificas da midia, sua capa-
cidade de construir “efeitos de realidade” e a velocidade®” da sociabili-
zacio ao formatar e definir o conteudo. O permanente, no entanto, €
a tensio entre os dois campos. Os episddios de coercio, de censura e
perseguicdes ocorrem, também, em periodos e sociedades conside-
radas democrdticas, na Idade Midia. Os exemplos variados se diferen-
ciam na caracteristica dissimulada da acdo e na violéncia simbdlica,
usada com maior freqiiéncia, € a presenca da midia como integrante
do bloco histérico. O condutor da politica, na constru¢io da hegemo-
nia, muda os métodos de acio, incorpora novos atores e apoia-se na
gramdtica mididtica, reconhece no individuo o agente social a ser se-
duzido a cumplicidade.

Na Idade Midia, o principe eletronico deve atender a novos
pré-requisitos para se constituir como tal e ser condottiere, mesmo
negando sé-lo. No contexto de desqualificacdo e descrédito do fazer
cldssico da politica, forca a dispersio das acdes inerentes a pratica do
poder. Entre principes, tradicionais e contemporaneos, o eletrdnico
tem a tarefa de contribuir na constru¢io e manutencgio cotidiana do
consenso hegemonico e da condicdo de governabilidade. O desafio
¢ fazer com que as noticias, os acontecimentos e 0s eventos sociais
sejam “regularmente interpretados dentro de enquadramentos que deri-
vem, em parte, desta nogdo de consenso (grifo do autor) enquanto carac-
teristica bdsica da vida quotidiana” (Hall, 1993: 227).

O principe eletrénico, em particular a televisdo, integrante
do staff hegemonico, torna-se palco do processo social contempora-
neo. No exercicio do poder politico, econdmico, de classe, institu-
cional, simbdlico e cultural, no jornalismo ou no entretenimento,
este principe trabalha o consenso e a coesio, intensifica e consolida a

57. - “A massa nio ¢ um povo, uma sociedade; ¢ uma multidao de passantes. O contingente revolu-
ciondrio ndo atinge sua forma ideal nos locais de produgio e sim na rua, quando deixa de ser, durante
algum tempo, substituto técnico da mdquina e torna-se, ele préprio, motor (mdquina de assalto), isto
¢, produtor de velocidade (grifo do autor)” (VIRILLIO, 1996: 19).
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hegemonia, onde o dominio politica apresenta-se como consensual.
Mas o espaco publico revela a tensdo entre a politica, sua necessidade
de segredo, e a ampliada exposi¢do na tela, proporcionando a ilusao
de transparéncia democrdtica.

O principe eletronico tem, assim, um cardter andrégino, como
bem convém a cultura da pés-modernidade. A ambigua transparéncia
e individuacio oferecidas ¢ a ilusio do permanente deslocar das dreas
de segredo, “para o que os media contribuem para a camuflagem das zonas
de sombra do poder, desviando delas pudicamente os olhares” (Rodrigues,
1990: 162). O poder mididtico difere dos demais na autonomia do indi-
viduo e da sociedade civil, medida por um maior ou menor desenvolvi-
mento social, econdmico e cultural. A maior ou menor amplitude das
zonas de sombra do poder decorre da maior ou menor autonomia social.

A televisio - uniformizadora de valores bdsicos para a socia-
bilidade, construtora do consenso e do “poder simbdlico”® - consolida
conceitos, valores e “objetivos gerais” da sociedade. A TV €, assim, prin-
cipe eletrénico, representa conceitos caros a pratica politica: o publico e o
privado, a tradi¢do e a modernidade, a vocacdo e a missdo, a soberania e a
hegemonia, o literal e 0 metafdrico, como proposto por lanni (op.cit).

Agente publico integrante do bloco histdrico, a televisdo traba-
lha no consenso, compartilha e objetiva o poder simbdlico, a estabilida-
de politica e a consolidacio dos parimetros que orientam o mercado e
confirmam a ampliagio da acumulagio de espaco e lucro, na produgio
de bens culturais, noticia ou nao. Nesta légica, a televisao noticia fatos-
-0nibus (Bourdieu, 1997), os que tém uma roupagem consensual. Entre-
tenimento e jornalismo, a diferenca fica cada vez mais ténue, a TV deve
ser a convergéncia dos dois, compensacio do stress da vida moderna.

Na forma de acdo indireta, mediada, abordando os individuos
no isolamento familiar, a TV proporciona uma exposicio maxima de

58. “E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagio e de conhecimento que os
‘sistemas simbolicos’ cumprem a sua fungio politica de instrumentos de imposigao ou de legitimagio
da dominagio, que contribuem para assegurar a dominagio de uma classe sobre a outra (violéncia sim-
bélica) dando o reforgo da sua prépria forca as relagdes de forga que as fundamentam e contribuindo,
assim, segundo a expressio de Weber, para a ‘domesticagio dos dominados’” (BORDIEU, 2000: 11).
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ideias e pessoas, sob um codigo mediano de avaliagio, conceitos, va-
lores e moral aceitdveis ao conjunto dos telespectadores. No universo
de individuos tdo amplo e diversificado, o dominio mididtico se d4 na
consolidacdo do simbdlico dominante, mantendo valores que con-
solidam o consenso, o status quo. As novidades, experimentos de lin-
guagem e eventos, sio nichos menores, principalmente na politica.

Na politica, campo de disputas por hegemonias, a televisao
¢ ainda mais conservadora, reforca a correlacio de forcas existente
na sociedade. A diferenca se realiza em disputas configuradas entre
assemelhados. O jornalismo, espaco nobre da politica e linguagem
televisiva especifica, detentor de credibilidade, qualidade cara e ca-
rente na politica, € campo especial de tensdo, o enquadramento pré-
vio garante a estabilidade e o consenso.

A sociedade busca dissimular seu(s) condottiere(s), mas nio
nega a importancia. Representar, lugar histdrico do principe nas vd-
rias versdes, serd sempre tenso, nunca pleno, na intera¢io com prd-
tica cidada e identidades fragmentadas. Nao se concebe um principe
concéntrico, personalizado. A dissimula¢do impde-se como forma
de conducio dos “interesses gerais” na consolidagio do individuo
contemporaneo e da autonomia conquistada pela sociedade civil.

A autoridade jd nio ostenta o poder, embora nio o dispen-
se, busca naturalizd-lo, na incorporacio ao cotidiano. Cria-se a ilu-
sdo de cumplicidade entre principes e representados, cumplicidade
que pressupde a integridade aparente do individuo. Assim, como
diz lanni, a TV € principe eletrénico e convive com seus antecessores.
Neste artigo, o principe contemporaneo € também regente, ainda que
dissimulado, por demanda da nova sociabilidade do individuo mas-
sificado, que o mantém isolado e passivo, momentanea, atendendo
aos interesses hegemonicos™.

59. - “A televisdo nio traz consigo apenas um maior investimento econémico e uma maior complexi-
dade de organizacio industrial, mas também um refinamento qualitativo dos dispositivos ideolégicos.
Imagem plena da democratizacio desenvolvimentista, a televisio ‘realiza-se’ na unificagio da deman-
da, que ¢ a tinica maneira pela qual pode conseguir a expansiao do mercado hegemonico sem que os
subalternos se ressintam dessa agressdo” (MARTIN-BARBERO, 2001: 261).
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A autonomia do principe e o dispor do social sio marcas
permanentes, desde Maquiavel. O maquiavelismo atual, mantém
a esséncia principe e condottiere e promove mudancas para dissi-
mular o comando; preserva a ideia de autonomia e individualida-
de; nega alternativas ao fragmento, apresentado como realidade
total, e trabalha o dogma como se nao o fosse, as formas diversas
mantém a esséncia.

O magquiavelismo central estd na dissimulacio do principe
eletrénico e no conceito de mercadoria que orienta a vida e esconde
as relacdes sociais nas quais se concretizam produtos e simbolos.
A mutabilidade da realidade contigua tensiona a relagio do social
com o telerreal, torna o espetdculo passivel de esgotamento e forga
novo espetdculo, ainda que com a mesma légica. A novidade se d4
com a neutralizacio os individuos, tornando-os crédulos na mis-
tica do(s) objeto(s) e na ilusio da mutag¢io permanente da eterna
circularidade cotidiana, sob comando do principe eletrinico.
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PARTE Il

Arte, Midia e Textualidades






Critica de Moda: entre o entretenimento e a arte

Renata Pitombo Cidreira

Introducio

O presente artigo espera contribuir com a reflexao sobre a as-
sociagio do tema moda ao jornalismo cultural, questionando pressu-
postos como: E a moda apenas um objeto de consumo ou é também
suscetivel a contemplacdo, como certos objetos artisticos? A moda
interfere nos comportamentos sociais e, portanto, na cultura? De que
maneira a moda € incorporada nos cadernos culturais ou em outros
suportes mididticos digitais? Os cadernos culturais se dedicam ape-
nas as Belas Artes ou enfatizam cada vez mais o lazer e o entreteni-
mento? Qual a no¢do de cultura que perpassa os cadernos culturais?

Ao tentar compreender as caracteristicas da producio do jor-
nalismo de moda, objetiva-se verificar se existe uma preocupacgio
em enquadrar o jornalismo de moda no campo mais amplo do jor-
nalismo cultural, identificando as caracteristicas desse tipo de pro-
ducio, para associd-las ao universo da produgio jornalistica voltada
para o segmento moda.

A crescente presenca do tema moda nos cadernos culturais
parece evidenciar, por um lado, a associacio dos mesmos as esferas
do lazer e do entretenimento, em detrimento da identificacio, estri-
ta, ao campo das Belas Artes. De outro, pode-se imaginar que hd uma
ampliacio da prépria nocio da moda, que passa, gradativamente, a
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ser vista ndo apenas como objeto de consumo, mas como um feno-
meno que interfere no comportamento das pessoas e, até mesmo,
como um objeto passivel de contemplacio, o que justificaria sua
aproximagio com o campo da arte e, consequentemente, a necessi-
dade do texto critico.

Dessa forma, pretende-se consolidar o didlogo entre moda,
cultura e comunicagio, bem como contribuir para a consolidac¢io do
chamado jornalismo especializado e da critica de moda.

Para tanto, serdo acionados os trabalhos de Daniel Piza (2001,
2004), Marcelo Coelho (2006), Luigi Pareyson (1993), Ruth Joffily
(1991) e Renata Pitombo Cidreira (2005, 2011), entre outros. Os dois
primeiros contribuem com a discussio sobre o jornalismo cultural e o
papel da critica, este ultimo também tematizado por Pareyson. A Jof-
fily explora o universo especifico do jornalismo de moda, suas espe-
cificidades e traz uma possivel classificacio das matérias produzidas
nesse segmento. O trabalho de Cidreira jd concentra um olhar sobre o
jornalismo de moda baiano, resgatando histdrias e modos de ser e di-
zer, dos estilos e estilistas, da moda, da Bahia e da cidade do Salvador.

Jornalismo de moda: cadernos culturais e blogs

Escolhemos focalizar a atencio na producio jornalistica volta-
da para este segmento, mapeando os espacos que a moda ocupa, hoje,
na midia impressa e digital, concentrando o olhar nos cadernos cul-
turais e nos blogs. A intencdo ¢ compreender de que forma pode-se
justificar a absor¢io do tema moda no jornalismo cultural, atentando
para as especificidades deste fenomeno, bem como para as mudancas
que os cadernos culturais vem sofrendo nos ultimos tempos.

O jornalismo de moda ainda € uma drea pouco explorada, e
por vezes até discriminada. De todo modo, com a disseminacio dos
cadernos culturais, a moda, encarada como misto de entretenimento
e consumo, bem como objeto de arte, passa a compor de forma mais
incisiva as paginas dos jornais, bem como ¢ tema de blogs. Refletir
sobre a cultura e o jornalismo cultural significa levar em consideragao
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que tanto a cultura quanto o jornalismo estio circunscritos a um
mercado que constantemente reorienta demandas, publicos etc. Nio
podemos desconsiderar o papel do jornalismo e, sobretudo, do jor-
nalismo cultural como elemento mediador e, por vezes, constituinte
do préprio campo da cultura, bem como dos campos da producio e
do consumo, nos quais a moda estd inserida, muitas vezes protago-
nizando mudancgas significativas nos gostos e comportamentos. Aqui
vale lembrar as ponderagdes de Pierre Bourdieu (2007):

Mediante essa orquestracio objetiva da oferta e da de-
manda € que os mais diferentes gostos encontram as con-
dicoes de sua realizagio no universo dos possiveis que
lhes oferece cada um dos campos de producio, enquanto
estes encontram as condic¢des de sua constituigio e de seu
funcionamento nos gostos diferentes que garantem um
Mercado - em prazo mais ou menos longo - a seus dife-
rentes produtos (p. 216).

E, nesse sentido, o jornalista cultural e, consequentemente,
o jornalista de moda sio mediadores do campo da cultura e da moda,
capazes de orientar escolhas, eleger certas expressoes criativas e nao
outras. Através do jornalismo cultural e do jornalismo de moda confi-
guram-se critérios de relevancia, gosto e valor que interferem, subs-
tancialmente, na producio e no consumo social desses produtos. Dai
aresponsabilidade desse profissional e por isso mesmo a necessidade
de nio confundir opinido e gosto pessoal com avaliagio critica.

Outro aspecto que ndo pode ser desconsiderado € o fato de
que o consumo dos bens culturais se exerce cada vez mais através
de processos virtuais. Sites e blogs funcionam como mediadores e
indicadores de consumo, sobretudo, no mundo da moda. Assim,
corroborando as consideracdes do jornalista Thiago Soares... “é
preciso atentar para a imensa oferta de bens, produtos, processos e
praticas que se encontram imersos na cibercultura” (p. 12). Noticiar
e criticar lancamentos, exposicdes, shows, performances, desfiles,
colecdes de moda on-line passa a ser um elemento a mais para as
editorias de cultura.
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Como sabemos, o jornalismo online tem como caracteristicas
especificas a hipertextualidade, a interatividade, a multimidialidade,
a instantaneidade e a memoaria. Cada um desses aspectos, supomos,
contribui para a potencializagio da producio e recepcio jornalistica,
promovendo mudangas em ambas as esferas. Com a hipertextualida-
de, o internauta pode ter acesso a uma grande quantidade de dados
sobre qualquer assunto, a interatividade o permite comentar a noti-
cia e participar da composi¢io da informacao, jd a multimidialidade
facilita a interpretacio do usudrio, uma vez que ele pode ler a noticia,
assistir um video ou ouvir a informacio através de radios online. A
instantaneidade da noticia € essencial num mundo onde h4 urgéncia
de informacdes. E, por fim a memoria, que permite ao leitor acessar
arquivos antigos com a mesma facilidade com que acessa os novos.

Além de influenciar a recep¢io, esta facilidade influencia
também a producio do material jornalistico, ji4 que o proprio jor-
nalista pode acessar fatos anteriores relacionados (FIDALGO, 2003;
PALACIOS et al. 2002, apud ANDRADE, 2007). Para Ward (2006), “A
dimensao digital tem impacto sobre cada etapa do processo jorna-
listico. Ela permite que o jornalista e o leitor facam o que faziam an-
tes (acessar informagdes, por exemplo), mas de forma mais ampla
e rapida.” Além disso, a rede acaba evidenciando de forma talvez
mais radical, justamente, a fluidez, a ambiguidade e a reversibilidade
dos supostos espacos/lugares de emissores e receptores; suportes e
usudrios. Reforca, assim, as reflexdes - no campo das Teorias da Co-
municagdo - que refutam o esquema EMR, a exemplo da midiologia
(Régis Debray, 1993), de uma vertente da escola de Palo Alto (a di-
namica do duplo vinculo proposta por Gregory Bateson incorporada
por Massimo Canevacci, 2001, Daniel Bougnoux, entre outros). Pois,
em ultima instancia, os blogs de moda, por exemplo, enquanto difu-
sores de imagens, propostas vestimentares, aparéncias impactantes
através de uma midia, transformam, em alguns casos o blogueiro, ele
mesmo, em uma midia, bem como o préprio usudrio... Demonstran-
do, assim, que “qualquer aparelho mididtico conspira para essa pro-
dugio narcisica de auto-referéncia ou visibilidade” (BOUGNOUX,
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1994, p. 61) e que a comunicagio € antes de tudo uma dinimica na
qual nos engajamos, em que € muito dificil nomear o sujeito, a fon-
te, ou delimitar linearmente a pretensa sequéncia comunicacional.
Como diria Daniel Bougnoux: “comunicar € por em comum e entrar
em uma orquestra (participar de um meio ambiente, de uma comu-
nidade [...] que engloba, precede e transborda, necessariamente os
parceiros da comunicac¢do” (1994, p. 38).

E ainda: a comunicagdo que funciona, a narrativa exitosa €
aquela que permite que o individuo se reconheca nela e ainda mais:
ao dar-lhe uma imagem de si, relaciona-o ao coletivo. E € justamente
isso que os blogs de moda promovem. Além, € claro, de elucidar uma
vez mais a tese McLuhaniana (1964) de que os meios de comunicagio
de massa (e aqui a rede e os blogs) modelam e modificam, perma-
nentemente, nossas percepgoes, representagoes, nossa memoria e
nosso imagindrio e, portanto, o social.

Matérias de moda

Segundo Ruth Joffily (1991), uma das principais funcoes dos
jornalistas especializados em moda € informar aos leitores sobre como
melhor utilizar as roupas e acessorios a que ele vai ter acesso nas lojas,
bem como noticiar sobre os novos lancamentos e os estilistas emer-
gentes. Para isso, este profissional deve ser criativo e estar sempre
atualizado sobre o que acontece neste universo, pois ele tem que dar
ao leitor o maior nimero de opgdes possivel. Ele precisa também es-
tar atento as questdes culturais e regionais, que muitas vezes deter-
minam o vestir de uma populacdo. A estatura, a cor da pele, o lugar
onde vivem e até mesmo os costumes influenciam na hora de escolher
as pecas. Portanto, o jornalista deve levar em conta e respeitar estas
particularidades e tentar mostrar o que combina mais com cada estilo.

Numa tentativa de classificacdo, a autora afirma que as maté-
rias de moda podem ser, basicamente, de trés tipos: Tendéncia, ser-
vico e comportamento. “A cada uma corresponde um enfoque tanto
do texto quanto da foto ou ilustracdo. Entretanto, no mais das vezes,
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esses trés tipos de matéria se misturam. Nada € muito rigido na defi-
ni¢io de uma pauta, nem pode ser” (JOFFILY, 1991, p. 95).

Tendéncia: As matérias de tendéncia abordam as pecas, ma-
teriais, cores, etc., que serdo usadas na estac¢do. O objetivo € informar
aos leitores o que ele deve considerar ao renovar seu guarda-roupa.
Geralmente, estas matérias sio compostas de fotos acompanhadas
de textos-legendas.

Servico: E o tipo de matéria que informa como colocar em
prdtica as tendéncias. O que combina com que, onde encontrar as
pecas, e de que forma estar bem-vestido gastando menos sio exem-
plos de temas para matérias de servigco. O principal objetivo deste
tipo de matéria € poupar tempo e dinheiro para os leitores, por isso,
deve orientd-los sobre qual a melhor forma de adaptar as tendéncias
as suas necessidades, limitagoes e caracteristicas.

Comportamento: “As matérias de comportamento, em
suma, inserem a moda na atualidade, nas correntes sociais e cultu-
rais, resgatam a moda como uma dessas correntes, com sua historia,
preocupagio estética e sua simetria com os fatos” (JOFFILY, 1991, p.
98). Mas, nio se deve esquecer que a primeira preocupagio € com a
moda, entdo, ela deve ser sempre a base da matéria. Contudo, a par-
tir daf, pode-se usar a moda como ponto de partida para abordar uma
infinidade de assuntos. As matérias de comportamento sio as menos
frequentes em publicacdes de moda, pois sdo as mais complexas.

Além de tentar identificar os formatos das matérias de moda
produzidas, torna-se também imperativo compreender quem sio os
protagonistas dessas producdes. Nesse contexto, € necessdrio consi-
derar que com a explosdo da rede, a emergéncia de novos formatos
de informacio cultural deriva da diversificacio das mediacgdes sociais
na internet, o que promove uma diversidade de profissionais atuan-
do no segmento moda.

Assim, um rdpido panorama, nos levaria a identificar os seguin-
tes profissionais: O jornalista de moda que atua como repérter, o editor
de moda; o editor chefe ou o editor de jornalismo, o blogueiro de moda
e o critico de moda. O editor de moda nio requer, necessariamente,
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formagio em jornalismo. Pode ser formado em Artes, Histdria, Moda ou
nio ter formacio, mas sensibilidade para os fendmenos que envolvem
a moda. Numa publicacio de moda ele dirige editoriais, pensa a capa,
sugere assuntos que estao em alta para cada editorial, indica caminhos
de tendéncia ou megatendéncia para uma estacgio, ou seja, dd um aca-
bamento de expertise de moda para a publicacgdo. |4 o critico de moda,
precisa estudar e ter conhecimento em virias dreas para expressar uma
avaliacio do produto, ou seja, de uma colecio, indicando a qualidade do
desfile, comparando com o legado da marca, questionando se modelos
foram bem escolhidos, se o cendrio estava de acordo...

Jornalismo cultural: moda e critica

O “boom” que a moda experimenta hoje nio se d4d de for-
ma repentina como podem pensar alguns observadores, tendo como
marco de grande difusdo os anos 60 e os meios eletronicos de comu-
nicacio de massa, principalmente no Brasil. E certo que a aparicio
da moda na midia brasileira se dd de forma mais radical a partir desse
periodo, o que nio significa que antes ela ji nio se faca presente, so-
bretudo na midia impressa.

Em termos mais globais, tomando como referéncia a Europa,
as primeiras manifestacdes impressas datam do inicio do século XVIII,
como registra o francés Daniel Roche (1991) e a partir desse momento
comega um processo de valorizagio da moda. Entre 1710 e 1750 o jor-
nalismo de moda circula estritamente na Franca. Todavia, em pouco
tempo hd uma difusio para além das fronteiras do reino, contribuindo
para remodelar o hdbito, o comportamento e a cultura das elites da
Europa, a imagem das sensibilidades mundanas vindas da Franca.

No Brasil, pesquisas®® comprovam que desde o inicio do sé-
culo passado a moda ji se fazia presente no jornalismo. Uma das
primeiras manifestagdes do jornalismo de moda em Salvador, por

60. Essas pesquisas estdo registradas no livro A sagracio da aparéncia: o jornalismo de moda na Bahia,
Salvador: Edufba, 2011.
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exemplo, data de 1913 e encontra-se no jornal A Tarde - um dos mais
antigos e tradicionais da cidade, que persiste até hoje. Mas €, sobre-
tudo a partir de 1960 que o jornalismo de moda comeca a florescer no
Brasil. Entre as publicacdes, destaque para o Didrio de Noticias, com
sua Revista Feminina, e para o Caderno B, do Jornal do Brasil.

Conforme observa a jornalista e pesquisadora Daniela Hine-
rasky (2005) a cobertura didria de jornais e TV vem crescendo, apesar
da resisténcia de editores e dos proprios veiculos.

A moda deixou de ser apenas um assunto de variedade ou
comportamento e beleza e jd € uma editoria. Os periddicos
de todo o pafs, incluindo os de circulacio nacional, estadu-
al, regional, alguns locais (entre os quais Folha de Sdo Pau-
lo, O Globo, Estaddo, O Jornal do Brasil, Didrio Catarinense, A
Noticia, Zero Hora, O Sul, Correio do Povo) fazem a cobertura
cotidiana dos assuntos ligados ao setor e, além disso, tém
nas editorias de beleza e moda um de seus propulsores de
venda, principalmente nos finais de semana, nos suple-
mentos femininos nos quais apresentam a produgio de um
editorial de moda, normalmente com mais de trés piginas
e fotos coloridas. As pautas também sdo recorrentes por
ocasido dos eventos de moda (p. 12).

Atualmente, no Brasil, a Internet é uma referéncia do setor,
com versdes online dos jornais e revistas, e com portais e sites espe-
cializados no segmento moda, com informacgdes sobre tendéncias,
produgcio, estilos, e até mesmo cursos (normalmente mantidos por
empresas interessadas); também se encontram os sites de estilistas,
especialistas, jornalistas ou consultores de moda e até figuras conhe-
cidas da drea no pafs. “H4 também as homepages dos eventos e sites
pessoais, blogs e os chamados Fashionlogies que vio desde aqueles
que criticam os desfiles, dao dicas e muitos links e dio conselhos so-
bre o que comprar” (HINERASKY, 2005, p.12).

O jornalismo de moda propicia a alianca entre divertimento e
instrucio; seduz o leitor sem esquecer, no entanto, de provocar uma
atitude critica com relacio a noticia. Provoca, em udltima instancia,
uma transformacio do préprio modo de recepcio da noticia que
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passa a informar de maneira ludica, oferecendo-se ao leitor como um
jogo em que também ele € elemento participante, efetivo.

Pode-se argumentar que o jornalismo de moda reitera, ainda,
um didlogo engajado de maneira quase existencial em que se proble-
matiza o papel do corpo e da aparéncia. Além disso, atualiza o uso
dos procedimentos que fazem o sucesso da publicidade, pois pro-
move uma representacio sedutora do objeto colocado em circulagio,
vendendo nio apenas um produto, mas um modo de vida.

Nesse sentido, a presente investigacio visa identificar quan-
do, como e a partir de que pressupostos a moda passa a ser acolhida
pelo jornalismo cultural. Dessa forma, pretende-se consolidar o did-
logo entre moda e comunicagdo, bem como contribuir para a conso-
lidagao do chamado jornalismo especializado.

O jornalismo cultural, no Brasil, se expande no final do século
XIX, através de nomes como Machado de Assis, José Verissimo, Silvio
Romero, entre outros. Vale ressaltar que a conquista de espago para
critica cultural nos periddicos didrios vai se dar de forma gradual;
como observa Sérgio Luiz Gadini (2009) tal incorporag¢io vai ocorrer
“(...) ao ritmo das demandas e da emergéncia de puiblicos consumi-
dores, associado ao fortalecimento das cidades e da propria industria
cultural” (p.248). Além de criticas de obras literdrias, percebe-se que
o jornalismo cultural comeca a promover observacdes sociais, insti-
gar polémicas politicas e fazer avaliacdes de cunho estético. “O cri-
tico cultural agora tinha de lidar com ideias e realidades, no apenas
com formas e fantasias”, observa Daniel Piza (2004, p. 17). Durante
o século XX, a maior representatividade do jornalismo cultural vai
acontecer entre os anos 40 e 60, com destaque para nomes como Al-
varo Lins, Antonio Callado, Sergio Buarque de Holanda e Otto Maria
Carpeaux, este ultimo um mestre do ensaio curto, que soube refletir
sobre a literatura e a cultura brasileiras como ninguém. Também sio
deste periodo talentos como Paulo Francis, Carlos Heitor Cony, Ruy
Castro, Nelson Rodrigues

Em pleno século XXI, mudanc¢asnojornalismo como um todo,
bem como a for¢a da Internet, j4 provocaram outros deslocamentos
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do jornalismo cultural. Sobretudo no Brasil, talvez hoje seja difi-
cil pensar neste profissional com o glamour de nomes como Robert
Hughes, Machado de Assis, Paulo Francis, entre outros. H4d uma no-
¢io de crise vigente no jornalismo cultural que nio tem conseguido
selecionar bem o que noticia, para a partir daf influenciar os crité-
rios de escolha dos leitores, fornecendo elementos para sua opinido.
“(...) a imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avalia¢io
de cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por
seus interesses, € o dever de olhar para as indugdes simbdlicas e mo-
rais que o cidadio recebe”, diz Piza (2004, p. 45).

Um dos motivos dessa incapacidade ¢ a forte associagio dos
suplementos ou cadernos culturais a agenda ou as noticias quentes,
ignorando certas especificidades do jornalismo cultural e igualando-
-0 aos outros. Como ponderam alguns autores, a exemplo de Gadini
(2009), conferir a cultura o mesmo status jornalistico da politica e
da economia foi, sem duvida, um avanco, mas algumas deformacoes
ocorreram, sendo a mais lamentdvel a “dominante 1égica do furo”
jornalistico. Nesta mesma direcdo, decidiu-se, por exemplo, que os
titulos teriam verbos; que o texto teria pardgrafos curtos; que a criti-
caviria a parte, que a diagramacio dessas pdginas seria parecida com
as demais, inibindo a criatividade visual dos suplementos culturais.
Além disso, o proprio espaco e os recursos destinados aos cadernos
ou suplementos culturais vém sendo reduzidos pelas redacoes dos
jornais. Outro fator também relevante sdo as polarizacdes e ambigui-
dades aos quais tem sido submetido nos ultimos tempos.

Como se sabe, o jornalismo cultural requer o enfrentamento
de uma série de questdes; ao invés de ser um segmento ficil e sim-
ples, defronta-se frequentemente com uma infinidade de polariza-
¢oes, que, por vezes, ocasionam muitas dificuldades no tratamento
dos assuntos. Essas dicotomias, como bem observou Piza (2004), se
distribuem entre jornalista versus académico, entretenimento ver-
sus erudicdo, nacional versus internacional, reportagem versus cri-
tica, entre outras, que podem, muitas vezes, enquadrarfse em mais
uma polarizacio adotada pelas editorias dos jornais: “caderno de
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variedades” versus suplementos culturais. No entanto, essas distin-
¢Oes tem se tornado cada vez mais ténues e as fronteiras entre cada
um desses campos cada vez mais ambiguas. E neste cendrio hibrido,
movedico e ainda carente de problematizacdes, que esta pesquisa
procura situar a moda no jornalismo cultural.

A partir no final dos anos 90, a moda, bem como outros as-
suntos que nio dizem respeito ao universo das artes ou mesmo ao
meio intelectual, passam a ser acolhidos pelos cadernos culturais,
uma vez que pertencem ao universo cultural. Como explicita Gadini
citando Buitoni:

Para muitos, um conceito contemporaneo de jornalismo
cultural deve abranger um universo amplo de préticas que
nio se restringe as artes consagradas ou as artes de mas-
sa. Assim, quadrinhos, culindria, manifestacoes religiosas,
grafites, paisagismo, arquitetura, fotografia, rodeios, de-
sign, bordados, videogames, tudo ¢ passivel de ser obje-
to do jornalismo cultural. Todavia, as artes ‘consagradas’
ainda servem de referéncia quando se fala em jornalismo
cultural (BUITONI apud GADINI, 2009, p. 246).

Tais temas, certamente, encontram-se vinculados as re-
flexdes sobre comportamento, hibitos sociais, aspectos da realidade
que interferem no cotidiano do leitor. E tal insercio se deve, também,
a propria expansio do conceito de cultura. No século XX o conceito de
cultura como “modo de vida”, a partir das reflexdes de Raymond Wil-
liams (2000), é o que vigora com mais intensidade no meio intelec-
tual, atingindo, portanto, o préprio jornalismo. Assim, todas as prati-
cas significativas - além das artes e das formas intelectuais de produ-
cdo - passam a ser concebidas como cultura: a linguagem, passando
pelas artes e filosofia, pelo jornalismo, pela publicidade, pela moda e
pela gastronomia conformam esse campo complexo.

Segundo Lipovetsky (2011), o século XXI tem nos confrontado
com uma nova realidade: a da cultura-mundo, cujas caracteristicas
essenciais sio um hiperconsumo, um hiperindividualismo e uma hiper-
tecnizacdo. A hipertécnica e a hipereconomia nio produzem apenas
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um mundo racional-material, afirma o autor, “elas criam (...) uma
cultura, um mundo de sfimbolos, de significa¢des e de imagindrio so-
cial que tem como particularidade ter se tornado planetdrio” (p. 32).

Também nio se pode desconsiderar a extensio do préprio con-
ceito de moda. Oriunda do latim modus que significa maneira, a moda
¢ denominada como maneira, modo individual de fazer, ou uso passa-
geiro que regula a forma dos objetos materiais, e particularmente, os
maveis, as vestimentas e a coqueteria. Mais genericamente, maneira
de ser, modo de viver e de se vestir... Se, por um lado, a moda € vista
como uso, hdbito ou estilo geralmente aceito, varidvel no tempo e re-
sultante de determinado gosto, ideia ou capricho, ou das influéncias
do meio; também € concebida, por outro, como fenémeno social ou
cultural, mais ou menos coercitivo, que consiste na mudanca periodi-
ca de estilo, e cuja vitalidade provém da necessidade de conquistar ou
manter, por algum tempo, determinada posi¢io social.

Além disso, a moda € compreendida na sua dimensio signifi-
cativa e criativa como jd tivemos a oportunidade de desenvolver em
Os sentidos da moda (2005). Portar uma vestimenta é fundamental-
mente um ato de significagio, para além dos motivos de pudor, pro-
tecio e adorno. “Se vestir ¢ um ato de significacdo e, portanto, um
ato profundamente social instalado no coragio mesmo da dialética
das sociedades”, defende Barthes (2001, p. 39). Enquanto vetor de
sentido, a roupa e a moda exibem de modo cada vez mais evidente a
estreita relagio que mantém com a esfera artistica. Issey Miyake de-
monstra, em 1963, em seu espetdculo “A Poem of Cloth and Stone”
que a vestimenta pode se definir como ‘criacdo visual’ e ‘ferramenta
funcional’. Esse ¢ um passo decisivo na medida em que, por muito
tempo, descartou-se a possibilidade de se pensar a moda como um
campo artistico através do argumento de que antes de tudo a moda
¢ algo da ordem do funcional, serve para cobrir o corpo. Ora, esta €
uma objecdo muito reducionista, pois jd se demonstrou que o fun-
cional também pode ser criativo e, porque nio, artistico.

Assim, para além de ser reconhecida como um mercado, cuja
dinidmica estd pautada num consumo sempre renovado e desejado,
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a moda alarga as fronteiras e solicita um olhar contemplativo, que a
aproxima do universo das artes. A moda ¢ uma forma de expressio
como tantas outras, e sua singularidade estd na utilizagio de linhas,
agulhas e tesouras. O critico de arte Germano Celant (1999) procura
evidenciar a artisticidade presente na criacio e producio de moda
a partir do argumento de que o préprio ato de cortar, um papel, um
tecido, marca uma superficie que gera uma realidade; o corte d4 sig-
nificado e seu uso une designer e costureiro em um ato criativo.

Nio raro, certos estilistas s3io comparados a grandes cria-
dores e, de certo, muitos deles tem colaborado com o exercicio do
belo, com a busca pela harmonia das formas, além de promoverem
mudancas poéticas e estéticas surpreendentes que afetaram hdbitos,
remodelaram costumes e modificaram papéis sociais, suscitando,
muitas vezes, um intenso debate sobre o corpo e suas possibilidades
de expressdo. Afinal, como enfatiza Quentin Bell “nossas vestimen-
tas sdo tio parte de nés mesmos que nao podemos jamais ser indife-
rentes a seu estado: € como se o tecido prolongasse naturalmente o
corpo, até mesmo a alma” (1992, p.18).

E a partir deste enquadramento, sobretudo, que muitos dos
textos jornalisticos de moda acabam por se defrontar com a questdo da
critica. Etimologicamente, a palavra “critica” vem do grego “Krinein”
= “julgar”. Trata-se de um julgamento reflexivo, que supde valores
consensuais, mesmo que provisérios. O trabalho desse mediador, o
critico cultural, ao emitir juizos sobre produtos e expressoes artisticas
as mais diversas, interfere na propria dinimica da historia cultural, e
como muito bem observa o pesquisador Carlos Bonfim (2012), “nio
nos faltam exemplos de como essa historia cultural € feita de siste-
mdticas omissoes, exclusodes, silenciamentos... Daf que os espagos de
reflexdo, do debate qualificado, da formacio continuada em critica
sejam mais do que bem vindos” (p. 56) e o destaque para a responsa-
bilidade desse profissional e a relevancia da critica para a sociedade.

Esta constatacio, sem duvida, nos coloca diante de uma das
mais inquietantes reflexdes do campo da estética: a problemdtica do
ajuizamento, que se polariza, muitas vezes, entre o gosto pessoal e a
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universalidade do gosto. Num dos seus textos sobre a leitura da obra
de arte, Luigi Pareyson (1993) questiona: A avalia¢io da obra de arte
€ misterioso ordculo do gosto ou € juizo universal: Ao que responde
evidenciando que estes dois aspectos nio sio contrdrios, mas sim in-
separdveis da apreciacio e critica da obra de arte.

Como se sabe o gosto € emo¢ao, sentimento. O gosto € uma
sensibilidade original, uma determinacdo empirica pela qual € cons-
truida a experiéncia da modificacdo individual induzida pelo prazer,
pela apreciacio. E um sentimento que é também julgamento, uma vez
que € através do gosto que se torna possivel estabelecer distingoes en-
tre belo e feio, bom e mal, doce e amargo etc. A distingio que deve ser
feita € no que diz respeito a avaliacio, pois esta sim deve ir além das
preferéncias pessoais. “Nada mais legitimo do que declarar as préprias
preferéncias, mas nada menos legitimo do que apresentd-las como
juizos”, pondera Pareyson (1993, p.178). Ao que acrescenta: “A leitura
e a critica sdo, conjuntamente, interpretagio e avaliagio: a multiplici-
dade ¢ da interpretagio e a unicidade é do juizo” (p. 180).

Quem melhor evidencia a complementaridade entre essas
duas instincias é o pesquisador Monclar Valverde (2007) ao argumen-
tar que pode-se falar em juizo de gosto (valoragio estética), por um
lado, e juizo critico (avaliag¢io artistica), de outro, sendo que estes sio
dois movimentos de uma mesma atitude que € a recepgio estética. E
mesmo o critico s6 pode avaliar uma obra passando pela experiéncia
de espectador, fruidor da mesma. A diferenca ¢ que, num segundo
momento, ele precisa empreender um processo intelectual e metodi-
co de reflexdo, diferentemente do espectador comum que pode ficar
no registro da espontaneidade contemplativa. A partir desse aporte
conceitual, pretende-se questionar se existe efetivamente uma critica
de moda no Brasil e em que medida ela se sustenta para além do mero
exercicio opinativo, além de inserir uma discussio sobre o gosto.

Através dessa primeira investida pretende-se, portanto, iden-
tificar e problematizar a inser¢io da moda no jornalismo cultural am-
pliando, por um lado, a prépria concepgao do jornalismo cultural, aju-
dando a compreender as novas nuances desta produgio no cendrio do
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jornalismo brasileiro vigente, suscitando, inclusive, o debate sobre a
critica da critica. E, ainda, promover a incorporacio de um novo olhar
sobre a temdtica da moda, evidenciando a sua dimensao mercadoldgi-
ca e mididtica, mas também sua esfera criativa, associada aos investi-
mentos inventivos deste segmento, que promovem cada vez mais uma
apreciacio estética e uma observagio comportamental.
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Imagens, violéncia e comunicacao:
aspectos historicos

Juciara Maria Nogueira Barbosa

Primordios

Imagens e violéncia formam um par antiquissimo. A titulo de
exemplo, vale destacar que tais imbricamentos j4 mereciam desta-
que na arte assiria. Entre 1000 e 500 A.C. os assirios dominaram a
Mesopotamia, construindo um vasto império. Famosos pela cruel-
dade com que tratavam os vencidos na guerra, muitas vezes eles nao
apenas escravizavam, mas torturavam por esfolamento, castracgio e
amputacgdes, assegurando pelo terror seu poder sobre os povos do-
minados. Grande parte da arte assiria foi dedicada a glorificar o poder
do rei, servindo aos dominadores como meio de divulgacao, contan-
do a historia de suas vitdrias, das tribos que tinham sido derrotadas e
dos espdlios saqueados.

Conforme observou Gombrich (1985, p. 45), o relevo em ala-
bastro encontrado no Paldcio do Rei Assurnasirpal II, representativo
do exército assirio assediando uma fortaleza®, ilustra bem como esta
modalidade foi habilmente utilizada para registrar as cronicas das
campanhas reais, detalhando variadas cenas onde predominaram as
de guerra. Conforme observou o autor, o modo de construgio das ce-
nas se assemelhou aos métodos empregados na arte egipcia (pessoas

61. Parte deste relevo, de cerca de 850 a. C., encontra-se em Londres, no British Museum.
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representadas com cabega e membros de perfil e tronco de frente),
mas a temdtica ressaltada € a da guerra, onde foram destacados os
mortos e feridos®, representados em meio a muita a¢do. Os vincu-
los entre imagem, violéncia e fatos, nesse periodo especifico, eram
utilizados como instrumento de propaganda politica para o império
emergente, que necessitava demonstrar poder e forca, destacando a
violéncia empregada para aterrorizar os inimigos, através do registro
de fatos reais.

No perfodo helenistico®® o povo de Pérgamo (Asia Menor,
atual Turquia) saiu vitorioso de uma importante batalha contra os
gdlatas. Para registrar o episodio, foi edificado o conjunto escultori-
co como pega central de um monumento comemorativo, idealizado
para ser apreciado de varios angulos.

Figura1 - O soldado galata e sua mulher. O ori-
ginal grego data do século III a.C. Cépia roma-
na. Escultura. Altura: 211cm. Museu Nacional
Romano, Roma (Itdlia).

62. Gombrich (1985, p. 45) registrou que entre os mortos e feridos representados, nenhum é assirio e
apresentou uma hipdtese para este fato: possivelmente os assirios acreditavam que enquanto a imagem
do inimigo permanecesse ali, prostrada, a tribo derrotada nio teria forgas para se rebelar novamente.

63. Entre as caracteristicas deste singular periodo da arte grega (323 a.C.-146 a.C.), vale aqui destacar
a representacdo do ser humano, nio apenas de acordo com a idade ou personalidade, mas também
segundo as emogdes e o estado de espirito do momento.
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O que ainda hoje chama a atencdo nesse conjunto - do qual res-
tou apenas uma copia romana - € o fato de ter imortalizado o instante
exato e crucial de uma cena violenta: a representacio do embate entre
avida e a morte no momento em que um soldado gdlata, logo apés ma-
tar sua mulher para que nio se tornasse escrava, estd prestes a afundar
uma espada no préprio pescoco. Se tal cena realmente ocorreu, ignora-
-se, mas o movimento sugerido pelo conjunto da obra, a dramaticidade
do contraste entre vida e morte, corpo nu e corpo vestido e a tensdo
pelo registro do exato momento em que o soldado vencido ia se matar,
representam um fato: embora vitorioso, o povo de Pérgamo nio me-
nosprezava o forte, musculoso e corajoso inimigo, tanto que foram os
vencidos que mereceram destaque nessa obra referencial. Representar
os vencidos com tanta dignidade nio era uma prdtica recorrente.

Assim como a obra anterior, a Coluna de Trajano, erigida na
Roma Antiga, no espaco publico, tratou de uma histéria real, porém pri-
vilegiou outra abordagem. Ap6s massacrarem os ddcios em uma guerra
que beirou o genocidio, o imperador Trajano fez erguer a coluna de 30
metros sobre um pedestal de oito, onde cenas em baixo relevo contam,
através de imagens em sequéncia, a histdria da batalha vencida pelos
romanos. Ainda hoje a Coluna de Trajano, erigida em 114, testemunha a
preferéncia dos vencedores por registrar em imagens os inimigos com-
balidos, trucidados, dilacerados e a exibi¢io de tais cenas continham,
mais que um cardter politico, um aspecto diddtico: ensinar o que pode-
ria ocorrer com quem se opusesse a0 poder de Roma.

Um corpo sobre a cruz

Lentamente, Roma foi dominada pelo cristianismo, que con-
gregou f1éis em torno da fé em Jesus. Os primeiros cristdos sofreram
duras perseguicoes, s6 abrandadas a partir de 313, quando o Impera-
dor Constantino mandou publicar o Edito de Mildo. A primeira grande
vertente do cristianismo foi a Igreja Catolica®. Em principio avessos

64. As outras duas foram a Ortodoxia Oriental e o Protestantismo, surgidas posteriormente.
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a adoracio de imagens, os catolicos contaram com a determinacio
do Papa Gregorio Magno, que no final do século VI conseguiu incutir
aos fi1éis a ideia da importancia pedagdgica do uso das mesmas, afir-
mando que “a pintura pode fazer pelos analfabetos o que a escrita
faz para os que sabem ler”. Tal perspectiva favoreceu o uso da arte
para difusdo de simbolos a serem identificados com o catolicismo,
apresentacdo de narrativas da Sagrada Escritura e representacdes do
sofrimento de Jesus®.

Muito antes de Cristo morrer, o simbolo da cruz ji era bas-
tante utilizado tanto no Ocidente quanto no Oriente, representando
a intersecdo entre o plano material e espiritual, o efémero e o per-
manente, o humano e o divino. Por outro lado, sua utilizagio como
suporte para a morte por crucificagio foi comum entre os povos da
antiguidade, tendo sido sistematicamente empregada pelos romanos
até ser abolida por Constantino, no século IV. Notadamente a partir
da Idade Média, a proliferacio de imagens da crucificacio através de
esculturas e pinturas uniu a cruz a imagem de Cristo, como modo
de propagar a mensagem de que Jesus morreu para salvar a huma-
nidade e seduzir pela compaixio através de uma cena marcada pela
violéncia, sofrimento e dor. Ao longo dos séculos, o tema foi trata-
do por renomados artistas, a exemplo de Giotto (Crucificagdo. 1304-
1306), Masaccio (Crucifica¢do. 1426), Hieronymus Bosch (A crucifica-
¢do. 1480), Tintoretto (A crucifica¢do. 1565). El Greco (A crucificagdo.
1600), Rubens (Jesus na cruz entre os dois ladrées. 1619-1620), Rem-
brandt (Crucificagdo. 1633), Goya (Cristo Crucificado. 1780), James
Tissot (Morte de Jesus, 1886-1894), Gauguin (Cristo amarelo. 1889).
Salvador Dali (Cristo de Sdo Jodo da Cruz. 1951. Crucificacdo. 1954).

65. Pode-se enfatizar como trabalhos na arte sacra de diferentes periodos as representagdes simbdlicas
dos evangelistas e do Espirito Santo, a produgao de imagens da Anunciagio, de Maria com o menino Je-
sus, da Santa Ceia, representacdes de todos os santos, além de incontdveis cenas de conversagio, onde
santos, apostolos, Jesus e Maria aparecem de modos diversos. Também profusas sio cenas que visam
reproduzir passagens da Biblia, a exemplo do milagre dos paes e dos peixes ou dos passos da Paixdo e
morte de Jesus. Em incontdveis trabalhos de arte sacra, os anjos, arcanjos, querubins e serafins, além de
representacoes do diabo e do inferno contribuiram para enriquecer a iconografia voltada para comover,
persuadir e difundir a religido Catdlica.
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Figura 2 - Crucificacdo. Giotto.
1304-1306. Afresco. Cappella degli
Scrovegni all’Arena, Padua (Itdlia).

Figura 3 - A crucificagio. Bosch. c. 1480. Oleo sobre Figura 4 - Cristo de Sio Joio da
painel de Madeira. 73,5 cm x 61,3 cm. Musées Roya-  Cruz. Salvador Dali. 1951. Oleo so-
ux des Beaux-Arts, Bruxelas (Bélgica). bre tela. 205 cm x 116 cm. Museu

e Galeria de Arte de Kelvingrove,

Glasgow (Escocia).
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Temas reproduzindo aspectos cruéis de fatos envolvendo f¢,
religido, sofrimento, dor e morte foram sistematicamente explora-
dos pela religido Catdlica, que se encarregou de promover imagens
como a de Sao Pedro crucificado de cabeca para baixo, de Sao Sebas-
tido transpassado por flechas e da cabeca de S3o Jodo Batista em uma
bandeja. Assim como estes, outros temas de interesse da Igreja Cato-
lica pontuados pela violéncia foram propagados por imagens, estra-
tegicamente utilizadas para seduzir o olhar dos fiéis pela compaixio,
piedade e misericérdia em favor dos interesses religiosos.

Figura 5 - Crucificagio de Sao Pedro. Masaccio. 1426. Témpera. 22 cm x 31cm. Staatliche
Museen, Berlim (Alemanha).
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Figura 6 - Salomé com a cabeca de Jodo Batista. Caravaggio. c. 1610. Oleo sobre tela. 106 cm

x 91 cm. National Gallery, Londres (Inglaterra).

Outros enlaces entre arte e violéncia

H4 alguns interessantes exemplos vindos da Histéria da Arte
que tratam dos imbricamentos entre imagens, violéncia e fatos. Um
exemplo notdrio data de 1814, ano em que o artista espanhol Fran-
cisco de Goya pintou a tela Os fuzilamentos do trés de maio de 1808
alusiva a execucio de cinco mil civis espanhdis feita pelo exército
francés, que nio levou em consideragdo a suposta culpa ou inocéncia
dos condenados por haverem se rebelado contra a ocupacgio francesa
liderada por Napoleao Bonaparte, entre 1808 e 1814.
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Figura 7 - Os fuzilamentos do trés de maio de 1808. Goya. 1814. Oleo sobre tela. 266 cm x
345 cm. Museu do Prado, Madri (Espanha).

A composicido, habilmente planejada, oculta os rostos dos
homens do pelotio de fuzilamento, em uma referéncia implicita
da desumanizagio e brutalidade da guerra, enquanto € possivel
ver o rosto de vdrios condenados que aguardam o momento da
morte. Nesse grupo, as expressdes variam do desafio ao desespe-
ro, sendo a mais impactante a figura de um homem ajoelhado de
bragos abertos, em frente a uma lanterna que o ilumina, esperan-
do a execucgio. A forca da pintura estd em seu préprio conteido de
dentncia da violéncia.

Outro exemplo, também do século XIX, € a tela A Bal-
sa da Medusa, de Théodore Gericaut. Conforme registro de Rey-
nolds (1986), a Medusa era uma embarcagio do governo fran-
cés que transportava colonos para o Senegal e afundou devido a
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incompeténcia do comandante, nomeado por interesse politico.
O capitio abandonou o navio em um barco que puxava uma es-
pécie de plataforma com 149 passageiros. Em meio ao tormento,
cortaram a corda da plataforma, que ficou a deriva. Apés 12 dias
sem dgua e comida, os tripulantes foram morrendo, sé restando
15 deles. Com base em depoimentos dos sobreviventes, Gericaut
pintou a tela, onde representou mortos e agonizantes amontoa-
dos e alguns sobreviventes a acenar desesperadamente para um
navio que passava longe, sem vé-los. Entre outros aspectos, a tela
de grandes proporgdes tem singular importancia por registrar um
fato de grande impacto logo depois que ele ocorreu.

As pinturas citadas ja traziam temdticas que seriam priorizadas
pelo jornalismo e, em especial, pelo fotojornalismo: a guerra e temas
de impacto do cotidiano, de preferéncia marcados pela violéncia.

Figura 8 - A Balsa da Medusa. Théodore Gericaut. 1819. Oleo sobre tela, 4,91m x 7,16m.
Louvre, Paris (Franga).
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O fotojornalismo e a disseminacio de imagens violentas

A partir do surgimento da fotografia, no século XIX, e do
aperfeicoamento dos equipamentos e técnicas para revelagio e am-
pliacdo, ocorreu uma mudancga de paradigmas com relacdo a produ-
¢do de imagens (BARBOSA, 2005, p. 26-38). Diferentemente da obra
de arte, nos moldes que até entio se produzia, a fotografia podia ser
reproduzida infinitamente, enquanto a obra de arte era tnica, pos-
suindo uma “aura” essencialmente ligada a sua criacdo e existéncia.
E justamente na confluéncia desses dois aspectos que palpita uma
das questdes mais marcantes surgidas da tensdo entre fotografia e
arte. Sobre o assunto, Walter Benjamin (1996, p. 167), observou que
“em sua esséncia, a obra de arte sempre foi reprodutivel”, partindo
do principio de que muitas obras eram imitadas, copiadas ou falsifi-
cadas, porém, mesmo na reproducio mais perfeita sempre ficou fal-
tando o aqui e agora da obra original, sua existéncia unica no lugar
em que ela se encontra:

O aqui e agora do original constitui o contetudo da sua auten-
ticidade, e nela se enraiza uma tradicio que identifica esse
objeto, até nossos dias, como sendo aquele objeto, sempre
igual e idéntico a simesmo. A esfera da autenticidade, como
um todo, escapa a reprodutibilidade técnica, e naturalmen-
te no apenas A técnica (BENJAMIN, 1996, p. 167).

Ao contrdrio desse cardter de unicidade da obra de arte, ao
possibilitar a produgio de cépias em profusio, a fotografia nio trou-
xe consigo a questdo da autenticidade, j4 que a reprodutibilidade
técnica € inerente a sua propria natureza. Conforme Susan Sontag
(1986, p. 89), a partir do momento em que a fotografia assumiu a ta-
refa de retratar realisticamente, até entdo monopolizada pela pin-
tura, libertou-a para a sua grande vocagao modernista: a abstragio.
Esse processo teve grande importancia, pois contribuiu para desen-
cadear toda a arte moderna, enquanto a pratica fotografica e a pro-
pria fotografia, cada vez mais, se tornavam produtos de consumo em
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larga escala, passando a atender a multiplas demandas dentro dos
complexos e gigantescos mecanismos da industria cultural que entio
se esbocava. A consolidacdo do industrialismo na Europa no século
XIX fortaleceu significativamente o capitalismo, impulsionando a
ampliacio do mercado consumidor em todas as vertentes.

Assim, a busca de procedimentos capazes de incorporar a fo-
tografia ao jornal impresso estava em coeréncia com a prépria época.
A dindmica da modernidade impunha constantes mudancas em to-
dos os Ambitos e se toda fotografia produz uma impressio de reali-
dade, o jornalismo foi buscar, ao se aliar a fotografia, uma impressao
da verdade, essa ‘verdade’, entretanto, desde o inicio se apresenta,
como nio poderia deixar de ser, direcionada de acordo com o olhar
do fotégrafo e com os interesses que o movem. Ao abordar o tema
Poder e arbitrio do dngulo de tomada, Arlindo Machado tece algumas
consideracdes valiosas a esse respeito:

Quando o ato de fotografar implica conseqiiéncias sociais
e politicas de grande monta, nem sempre se pode escolher
aleatoriamente o angulo de tomada: ele ¢ determinado pela
relacio de forcas, exatamente como na guerra s6 podemos
fotografar o inimigo do ponto de vista de nossas préprias
trincheiras (MACHADO, 1984, p. 104).

A fotografia serviu a incontdveis tipos de registros, af se des-
tacando os de cenas impactantes, tais como as da guerra da Criméia
(1855) e da Guerra Civil Americana (1861-1865). De modos distin-
tos esses registros contribuiram para a dissemina¢io de imagens de
guerra retratando seus cendrios e mortos, j4 atendendo a interesses
politicos e ideoldgicos. Para realizar muitas dessas fotos, os fotogra-
fos buscavam compor a imagem, literalmente organizando as cenas
do modo como pretendiam que fossem vistas. Tal prdtica devia-se a
pelo menos dois motivos: as limitacdes dos equipamentos e mate-
riais utilizados e ao propdsito, o motivo pelo qual o fotégrafo esteve
a fazer seu trabalho. Aludindo a tais aspectos ao descrever detalha-
damente como se deu a cobertura da guerra da Criméia por Roger
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Fenton, Susan Sontag (2011, p. 43), destacou que ele foi enviado a
drea de conflito pelo governo britanico com o objetivo de produzir
imagens para transmitir uma impressdo mais positiva de uma guerra
impopular. Antes de seguir para o trabalho que o consagraria como o
primeiro fotografo de guerra, Fenton assinou contrato para divulgar
suas fotos (em forma de estampas) em um jornal semanal, realizar
uma exposicio e publicd-las em livro. Apds selar esses compromis-
sos, partiu para a Criméia onde deveria passar quatro meses, jd orien-
tado sobre o que deveria ou nio registrar:

Instruido pelo Ministério da Guerra a nio fotografar os
mortos, mutilados e os doentes e impedido de fotografar
a maioria dos demais temas em virtude da precdria tec-
nologia da fotografia na época, Fenton nio se acanhou de
apresentar a guerra como uma honrosa excursio em grupo
exclusivamente para homens [...]. Suas fotos sdo quadros
vivos da vida militar atrds das linhas de frente; a guerra -
movimento, desordem, drama - permanece longe da ca-
mera (SONTAG, 2011, p. 44).

Arlindo Machado (1984, p. 104), alerta que o lugar que o
fotografo ocupa e sua propria visio do que fotografa sio sempre
comprometidos. Conforme aqui sumariamente abordado, pode-se
constatar que esse fato jd se evidenciava nos primoérdios do fotojor-
nalismo, nas 360 fotografias produzidas sobre a guerra da Criméia
por Roger Fenton.

A guerra também projetou o norte-ameircano Mathew
Brady, que entre 1861 e 1865 cobriu a Guerra Civil Americana, en-
trando para a histéria como um dos primeiros fotojornalistas do
mundo. Vale observar que “embora o acesso ao campo de batalha
representasse um privilégio concedido a Brady e sua equipe pelo
proprio Lincoln, os fotégrafos nio tinham uma missdo oficial,
como no caso de Fenton” (SONTAG, 2011, p. 46). Apesar de ter
realizado mais de sete mil fotos, as imagens registraram mais as
conseqliéncias da guerra que cenas de a¢io, embora estas sejam,
ainda hoje impactantes.
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Figura 10 - Guerra Civil Americana. Mathew Brady. 1861-1865.
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Concretamente, a publicagido da primeira fotografia pela im-
prensa se deu em 1880, na capa do jornal Daily Herald, de Nova lorque
e s6 no inicio do século XX o uso de fotografias nos jornais e revistas
tornou-se comum. Gradualmente os jornais didrios passaram a utili-
zar a fotografia para ilustrar as reportagens, em substitui¢io a outros
processos. A presenca de fotos na imprensa firmou-se com os jornais
Daily Mirror, de Londres, e Ilustrated Daily News, de Nova lorque. Ao
abordar a fotografia como documento social, Gisele Freund (1976, p.
9) afirmou que: “A introdug¢io da foto na imprensa é um fend6meno
de importancia capital. Até entio o homem comum s6 podia visua-
lizar os acontecimentos que ocorriam a sua volta, na sua rua, na sua
cidade. Com a fotografia, abre-se uma janela para o mundo”.

De fato, a fotografia servia como testemunho, documento e
registro do que ocorria em locais longinquos. Entre outros importan-
tes usos, a imagem fotogrdfica aliada ao texto jornalistico contribuiu
para denunciar abusos e para chamar a atencao da opinido publica em
relacdo a prdticas de violéncia na busca por poder econdmico e politi-
co. Exemplo emblemadtico da importancia da fotografia nesse sentido
foram as imagens estarrecedoras registradas pelo casal de religiosos
ingleses John e Alice Harris para denunciar a extrema brutalidade em-
pregada pelo rei belga Leopoldo I, no Congo®, entre 1885 € 1908.

Sao chocantes as fotografias de criancas e adultos congoleses
sem uma das mios, sistematicamente cortadas por subalternos do
rei nas relacdes de exploragio do trabalho para extracio da borracha.

A importancia da divulga¢io de fotografias na imprensa assu-
miu dimensdes antes inimagindveis com o desenvolvimento do foto-
jornalismo. Na Alemanha, no periodo entre-guerras, os quinze anos
da Republica de Weimar propiciaram uma conjuntura liberal, que fa-
voreceu o desenvolvimento de uma vanguarda artistica e intelectual
cujos pensamentos e acoes repercutiram em diversas dreas das artes,

66. Usando a forca e a diplomacia, o rei Leopoldo se apossou do Congo, cujo territério era dezenas de
vezes maior que o da Bélgica. Sem nunca ter ido a Africa, Leopoldo foi responsavel pela extracio de uma
fortuna incalculdvel e é considerado um dos principais responsdveis pelo assassinato de cerca de 10
milhdes de congoleses (BOULOS JUNIOR, 2003, p. 356).
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da arquitetura, da literatura, da filosofia e das ciéncias. A industria fo-
tografica de ponta e o interesse crescente pela publicacio de fotogra-
fias desencadearam o interesse pelo fotojornalismo de forma inédita.

Figura 11 - Pai olhando as maos decepadas de sua filha como punicao por ter colhido pouca
borracha. Alice Harris e John Harris. Fotografia. c. 1905. Congo.

Nas primeiras décadas do século XX, em todas as grandes cida-
des do mundo publicavam-se jornais e na Alemanha, pioneiramente,
a fotografia passou a ocupar lugar de destaque. Segundo Gisele Fre-
und (1974, p. 108-113) o alemdo Docteur Erich Salomon, oriundo de
familia abastada e formado em Direito, foi prisioneiro dos franceses
em 1914, s6 retornando a Berlin em 1918 e af constatou que sua fami-
lia havia perdido grande parte da fortuna. Como a situagdo financei-
ra do pds-guerra ndo favorecia o exercicio da advocacia, aprendeu a
fotografar e aos poucos se firmou como fotojornalista de talento, de-
senvolvendo um estilo préprio e entdo incomum. Entre 1928 e 1933
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FAOM PHOTCAORAPHS, CONGO STATE

¢ The pictures get sneaked around everywhere,”'— Page 10,

Figura 12 - Pessoas mutiladas no Congo, durante o reinado de Leopoldo II.
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a producio fotogrdfica de Salomon foi tio marcante que passou a ser
considerado um marco do fotojornalismo moderno. Trabalhando com
a cAmara portdtil Ermanox, em suas fotos Salomon procurou valorizar
0 momento espontaneo e unico em detrimento da pose, registrando
situacoes até entdo inexploradas pelos fotégrafos. Ele procurava passar
despercebido e assim conseguia captar imagens cheias de vida e emo-
¢do, imagens singulares. Suas fotos tornaram-se sucesso na Europa e
nos Estados Unidos e ele, um famoso profissional, mas isso nao impe-
diu que, em 1944, viesse a falecer em uma camara de gds de Auschwitz.
A Miinchner Ilustrierte Presse foi a primeira revista a divulgar o
tipo de foto que transformou Salomon em um mito. O redator chefe da
revista, Stefan Lorant, contribuiu significativamente para promover o
fotojornalismo moderno, abrindo portas para que outros profissionais
seguissem esse caminho. A partir de 1933, com a ascensio de Hitler, a
imprensa passou a ser censurada e controlada, intelectuais e artistas
partiram para outros paises e muitos dos que ficaram foram enclau-
surados em campos de concentracdo. No exilio, renomados fotégrafos
encontraram acolhida junto a prestigiosas revistas, a exemplo da Life,
nos Estados Unidos e da Vu, em Paris. A Vu foi fundada em 1928, pelo
pintor, desenhista, jornalista e editor Lucien Vogel, enquanto a Life
surgiu em 1936, fundada por Henry Luce. Ambas se tornaram referén-
cias de estilo moderno e conquistaram grande publico, apresentando
projetos graficos arrojados para os padroes vigentes, trazendo repor-
tagens internacionais, informagoes diversas e valorizando marcante-
mente a fotorreportagem. Esse conjunto de fatores distinguia as revis-
tas que surgiram com esse perfil das outras ilustradas que jd existiam.
O primeiro numero da revista Vu jd estampava mais de 60 fo-
tografias e grandes fotdgrafos alemaes, a exemplo de Robert Capa,
André Kertesz e Germaine Krull, af trabalharam. Foram os regis-
tros da Guerra Civil Espanhola estampados por Capa em pdginas da
Vu em 1936 que, decididamente, passaram a representar um mar-
co no fotojornalismo por trazerem imagens da guerra como nunca
antes vistas. Conforme observou Sontag (2011, p. 22), até a Primeira
Guerra Mundial as fotografias de guerra nio registravam o combate
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propriamente dito, que ocorria fora do alcance das cameras. As fo-
tos publicadas entre 1914 e 1918 - quase todas anonimas - registra-
vam caddveres espalhados ou a paisagem do local onde ocorreram
combates. Para a pesquisadora, outros tipos de abordagens da guerra
através da fotografia s6 foram possiveis com o desenvolvimento de
cameras leves como a Leica e o uso de filmes de 35 milimetros que
permitiam a tomada de 36 fotos, antes do fotégrafo ter que parar para
recarregar a maquina. Esses motivos contribuiram para que a Guerra
Civil Espanhola (1936-1939) fosse a primeira guerra coberta por um
corpo de fotdgrafos profissionais nas linhas de frente e nas cidades
sob bombardeio e as fotos af sacadas eram logo publicadas nos jornais
e revistas da Espanha e do exterior (SONTAG, 2011, p. 22).

Foinesse contexto que Robert Capa produziu a mais famosa ima-
gem da Guerra Civil Espanhola e uma das mais contundentes e contro-
vertidas fotos de guerra jd divulgadas: a morte do soldado legalista. Ori-
ginalmente publicada em fotorreportagem da Vu, a foto mostrava o mo-
mento em que o soldado teria sido alvejado, em pleno campo de batalha.
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Figura 13 - La Guerre Civile em Espangne. Fotos: Robert Capa. Revista Vu, 23 set. 1936.
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Figura 14 - O momento exato entre a vida e a morte na foto de Robert Capa.

A fotografia foi feita em uma colina préxima a Cérdoba e a
cena capturada mostra o exato momento em que o guerrilheiro re-
publicano teria sido mortalmente ferido. Contabilizando cerca de um
milhido de mortos, a Guerra Civil Espanhola tem sido lembrada por
seu cardter de oposi¢io as ambigdes do general Francisco Franco, que
apoiado pelos nazistas alemies instalou uma ditadura no pais (1939-
1976). Ainda hoje hd quem questione se a foto representou a captura
de um instante decisivo ou se retratou uma farsa, com a montagem
da cena do soldado legalista a tombar no campo de batalha. Inegdvel
€ que o suposto flagrante congelado por Capa teve ampla divulgacio
em um periodo de tensio que culminaria com o advento da Segun-
da Guerra Mundial (1939-1945): a violéncia da imagem comunica de
imediato o trdgico destino que a guerra promove: a morte. Apés sua
divulgacio na Vu, também contribuiu para uma valorizagiao singular
da imagem o fato de ter sido veiculada em importantes veiculos de
comunicacio da década de 1930: o jornal francés Paris-Soir (em 1936)
e a Life (em 12 de julho de 1937).
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Cabe lembrar que os artistas ndo foram indiferentes aos atos
de violéncia que abalaram a Europa nessa época. O espanhol Pablo
Picasso, por exemplo, sintetizou no painel Guernica (1937) os hor-
rores do bombardeio promovido por avides alemaes na pequena vila
espanhola pelos nazistas, em apoio ao general Franco.

Figura 15 - Guernica. Pablo Picasso. 1937. Pintura a 6leo, 349cm x 776¢cm. Museu Nacional
Centro de Arte Reina Sofia, Madri (Espanha).

No periodo entre as duas guerras mundiais a imprensa pas-
sou a publicar fotografias em profusdo, abrangendo as mais diver-
sas dreas de interesse e apresentando uma infinidade de imagens de
pessoas e lugares que passaram a povoar a realidade, a imaginacao
e 2 memoria de uma crescente e expressiva parcela da populacio,
especialmente nos grandes centros urbanos. Tal prdtica manteve-se
em plena sintonia com os principios da industria cultural, no que
concerne a infinddvel repeticio de férmulas onde a exclusio do novo
pode ser definida como essencial: “tudo o que surge ¢ submetido a
um estigma tio profundo que, por fim, nada aparece que jd nio traga
antecipadamente as marcas do jargio sabido, e, a primeira vista, nao
se demonstre aprovado e reconhecido” (HORKHEIMER; ADORNO,
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1982, p. 164). Especificamente sobre a cotidiana e continua explo-
racio da violéncia pelos veiculos de comunicacio, pode-se afirmar
que a prdtica j4 era comum no inicio da década de 1860, conforme
registrado na arguta critica de Charles Baudelaire:

E impossivel passar os olhos por qualquer jornal, de
qualquer dia, més ou ano, sem descobrir em todas as li-
nhas os tragos mais pavorosos da perversidade humana
[...]. Qualquer jornal, da primeira a tltima linha, nada
mais ¢ do que um tecido de horrores. Guerras, crimes,
roubos, linchamentos, torturas, as faganhas malignas
dos principes, das nagoes, de individuos particulares;
uma orgia de atrocidade universal. E é com este ape-
ritivo abomindvel que o homem civilizado diariamente
rega o seu repasto matinal (BAUDELAIRE In: SONTAG,
2011, p. 90).

Gradativamente, o atrelamento de fotografias a ilustrar e cor-
roborar com reportagens focadas na violéncia passou a ter sua par-
cela de contribuic¢do na consolidagio do jornalismo. Nesse processo,
muitas imagens vinculadas ao periodo da Segunda Guerra Mundial
entraram para a histéria como exemplo do extremo horror a que o ser
humano pode chegar.

Paradigmadticos foram os registros feitos pelos fotégrafos em
12 de abril de 1945, quando as tropas norte-americanas adentraram
o campo de concentragio de Nordhausen, na Alemanha. No local fo-
ram sacadas cenas até entiao inimagindveis que, juntamente com os
registros feitos em outros campos similares, levaram através de pd-
ginas de jornais e revistas um pouco do que foi o Holocausto promo-
vido pelo nazismo, com o exterminio de milhdes de pessoas. Entre
as muitas imagens do perfodo que se tornariam histéricas, pode-se
também destacar a de Bento Mussolini e Clara Petacci, que haviam
sido executados na Itdlia em 28 de abril de 1945. Em uma Praga em
Milao, seus corpos com os de mais trés fascistas foram pendurados
de cabeca para baixo, onde permaneceram por algum tempo em ex-
posicio publica.
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Figura 16 - Vitimas encontradas no campo de concentragio Nordhausen.

Mas entre as imagens mais emblemadticas da Segunda Guer-
ra Mundial, sem ddvida a do cogumelo formado em Nagasaki apds o
bombardeio atomico estd entre as mais estarrecedoras. Com o ob-
jetivo de finalizar a guerra no Oriente e intimidar os soviéticos, o
presidente dos Estados Unidos, Harry S. Truman autorizou a Forga
Aérea dos Estados Unidos a realizar o bombardeio atémico das ci-
dades japonesas de Hiroshima e Nagasaki, respectivamente nos dias
seis e nove de agosto de 1945. As pessoas que se encontravam nas
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dreas atingidas foram instantaneamente incineradas pelo calor de
milhares de graus Celsius desencadeado pelos bombardeios. Em um
raio de cerca de dois quildometros dos locais de explosio, o fogo se
alastrou consumindo tudo que encontrou e o deslocamento de ar
quente avangaram por mais alguns quildmetros, deixando um ras-
tro de completa destruicio. Assim, em dois de setembro de 1945 o
Japao se rendeu oficialmente, a Segunda Guerra Mundial terminou
e as relagdes entre imagens, violéncia e comunicac¢io encontrariam
em conflitos diversos o substrato necessdrio para chegar ao século
XXI despertando interesse, causando revolta, indignacio, compai-
x40, medo, temor.

Figura 17 - Os corpos de Bento Mussolini, Clara Petacci e outros trés fascistas em exposicio.
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Figura 18 - A partir do hipocentro, a nuvem provocada pelo bombardeio nuclear em Na-
gasaki se elevou 18 quilometros.

As relacdes entre imagens, violéncia e comunicagido encon-
traram no jornalismo um campo fértil. Valorizando a noticia como
um produto a venda, tornando-a mais atraente, apelativa, convida-
tiva, as fotografias espalhadas em pdginas de jornais e revistas podem
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ser criticadas por, nesse imbricamento, nio deixarem alternativa a
apreciacio do sofrimento alheio. Elas alimentam forcosamente um
sddico e passivo prazer em contemplar registros que tratam de con-
dutas execrdveis e - longe de servirem como modelos a serem se-
guidos - mostram o lado mais cruel e repulsivo do ser humano. Por
outro lado, muitas imagens de violéncia divulgadas tém servido para
forcar uma mais rdpida e eficiente atuacio da justica, para cobrar das
autoridades mudangas, para denunciar condutas violentas de pes-
soas pagas para proteger a populacdo, para mobilizar setores da so-
ciedade em defesa de causas diversas. Mais de 150 anos ap6s Baude-
laire registrar a rotineira exposi¢do na imprensa dos “tragos mais pa-
vorosos da perversidade humana” (BAUDELAIRE In: SONTAG, 2011,
p- 90), a violéncia - que nio se limitando ao texto jornalistico passou
a ser destacada através de registros fotogrdficos em jornais e revistas
- continua a ser o grande chamariz dos noticidrios. Sem duvida, hd
muito ainda a ser pesquisado e dito sobre os enlaces entre imagens,
violéncia e comunicacgio.
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Experiéncias estéticas com o Rock: os casos de
Acabou Chorare (Novos Baianos) e Selvagem?
(Paralamas do Sucesso)®’

Jorge Cardoso Filho

Apresentacio (os canibalismos contemporaneos)

Com esse artigo, interpreto as experiéncias estéticas com dois
dlbuns da musica brasileira popular, Selvagem, da banda Paralamas
do Sucesso, langado em 1986 (EMI-Odeon), e Acabou Chorare, da
banda Novos Baianos, langado em 1972 (SomLivre). O objetivo é ava-
liar como o uso social conferido a tais dlbuns se amparou num padrio
de experiéncia relacionado ao periodo pés-Tropicdlia.

Para identificar os modos hegemodnicos como os dlbuns fo-
ram escutados e, consequentemente, os principais padroes da ex-
periéncia estética, seguimos a proposi¢cio metodoldgica desenvolvi-
da pelo tedrico colombiano Jests Martin-Barbero (2001), a partir do
seu mapa de mediagdes. A investigacio parte de uma reconstrugio
histdrica das expectativas dos ouvintes e das possibilidades estéticas
disponiveis nos seus contextos para, a partir daf, inferir tracos da es-
cuta que se desenvolveu na ocasiio.

O mapa das mediagdes proposto por Martin-Barbero € com-
posto por dois planos: um sincronico e outro diacréonico, cada um
deles tensionados por dois eixos. No plano diacronico hd as Matrizes

67. Esse texto foi originalmente apresentado no X Congresso da Associagio Internacional para o Estudo
da Musica Popular Rama Latino-americana (IASPM-AL), em Cérdoba, 2012.
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Culturais (MC), em um extremo, e os Formatos Industriais (FI), no
outro, por isso, esse plano remete as mudancas histéricas da articu-
lacao entre movimentos sociais e discursos publicos. No plano sin-
cronico, as Logicas de Produgio (LP), em um ponto, e as Competén-
cias de Recepcio (CR), no outro extremo.

Por sua vez, cada um desses pontos € cortado por uma me-
diacio: entre as MC e as LP estdo as institucionalidades, que se cons-
titui como a mediacio de interesses contrapostos (Estado, minorias,
mercado etc.), buscando defender seus projetos e se fazendo valer.
Entre as MC e as CR estio as socialidades, geradas no cotidiano, sdo
responsdveis por estabelecer os vinculos comunitdrios. Entre as LP e
os Fl estio as tecnicidades, que induzem certos operadores percepti-
vos aos sujeitos. Por fim, entre as CR e os Fl estio as ritualidades, que
constituem suas gramdticas de acio.

A partir da identificacio dessas diferentes mediacoes, avalia-
-se como uma prdtica de escuta € acionada majoritariamente num de-
terminado contexto. Isso nio significa, contudo, que outras experién-
cias de escuta sejam impossiveis, apenas menos provdveis, uma vez
que sofrem as influéncias desses elementos. As praticas de escuta sio
convengodes acionadas pelos ouvintes para se relacionarem com uma
expressao musical. Sio compostas por aspectos ideoldgicos, estéticos,
comportamentais, simbdlicos e corporais, de modo que demonstram
um saber-fazer pragmdtico. Elas se desenvolvem amparadas nas re-
lacdes construidas pelos criticos, musicos e pelos proprios ouvintes.

A dimensio estética da experiéncia com esses dlbuns estd
fundamentada numa releitura das experiéncias ordindrias disponi-
veis no contexto cultural pds-tropicalismo. Uma vez que pode haver
qualidade estética em qualquer experiéncia ordindria, a questio a ser
compreendida sio os motivos pelos quais naquela ocasiio as quali-
dades estéticas ficaram evidentes (DEWEY, 2010).

Essas experiéncias estéticas sio resultados da dinimica das
energias entre criatura vivente e ambiente, seus encontros e ten-
soes. A medida que esses agentes se engajam de forma semelhan-
te no relacionamento com um dlbum ou com determinado género
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musical, pode-se perceber uma experiéncia recorrente, que guarda
a potencialidade de tornar-se a experiéncia hegemonica naquele
contexto (a que temos acesso a partir das prdticas de escuta). Nossa
hipétese € que as experiéncias estéticas com Acabou Chorare (1972)
e Selvagem? (1986) sdo exemplos diacronicos de uma mesma pratica
cultural: a antropofagia.

Acabou Chorare

A matriz cultural de Acabou Chorare (1972) estd relacionada
aos aspectos histdricos e estéticos da década de 1970, especifica-
mente apos o desenvolvimento do Tropicalismo no Brasil - periodo
em que o pafs vivia um acirramento do regime ditatorial, como de-
monstra o pesquisador norte-americano Christopher Dunn (2001).
Os Novos Baianos nio se consideravam especificamente uma banda,
mas uma comunidade, um estado de espirito. Um grupo de amigos
reunidos em torno de alguns valores ético-politicos, da paixao pela
musica, pelo futebol e por um modo de vida alternativo - o que re-
vela também um aspecto da matriz cultural do Movimento Contra-
cultural da ocasido.

Trata-se do contexto em que a contracultura é compreendi-
da e assimilada como uma forma de vida no Brasil - na esteira dos
movimentos Beat e do Verdo do Amor californiano, em 1967. Embora
a ditadura impusesse uma forte repressio, o movimento contracul-
tural brasileiro funcionou mais como adaptacio aos movimentos in-
ternacionais que como forma de resisténcia a ditadura.

Nesse sentido, as utopias juvenis de construcio de uma so-
ciedade mais humanizada, soliddria e adepta do amor e sexo livres
eram tonicas. Havia uma constante forma de desafio as institucio-
nalidades hegemonicas que se explicitavam em agdes cotidianas: o
habito de criar longos cabelos e usar adornos no corpo, por parte do
homens, o exercicio da livre sexualidade, por parte das mulheres. A
resisténcia, portanto, nio se explicitava tanto nas letras das cangdes,
mas nas atitudes das bandas e dos jovens da época.
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Por sua vez, a modernizacio pela qual passava o pais favore-
ceu um aumento no consumo dos aparelhos de reproducio musical,
como as vitrolas e toca-fitas, o que permitiu aos jovens adeptos da
contracultura explorar a sensibilidade musical através da escuta, in-
dependente das cangdes serem tocadas em rddios comerciais.

Esse elemento aponta para o campo das ritualidades operan-
tes no contexto de lancamento do dlbum. Os lagos comunitdrios da
contracultura atrelados ao formato industrial padrio de reproducio
por meio de LPs ou fitas cassete, infere-se que Acabou Chorare era
habitualmente escutado em conjunto com outras pessoas, celebran-
do o ideal juvenil da comunhio através da experiéncia sensivel, a
partir tanto da escuta quanto do uso de drogas - sobretudo a maco-
nha, mas também outras substancias psicoativas, como o LSD.

Como circulavam em espacos considerados mais alternati-
vos, a socialidade que se construfa em torno desses jovens adeptos
do comunitarismo contracultural estava pautada numa rela¢io qua-
se tribal, fortemente afetiva, na qual a musica era mais um elemento
agregador. O futebol, o ideal de vida simples e sem lucros e a vida em
conjunto no sitio “Cantinho da Vové”, em Jacarepagud, no Rio de
Janeiro, onde viveram os Novos Baianos entre 1972 € 1973, eram todos
elementos fundamentais para a prdtica de escuta do dlbum.

A performance do grupo incorporava um certo naturalismo,
com o qual o ambiente campestre do sitio combinava bem. Além disso,
nio havia a figura especifica de um cantor uma vez que tanto Moraes,
quanto Paulinho Boca e Baby Consuelo se revezavam na voz, a depender
da cancio. Em termos de performance, essa postura era condizente com
os lemas contraculturais e rompia com a tradigio brasileira do intérpre-
te solitdrio da MPB e da Bossa Nova, instituida na década de 60.

Tais fatores demonstram que, naquela ocasido, escutar os No-
vos Baianos significava também partilhar dos valores que eles repre-
sentavam. Embora nio seja possivel sustentar uma relagio de deter-
minagio, essa partilha de valores € um horizonte para o qual aponta o
conjunto de componentes de mediacdes que, no limite, atuavam no
desenvolvimento da experiéncia.
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Muitas pessoas tiveram experiéncia de tocar em conjunto e
participar da vida na comunidade, mas o nucleo de integrantes que
participava das gravacgdes era composto por Luiz Galvao, Moraes Mo-
reira, Baby Consuelo, Pepeu Gomes e Paulinho Boca. Langaram seu
primeiro disco, E Ferro na Boneca, em 1970, pela RGE. Seguiram-se,
entio, Acabou Chorare (1972, pela Som Livre), Novos Baianos F.C.
(1973, pela Continental) e Linguagem do Alunte (1974, pela Conti-
nental). Os dlbuns seguintes foram lang¢ados ji sem a participagio de
Moraes Moreira, que seguiu carreira solo. S3o eles, Vamos pro mun-
do (1974, pela Som Livre), Caia na estrada e perigas ver (1976, pela
Tapecar), Praga de Baiano (1977, pela Tapecar), Farol da Barra (1978,
pela CBS). Todos seguiram o formato industrial padrio da época, long
play e fita cassete, explorando as caracteristicas da ideia de dlbum.
Ocasionalmente, a banda também langava compactos com duas mu-
sicas. Em Infinito Circular, lancado em 1997, pela Globo/Polydor, o
grupo se reencontrou para gravar um trabalho ao vivo. O suporte de
langamento foi o CD, disco compacto.

A énfase no comunitarismo contracultural foi um traco da
competéncia de recep¢io requisitada na ocasiio de lancamento de
Acabou Chorare e favoreceu um contexto de apropriagio para suas
cangdes no qual poucos se sentiam implicados (um trago valorativo
que, ainda hoje, permanece ativo em segmentos musicais no Brasil,
num movimento de revival dos coletivos musicais).

Por esse motivo, a repercussio dos trabalhos dos Novos Baia-
nos ocorreu de forma dependente de intelectuais e artistas antenados
com o Tropicalismo, de periddicos alternativos como o “Bondinho”
e 0 “Flor do Mal”, (Dunn, 2001). O jornalista e compositor brasileiro
Torquato Neto teve importante papel na divulgacio e implementacio
da contracultura no Brasil, assim como na visibilizacio dos concertos
do Novos Baianos. Considerava-os como o que existia de melhor na
época. Em sua coluna para o jornal “Ultima Hora”, do Rio de Janei-
ro, em 1971, ele fazia comentdrios apaixonados pelos Novos Baianos.
Eram tio recorrentes que, em alguma medida, soava como locugio
radiofonica (pela repetigio e tom pedagdgico).
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Na edicio de 21 de setembro da coluna “Geléia Geral”, ele
afirmava que quem ainda nio tivesse comprado e curtido o com-
pacto duplo dos Novos Baianos, langado pela Phillips (atualmente
¢ a Universal Music), estava perdendo tempo. Depois, nos dias 05 e
07 de janeiro de 72, cobra diretamente de André Midani (presidente
da gravadora Phillips, na ocasido), o lancamento em disco do show
dos Novos Baianos. Em 25 de fevereiro de 72, anuncia os shows da
banda em Recife e Salvador e cobra, mais uma vez o lancamento do
disco (Neto, 2004).

Esse tom direto e proximo do grupo - assim como de outros
que apareciam na coluna, como Gal Costa, Gilberto Gil, Caetano Ve-
loso, Capinam, Hélio Oiticica e Julio Bressane - permite inferir que
aquela musica era escutada por um publico muito especifico, uma
comunidade afetiva que frequentava lugares semelhantes, tinha
gostos parecidos e partilhavam valores comuns. Tal quadro, condi-
zente com o contexto de recepgio, reverbera na prdtica de escuta
contemporanea ao dlbum.

Como Acabou Chorare surge em contato com os principais
representantes da contracultura no Brasil, a critica especializada
agiu de maneira indiferente ao lancamento do dlbum. O apelo popu-
lar, contudo, foi enorme. O dlbum vendeu mais de 100 mil cépias no
primeiro ano de lancamento, o que era bastante na época para musi-
cos de circulagio restrita. Cangdes como “Brasil Pandeiro” e “Preta
Pretinha” passaram a compor o repertério nas rodas de musica de
estudantes e eram constantemente executadas nas rddios. Os did-
logos com musicalidades brasileiras (como o frevo e o choro) apro-
ximaram publicos segmentados dos mais amplos e levaram a banda
de volta a cidade onde se reuniram pela primeira vez, Salvador, para
participar do carnaval, em cima do trio elétrico.

O direcionamento que permite entender melhor esse feno-
meno de receptividade estd associado ao contato com outro perso-
nagem da MPB: Jodo Gilberto. A vida no Rio de Janeiro permitiu o
contato constante entre os membros da comunidade dos Novos Baia-
nos e do mestre da Bossa Nova, de modo que este plantou sementes
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importantes na proposta poética dos jovens Baianos. A incorporagio
de bases do samba e de repertério regionais, além de “emprestar”
seu prestigio ao grupo.

Essa referéncia a Jodo Gilberto ¢ explicitada em vdrias entre-
vistas dos membros do grupo, (Galvio, 1997; Moreira, 2007), mas,
mais importante, pode ser observada no préprio titulo do dlbum.
“Acabou chorare” foi uma frase da filha de Jodo Gilberto (Bebel Gil-
berto), proferida no idioma portunhol (hibrido de portugués e cas-
telhano) que, ainda garota, aprendia. O titulo do disco é uma espécie
de bricolagem, porque a prépria musica do grupo segue esse princi-
pio se sustenta numa escuta bricoleur.

A énfase no naturalismo e no comunitarismo se manifesta ex-
pressivamente também na capa do dlbum, com os “Novos Baianos”
embaixo de drvores, alguns sentados, outros de pé, filhos e filhas, es-
posas e maridos. Tudo bastante colorido. Um deles veste uma camisa
da selecio brasileira de 70, outro do Esporte Clube Bahia. Predomina
uma atmosfera contracultural.

A imagem da referida capa apresenta o “estado de espirito
novo baiano”, ao qual os membros do grupo costumavam se refe-
rir nas entrevistas. Um adulto no estado de meninice, que constroi
novos valores brincando e jogando. Num de seus depoimentos sobre
o Tropicalismo, Gilberto Gil insistia no fato de que a novidade nio
precisava exterminar o velho, mas que pelo seu préprio empenho e
esforco, o novo arrebentava a velhice. Ou seja, os experimentalismos
rompem a tradicido e constroem outra. A meninice, o novo, niao ¢
tomado como sinénimo de ingenuidade, portanto, mas como condi-
¢io de possibilidade da criacdo. A imagem dos pais e filhos juntos na
capa ¢ uma marca dessa compreensio: geragoes unidas pelos valores
comunitdrios e pelas paixdes pela musica e futebol.

BRock: barbarie e selvageria
J& o dlbum Selvagem?, dos Paralamas do Sucesso, lancado

pela EMI-Odeon em 1986, estd associado a uma matriz cultural de
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redemocratizagio politica do Brasil e do surgimento do BRock - rock
produzido pelas bandas brasileiras na década de 80. Selvagem? ven-
deu cerca de 650 mil copias no primeiro ano de excursio e estd entre
alguns dos 4lbuns de Rock de mais prestigio daquela década, junto
com Dois (Legido Urbana), Cabega Dinossauro (Titds), Rddio Pirata
(RPM) e Nés vamos invadir sua praia (Ultraje a Rigor).

A banda, que ainda segue na ativa, langou seu primeiro
disco em 1983, denominado Cinema Mudo, ji pela EMI-Odeon e
manteve-se nessa gravadora por toda a carreira. Seguiram-se os
dlbuns O Passo do Lui (1984), Selvagem? (1986), D (1987), Bora
Bora (1988), Big Bang (1989), Os Grios (1991), Severino (1994),
Vamo Baté Lata - Paralamas ao vivo (1995), 9 Luas (1996), Hey Na
Na (1998), Actistico MTV (1999), Longo Caminho (2002), Uns Dias
Ao Vivo (2004), Hoje (2005), Rock in Rio 1985 (2007), Brasil Afora
(2009) e Multishow Ao Vivo (2011). Os Paralamas do Sucesso man-
tiveram como cerne, ao longo de cerca de 30 anos de existéncia, o
guitarrista e vocalista Herbert Vianna, o baterista Jodo Barone e o
baixista Bi Ribeiro, embora outros musicos tenham sido incorpo-
rados com o passar dos anos. Acompanharam as mudancas os for-
matos industriais (LP, fitas cassete e CD) sem grandes resisténcias
ou adesio as tecnologias.

A recepcido estética de seus trabalhos foi controversa, nos
anos 80, devido ao distanciamento das marcas genéricas do Rock,
o que significa que seus trabalhos demandavam uma competéncia
de recepcio diferente do tradicionalmente estabelecido dentro do
género. O principio que motiva essa fraca apropriagio também nos
interessa investigar.

A década de 1980 € perfodo em que o Brasil passava pelo pro-
cesso de redemocratizacio politica apds mais de 20 anos de ditadu-
ra militar. O movimento das Diretas |4, em 1985, foi um marco da
reivindica¢io popular pela participacio na politica nacional que re-
verberou em versos musicais de muitas bandas do BRock. Como na
cancio “Inutil”, da banda Ultraje a Rigor, que faz uma critica bem
humorada a escolha indireta do presidente Tancredo Neves pelo
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colégio eleitoral e “Geracio Coca-Cola”, da banda Legiio Urbana,
que apontava os caminhos de engajamento daquela juventude ligada
20 consumo.

Bandas como Titas, Blitz, Bardo Vermelho, RPM, Engenheiros
do Hawaii, Vimana, Kid Abelha e os Abdboras Selvagens, Ira!, Abor-
to Elétrico, Gang 90 & As Absurdetes entre tantas outras, emergi-
ram nesse contexto e constituiram o BRock (Ulhoa, 2003; Dapieve,
2004). Embora nio seja possivel caracterizd-lo como um movimento
autoconsciente nem como um projeto poético definido, havia uma
conjuntura bastante favordvel para a emergéncia do BRock como
movimento musical na década de 80.

O jornalista brasileiro Arthur Dapieve (2004) sugere que essa
efervescéncia era fruto do processo de egocentrismo pelo qual pas-
sava a MPB, que vinha se auto celebrando em festivais promovidos
pelas redes de TV - os chamados festivais MPB-80, MPB-81 etc. Se-
gundo a perspectiva do autor, do mesmo modo como o rock tinha
se “aburguesado” nos paises estrangeiros, a MPB vinha se tornado
uma expressdo musical caricatural e hipertrofiada, que tinha um alto
custo para as gravadoras (devido aos intérpretes e repertdrios caros).
O que indicava um contexto de menor investimento nas sonoridades
da MPB. Se ela fora importante como trilha sonora do protesto e da
luta politica, nas décadas 60 e 70, tinha perdido sua forca nos anos
80, quando aderiu aos formatos ji estabelecidos.

As préprias légicas de producdo na sua intersecio com as ma-
trizes culturais colocavam os meios de comunicacio de massa, so-
bretudo os programas de TV, como institucionalidades fundamentais
da experiéncia musical (como o “Cassino do Charinha” e “Globo de
Ouro”, ambos da Rede Globo, além do Programa do Raul Gil, na Rede
Tupi e posteriormente na Rede Record), também a primeira edi¢io
do festival Rock N’ Rio, em 1985, considerado por muitos criticos
culturais como o Woodstock brasileiro, foi um evento marcante.
Tanto a TV quanto o Rock n’ Rio s3o fatores que tornaram mais visi-
veis os padrdes de consumo de um segmento social aparentemente
minoritdrio, na ocasiao.
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Inicialmente, a musicalidade das bandas BRock nio incluia
elementos ritmicos ou instrumentos caracteristicos da identidade
sonora brasileira, (Ulhda, 2003). Parecia mesmo haver uma impor-
tacdo da sonoridade inglesa, adaptada aos elementos ideoldgicos e
a lingua portuguesa, que predominava nas letras das cangoes. Gra-
dualmente o BRock se apropriou dessas caracteristicas, usando o hu-
mor obliquo, o deboche e a ironia como tracos de suas letras e perfor-
mances (como a Blitz e a Gang 90 & As Absurdetes), outras usavam a
agressividade Punk (como a Plebe Rude).

As matrizes culturais da sociedade brasileira, na ocasiio, ins-
titufam a necessidade de uma musica engajada politicamente, que
se posicionasse contrariamente a censura estabelecida pelo governo
militar. Nos anos 1980, as respostas para essa necessidade foram en-
contradas nos movimentos Punks e New Wave britinicos, de modo
que o BRock reuniu essas influéncias.

No que se refere as tecnicidades operantes, nio € possivel
sustentar que grandes reconfiguracoes estivessem atuando. Os es-
tudios de gravagio brasileiros j4 contavam com mesas de 24 canais
e o campo da producio e gravacio jd se profissionalizara, seguindo
o modelo de negécio da industria fonografica. O long play e as fitas
K7 eram os principais suportes de distribui¢io, o que possibilitava
a exploragio do formato dlbum, hegemoénico no Rock desde o final
dos anos 60, como produto comercial fundamental do BRock. Esses
dlbuns concederam ao género a possibilidade de produzir uma obra
fechada e de seguir a tendéncia geral das ritualidades do Rock, de
constituicio de discotecas e colecdes. O ouvinte tipico era, portan-
to, possuidor de vitrola ou toca-fitas, colecionador de dlbuns, co-
nhecia as bandas Punks e New Wave, como Sex Pistols, The Police,
The Clash etc.

Os Paralamas do Sucesso ndo apostaram nesse contexto de
visibilidade do Rock (e consequente exploragio dos seus c6digos)
para a intera¢do com Selvagem:, embora seus dois primeiros discos
(Cinema Mudo e O Passo do Lui) fossem proximos desses repert6-
rios tradicionais. No release da gravadora, assinado pelo gerente da
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gravadora Luiz Antonio Mello, na época de lancamento de Cinema
Mudo, coloca a banda como ligada a sonoridade do The Police.

A valorizacido do som do Paralamas estava, portanto, associa-
da a essa vinculagio que se fazia no release. Sobre O Passo do Lui, foi
destacada a capacidade que a banda teve de explorar as influéncias
européias para compor algo préximo do repertério nacional. Como
assinalou a revista VEJA, em uma edicio de 1983, a banda teria con-
seguido construir um estilo préprio a partir da influéncia das bandas
gringas. Destaca-se o uso das letras bem humoradas e inteligentes,
além da energia nas interpretacgdes e baladas com formato de suces-
so, como “Oculos”, (Franca, 2003).

O comentdrio da revista VEJA, indica que havia uma expec-
tativa em torno da elaboracido de uma poética mais claramente am-
parada em caracteristicas da musica brasileira. Nesse sentido, um
campo de expectativas tanto sobre o BRock quanto sobre o Paralamas
fora construido. Selvagem? foi fruto desse contexto de expectativas
e da experimentacio da banda com outras sonoridades. A partir da
andlise das mediacdes atuantes, € possivel identificar que a interagio
com o 4lbum ficou marcada pela reticéncia em empregar as gramdti-
cas e convengdes mais rigidas do género, tanto por parte dos musicos
quanto dos seus ouvintes. Escutar Selvagem? nio era simplesmente
como escutar o Rock europeu a moda brasileira. Parecia haver algo
novo ali, parecia haver uma escuta que aderia a alteridade e as sono-
ridades estranhas ao Rock.

O primeiro contato que os ouvintes da Rddio Cidade, no Rio
de Janeiro, tiveram com Selvagem? foi através da musica de trabalho
“Alagados”, uma faixa que mistura a sonoridade do ska jamaicano,
na sua abertura, com acordes de rock e uma letra engajada politica-
mente. Para o BRock de forma geral, a divulgacido através das rddios
era fundamental para gerar a reverberacao necessdria entre os publi-
cos e abrir espacos em meios de comunicacio como a televisio.

Os jornalistas musicais receberam junto com o disco, uma es-
pécie de relato dos objetivos e influéncias da banda, além de um co-
mentdrio do produtor musical, Liminha, sobre o trabalho de gravacao
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com os Paralamas do Sucesso. Esses textos possuiam como objetivo
criar um “enquadramento” especifico para o modo como o disco
deveria ser escutado, como se pode perceber pelo seguinte trecho:
“Selvagem? é um disco sem truques. Nao estamos em busca de raizes
ou conciliacdes. Estamos estimulados pela experiéncia de abrir uma
porta e dar com uma sala maior que a que estamos” (Paralamas do
Sucesso apud Franga, 2003, p. 98).

O quadro sugerido pela banda para definir seu préprio traba-
lho atraiu tanto a imprensa especializada quanto os ouvintes e ambos
passaram a avaliar o novo disco dos Paralamas como uma tentativa de
explorar a sonoridade africana, os ritmos jamaicanos e caribenhos e,
consequentemente, expandir as fronteiras musicais do Rock. Franca
(2003) relata que, na ocasido da execucio das cangoes da rddio, os
ouvintes ligavam constantemente, tanto elogiando quanto critican-
do. De um lado, a ousadia, a nova sonoridade e os temas eram valo-
rizados, por outro lado, havia um tom de traicio ao rock, porque nio
eram usados os elementos tradicionais do género.

Esse tipo de reacdo comentada pelo jornalista € indicio da
forma bem sucedida como o “enquadramento” se efetivou e, des-
se modo, indica também como Selvagem? soube resgatar a impor-
tante heranca do movimento tropicalista brasileiro. Esse resgate
se manifesta materialmente tanto no dlbum quanto nas perfor-
mances da banda.

Nas performances porque ao circularem pelos programas de
auditorio, fazendo playbacks em programas direcionados ao publi-
co de massa como Cassino do Chacrinha, Raul Gil e Show da Xuxa, a
banda parecia reconhecer a condi¢cdo de “atraso” e “precariedade”
como um poética possivel para o BRock. Isso nio significa que a
banda apostasse em elementos toscos ou amadores (ao contrdrio,
eram extremamente profissionais e tiveram altos investimentos da
EMI), mas havia o entendimento de que aquelas eram as matrizes
culturais a partir dos quais o BRock poderia ser bem sucedido.

Nas performances ao vivo, especificamente no Rock N’ Rio,
essa apropriacio do Tropicalismo se manifesta na apresentacio da
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banda, ao organizarem o palco com apenas dois vasos com plantas,
improvisados por Pedro Ribeiro, como cendrio. Destaca-se, nesse
sentido, que o cardter de improviso na confeccio do cendrio atesta
a simplicidade que era caracteristica da banda e que foi usada como
uma de suas marcas distintivas.

No 4lbum, o didlogo com o Tropicalismo acontece de virios
modos. O primeiro € a partir da parceria com o cantor, compositor e
ex-ministro da cultura brasileiro Gilberto Gil, tropicalista que con-
tribui com a letra numa das composicoes do dlbum, “A Novidade”.
Isso demonstra que a proposta poética feita pela banda ganhou apoio
de um icone da musica popular-massiva brasileira, que em meados
dos anos 60 insistia na hibridac¢io das diferentes tradicdes musicais
como condicio da criacio de uma estética musical. Outra manifes-
tacdo desse resgate € a propria capa do dlbum, que traz um jovem
adolescente (Pedro Ribeiro, irmio do Bi Ribeiro) fantasiado de indio,
com o titulo questionador “Selvagem?”.

O que estd em jogo €, nesse caso, a possibilidade de resgate
da chamada “condicio origindria” do Brasil, do indigena e do pa-
radisfaco, apds o processo civilizatério no qual se inseriu. Daf a auto
ironia e a ambivaléncia da proposi¢io feita na capa do disco; a0 mes-
mo tempo em que homenageia esse aspecto “origindrio” da cultura
brasileira, questiona a possibilidade de reatar essa tradi¢cio a moder-
nidade, no contexto em que o 4lbum foi lancado.

A ambiguidade da capa também favorece a construgio de
um efeito de carnavaliza¢io, mediante o emprego das cores, da se-
minudez e diversdo. A ambiguidade € celebrada, ela nio € evitada
de nenhuma maneira. Faz parte da légica desse bdrbaro/selvagem,
transubstanciar mediante a reinven¢io do mito selvagem, que € ori-
gindrio do Brasil - aspecto que foi tomado pelo Manifesto Antropofd-
gico, do poeta Oswald de Andrade, como uma condicio nio de atra-
so, mas da propria criacio artistica.

Algumas entrevistas de Herbert Vianna oferecem indicios de
que havia um principio artistico que norteava o 4lbum. Franga (2003)
relata que, numa entrevista em 1986, Herbert afirma claramente que

Jorge Cardoso Filho e Renata Pitombo Cidreira (organizadores) | 269



o Rock era e continuaria a ser uma antropofagia geral, que seria da
natureza do Rock se apropriar de tudo que havia disponivel.

Os comentdrios feitos sobre Selvagem? na ocasiao de seu lan-
camento, contudo, refletem as incertezas de um publico que ainda
sofria o choque da provocacio feita pela banda. O jornalista Luiz Car-
los Mansur pontuava que “a impressio que fica € que o disco causa-
rd no minimo estranheza” (Mansur apud Franga, 2003, p. 101). J4 o
critico Antonio Mafra ressaltava as transformacoes da banda no jeito
de tocar, na composi¢io das letras e nos proprios aspectos do Rock.
Segundo ele “o novo trabalho € estranho demais para esses padroes.
Possui tragos africanos reinventados pela linguagem jamaicana e do
Caribe. Ao mesmo tempo € brasileiro demais, nio faz reveréncia ao
estilo europeu e consegue manter a cara do Paralamas” (Mafra apud
Franga, 2003, p. 101).

Arthur Dapieve (2004), retrospectivamente, traz um comen-
tdrio sobre a recepcio de Selvagem? que demonstra a satisfagio do
publico que aderiu a proposta feita no disco, e cuja prdtica de escuta
se tornou padrio para as recepcoes das geracdes posteriores. Trata-
-se do fato de dlbum ter sido apresentado e recebido como um para-
metro para o futuro do rock, no show oficial de langcamento do disco,
no Canecio, Rio de Janeiro.

Isso implica que o futuro do rock que se delineava para os
ouvintes brasileiros, naquele contexto, era o de uma sonoridade
aberta para os encontros com o “Outro”, com sonoridades até en-
tao nio exploradas pelo Rock brasileiro. Essa abertura para a alte-
ridade, no caso do disco, era a musicalidade negra j4 mediada pela
apropriacdo caribenha, que se apresentava em cancdes gravadas
anteriormente como “Alagados”, “Melé do Marinheiro”, “Marujo
Dub” e “Selvagem”.

A propria inconstancia da alma selvagem favorece essa aber-
tura para o novo, para o “outro”, que ao ser objeto da antropofagia,
transforma o proprio antropéfago, conforme explica o antropsélogo
brasileiro Eduardo Viveiros de Castro (2002). O “outro” estd relacio-
nado ao encontro com sonoridades, ritmos e elementos expressivos
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incomuns aos usualmente empregados na ocasido. Daf o corpo ma-
ledvel, inconstante e impossivel de ser fixado e categorizado. A escu-
ta de Selvagem? Torna-se um empenho corporal, um didlogo entre
os sentidos e nio apenas o exercicio da audicio. Rock brasileiro tor-
na-se BRock.

Quando Martha Ulhéa (2003) descreve a curiosidade dos in-
gleses ao ouvirem musicas do BRock e ndo encontrarem ali tragos
da musica brasileira, € possivel questionar se o que procuravam na-
quelas cangdes nio seria o selvagem tradicionalmente instituido pela
musicologia européia. A questio € que, certamente, a “selvageria” jd
havia transubstanciado em outras formas expressivas.

Um banquete antropofagico

As experiéncias que foram proporcionadas por esses dois 4l-
buns da musica popular-massiva brasileira resultam de uma pratica
de escuta orientada pelas propostas tropicalistas, dos anos 60, e pelo
movimento Antropofigico, dos anos 20. A partir deles, € possivel
pensar tracos comuns da musica popular-massiva brasileira e explo-
rar aspectos de uma poética antropofdgica no Tropicalismo nas dé-
cadas de 60 e 70, no BRock nos anos 80 e no Movimento Manguebeat
na década de 90, por exemplo.

A antropofagia, ndo ¢ uma caracteristica apenas estética,
¢ também ética, (Andrade, 1978). Um modus operandi que se revela
na medida em que se compreende o tipo de apelo que obras como
Selvagem? e Acabou Chorare fazem ao ouvinte e o tipo de repertério
que elas acionam. Nio € um repertoério que se funda na linearidade
das narrativas identitdrias, mas no perspectivismo amerindio. Numa
resposta a critica estabelecida pelos primeiros missiondrios jesuitas
aos costumes indigenas (que rapidamente “esqueciam” os ensina-
mentos de seus catequizadores e retornavam 2 vida selvagem), Vi-
veiros de Castro (2002) afirma que o perspectivismo amerindio €, na
verdade, a afirmagio de uma incompletude ontolégica essencial que
submete a fixidez e a constancia ao devir e a transubstanciagio.
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“Tudo a0 mesmo tempo agora”. A mistura de géneros, de
tipos e de sons. O atraso como ponto de partida. Nesse sentido, hd
o acionamento de um conjunto de ideais que implicam, inclusive,
o engajamento do ouvinte (bem como seu repertério) de um modo
muito especifico. Esses ideais deslocam, ndo simplesmente a escuta,
mas o préprio ouvinte da sua condigio inicial de reconhecedor das
convencgdes do género, para uma postura de acompanhamento do
desenrolar da performance das canc¢des. Tal qual o antropdfago, que
se transforma ao digerir a influencia externa, o ouvinte pode trans-
formar suas habilidades performativas e de relacionamento com as
cangdes ao escutar tais dlbuns.

A alteridade como dimensio estética € interessante porque
permite pensar que hd um tipo de efeito que toma o corpo nio apenas
como suporte ou constrangimento, mas como condicio de possibi-
lidade da experiéncia do “outro”. Musicas como “Mistério do Plane-
ta” e “Tinindo, Trincando”, da parte dos Novos Baianos, bem como
“Selvagem” e “A Novidade”, da parte dos Paralamas do Sucesso fize-
ram com que a sensibilidade sinestésica fossem acionadas na escuta.
Esse acionamento implica o estabelecimento de uma performativi-
dade especifica para o corpo do ouvinte.

Tanto a Antropofagia quanto o Tropicalismo brasileiros rei-
vindicam essa valoriza¢do do corpo como condicio matricial da ex-
periéncia do mundo, de modo que interagir com o mundo signifi-
ca afetar e ser afetado. Transformar e ser transformado, Consumir o
ambiente a0 mesmo tempo em que se € consumido por ele. Tanto
0s processos vitais quanto simbolicos dependem dessa relacio de
incorporacgio dos elementos do mundo por parte do ser e deste por
parte do ambiente.

Em referéncia aos Novos Baianos, essa apropriacio do am-
biente na experiéncia musical se dd a partir de um naturalismo
pos-Tropicdlia, em que as fusdes musicais eletrificadas j4 haviam
se consolidado, o que permitia o didlogo com expressdes musicais
como o frevo, o samba e o choro. O didlogo com a contracultura e
com o Rock possibilitaria, mais tarde, que o grupo incorporasse, nas
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cangoes hibridas do samba e do choro, a sonoridade da guitarra baia-
na - instrumento derivado do pau-elétrico, desenvolvido pela dupla
(Antonio Adolfo Nascimento) Dod6 & Osmar (Macedo) para o car-
naval de Salvador, nos anos 50. A sonoridade da guitarra baiana se
fundamentava numa combinacio de cavaquinho e eletrificacio da
guitarra, num instrumento de cinco cordas, que sintetizava bem o
didlogo entre diferentes tradi¢des (um instrumento regional modifi-
cado pela tecnologia moderna). Dai caracterizar esse processo de uso
social como uma escuta bricoleur.

Em Selvagem? Essa alteridade se manifesta a partir de um
“primitivo/selvagem” que se apropria das técnicas e sonoridades de
maneira tdtica, isto €, sem os usos instituidos pela l6gica hegemonica
do género musical Rock, ao qual a banda estava ligada. A énfase na
apropriacio reciclada de dubs e delays e o apelo corporal dangante e
suingado presente nas cangdes evidenciam essa apropriacio sines-
tésica que reverteu as légicas da producio cultural do género Rock
feito no Brasil até entdo.

No processo de reflexdo sobre as prdticas de escuta que se
desenvolvem num determinado contexto, percebe-se a necessi-
dade de recorrer as manifestacdes das experiéncias como uma for-
ma de compor um complexo quadro das possibilidades ali em jogo.
Evidencia-se, nesse momento, uma espécie de dimensio politica
da experiéncia, uma vez que esse quadro implica sempre conflito e
registro de proposicoes, relatos e documentos nem sempre conver-
gentes ou consensuais.

Analisar a experiéncia instituida/instituinte €, portanto,
operar com os registros e usos politicos da sensibilidade que, se por
um lado, pode ser programaticamente agenciada e moldada num
contexto especifico, por outro lado niao impossibilita a irrup¢io de
aspectos imprevisiveis que transformam a prépria sensibilidade.
Acabou Chorare, em 1972, e Selvagem?, em 1986, resgatam um traco
comum das manifestagdes artisticas e culturais brasileiras que j4 ha-
via aparecido na Semana de Arte Moderna, de 1922, no Cinema Novo
e no Tropicalismo: a abertura para o “outro”. Esse acesso ao elemento
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comum das poéticas artisticas ocorre de maneira singular, a partir
dos recursos e cangdes que as duas bandas empregam nos contextos
especificos em que estio inseridas.
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O cronista no espelho

Carlos Ribeiro

Numa curta nota intitulada “H4 virias esquerdas”, publica-
da no dia 6 de agosto de 1965 na coluna Trivial variado do Jornal do
Brasil, Rubem Braga sintetiza, numa expressio feliz, uma face da sua
condicio politico-existencial.

Logo no comeco de seu Governo o Marechal Castelo Branco
disse uma palavra amistosa em relagio a esquerda. O fato
¢ que ha virias esquerdas, e elas pouco se entendem entre
si. A que estd na moda agora ¢ a esquerda festiva, composta
principalmente de jovens (alguns cabeludos, outros nio)
que mexem com cinema, teatro e outras artes. Conta-se que
um jovem esquerdista estrangeiro que chegou ao Rio com
vdrios enderecos e nio conseguia encontrar ninguém, des-
cobriu, no fim de uma semana, onde podia ver seus cum-
pinchas: era pela volta de 1 da tarde no Castelinho, na praia.
Dali ele partiu para algumas festinhas particulares. Hd pou-
cos dias a esquerda festiva fez uma grande comemoracio,
mas nio quero dizer qual foi para nao passar por dedo duro.
Fora disso hd alguns sujeitos antigos como eu, da esquerda
melancolica...o

Nio hd novidade no adjetivo “melancdlico”, utilizado ha
muitos anos pelo escritor para definir-se - ou ao seu alter ego -,

68. Arquivo da Fundagio Casa de Rui Barbosa. Fonte nio identificada.
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sendo incontdveis vezes repetido nos seus textos. Também nunca
houve duvidas quanto a condicio de esquerda do escritor. Ele a as-
sumiu, desde os anos 30, quando fazia oposi¢io a ditadura de Getu-
lio Vargas. Juntas, porém, as duas palavras parecem dizer um pouco
mais do homem turrdo, que, aos 52 anos de idade, estabelecido como
um dos mais respeitados jornalistas e escritores do pafs, via a acio
daqueles jovens (cabeludos, ou nio) que encontrava um novo dis-
curso para se contrapor a violéncia do poder.

Operava-se, ali, naquele justo momento histérico, uma rup-
tura nos valores, nas ideias, no comportamento e nas estratégias de
luta e de resisténcia da sociedade brasileira. Um corte decorrente de
uma crise muito mais ampla que nascia nos paises ocidentais do Pri-
meiro Mundo e que se refletia, também, nos costumes, nas artes, na
literatura e na politica dos paises periféricos.

Parece haver diferencas marcantes nas perspectivas em que
as geragoes anteriores e posteriores aos emblemadticos anos 60 enca-
ravam a luta contra a ditadura militar, o arbitrio e o tantas vezes exe-
crado imperialismo norte-americano. Uma nova equacio se proces-
sava, na qual se inseriam temas relacionados ao corpo, a cor da pele,
a sexualidade. Tais diferencas, entretanto, ndo se apresentaram de
chofre; foram construidas, pouco a pouco, ao longo dos anos 60/70,
e que, na verdade, passam a ser melhor discerniveis, anos depois,
quando vistas com o devido distanciamento.

Na Europa Ocidental e nos Estados Unidos, a crescente preo-
cupagio com as microestruturas de repressio do poder possibilita o
surgimento de um neo-individualismo que comegava a atingir também
os pafses periféricos. O romance, o conto, a reportagem, a memoria, a
cronica, a poesia, o depoimento entrecruzam-se criando novas varid-
veis de expressdo, agora, dentro de um sentido de urgéncia imposto,
entre outros fatores, pelo processo intenso de concentragio urbana, por
um modelo de crescimento predatdrio e pelo autoritarismo que se esta-
belecera como forma de reprimir protestos cada dia mais numerosos.

A situagio politica em que se encontrava o Brasil, no final dos
anos 60 e comego dos 70, foi mascarada pelo Milagre Econémico, que
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beneficiou as classes média e alta, bem como os investidores estran-
geiros, sem, entretanto, reverter na melhoria da qualidade de vida das
classes subalternas, no campo ou nas cidades. Ao mesmo tempo em
que a “esquerda” ampliava seus questionamentos, a “direita” se re-
organizava, impondo a censura policial e a tortura militar, escondidas
atrds de uma fachada, que, nos anos 80, ji havia sido desmistificada.

Com a crescente concentragio urbana, verificada com
maijor intensidade nos ultimos quarenta anos, agravaram-se os
problemas relacionados ao saneamento bdsico, a saide, a segu-
ranca e a educacio, sem falar na grave questio da mortalidade
infantil nas zonas rurais, sobretudo no Norte e Nordeste do pafs.
Questdes que persistem, como grandes entraves ao desenvolvi-
mento, ainda nos nossos dias.

A estabilidade financeira ocorrida nos anos 60/70, a custa de
um endividamento externo sem precedentes na histéria do pafs, €
também lembrada por Heloisa Buarque de Hollanda, em depoimento
ao jornalista Zuenir Ventura, como causa favordvel a atuacio politica
de segmentos da classe média.

H4 quem diga que tudo aquilo sé foi possivel com a inédita
estabilidade financeira que o periodo conheceu. Com as fa-
milias economicamente equilibradas, os jovens se sentiam
livres e seguros para sair as ruas e queimar bandeiras, parar
universidades, destruir instituicoes. A energia dos anos 60
foi muito financiada pela economia estdvel. John Lennon,
em 1972, avisou em canto alto que o sonho havia acabado.
Mas acabou mesmo em 73, com a crise do petrdleo (VEN-
TURA, 2008, p. 125).

A esse quadro econdmico “favordvel”, e ao politico e social,
catastroficos, logo se somariam a realidade sombria da repressio de
Estado, do assassinato, das prisdes, das torturas que atingiriam, ago-
ra, duramente também a classe média - a mesma que apoiara o golpe
militar como forma de barrar a “anarquia” e a “ameaca do comunis-
mo internacional”. E que passava a ser, também, a realidade da de-
nuncia, do engajamento na luta armada, da resisténcia. A aceleracio
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de processos culturais, a exemplo do teatro engajado, do Tropica-
lismo, do Cinema Novo e do underground; da “literatura verdade” e
da poesia marginal, entre outras formas de expressdo, que inclufam
ainda livros-depoimento de segmentos da sociedade até entdo sem
voz em nossa literatura, grandes reportagens e variagdes do romance
tradicional, provocaria, inevitavelmente, certa perplexidade e uma
reavaliacio de percepcio e de valores, nio apenas nos jovens, mas,
também, nos que, como o veterano Braga, traziam uma longa expe-
riéncia de oposicio ao arbitrio.

Estabelecido, desde o final dos anos 60, na sua cobertu-
ra em Ipanema (um “jardim suspenso”, com seus pés de milho e
beija-flores), era ele entio mais um observador ativo que opinava
em suas cronicas e artigos sobre as questoes da atualidade do que
o jornalista engajado que, no passado, corria de uma cidade para
outra, tangido por ameacas de prisdo e morte. Se ¢ verdade que,
apos a promulgacio do AlI-5, teve que se esconder durante sema-
nas, até resolver seus negdcios com a ditadura, é também verdade
que a partir daf nio mais seria molestado. “O golpe”, diz o bi6-
grafo Marco Antonio de Carvalho, “veio e, segundo seus lideres,
contra corruptos e comunistas (uma “Operagio Coc6”, dizia Otto
Lara Resende aos amigos). Vdrios jornalistas, escritores e artistas
tém problemas com os novos lideres, mas nio Rubem Braga. De
certa forma, € intocdvel: alguns dos generais que tomam o poder,
a comegar por Castelo Branco, respeitam o cronista desde a cam-
panha da Itdlia” (CARVALHO, 2007, p. 452).

O fato € que, com suas cronicas e como autor do mais famoso
livro que registrara, in loco, a agdo do exército brasileiro na Il Guer-
ra (Cronicas da guerra na Itdlia), Braga contava com a admiragio dos
militares, que tanto denunciara. Na verdade, mesmo nas cronicas
em que apontava os abusos e desmandos das forcas armadas, sempre
fazia a ressalva de que os militares eram homens honrados, e que,
portanto, ndo aprovavam tais desvios. Carvalho cita uma cena sur-
preendente em que o cronista € homenageado por ninguém menos
que o marechal Castello Branco.
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Castello Branco, indicado presidente desde abril de 1964,
¢ um ex-febiano que nio esconde sua simpatia por Braga,
tanto que, um dia, no final do governo, convida o cronista
a participar de um encontro marcado para a Escola Supe-
rior de Guerra, onde o préprio presidente faria uma pales-
tra para lembrar a ag¢io da FEB. Braga aceita o convite e,
ao chegar, vé aquela concentracio de militares sisudos -
mas se comove ao descobrir que a palestra de Castello nio
era mais que a leitura de trechos de suas cronicas na Itdlia
(CARVALHO, 2007, p. 483).

Pode-se aventar a possibilidade, nio muito improvdvel, de
que, embora critico e questionador do governo militar, e a despei-
to das divergéncias ideoldgicas intransponiveis e sempre reiteradas
pelo cronista, Braga pertencia ao mesmo universo afetivo-cultural
daqueles homens de sua geragio que denunciava e combatia: suas
reminiscéncias de infancia, alguns aspectos de seu sistema de valo-
res e o respeito que adquirira como correspondente de guerra, vinte
anos antes abriam, nos recessos da batalha, brechas para encontros
como aquele. Vale lembrar um dado talvez desconhecido da maioria
dos leitores: o de que, quatro meses apds o golpe de 64, ele o consi-
derava ainda “um mal menor”, opinido que seria modificada com as
crescentes denuncias das torturas nos quartéis que lhes chegavam
aos ouvidos. Pode-se verificar isto na cronica sem titulo, publicada
em 9 de julho de 1964, no Jornal do Brasil, aparentemente em respos-
ta ao questionamento de uma leitora.

Antes de mais nada, vamos entrar em um acordo: quan-
do eu escrever sobre o movimento que derrubou o Go-
verno Goulart nio direi quartelada nem Revolucido. Direi
simplesmente revolucdo. Nao no sentido sociolégico, mas
no sentido comum da lingua portuguesa, que ¢ bem mais
antiga que a Sociologia: sublevagio, revolta, mudanca vio-
lenta de Governo.

Posto isto, eu lhe respondo, minha senhora: nio, eu nio

sou contra a revolucdo. Nao conspirei nem resisti: acom-
panhei as coisas pelo rddio e pela televisio, nada mais. Se
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a senhora fizer questio de saber a minha opinido, aqui lhe
digo: acho que a revolugio foi um mal menor e, como ji es-
crevi alhures, uma fatalidade criada pelo préprio Governo
Goulart. O aventureirismo frenético a que se entregara esse
Governo em seus dltimos tempos nio me parece que pu-
desse conduzir a nada de bom - nem mesmo do ponto-de-
-vista dos ideais por ele proclamados. O que eu mais temia
foi evitado: uma guerra civil, que com certeza implicaria
em intervengio estrangeira.

Em todo casoa verdade é esta; como eu nio exercia nenhum
cargo publico nem estava escrevendo em jornal nenhum,
nio tomei atitude alguma. Exatamente como aconteceu a
muitos outros milhdes de cidadios. Posso dizer ainda que
vi com simpatia e esperanca a escolha do Marechal Castelo
Branco para a presidéncia, pois achava e acho que daqueles
possiveis ele era o melhor.

E faz a ressalva:

A senhora nio vai querer, porém, que eu aprove erros e to-
lices como a cassacio dos direitos politicos de Janio Qua-
dros, ou de homens como Celso Furtado e Anisio Teixeira.

Apontarei aqui erros assim e muitos outros, e elogiarei o
que me parecer certo, com a maior tranquilidade e isen¢io
de Animo. Estd satisfeita, minha senhora? Agora uma coisa:
comunista € a vo.

O cronista, que atua, diariamente, no fluxo dos aconteci-
mentos, € suscetivel, mais do que outros intelectuais, a equivocos
que corrige no processo mesmo da sua atividade. Bastariam dois me-
ses desse “mal menor” para que ele publicasse a seguinte nota sobre
o que chama ironicamente de “virtudes militares”.
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um governo forte, um governo militar. S¢ assim poderfa-
mos ter ordem e respeito. Um soldado que fizesse cumprir
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obediéncia - para acabar com a cldssica bagunca brasileira.



Ora, nio € isso o que vemos. H4 no Recife um Coronel
Ibiapina que nio respeita nem Superior Tribunal Mili-
tar, nem Supremo Tribunal Federal, nem general, nem
marechal: quem manda ¢ ele, quem prende e quem sol-
ta ¢é ele. Aqui no Rio vemos oficiais da Marinha postados
em vigilancia diante de uma embaixada estrangeira para
agarrar um asilado politico, sem que o Ministro ouse dar
uma ordem contra isso. Em Sao Paulo, o Capitio dos Por-
tos prende presos politicos 15 minutos depois de soltos em
obediéncia a uma ordem de habeas-corpus. Aqui no Rio o
Coronel que dirige o transito troca insultos com um de-
legado subordinado ao Coronel Secretdrio de Seguranca e
reboca um carro da policia.

Além dos violentos, dos arbitrarios, dos boquirrotos, ha os
piores, os que torturam presos politicos. Onde estd a or-
dem, a disciplina, onde estd o respeito?

Nio, fardar a bagunga nao ¢ uma solugio. Tivemos mais de
um presidente civil que nio toleraria nem por um minuto
nenhuma dessas exibicoes de insubordinacio.®

Uma nota, bastante semelhante, seria publicada por ele, 15
anos depois, em sua pdgina na Revista Nacional:

Antigamente quando se divulgava alguma roubalheira, al-
gum abuso, algum escandalo, sempre havia quem disses-
se: - “Qual!l O Brasil precisa ¢ de um governo bem forte.
Um sujeito duro mesmo, que baixe o pau! Nos precisamos
¢ um general-ditador, que nao dé bola para politico, nem
para juiz, nem imprensa, nem nada! Logo de cara, fechar o
Congresso para acabar com a confusio e com as cavagoes!”

Esse ideal pequeno-burgués realizou-se plenamente, a
partir de 1964. Tivemos, nio s6 um general-ditador, como
vdrios. E nunca houve tanta sujeira, tanto abuso, tanta rou-
balheira no pais. Os ricos ficaram mais ricos, os pobres mais
miserdveis. A policia tortura e mata, mas continua a ser co-
nivente, em grande escala, com o jogo, a prostituicio e o

69. Arquivo da FCRB. Coluna Trivial variado. Jornal do Brasil, 28.8.1964.
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trdfico de téxicos. Como sempre, s6 castiga os bagrinhos,
jamais toca nos tubardes, muito menos nos grandes tuba-
roes de alto mar, vindos do estrangeiro.

E isso que € governo forte?™

Antes de julgarmos o cronista por seus juizos cambiantes, de-
ve-se considerar o dilema do intelectual livre-pensador (se € possi-
vel, ainda hoje, dar algum crédito a esta defini¢io) que, opondo-se
a uma ditadura militar de direita, via, no outro extremo do espectro
politico, a possibilidade de uma ditadura de esquerda nos moldes so-
viéticos, cubanos, chineses ou albaneses. Isto num periodo em que
j4 se tinha tornado publico os crimes da era stalinista. A prépria in-
consisténcia ideoldgica e programdtica de muitos dos grupos que se
lancaram a luta armada, na época, foi reconhecida, posteriormente,
por segmentos da esquerda, colocando em duvida os resultados pre-
tendidos caso tivessem sido vencedores na tomada do poder.

Braga nio questiona, em nenhum dos textos consultados, a
posicio ideoldgica “de esquerda” dos que, como ele, se opuseram ao
arbitrio. Era evidente, entretanto, seu profundo ceticismo em rela-
¢do a quaisquer projetos utdpicos e salvacionistas, fossem eles reli-
giosos ou politicos. Para ele, em seu extremo (e era quase sempre a0
extremo que se o levava), o patriotismo resultava em ridiculo. Con-
forme assinala José¢ Castello, “o que Braga sentia pela politica e por
seus sacerdotes de todos os matizes era um grande desprezo. Duran-
te toda a sua vida, ‘sua unica identidade politica nitida talvez seja o
antigetulismo’” (CASTELLO, 1996, p. 129).

Referindo-se justamente ao Braga dos anos 60, perfodo ao
qual nos referimos acima, diz Castello:

Agora, no topo da idade, o Urso jd ndo tem mais as pdlidas
certezas da juventude. Choca-se ao ler um trecho do dis-
curso do presidente soviético Konstantin Chernenko, em
que ele diz que os escritores russos devem focalizar em suas

70. Arquivo da FCRB. Jornal da Bahia, Revista Nacional, 18.02.1979.
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obras os herdis do comunismo e traduzir literariamente a
politica do Kremlin. Braga tenta se consolar. Pensa: “As
agéncias sempre exageram. O homem nio deve ter dito
exatamente isso”. Mas nem esse pensamento o conforta.
Dias depois, vé na televisio um rdpido flash de um discur-
so de Chernenko. “Esse sujeito tem uma voz de enfisema”,
comenta com alguém a seu lado. Mas nio € s6 a voz: para o
cronista, Konstantin Chernenko simboliza uma velha gera-
¢io de politicos marxistas que sofre de destrui¢io em suas
paredes cerebrais e morais. “E o enfisema de espirito”, de-
fine, fazendo a seu modo o enterro das ilusdes comunistas
(CASTELLO, 1996, p. 130).

Hiato de geracoes

Tais conceitos se circunscreviam, entretanto, ao quadro tra-
dicional da politica, que predominava no periodo anterior ao que se
costuma classificar como modernidade tardia e que tem justamente
0s anos 60 como paradigma. A partir de entdo, a mudanca de com-
portamentos que inquietava as classes dominantes passava a provo-
car um estranhamento também naqueles que estavam, em principio,
no mesmo lado da trincheira.

O texto de Braga, transcrito no inicio deste capitulo, parece
nos dar alguns indicios disto. A constatacdo de que “hd virias es-
querdas”, e que “elas pouco se entendem entre si”; a referéncia ao
jovem esquerdista estrangeiro que chegou ao Rio com vdrios endere-
¢os e nio conseguiu encontrar seus “cumpinchas”, s os encontran-
do “pela volta de 1 da tarde no Castelinho, na praia”, dali partindo
“para algumas festinhas particulares”; e, finalmente, a referéncia a
“uma grande comemoragio” sobre a qual nada pode dizer “para nio
passar por dedo duro”, mostram, em primeiro lugar, um distancia-
mento. E evidente, pelos termos utilizados, que aquela nio ¢ a tur-
ma do velho Braga. Observa-se, nas entrelinhas, uma critica velada
a atuagdo “festiva” daqueles jovens que mexem com cinema, teatro
e outras artes (nio fala de literatura). E, fora desse esquema, ji que
nio fazia parte daqueles “cumpinchas”, estavam os sujeitos antigos,
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como ele préprio, integrantes de outra esquerda, a qual chama de
melancdlica, mas sem dar qualquer pista sobre o sentido dessa pala-
vra naquele contexto.

Que era, entio, aquela esquerda melancolica a qual Braga se re-
feria e na qual se enquadravas Se “a melancolia € a tristeza que se tornou
leve”, como nos lembra [talo Calvino, em sua exaltacdo da leveza como
caracterfstica da literatura do futuro jd presente, hd que se notar, nesse
ponto, em especial, um dos focos da tristeza borboleteante do “poeta de
humor agridoce”, como dele se referiu Manuel Bandeira.

Existia, de fato, ou era apenas uma defini¢ao pessoal do préprio
cronista: o Braga envelhecido, envilecido, conforme diz de si préprio
numa de suas cronicas, que, do lugar de sua experiéncia, jd nio tem, em
seu alforje, nenhuma palavra de ordem, sequer uma coordenada para os
que buscam uma orientagio nesses anos confusos e sombrios? Mais me-
lancdlico seria, talvez, constatar que j4 ndo tinha, havia muitos anos, e
nio as teria nos anos subsequentes. H4 indicios, nos textos e na prépria
biografia do autor, de que ele se sentia cada dia mais deslocado e des-
confortdvel naquele mundo que passava por grandes transformagoes.

Havia um elemento conservador da personalidade de Braga,
que o fizera, na juventude, recusar o “modernismo maluco” em vol-
ta do qual acreditara haver “muita inteligéncia estragada” (CARVA-
LHO, 2007, p. 92)71, e a manifestar, em 1936, portanto, aos 23 anos de
idade, sua ojeriza ao voto feminino, conquistado um ano antes. Para
ele, naquele momento histérico, “a mulher no Brasil ¢ muito mais
cretina que o homem?”, mais vitima do que responsdvel do regime em
que os homens vivem, e “elemento normalmente mais impermedvel
a qualquer modificacio desse regime”. O direito do voto, para elas,
nada viria melhorar, e “estou certo de que veio piorar tudo, se isso é
possivel” (CARVALHO, 2007, p. 217).

71. Observe-se, neste aspecto, que o irmiao Newton Braga, também escritor, reconhecera, bem antes
dele, a importancia do movimento modernista, sendo, inclusive, um dos colaboradores da Leite criolo,
“revista mineira que passou para a histéria da literatura brasileira”, segundo Marco Antonio de Carva-
lho, “como um dos mais bem-sucedidos descendentes do modernismo paulista” e que foram ironizada
por Rubem.
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Agora, na maturidade, longe dos equivocos da juventude,
apoiava movimentos e nomes das novas manifestacdes artisticas e
culturais: gostava da musica de Roberto Carlos, que considerava in-
justicado na forma como a imprensa o tratava quando comparado a
Caetano Veloso e Gilberto Gil; defendeu “a graca e a sabedoria infini-
ta” de Rita Lee das criticas de Sérgio Cabral, e até cedeu seu aparta-
mento para Glauber Rocha filmar cenas de Terra em transe. Mas era
evidente seu descontentamento com novas correntes artisticas. Nao
raras vezes manifestara impaciéncia com o cinema brasileiro. Pedia
“que os cineastas brasileiros parassem de teorizar e fizessem filmes,
ainda que sem génio - ‘principalmente sem génio’”. Impacientava-
-se com o que, segundo Marco Antonio de Carvalho, havia de infantil
e vulgar no segundo momento da bossa-nova, incluindo af os filhos
do seu grande amigo Dorival Caymmi. Nutria uma forte antipatia,
alids, mutua, por Tom Jobim, assim explicada por seu bidgrafo:

O problema de Rubem com Jobim era antigo: desde que ele apa-
recera com a bossa-nova e transportara Vinicius para a musica popular,
Braga deixara claro a sua antipatia pelo compositor. “Esse Tom pega o
violdo, joga o cabelinho na testa e as mulheres ficam doidas. Umamerda”.
Jobim, dessa forma, conquistara a companhia de Vinicius e a atencio das
mulheres - o que era demais para o Braga (CARVALHO, 2007, p. 507).7

O “velhote”, na verdade, era quem via menos graga no tu-
multo que cada dia mais invadia a vida, outrora tranquila, no Rio de
Janeiro. Tornara-se, com o passar dos anos, um homem urbano e o
sonho de, “como Saint-Hilaire ou o Principe Maximiliano, ir tocando
por essas rogas de Deus a cavalo [...], ir pelos caminhos que acompa-
nham com todo carinho os lombos e curvas da terra, aceitando uma
caneca de café na casa de um colono”” se esfumacava, mais e mais. A
tolerancia do cronista era menor para com os jovens, € nao parece ter

72. Chegara mesmo a fazer uma parddia do maior sucesso de Tom e Vinicius, “Garota de [panema”,
numa letra que parece traduzir bem o seu estado de espirito naquela época: “Olha que coisa mais triste/
Coisa mais sem graca/ E esse velhote/ Que vem e que passa/ Num pesado balanco/ A caminho do bar”. (CAR-
VALHO, p. 390).

73. BRAGA, Rubem. “O outro Brasil”. In: O verdo e as mulheres. Rio de Janeiro: Record, 1986. p. 47.
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sido diferente daqueles em relacio a ele, apesar da aura que envolvia
“um dos mais incensados nomes da imprensa brasileira”. (CARVA-
LHO, 2007, p. 445). Censuravam-lhe a falta de interesse intelectual,
asua arte de ser desagraddvel, que cultivava cada vez com mais afin-
co, a sua “preguica” e “superficialidade”. Para o jornalista Cldudio
Mello e Souza, Rubem “representava naquele inicio dos anos 1960
alguns vicios contra os quais os jovens se insurgiam: ‘Trata superfi-

b

cialmente assuntos muito sérios, brinca em servico, como se diz’”.
(CARVALHO, 2007, p. 469).

Vinte anos mais tarde, em 1984, num discurso de paraninfo
dos licenciados da Faculdade de Filosofia da Universidade do Espirito
Santo, em Vitoria, ele diria, apds referir-se ao perfodo em que, ainda
menino, aos 13 anos, viveu naquela cidade:

Menino de Cachoeiro, fui bem tratado nesta cidade em que
nio conhecia ninguém. A vossa ilha, aprendi entdo, nio ¢
apenas ilustre; é também generosa. E € gragas a essa gene-
rosidade que me vejo aqui de novo, tantos anos depois, jd
sem tdbua de logaritmos, gracas a Deus. Mas com um peso
mais grave na consciéncia.

E o peso de uma divida: que hei de dizer a vés, jovens
mestres? Que coisas devo vos dizer e sobretudo que coi-
sas tenho o direito de vos dizer, como homem de 70 anos,
neste Brasil de hoje? No meio dessas aflicdes e confusdes
da vida nacional, ah! Como seria bom se eu pudesse vos
trazer uma mensagem bem clara, bem firme, se eu pu-
desse vos dizer: o rumo ¢é este. E lamentavel, mas a culpa
¢é vossa. Escolhestes paraninfo um homem sem partido,
sem religido nem profissao de fé, um desses franco-ati-
radores fora de moda a que os de direita chamam, com
respeito, de literato anarcoide e os da esquerda chamam,
com desprezo, de individualista pequeno-burgués; uns e
outros, provavehnente, com razdo; o que vos trago ndo €,
portanto, orientacdo. Nem conselhos.”

74. Arquivo da FCRB. Trecho do discurso reproduzido na cronica intitulada “Assim falou o paraninfo”.
Revista Nacional, 5/8/1984
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A declaracido de Braga parece revelar a percep¢do de que a
autoridade dos mais experientes j4 nio conta muito, e que ji nio
parecia haver ouvidos para uma mensagem definitiva. Esta mesma
percepc¢io seria manifestada, anos mais tarde, por Fernando Gabeira,
nio por acaso um dos jovens da esquerda festiva, dos anos 60, aos
quais Braga se referira. Indagado sobre o que diferencia hoje de on-
tem no campo da ecologia, ele diz:

Acho que acabou a pregacio missiondria, até porque nio
h4 muito mais o que pregar. O momento € do instrumen-
to andrquico, da internet - a rede conecta todo mundo e
as pessoas chegam as suas proprias conclusdes. H4 sem-
pre alguém dizendo: “O Rui Barbosa escreveu ‘Oracdo aos
mogos’, o que vocé diria hoje para um jovem?”. Eu res-
pondo que nio tenho nada para dizer, e até desconfiaria
de alguém que quisesse dizer. Posso falar sobre o que estd
acontecendo, dar uns toques, mas sugerir caminhos, nio.
(VENTURA, 2008, p. 170).

Considerando, no entanto, que, mesmo neste mundo frag-
mentado, com suas vozes multiplas e descentralizadas, as pessoas
ainda anseiam por referéncias que niao se desmanchem no ar, pode-
riamos dizer: Nio acreditem demasiadamente nas afirmacdes desse
velho urso. Se for verdade, e, mesmo, melancélico, o fato de que
ele ndo tinha, nem nunca quis ter, palavras de ordem, orientacgio e
conselhos que pudessem tracar um rumo nesses tempos confusos,
¢ verdade também que se pode encontrd-los, espalhados, fragmen-
tados, pulverizados nas entrelinhas de suas inimeras cronicas, ar-
tigos, reportagens.

Os conselhos do cronista, que, vez em quando despontam
em suas cronicas, ocorre no tom habitual de quem “diz muito como
quem nio quer dizer nada”. E o caso da cronica “O telegrama”, na
qual, apds discorrer sobre o “papel ignébil do censor” (voltaremos
a0 tema e a esta cronica, mais adiante), diz o seguinte aos mogos
prosadores e poetas:
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A tnica maneira certa de escrever ainda € ir dizendo o que
nos dd na telha; ndo hd melhor regra que a veneta, e se eu
tivesse alguma autoridade além da longa prdtica, eu daria
este conselho aos mocos prosadores e poetas: “nao digam
nunca que estio com vontade de morrer quando aconte-
ce que estio com vontade € de tomar banho de mar; sejam
vulgares quando se sentirem vulgares; nio facam mistério
das coisas simples, porque elas jd sio, na verdade, dema-
siadamente misteriosas; e quando, olhando pela janela,
acharem que a manhi estd muito bonita, escrevam exata-
mente assim: a manha estd muito bonita; quando estive-
rem indignados, escrevam com indignacio”.

E aos pintores: “se acharem um por de sol bonito, pintem o
por de sol; na natureza nio existem cartdes postais, e sim nas
papelarias; se tiverem vontade de pintar dois cajus, pintem
dois cajus; Cézanne nunca viu um caju em toda sua vida, e
provavelmente € por isso que ele nunca pintou um caju”.”

E, se porventura, os jovens mestres de hoje insistirem em
encontrar exemplos de integridade profissional em quem sempre se
recusou a dar um tom grandiloquente as suas préprias qualidades,
proponho que os procurem na vida (biografada em suas proprias cro-
nicas) do cronista.

Quais seriam eles? Podemos, talvez, arriscar algumas obser-
vacoes. Afinal, numa época em que se observa uma tendéncia na ati-
vidade jornalistica de se degenerar em ansia desmesurada da fama,
na superficialidade e na espetacularizagdo, em detrimento do rigor,
da seriedade e da ética; na qual se cede frequentemente ao apelo da
fama pela fama, as aparéncias enganadoras do show business, ao su-
cesso facil dos que servem ao poder econdmico e politico sem quais-
quer critérios éticos e, mesmo, estéticos, o perfil do profissional de
imprensa nio seria justamente o de saber discernir entre o que € jor-
nalismo e o que € espetdculo, publicidade e politica, no sentido me-
nos nobre deste termo?

75. Arquivo da FCRB. Publicada em 27.05.1951. Periddico nio identificado.
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Se o jornalista deve buscar a verdade dos fatos; se essa busca
implica em lealdade com o leitor e algum nivel de independéncia em
relacdo ao poder politico e econdmico; se a informagio deve ser, den-
tro do possivel, contextualizada e direcionada para uma compreen-
sdo mais profunda da realidade, colocando a nu as meias-verdades e a
manipulacido dos fatos em nome de interesses especificos; e se, apesar
de todos os questionamentos que envolvem os préprios conceitos de
“verdade”, “lealdade” e “imparcialidade”, hoje bem mais complexos
em sua carga semantica e ideoldgica, nio se deva suprimi-los, pode-
-se encontrar, na obra do cronista, indicios de uma prdtica que ainda
hoje se mostra vilida. E um sinal de integridade moral, no exercicio da
profissdo, que €, sim, exemplo que apontam para um rumo.

Buscar a voz das ruas €, talvez, a primeira licio do velho Bra-
ga. Para ele, o orgulho do repdrter € ser jornalista, “porque Deus dis-
se ao jornalista: que tu fales em nome dos anénimos; que o seu nome
seja amado dos anénimos”. (CARVALHO, 2007, p. 197).

Mas, é ele mesmo quem adverte ser o ldpis [do jornalista] “um
pequeno objeto sem a menor sabedoria”, “sem opinido propria”,
“rdpido e cretino como o seu dono”, que “diz o que lhe dizem”. E
aqui vai a segunda: a percepcio critica dos limites que a atividade
jornalistica impde ao profissional, em sua relagio com aquelas mes-
mas verdades, em geral bastante cambiantes.

Sua “proximidade das pessoas humildes, que tanto aparecem
nas cronicas, ao lado de formas do trabalho manual” j4 havia sido assi-
nalada por David Arrigucci, Jr. “De tudo isso, decerto, o cronista apren-
deu um pouco sobre a vida e seu oficio de escritor”. S6 assim se explicam
histdrias como aquela do padeiro, que, sem mdgoa e sorridente, avisava
gritando, depois de deixar o pao a porta do escritor todo santo dia:

- 1o é ninguém, € o padeiro!” (ARRIGUCCI JR, 1987, p. 41).

Mas, se hd ainda uma “licio” que possa ser util, nio apenas
para os jornalistas, mas para os intelectuais de hoje, ela estd, sobre-
tudo, na capacidade de preservar, no Ambito da industria da infor-
macio, uma linguagem rica em nuances, imagens e significados;
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uma abordagem corajosa, contextualizada e desmistificadora, que,
tal como enfatiza Edward W. Said, resista “as forcas desumanizado-
ras da globalizacdo”. (SAID, 2004, p. 95).

Deve-se, portanto, enfatizar a visio que Braga tinha de si,
como cronista: o de um “cigano que toda a noite arma a sua tenda e
pela manhi a desmancha, e vai”. Diferente, portanto, dos escritores,
que “fazem livros que sio como verdadeiras casas, e ficam”.”® Du-
rante quase toda a sua vida, Rubem Braga foi um cigano, armando e
desarmando sua tenda. E ocupando, como diz Arrigucci, uma posi-
¢ao singular de “artesio ilhado no meio da industria da informacgio”.
(ARRIGUCCI JR, 1987, p. 50).

E, pois, esta posicio deslocada, que nos dard o fio para seguir a
trajetéria do velho urso, no labirinto da cidade moderna, até o coragdo
de sua postura ética e social e de tudo que suas cronicas, neste aspecto,
trouxeram para um Brasil em constante estado de transformacio.
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