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Apresentacao

O filme “O Discurso do Rei” foi ganhador de quatro prémios
na 83* edicio do Oscar em 2011: melhor filme, melhor diretor
(Tom Hooper), melhor ator (Colin Firth) e melhor roteiro ori-
ginal. Mas a vitdria informal também foi para um coadjuvante
especial: o radio. Um dos momentos mais interessantes nesse
sentido acontece em um didlogo entre pai, rei George v, e o filho,
principe Albert, pai da rainha Elizabeth 11, que se tornaria o rei
George V1. Na ocasido, o pai explica ao filho: “Hoje j& ndo basta
mais posar como um grande general e comandante de tropas so-
bre o cavalo; precisamos entrar nas casas de nossos suditos”, mos-
trando o poder do radio e seus desafios nos anos 1920, quando o
radio teve inicio.

O presente livro tem como objetivo resgatar justamente a
magia do radio nas suas questdes de base, ja que o estudo do
radiojornalismo, de uma forma geral, se da sob duas perspectivas
distintas, porém complementares: tedrica e pratica. Para que se
aprenda a “fazer radio”, como se diz no meio jornalistico — redi-
gir, fazer locugdo ao vivo ou gravada, entrevistar, editar, etc. — ¢
indispensavel que se conheca, anteriormente, as particularida-
des deste veiculo surgido no Brasil em 1922 e que, mais de uma
década depois de ter entrado no século xx1, continua ativo e se
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reinventando com a tecnologia digital e suas multiplas facetas hi-
permidiaticas proporcionadas pela Internet.

O estimulo a percepgao critica é parte do compromisso social
que a universidade tem com o desenvolvimento do pais e, por-
tanto, discutir um veiculo de comunicagio tao significativo como
o radio acaba sendo uma demonstra¢do de respeito para com a
sociedade. Este livro apresenta as bases da radiodifuséo brasileira,
fazendo algumas relagdes com experiéncias internacionais a fim
de mostrar sob que modelos estamos atuando, os pontos fortes e
as fragilidades do sistema atual.

Essa reflexao minuciosa nos da garantia de o radio estar sen-
do estudado em todos os seus aspectos e ndo apenas na pratica, a
qual lhe dé vida, mas sozinha, certamente, ndo teria condi¢des de
atender as necessidades e aspira¢des de seu publico, que, a cada
dia, tem se mostrado estar mais maduro para agir em prol do
coletivo e consciente de que a midia tem papel preponderante na
garantia dos direitos democraticos.

O ouvinte, na era da convergéncia midiatica, ja nem pode ser
definido dessa maneira, pois assume papel ativo na programa-
¢do de entretenimento e até jornalistica, caracterizando-se como
co-autor do processo. O ouvinte é participativo/colaborativo e
quem nao quiser garantir tal interatividade, certamente tera difi-
culdades para continuar com a sua audiéncia. Modelos fechados
de midia podem subsistir por mais uma temporada, mas nao tém,
com certeza, vida longa.

Aspectos como esses ndo poderiam deixar de ser pensados
individual e coletivamente, por isso houve a necessidade de se
organizar um material de apoio didatico que nao se trata, neces-
sariamente, de teoria e nem de prética, mas de um conteudo-base
para o estudo da existéncia do rddio no Brasil. Assim, procurou-

-se expor opinides divergentes, mais do que defender pontos de
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APRESENTAGAO

vista, a fim de se garantir contrapontos essenciais para o desen-
volvimento critico.

O radio, pelos seus quase 9o anos de existéncia, a ser come-
morados em 2012, merece respeito, que vem nido s6 da capaci-
dade de pensa-lo enquanto um fantastico meio de comunicagio,
mas de senti-lo presente em nossas vidas, como fiel companheiro;
amigo de todas as horas.

Este livro apresenta cinco capitulos com informagdes de
base do radio. O primeiro trata da legislacdo da radiodifusao
brasileira (radio e TV), que da conta das outorgas concedidas
pelo Ministério das Comunicagoes a rddios AM, FM, comerciais,
educativas e comunitarias. O objetivo ¢ fazer conhecidas as leis
que regem o setor e realizar uma analise critica do novo Marco
Regulatério da Midia, a ser aprovado em breve e carece de ampla
discussao popular, ja que os meios de comunicagio estdo presen-
tes na vida de toda a popula¢io brasileira. Nesse mesmo capitulo,
busca-se expor alguns dados do radio na atualidade, a fim de se
mostrar o veiculo em termos de acessibilidade, mobilidade e até
a fatia que lhe cabe no “bolo publicitario”

No capitulo 2, discute-se ética pessoal, coletiva e deontold-
gica, ou seja, profissional, abordando aspectos particularizados
dos codigos de conduta da radiodifusao, ligados ao setor empre-
sarial, e dos jornalistas, que lida diretamente com o exercicio da
profissao. Os aspectos compativeis e os divergentes sdo aponta-
dos como um exercicio critico de atuagdo em um mercado que
ndo apenas atinge os diretamente envolvidos, bem como toda a
sociedade.

Adiante, no capitulo 3, apresenta-se a historia da radiodifusao,
com destaque para o radio, desde as primeiras experiéncias ele-
tromagnéticas até a atualidade, mostrando que o veiculo nasceu
sob bases educativas, ainda que elitizadas, passou por momentos
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aureos e atraentes por suas grandes produgdes artisticas (progra-
mas de auditdrio com musicos, humoristas e atores) e politicas,
que viram no radio um meio estratégico e bastante atraente de
se atingir um publico amplo. O radio, que ja tinha sido o veiculo
mais popular de comunicagao do pais, perdeu espago para a te-
levisao, mas ganhou mobilidade, chegou as ondas de frequéncia
modulada (rm), aos satélites e alcou voos ainda mais desafiadores
com a entrada no mundo digital, ainda timida no Brasil, e na
Internet, onde encontra novas bases para se reinventar e conquis-
tar sua audiéncia, cujas particularidades sdo bastante distintas do
ouvinte regular, uma vez que a interatividade leva a um nivel de
co-participacdo inédita na histéria do veiculo, embora tal intera-
¢do sempre tenha existido no radio por meio de participagdes por
cartas e telefonemas.

O quarto capitulo, por sua vez, traz uma classificagdo dos ti-
pos de radio no pais, como comerciais, educativas, comunitdrias,
livres, radios-poste e webradios, mostrando as particularidades
de cada um, a histéria, as leis que regem ou que inibem a sua
existéncia e os desafios que devem enfrentar tendo em vista o
novo panorama apresentado na contemporaneidade, com desta-
que para a convergéncia mididtica interplanetaria. Essa apresen-
tacdo da tipologia das radios traz elementos para andlise critica
de jovens estudantes de jornalismo e profissionais da 4rea, com
o objetivo de ampliar a discussdo sobre a presenca inigualavel do
radio na vida das pessoas. Tal presenca nao recebe maior atengdo
pelalégica do mercado, que da énfase a outros elementos que nao,
necessariamente, os de interesse da sociedade.

Como tema do ultimo capitulo, mas ndo menos importante,
tem-se o radio digital no Brasil. A tecnologia datada da década
de 1990 se apresenta timidamente aqui no pais, devido ao alto
investimento exigido para seu pleno funcionamento e também
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pelo resultado desestimulante apresentado em testes realizados
por emissoras espalhadas pelos grandes centros do territdrio na-
cional. A qualidade do som ¢ indiscutivel, quando funciona, mas
os recursos tecnoldgicos ligados a multimidia e a interagdo com
o usudrio sdo infimos se comparados com as possibilidades que
a Internet apresenta a pregos bem mais atraentes. Assim, mostra-
-se, no capitulo, as defini¢oes, os sistemas adotados nas diferentes
partes do mundo e também faz-se uma leitura critica do poten-
cial do radio digital e mesmo a sua real utilidade.

Optou-se, nesse livro, por ndo abordar aspectos praticos do
radiojornalismo, a fim de favorecer uma discussao critica sobre
a existéncia do veiculo na atualidade. Nio se trata, portanto, de
um guia de como fazer radio, mas de um material de base para
que, depois, se pense em emissoras e formatos mais adequados
de programacdo para atender as necessidades de um publico
cada vez mais exigente e participativo. Apesar de ter sido escrito
pensando-se nas necessidades de aprendizado do estudante de
comunica¢io, o presente livro pode ser ttil a radialistas, conces-
siondrios de emissoras e até a populagao de forma geral, ja que se
trata de um veiculo popular e de ampla penetragdo na sociedade.
Afinal, discutir como podemos estar mais presentes nos meios
de comunicagdo ¢ uma forma de exercer a cidadania e garantir
desenvolvimento social.

Afinal, o radio é tdo fabuloso que inspira mentes brilhantes a
pensa-lo na sua magnitude, caso do publicitario Bob Schulberg.
Certa vez, ele disse que se a existéncia do radio fosse posterior a
da TV, provavelmente as pessoas diriam: “Que maravilhoso é o
radio: é como a televisdo, s6 que ndo precisa nem olhar".
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Radiodifusao: aspectos legais e
indices do radio na atualidade

Radiodifusdo: “E a palavra portuguesa
equivalente a inglesa Broadcasting, que significa
algo como semear aos quatro ventos.

»1

Nas primeiras transmissdes oficiais de radio no Brasil, nos idos
de 1922, devido as dificuldades técnicas daquele momento inci-
piente, era praticamente impossivel vislumbrar um futuro pros-
pero para este meio de comunica¢do que mostra seu poder de
supera¢do a cada nova fase de conquista tecnoldgica alcancada
pela humanidade. Mesmo em meio a ruidos e som da multidao
na comemorac¢ao do 1 Centenario da Independéncia do pais, no
Rio de Janeiro, o mestre Edgar Roquette-Pinto, pai do radio bra-
sileiro, foi capaz de antever que aquele som seria capaz de causar
uma revolu¢ao e que com esta nova ferramenta seria possivel le-
var educa¢io a todos.

Para entender o funcionamento legal do radio, é preciso dis-
cutir o conceito de radiodifusdo e as leis que regem este tipo de

1. FERRARETTO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre:
Sagra Lauzzatto, 2001. p.22
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transmissdo no Brasil e no mundo. Neste capitulo, ainda é possi-
vel encontrar dados atuais do radio em termos de audiéncia, mo-
bilidade e investimentos publicitarios.

CONCEITO DE RADIODIFUSAO

De forma simplificada, radiodifusdo é a transmissao de ondas
de radiofrequéncia moduladas propagadas eletromagneticamen-
te através do espago. Segundo informacoes disponiveis no por-
tal> do Ministério das Comunicacdes, servicos de radiodifusio
correspondem aqueles que, estabelecidos por legislacao propria,
“promovem a transmissao de sons (radiodifusdo sonora) e de sons
e imagens (televisao), a serem direta e livremente recebidas pelo
publico em geral, o que é modernamente denominado comuni-
cac¢do eletronica”

A Lei n° 4.117/62, que instituiu o Codigo Brasileiro de
Telecomunicacdes (CBT)® estabeleceu os servicos de telecomuni-
cagdes no Brasil, do qual faz parte o servico de radiodifusdo “des-
tinado a ser recebido direta e livremente pelo publico em geral,
compreendendo a radiodifusdo sonora (popularmente conheci-
do como Tadio’) e a televisdo (mais conhecida pela abreviatura
‘TV’)”. O acesso é gratuito, bastando que os interessados adquiram
aparelhos para a recepgéo.

Os servicos de telecomunicagdes e de radiodifusdo brasileiros
tém ordenamento juridico préprio, com suporte na Constitui¢ao

2. Min. das Comunicagdes: http://www.mc.gov.br/radiodifusao/perguntas-frequentes

3. Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes: http://www.planalto.gov.br/ccivil/leis/
Lq117Compilada.htm
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Federal*, de 1988, que os define como ‘servigos publicos. Até 1995,
ocasido da edi¢do da emenda n° 8 da Constituicio, as telecomuni-
cagdes e a radiodifusdo eram tratadas da mesma forma. Com a mu-
danga, editou-se a Lei 9.472, de 1997, Lei Geral de Telecomunicagdes
(LGT)®, que passou a disciplinar os servicos de telecomunica¢des
e criou um o6rgao regulador, de administracéo e coordenagdo dos
servigos de radiodifusao, a Agéncia Nacional de Telecomunicag¢oes
(ANATEL)®, responsével por elaborar, administrar e manter os
Planos Basicos de Distribuicao de Canais (radiofrequéncias).

Em nivel internacional, a administra¢do e coordenacio das ra-
diofrequéncias sao realizadas pelo Setor de Radiocomunicagdes
da Unido Internacional das Telecomunica¢des (urT)’, criada em
1865 e que, desde 1947, ¢ uma agéncia especializada das Nagoes
Unidas, reunindo 192 Estados Membros e mais 700 entidades li-
gadas ao setor das telecomunicagoes.

Os servicos de radiodifusio, além de serem classificados quan-
to ao tipo de transmissio, ou seja, de sons e de sons e imagens, tam-
bém sao definidos quanto a drea (local, regional, nacional), quanto
ao tipo de modula¢io (AM - amplitude modulada e M - frequén-
cia modulada), quanto ao tipo de funcionamento (de horario limi-
tado ou ilimitado), quanto a faixa de frequéncia e ondas radioelé-
tricas (ondas médias, tropicais, curtas, muito curtas e ultracurtas).

4. Constituigdo Federal: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/constituicao/
constitui%C3%Ayao.htm

5. Lei Geral de Telecomunicagdes: http://www.ancine.gov.br/media/Lei%20Geral%20
das%20Telecomunicacoes.pdf

6. Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL): http://www.anatel.gov.br

7. Unido Internacional das Telecomunica¢des (UIT), ligada & Organizagao das
Nagoes Unidas (ONU): http://www.onu-brasil.org.br/onu_brasil. php
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Além disso, quanto a modalidade, os servicos podem ser de
radiodifusdo comercial como TV, RTV (retransmissora), Radio
AM (Ondas médias, Ondas tropicais e Ondas Curtas) e FM ou
mesmo de radiodifusiao educativa (Tv Educativa, RTv Educativa,
Rédio Educativa) ou ainda radiodifusdo comunitaria.

PRESTA(;AO DE SERVICOS DE RADIODIFUSAO

Em termos de radiodifusdo comercial, desde 1997, ha dois
modos de conceder a outorga desses servicos, precedida de
procedimento licitatorio: (a) permissdao: a outorga de servigo
de radiodifusido de carater local e assinada pelo Ministro das
Comunicagdes; (b) concessdo: utilizada para a outorga de servi-
¢os de carater regionais e de responsabilidade do Presidente da
Republica. Desde 1980, o Ministério estabeleceu que as outor-
gas para pessoas juridicas de direito publico interno (Estados e
Municipios) seriam feitas mediante autorizagao.

Com a necessidade de licitagdo, buscava-se acabar com o pri-
vilégio de outorga a alguns grupos e dar lugar a critérios objeti-
vos, como proposta técnica e de preco, na classificacdo dos inte-
ressados em prestar servicos de radiodifusdo. Vale dizer que as
concessoes de radios e TVs educativas e de retransmissoras de TV
até hoje nao necessitam de procedimento licitatdrio, o que pode
supor a sobrevivéncia do clientelismo.

Os Decretos n° 1.720°%, de 1995, e n° 2.108°, de 1996, que alte-
ram dispositivos do Regulamento dos Servi¢os de Radiodifusdo

8. Decreto n° 1.720: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/decreto/D1720.htm

9. Decreto n° 2.108: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/decreto/D2108.htm
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aprovado pelo Decreto n° 52.795'%, de 1963, estabelecem as regras
para as licitagdes nas outorgas de radiodifusao, critérios técnicos
como o tempo destinado a contetidos jornalisticos, educativos e
culturais e o nimero de programas produzidos na prépria area
de prestagao do servico, os quais deveriam contar pontos na esco-
lha dos vencedores dos processos licitatorios. Apesar de louvavel,
a proposta técnica é deixada de lado, vencendo, praticamente em
todos os casos, as propostas de preco, 0 que continua garantindo
a concessao nas maos dos mais fortes.

De acordo com o documento “O que €&, relativo a radiodifu-
sdo, disponivel no site do Ministério das Comunicagdes:

Sdo competentes para a execugido de servigos de radiodifusdo co-
mercial: (a) a Unido; (b) os Estados, Territérios e Municipios;
(c) as Universidades brasileiras; (d) as Fundagdes constituidas
no Brasil cujos estatutos ndo contrariem o Cdédigo Brasileiro de
Telecomunicagdes; (e) as sociedades nacionais por agdes nominati-
vas ou por cotas de responsabilidade limitada, desde que subscritas,
as acdes ou cotas, por brasileiros natos, observadas as disposi¢des

da Lei n° 10.610, de 2002, adiante transcritas.

O limite para cada entidade deter concessdes ou permissoes
de rddio ¢ a seguinte: estagdes locais (quatro de ondas médias e
seis de frequéncia modulada); regionais (trés de ondas médias e
trés de ondas tropicais, sendo no maximo duas por Estado); na-
cionais — duas de ondas médias e duas de ondas curtas.

Em todos os casos, pelo menos 70% do capital total e do ca-
pital votante das empresas de radiodifusdo sonora e de sons e

10. Decreto n° 52.795: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/decreto/Antigos/D52795.htm
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imagens devem pertencer, direta ou indiretamente, a brasileiros
natos ou naturalizados hd mais de dez anos. A responsabilidade
editorial e as atividades de selegdo e diredo da programagao vei-
culada também sdo privativas de brasileiros natos ou naturaliza-
dos hd mais de dez anos em qualquer meio de radiodifusao.

Vale dizer que as outorgas sdo conferidas pelo prazo de dez
anos, do caso do radio, prorrogaveis por igual periodo, tantas ve-
zes quantas forem de interesse, desde que cumpridas as determi-
nagdes legais. Para a televisao, sdo quinze anos.

Em fevereiro de 2011, um debate acirrado movimentava os
parlamentares em Brasilia. Tratava-se da discussao sobre o Marco
Regulatorio da Midia'’, até entdo ndo apresentado em sua versio
final. No documento, o governo afirma ser possivel transferir do
Ministério das Comunicagdes para uma agéncia reguladora o po-
der de dar concessdes de rddio e Tv, sem mudar a Constitui¢io.
Entre outras coisas, o projeto também deve regulamentar o pro-
cesso de convergéncia dos meios de comunicagao.

Como muitos parlamentares sdo donos de Tvs e radios'?, “o
governo trabalha com a possibilidade de eles resistirem a mu-
danga de transferir o poder de concessio do Ministério das
Comunicagdes para uma agéncia que, em teoria, sofreria menos

11. O projeto gera desconfianga entre profissionais de comunica¢io, que questionam
os interesses do governo apds manifestacdes a favor do controle social da midia e
de uma possivel censura a livre expressao.

12. O Departamento Intersindical de Assessoria Parlamentar (Diap) aponta uma
bancada informal de 60 parlamentares proprietarios, acionistas ou ligados a
emissoras de radio e TV. Se a conta incluir parentes, o nimero chega a mais
de 100. Em margo de 2011, a Folha de S. Paulo divulgou a reportagem de Elvira
Lobato, denunciando que as empresas de radiodifusdo estavam registradas em
nomes de laranjas (44 das 91 empresas avaliadas) para camuflar a estatistica.
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influéncia politica”*®. Afinal, um dos pontos previstos no pré-
-projeto ¢ a proibigdo expressa de parlamentares serem conces-
sionarios de radio e Tv.

Alguns parlamentares, no entanto, estdo articulando a cria-
¢do de uma “Frente Parlamentar pela Liberdade de Expressdo e
pelo Direito 8 Comunica¢ao” a fim de promover, acompanhar e
defender iniciativas que ampliem o exercicio do direito humano
a liberdade de expressdo e do direito a comunicagdo. No docu-
mento, consta:

O direito a liberdade de expressdo, previsto no artigo 19 da
Declaragdo Universal dos Direitos Humanos e nos artigos 5° e 220
da Constitui¢do Federal, enfrenta hoje dois tipos de obstaculos que
justificam e reforgam a necessidade desta Frente Parlamentar. O
primeiro estd na existéncia de a¢des de 6rgaos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio e de entes privados que visam a cercear o
exercicio dessa liberdade pelos seus beneficidrios, ou seja, os cida-
daos e cidadas brasileiros. (...) O segundo obstaculo estd na auséncia
de regulagdo e politicas publicas que promovam e garantam a liber-

~ P \ . ~ 14
dade de expresséo e o direito a comunicagao.

O especialista em comunicagdo Joao Brant, diretor do
Coletivo Intervozes, comentou o cendrio das comunicagdes no
Brasil, apontando como avango “a criagdo de um 6rgao regulador
com abrangéncia sobre a radiodifusio, e a disposi¢do de encarar a

13. MATAIS, Andreza. Poder - Marco Regulatério. Disponivel em: http://www.
observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=628 ASP003. Acesso em: fev 2011.

14. LIMA, Venicio. Regulagdo em debate: Canario pouco animador no Congresso.
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=630IPBo11. Acesso
em: fev 2011.
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questdo da convergéncia tecnoldgica, ou seja, de que um conteu-
do audiovisual, por exemplo, pode ser transmitido por diferentes
plataformas, da TV ao celular, passando também pelas redes de
telecomunicagdes fixas para chegar na casa do usudrio”*®. O pro-
jeto também procura regular o espago de cada agente econdmico
e valorizar o conteudo nacional, dando garantia de respeito aos
direitos humanos na Tv e no radio. Brant, porém, lamenta a falta
de garantia efetiva de espago para as rddios comunitdrias e de
mecanismos mais efetivos para participacido popular nesse ser-
vigo publico.

Pelo pré-projeto do Marco Regulatério da Midia, a Agéncia
Nacional de Comunica¢ao (ANC) ird regular a produgao e a pro-
gramacao de contetdo audiovisual e sonoro, tendo outras atribui-
¢des, como a classificagdo da programacdo de Tv (hoje vinculada
ao Ministério da Justica) e a regulagido do mercado publicitario de
medicamentos, a cargo da Agéncia de Vigilancia Sanitaria (Anvisa).
De qualquer forma, ficaria mantida a atual estrutura de licencia-
mento, ou seja, as outorgas continuam submetidas ao Ministério
das Comunicagdes e a aprovagao pelo Congresso Nacional.

Na proposta, seriam criados trés grupos de servigos: Servigo
de Comunicagdo Social, Servico de Comunicacio Eletronica e
Servico de Sociedade em Rede. Essas categorias passariam a en-
globar os servigos de radiodifusio, de telecomunicagoes e de va-
lor adicionado:

O Servigo de Comunicagao Social abrange a radiodifusdo aberta e

a TV paga, que deixaria o 4mbito das telecomunicagdes. E dividido

15. DIAS, Lia. Entrevista / Joao Brant. As novas regras das comunicagées. Disponivel
em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=6311PBoo8.
Acesso em: fev 2011.
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em servi¢o audiovisual e sonoro linear e aberto (radio e TV), linear
e fechado (Tv paga) e ndo linear (video sob demanda). O Servigo de
Comunicagdo Eletrénica abrange os servi¢os de telecomunicagdes
(2 excegdo da TV paga), como a telefonia fixa, a celular, a comuni-
cagdo de dados e a banda larga. O Servi¢o de Sociedade em Rede
vai substituir os atuais servigos de valor adicionado, aqueles ligados
a internet. O objetivo nédo é regular a internet, mas a criagdo dessa
categoria de servigos abre a porta para a intervengdo futura em ser-
vigos como operagdes bancdrias pela internet e redes sociais que se

. ~ 16
transformem em redes de comunica¢io de massa.

RADIODIFUSAO EDUCATIVA

A radiodifusdo educativa pode ser outorgada a pessoas juri-
dicas de direito publico interno, inclusive universidades e fun-
dagdes de cunho educacional. E destinada a transmissio de pro-
gramas educativo-culturais que, além de atuar em conjunto com
os sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade, vise a
educagdo basica e superior, a educa¢ao permanente e a forma-
¢do para o trabalho, além de abranger as atividades de divulgagédo
educacional, cultural, pedagogica e de orientagdo profissional.

Vale expor que o paragrafo tnico do art. 13 do Decreto-lei n°
2367, de 1967, que complementa e modifica o Codigo Brasileiro
de Telecomunicacdes, traz as televisdes e rddios educativas sem
carater comercial, sendo vedada a transmissao de qualquer pro-

16. DIAS, Lia. Entrevista / Jodo Brant. As novas regras das comunicagées. Disponivel
em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.asp?cod=6311PBoo8.
Acesso em: fev 2011.

17. Decreto-Lei n° 236: http://www.planalto.gov.br/ccivil/Decreto-Lei/Delo236.htm
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paganda, direta ou indiretamente. No entanto, o art. 19 da Lei
9.637'%, de 1998, traz o seguinte enunciado: as entidades que ab-
sorverem atividades de radio e televisao educativa poderao rece-
ber recursos e veicular publicidade institucional de entidades de
direito publico ou privado, a titulo de apoio cultural, admitindo-
-se 0 patrocinio de programas, eventos e projetos, vedada a veicu-
lagao remunerada de anuncios e outras praticas que configurem
comercializacdo de intervalos.

A outorga neste tipo de radiodifusao nao tem procedimento
especifico estabelecido na legislagdo, sendo observada a precedén-
cia do pedido, o que significa dizer que é cedida de acordo com a
ordem de entrada no Protocolo do Ministério das Comunicagdes,
desde que cumpra as exigéncias minimas.

Podem executar o servico educativo a Unido, os Estados,
Territérios e Municipios, as Universidades brasileiras e as
Fundagdes constituidas no Brasil, cujos estatutos ndo contrariem
o Cédigo Brasileiro de Telecomunicagoes.

RADIODIFUSAO COMUNITARIA

A Lei 9.612"°, de 1998, que institui o Servico de Radiodifusdo
Comunitaria (RadCom), regulamentada pelo Decreto 2.615*° do
mesmo ano, trouxe luz as manifestacdes radiofénicas de cunho
comunitdrio, até entdo nao regulamentadas e, pior, consideradas
irregulares. Mas ainda ha muitas falhas neste sistema.

18. Lei 9.637: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/Leis/L9637.htm
19. Lei n° 9.612: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/Leis/L9612.htm

20. Decreto n° 2.615: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/decreto/D2615.htm
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A radiodifusio comunitdria é uma radiodifusiao sonora, em
modulada (Fm), de baixa poténcia (25 Watts) e cobertura restrita
ao raio de 1 km a partir da antena transmissora. Além disso, é
preciso que a esta¢do de radio comunitdria seja comprometida
com a pluralidade, sem qualquer tipo de censura, abrindo espago
real a expressdo de todos os habitantes da regiao atendida. Assim,
elas representariam um grande potencial ao proporcionar condi-
¢oOes reais de democratizar a comunicagdo no pais, garantindo as
pessoas o exercicio pleno de sua cidadania.

O RadCom pode funcionar apenas mediante uma autoriza-
¢do para cada entidade, sendo que as Unicas entidades permissio-
ndrias deste servico sio as associacdes e fundacdes comunitarias
sem fins lucrativos, sediadas na localidade da prestagdo do ser-
vigo. As prestadoras de RadCom podem admitir patrocinio, sob
forma de apoio cultural, para os programas transmitidos, mas
somente de estabelecimentos na drea de cobertura da emissora.
Normalmente, essa forma de financiamento nao ¢é suficiente para
os custos da radio.

Pelo plano, o processo de autorizagdo de radios comunitarias
se tornara mais agil e transparente. No inicio de cada ano, deve
haver a divulga¢io de um calenddrio com os avisos de habilita-
¢a0>! para que os interessados em instalar uma radio comunitaria
possam se planejar com antecedéncia.

Em marg¢o de 2011, 0 Ministério das Comunica¢des (MiniCom)
langou o Plano Nacional de Outorgas para Radiodifusao
Comunitaria (PN0)*?, com o objetivo de universalizar o servico,

21. O aviso de habilitagdo torna publico o chamamento das entidades que desejem
executar o servico de radiodifusdo comunitéria em determinadas localidades.

22. Plano Nacional de Outorgas para Radiodifusio Comunitaria: http://www.mc.gov.
br/images/2011/20110317_-_Plano_Nacional_de_Outorgas.pdf
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garantindo que todos os municipios brasileiros tenham pelo me-
nos uma emissora comunitaria.

Hoje, o servigo de radiodifusao comunitaria chega a 76,9% do
pais; em um ano, o objetivo é atingir 85% das cidades. De acor-
do com dados do Ministério, atualmente, ha autorizacdo para
funcionamento de 4.283 emissoras de radios comunitarias. No
entanto, hd mais de duas mil cidades sem nenhuma radio comu-
nitdria (13 para onde nunca foram lan¢ados avisos de habilitacdo;
1.268 sem outorgas, apesar de ja ter havido avisos anteriormente
e 727 onde ainda ha processos em andamento).

O Plano Nacional de Outorgas para Radiodifusao Comunitéria
ficard sob a responsabilidade de uma Coordenacio-Geral de
Radiodifusdo Comunitdria, criada em abril de 2011 pelo decreto
n° 7.462, e integrara o Departamento de Outorga de Servigos de
Comunicacdo Eletronica. A nova Coordenacdo-Geral de Radio
Comunitaria serd dividida em dois setores: um deles cuidara da
formulagao de politicas para o setor e outro do andamento dos
processos de outorgas em tramitagdo no MiniCom.

INVESTIMENTOS NO RADIO E SUA ABRANGENCIA

Pensar o radio e suas possibilidades também ¢é tratar de pes-
quisas de mercado. Os numeros, embora se saiba que nao repre-
sentam a totalidade do universo radiofdnico, dio uma mostra da
importancia de se conhecer o veiculo e como ele ¢ adotado pela
populagao, uma vez que em 98% dos domicilios ha, pelo menos,
um aparelho de radio.

O futuro nao reserva um indice melhor, ja que praticamente
ndo ha produgio de aparelhos exclusivamente de radio. No en-
tanto, o destino do radio ndo estd comprometido. As novas tec-
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nologias estdo convergindo as midias para os mesmos aparelhos
e, dessa forma, o radio segue sua trajetoria de quase 9o anos de
sucesso.

Em artigo produzido pelo 1Bore Midia®* e publicado na revis-
ta Rddio e Negdcios®!, em novembro de 2010%°, foi possivel veri-
ficar que das 65 milhdes de pessoas de 10 anos ou mais de idade
das regides metropolitanas e no interior do Sul e do Sudeste, 50
milhdes ouvem radio regulamente. Desses, 49% sdo da classe C e
44% tém de 25 a 44 anos de idade.

Na mesma pesquisa, percebeu-se a preferéncia dos brasileiros
pelas radios EM, com 70% da populagio de até 35 anos, das classes
A e B, sintonizando essa frequéncia, enquanto as AM ficam com
18% dos ouvintes que, geralmente, sio homens e pertencem as
classes D e E.

Por essa pesquisa, o facil acesso pela internet e a portabilidade
oferecida por celulares e aparelhos de MP3 sdo, hoje, alternativas
para ouvir radio a partir de diferentes locais e horarios. Porém,
o radio ainda ¢ mais ouvido em casa, mesmo que ja exista uma
parcela significativa de ouvintes de FM no automovel.

A programagio preferida também muda conforme o tipo de
emissora: noticiarios, como os programas de informagdes locais
sao os mais ouvidos. A diferenca é que as noticias policiais e es-

23. IBOPE Midia: http://www.ibope.com.br
24. Radio e Negdcios - http://www.radioenegocios.com/sub/radio.php

25. Metodologia - Target Group Index: estudo “single source” sobre habitos, atitudes
e consumo de produtos, servicos e midia, estilo de vida e caracteristicas
sociodemograficas. Amostra: 19.456 entrevistas. Disponivel em: http://www.ibope.
com.br/calandraWeb/serviet/CalandraRedirect?temp=5eproj=PortalIBOPE&pub=
Terdb=caldbercomp=IBOPE+M%EDdiae+docid=C59AA2F44F793C88832577F5006
FoCsE Acesso em: fev 2011.
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portivas sdo mais ouvidas no radio AM, enquanto os programas
humoristicos e boletins de transito destacam-se no radio FM. Nos
programas musicais, vale dizer que as musicas sertanejas e reli-
giosas tém mais espago no radio Am e o rock e as musicas eletrd-
nicas tém mais destaque nas FM.

Ainda de acordo com a pesquisa, praticamente metade da
populacdo estudada tem o habito de ouvir radio todos os dias.
Fortaleza esta entre as capitais que mais se destacam em audién-
cia de radio, com relativo alto indice de FM, ou seja, 85%, seguida
por Porto Alegre, com 84%. Na capital do Rio Grande do Sul, 38%
ouvem AM, o maior indice do pais, com destaque para as noticias
locais e esportivas.

A pesquisa sobre radio néo ficaria completa se ndo verificasse
o uso do celular como receptor de radio, ja que 36% dos aparelhos,
em 2009, ja ofereciam este recurso. Ha possibilidade de que este na-
mero ja tenha alcangado uma porcentagem bem mais significativa.

Com base no 1BGE*®, de acordo com dados do Suplemento da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad), de 2008,
sobre Acesso a Internet e Posse de Telefone Mdvel Celular para
Uso Pessoal, a propor¢ao das pessoas que tinham telefone celular
para uso proprio passou de 36,6% para 53,8% da populagdo de
dez anos ou mais de idade, sendo que, para 44,7% dessas pessoas
(ou cerca de 38,6 milhdes de brasileiros), o celular era o tnico
telefone para uso pessoal.

Pela pesquisa, a regido Centro-Oeste apresentava o maior nu-
mero de pessoas com celular (64,3%), destacando-se o Distrito
Federal, onde a porcentagem chegava a 75,6%. As regides Norte

26. IBGE. De 2005 para 2008, acesso a Internet aumenta 75,3%. Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_
noticia=1517¢id_pagina=1 Acesso em: fev 2011.
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(45,4%) e Nordeste (41,2%) continuam com os menores percen-
tuais. O indice de homens (54,0% — o equivalente a 28 milhdes)
que tinham telefone celular continuava maior que o de mulheres
(53,6% — 27,8 milhdes).

Levando-se em conta que o celular estd presente na vida da
maioria das pessoas com mais de dez anos de idade e que mais de
36% dos aparelhos é equipado com receptores de dudio, tem-se
uma ideia da potencialidade de alcance deste veiculo de comu-
nicagdo na vida dos brasileiros. Pensar no nimero de ouvintes
também ¢ atentar para o potencial desta midia em termos de in-
vestimentos publicitarios.

O Grupo de Midia de Sao Paulo®” publica anualmente uma
pesquisa sobre o faturamento dos diversos meios de comunica-
¢do com base nas empresas participantes do chamado Projeto
Inter-Meios*®. Somente no primeiro trimestre de 2010, a publi-
cidade em todos os meios cresceu 25% em relagdo ao mesmo pe-
riodo de 2009, atingindo R$ 5,4 bilhdes. No caso do radio, a fatia
do “bolo publicitario” em 2009 foi de 4,4%, com alta de 9,4% em
relagdo a 2008, perdendo apenas para a internet. Os demais vei-
culos tiveram um faturamento de 60,9% no caso da televisdo; 14,1
jornal; 7,7 revista; 4,3 Internet. Segundo a pesquisa, “o meio radio
firma-se como um excelente canal de informacgéo, entretenimen-
to e prestacdo de servicos™’.

Mas engana-se quem pensa que o radio recebe menos inves-
timentos por ser considerado menos importante. Na verdade, os
custos em radio sdo muito menores do que em televisao. Para se

27. Grupo de Midia: http://www.gm.org.br/
28. Projeto Inter-Meios: http://www.projetointermeios.com.br/

29. Pesquisa Midia Dados: http://midiadados.digitalpages.com.br/home.aspx (p.42)
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veicular um antncio em rddio, muitas vezes, basta criar um texto
interessante, gravar, usar uma boa trilha, editar e veicular. Um
processo considerado barato, simples e rapido, se comparado as
outras midias.

A concentragao da publicidade em radio também é um aspec-
to a se considerar no entendimento do que esse veiculo representa
em possibilidade de crescimento, com possivel descentralizagiao
de investimentos. Segundo Magnoni®’, a situa¢do de Sao Paulo
reflete bem essa realidade, pois sua regidao metropolitana detém
o equivalente a 50,4% das verbas e o interior do Estado fica com
9%. O Rio de Janeiro também se coloca em uma posi¢do mais
confortavel, com o equivalente a 18% dos recursos, mas a regido
Nordeste, por exemplo, tem apenas 2% deste montante.

Outro tipo de concentra¢io esta presente nas redes de emisso-
ras do pais: o compartilhamento da producdo de entretenimento,
jornalismo, servigos e criagdo publicitdria, gerando redugdo de
custos com pessoal e equipamentos. O efeito positivo é, com cer-
teza, o financeiro, mas é notavel, de toda forma, que o conteudo
valorizador das identidades culturais regionais acaba por perder
espaco neste ambiente centralizador, indo no caminho inverso
dos compromissos do radio com seu publico.

Em Siao Paulo, um levantamento do Instituto Brasileiro de
Opinido Publica sobre os ouvintes de radio aponta que as dez
emissoras mais ouvidas na cidade sao musicais voltadas ao publi-
co jovem. Para Daniel Starck®, especialista em rddio, consideran-

30. MAGNONI, Antonio F. Projegdes sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo radio: cenarios da
radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.130.

31. PACETE, Luiz. Exigéncia de ouvinte movimenta maior mercado de radio do
Brasil. (matéria publicada dia 1° de margo de 2011) Disponivel em:

30



RADIODIFUSAO

do o potencial de audiéncia e a necessidade de um ouvinte cada
vez mais dindmico, a saida para as emissoras esta na reformula-
¢ao dalinguagem e na criagdo de novos produtos, como foi o caso
da parceria entre Nestlé e a 89 FM, criadora da radio Fast89**, em
fevereiro de 2011. No final do ano anterior, foi langada a Disney
FM 91.3°* para adolescentes e jovens. Além das radios musicais,
as de jornalismo (all news) também buscaram se adequar me-
lhor as particularidades do momento atual. Em fevereiro de 2011,
uma parceria entre O Grupo Estado e a ESPN deu inicio a Rddio
Estaddo EspN’*, de esportes, nas frequéncias FM 92,9 € AM 700.
Outra parceria do Grupo Estado com a Funda¢ao Brasil 2000
criou Rddio Eldorado Brasil 3000, 107,3 FM, com foco em educa-
¢éo e cultura.

O radio atual esta em processo de transicdo do sistema ana-
légico para o digital e, apesar de ainda ndo ser uma realidade na
maioria das emissoras, ¢ um caminho sem volta que precisa ser
aproveitado mais do que temido. O radio digital (ndo deve ser
confundido com radio pela internet ou webradio) esta em um
processo lento de implanta¢do, mas busca oferecer qualidade de
$Om, NOVOS Servigos e 0 mesmo comprometimento com os ouvin-
tes, que veem no veiculo um verdadeiro amigo, mostrando que
a credibilidade esta justamente em saber estar proximo da vida
das pessoas ainda que distantes fisicamente. Este é o espirito a ser
preservado, seja qual for o desenvolvimento tecnologico futuro.

http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas_noticias/2011/03/01/
imprensa40943.shtml. Acesso em: mar 2011.

32. Fast89 http://www.89fm.com.br/
33. Disney EM: http://radiodisney.disney.com.br/

34. Rédio Estaddo ESPN: http://espn.estadao.com.br/radioeldoradoespn

31


http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas_noticias/2011/03/01/imprensa40943.shtml
http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas_noticias/2011/03/01/imprensa40943.shtml
http://www.89fm.com.br/
http://radiodisney.disney.com.br/
http://espn.estadao.com.br/radioeldoradoespn




A ética como norteadora da
producao radiofonica

Sao varios os codigos de ética direcionados a jornalistas e empre-
sarios da comunicagao. Alguns contam com apenas indicagdes
da postura a ser adotada pelo veiculo ou profissional em suas
atividades, outros trazem detalhes de atuacdo. Neste capitulo,
busca-se a reflexdo critica sobre o teor dos documentos, tendo
em vista os dilemas didrios presentes nas redacdes, uma vez que
os profissionais lidam com um poderoso instrumento nas maos,
o chamado “quarto poder”™'.

O entendimento do que é ética fornece parametros para rea-
lizar a andlise de forma completa. O tema exigiria espago de um
livro, mas faremos aqui um apanhado despretensioso, dada a
complexidade do assunto, mas que tentara ser esclarecedor na

medida do possivel.

1. “Quarto poder” é uma expressdo criada para qualificar informalmente o poder
da midia ou mesmo do jornalismo, em aluséo aos trés poderes do Estado
democratico, isto é, Legislativo, Executivo e Judiciario. Em 2010, surgiu um novo
termo: “quinto poder”, que remete aos novos protagonistas da comunicagio
digital, profissionais ou néo.
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ETICA PESSOAL, COLETIVA E DEONTOLOGICA:
CONVERGENCIAS E CONFLITOS

O que ¢ ética? Christofoletti® esclarece a questdo, apesar de
tantos outros mestres tratarem do tema com magnanimidade. O
ser humano, por viver em sociedade, precisa estabelecer normas
de conduta, os valores morais. Assim, a moral nada mais é do que
um conjunto de valores orientadores da conduta humana. “A mo-
ral é como uma tabua de mandamentos; a ética é o pensamento
sobre as regras e nossas relagbes com o mundo: se vamos ou nao
acatar as normas, e por que fazemos uma coisa e ndo outra” E
bom saber que a moral muda conforme regiao e época, mudando,
por sua vez, os parametros éticos.

Hero6doto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima, no livro Manual
de Radiojornalismo®, focam a aten¢do na atuagdo ética do pro-
fissional de jornalismo, mostrando que a ética “¢ uma reflexao
critica sobre a moralidade: um conjunto de principios e dispo-
si¢oes voltados a agdo”, com objetivo de balizar as atividades dos
seres humanos. Na concepgao dos autores, a moral regula valores
e comportamentos considerados legitimos por uma determinada
sociedade. Assim, a ética exerce critica permanente sobre a moral
a fim de refor¢ad-la ou modificé-la.

Christofoletti (2008) afirma ainda existirem duas éticas: a in-
dividual e a coletiva, o que implica um conflito de interesses, ja
que nem sempre a nossa vontade estda de acordo com o social-
mente aceitdvel. Vale ir além no pensamento do autor, ja que da

2. CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sio Paulo: Contexto, 2008. p.16.

3. BARBEIRO, Her6doto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo:
produgdo, ética e Internet. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.
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base a uma discussdo posterior em termos dos cédigos de ética
vigentes. Assim, outro aspecto a se pensar é que, apesar de a ética
ser abstrata, as consequéncias das a¢des sdo sempre muito reais
para os envolvidos nas situagdes.

Além da ética pessoal e social, hd a ética deontoldgica, liga-
da as particularidades de cada profissdo. Embora o principio
seja 0 mesmo, a ética médica, a policial ou a jornalistica sdo
diferentes, visto se pautarem por agoes diversas. Toda a discus-
sao sobre limites e obrigacdes deve estar nas universidades, mas
também nas redagdes, nas ruas, uma vez que, em termos de jor-
nalismo, o principal é agir eticamente, de acordo com o interes-
se publico. Segundo Christofoletti (2008), a edi¢ao de manuais
de redagéo e estilo de empresas jornalisticas e a contratagdo de
ombudsman sao algumas das medidas importantes na atuagao
profissional.

Neste sentido, Herddoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima
(2003) sugerem que o jornalista s6 deve dizer a verdade, ser isen-
to, combater o preconceito, ser objetivo, evitar o sensacionalismo,
ndo fazer julgamentos, ter postura critica e independente, evitar
favorecimentos, entre outros aspectos, a fim de garantir a credi-
bilidade do jornalista e também da profissao.

Esse agir eticamente é imprescindivel ao profissional, mas
nem sempre esta de acordo com os interesses comerciais das em-
presas de comunicagdo, uma vez que pode afetar os investimen-
tos de anunciantes. No entanto, a credibilidade é o maior bem
de um veiculo de comunicagéo e deve ser preservada a todo cus-
to, sendo preferivel perder um anunciante a todos em func¢ao da
descaracterizagdo da atividade jornalistica. Porém, seria ingenui-
dade acreditar que uma decisdo simples como essa fosse aceita
a primeira vista por parte dos empresarios, o que pode causar
muitos conflitos entre redacdes e dreas comerciais.
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Jornalistas também podem sofrer com a armadilha das faci-
lidades da corrupcéo. “A profissio oferece uma farta quantidade
de oportunidades de cair na tentagdo e se desviar do caminho.
Resistir é preciso, mas nada facil. No jornalismo, como em ou-
tras atividades, é necessario buscar uma forma de combinar fazer
bem com fazer o bem. Vincular técnica e ética™.

CODIGOS DE ETICA NO BRASIL E NO MUNDO

A legislacao busca o controle social por meio de leis que regem
as relagdes humanas e devem ser seguidas por toda a sociedade
e, caso ndo sejam cumpridas, os responsaveis pelas agdes ilegais
poderdo ser punidos. Em termos de normas éticas, as regras, ge-
ralmente, sao transmitidas de forma oral ou na maneira subjetiva
de se agir. Entretanto, hd situagdes em que cédigos de conduta
sao pensados por uma comunidade em prol desse mesmo grupo,
principalmente no que diz respeito as profissdes. E como nao é lei,
a decisao de seguir as recomendagdes é pessoal.

No jornalismo, ha varios cédigos de ética. No Brasil, encon-
tram-se alguns: Cédigo de FEtica da Radiodifusdo Brasileira®
(Abert — Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisao®); Codigo da Associagdo Nacional dos Jornais (aNJ)’;

4. CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sio Paulo: Contexto, 2008. p.34.

5. Cédigo de Etica da Radiodifusio Brasileira: http://www.soleis.adv.br/
codigoeticadaradiodifusaobrasileira.htm

6. Ass. Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (Abert): http://www.abert.org.br/

7. Codigo da Associagdo Nacional dos Jornais: http://www.anj.org.br/quem-somos/
codigo-de-etica
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Cédigo de Etica do Jornalista Brasileiro® (Fenaj — Federagdo
Nacional dos Jornalistas®) e Principios Eticos da Associagio
Nacional dos Editores de Revista (ANER)'°.

Além disso, o Brasil é signatario da Declaragdo de Chapultepec,
uma carta de principios assinada em 1994, no México, por chefes
de estado, juristas e entidades ou cidaddaos comuns. O compro-
misso foi assumido pelo Brasil quando o ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso assinou a declaragdo, em 1996, sendo reno-
vado o compromisso em 2006, pelo presidente da época, Luis
Inacio Lula da Silva.

Declaracdo de Chapultepec '

. Nédo ha pessoas nem sociedades livres sem liberdade de expressao e de
imprensa. O exercicio dessa ndo é uma concessao das autoridades, & um
direito inalienavel do povo.

Il Toda pessoa tem o direito de buscar e receber informacdo, expressar
opinides e divulga-las liviemente. Ninguém pode restringir ou negar esses
direitos.

lll. As autoridades devem estar legalmente obrigadas a por a disposicao dos
cidadaos, de forma oportuna e equitativa, a informacao gerada pelo setor

8. Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros: https://docs.google.com/
viewer?url=http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo_de_etica_dos_
jornalistas_brasileiros.pdfepli=1

9. Fenaj: http://www.fenaj.org.br/

10. Principios Eticos da Associagio Nacional dos Editores de Revista: http://www.aner.
org.br/conteudo/1/artigo1100-1.asp

1. Integra da Declaragdo de Chapultepec: http://www.anj.org.br/programas-e-acoes/
liberdade-de-imprensa/declaracao-de-chapultepec
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publico. Nenhum jornalista podera ser compelido a revelar suas fontes de
informacao.

IV, O assassinato, 0 terrorismo, 0 sequestro, as pressoes, a intimidagao,

a prisdo injusta dos jornalistas, a destruicdo material dos meios de
comunicacao, qualquer tipo de violéncia e impunidade dos agressores,
afetam seriamente a liberdade de expressdo e de imprensa. Esses atos
devem ser investigados com presteza e punidos severamente.

V. A censura prévia, as restrigdes a circulagdo dos meios ou a divulgagao
de suas mensagens, a imposicao arbitraria de informagao, a criagdo de
obstaculos ao livre fluxo informativo e as limitagOes ao livre exercicio
e movimentacdo dos jornalistas se opdem diretamente a liberdade de
imprensa.

VI. Os meios de comunicagao e 0s jornalistas ndo devem ser objeto de

discriminagdes ou favores em fungdo do que escrevam ou digam.

As politicas tarifarias e cambiais, as licengas de importag@o de papel

Ou equipamento jornalistico, a concessao de frequéncias de radio e

televisdo e a veiculagdo ou supressao da publicidade estatal ndo devem

ser utilizadas para premiar ou castigar os meios de comunicagao ou 0s
jornalistas.

VIII. A'incorporagao de jornalistas a associagdes profissionais ou sindicais e
a filiagdo de meios de comunicagdo a camaras empresariais devem ser
estritamente voluntarias.

[X. A credibilidade da imprensa esta ligada ao compromisso com a verdade,
a busca de precisao, imparcialidade e equidade e a clara diferenciagdo
entre as mensagens jornalisticas e as comerciais. A conquista desses
fins e a observancia desses valores éticos e profissionais nao devem ser
impostos. Sao responsabilidades exclusivas dos jornalistas e dos meios de
comunicacao. Em uma sociedade livre, a opinido publica premia ou castiga.

X. Nenhum meio de comunicagdo ou jornalista deve ser sancionado por
difundir a verdade, criticar ou fazer dendincias contra o poder publico.

VI
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No exterior, ainda existem muitos cédigos. Eis alguns exem-
plos expostos no site ObjEthos'?, que conta com links para os
respectivos documentos: Codigo da American Society of News
Editors; Society of Profesional Journalists; American Society of
Business Publication Editors; American Society of Newspaper
Editors; Associated Press Managing Editors; Associated Press;
BBC; Federagdo Internacional de Jornalistas (v17); National Press
Photographers Association; New York Times; Radio-Television
News Directors Association; Society of American Business Editors
and Writers; Online News Association; Codigo Deontologico da
Catalunha; Cédigo de Imprensa da Alemanha; Cédigo de Etica
da Grécia; Guias profissionais da Holanda; Cddigo de Ftica
da Imprensa Norueguesa; Codigo de Etica de Portugal; Carta
dos Jornalistas Franceses; Cddigo Deontoldgico da Espanha;
Imprensa turca; Conduta dos jornalistas na Tv, radio e imprensa
suecas; Codigo de Conduta da Unido dos Jornalistas do Reino
Unido; Cédigo de Praticas dos Editores do Reino Unido; Normas
de Conduta Jornalistica da India; Codigo de Etica de Hong Kong;
Canone do Jornalismo no Japdo; Cédigos de Etica dos paises
europeus; Codigo dos Jornalistas Russos; Coédigo de Etica da
Tailandia; Cédigo de Etica do Iraque; Cédigo do Conselho de
Imprensa da Indonésia.

RADIODIFUSAO: O CODIGO DE ETICA BRASILEIRO

O estudo do atual Cédigo de Ftica da Radiodifusdo Brasileira,
cujas alteragdes foram aprovadas pela Abert, em Brasilia, em 1993,

12. Observatdrio da Etica Jornalistica (ObjEthos): http://objethos.wordpress.com/
codigos/
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ajuda a refletir sobre o cumprimento das disposigdes previstas no
documento e sobre as mudancas necessarias.

O Cddigo de Etica diz que, considerando as responsabilida-
des dos empresarios de radiodifusdo, a emissora deve transmitir
somente “entretenimento sadio e as informagdes corretas espe-
lhando os valores espirituais e artisticos que contribuem para a
formacao da vida e do carater do povo brasileiro”, buscando, com
isso, melhorar as condi¢Ges sociais das pessoas por meio de pres-
tacdo de servicos culturais e educacionais.

Este comprometimento contido no Cddigo seria uma ver-
dadeira vitdria para Roquette-Pinto, o Pai do Radio Brasileiro,
caso fosse verdadeiramente colocado em pratica. Infelizmente,
¢ preciso concordar com os mais criticos de que, apesar do seu
potencial agregador e educativo, algumas radios ndo tém cum-
prido com suas responsabilidades. No entanto, é preciso saudar
as iniciativas de muitos profissionais do rddio que, diariamente,
mesmo sem qualquer estrutura real de trabalho, levam informa-
¢do de qualidade e diversdo a milhares de brasileiros.

O Cédigo de Etica, além de trazer as obrigagdes, ainda expde
aos empresarios o dever de exigir “total respeito ao principio de
liberdade de informagao, (...) ndo aceitando quaisquer outras res-
tricdes que nao as determinadas pelas leis em vigor e as estabele-
cidas pelo presente C6digo”. Por outro lado, o Art. 2° do Capitulo
I cita a necessidade de se defender principios da boa educagio
moral e civica. Neste sentido, entretanto, deve-se entender o
compromisso com a ética e a cidadania, embora os termos utili-
zados evoquem aqueles estimulados na época da ditadura militar.

Este Codigo ressalta aspectos importantes para o profissional
de jornalismo em termos de direitos, deveres dos radiodifuso-
res e, obviamente, dos radialistas. Tratar o Cédigo com o devido
respeito é um compromisso, o que nio deixa de perpassar certos
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questionamentos de apoio a futuras discussoes sobre os compro-
missos dos veiculos Radio e Tv com a sociedade.

De certa forma, o Art. 6° do Capitulo 11 dispoe sobre a
Programagao e afirma que “a responsabilidade das emissoras que
transmitem os programas nao exclui a dos pais ou responsaveis,
aos quais cabe o dever de impedir, a seu juizo, que os menores
tenham acesso a programas inadequados”. Desta forma, transfere
um pouco da responsabilidade ao ouvinte, no caso do radio, ou a
seus responsaveis, ja que nem sempre os programas estao neces-
sariamente preocupados com a informac¢ao e o entretenimento
sadio e condizente com a os valores da sociedade.

Na continuagdo do Cddigo, é possivel verificar uma preocu-
pagdo com a diversidade, ndo permitindo aos programas advogar
discrimina¢do de ragas, credos e religides, assim como nao te-
nham cunho obsceno ou promiscuo. Em um dos artigos, é pos-
sivel encontrar uma preocupagdo em nao se explorar o curandei-
rismo e o charlatanismo.

Vale a pena observar os programas transmitidos, principalmen-
te na hora do almoco, e refletir se estio adequados ao que prevé o
Codigo, tendo em vista que a violéncia e o crime ndo deveriam ja-
mais ser apresentados inconsequentemente, como versa o Art. 10:

A violéncia fisica ou psicoldgica s6 sera apresentada dentro do con-
texto necessario ao desenvolvimento racional de uma trama consis-
tente e de relevéncia artistica e social, acompanhada de demonstra-
¢do das consequéncias funestas ou desagradaveis para aqueles que a

praticam, com as restri¢des estabelecidas neste Cédigo.
Em termos de discurso, o Art. 14 prevé que a programagio

deve ser fiel ao ser humano como “titular dos valores universais,
participe de uma comunidade nacional e sujeito de uma cultura
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regional”. Todos estes compromissos deveriam ser incorporados
a programacao de veiculos de radio e Tv. Nao obstante, a liberda-
de de expressdo, muitas vezes, fica restrita ao que é mais aceitavel
no momento pela sociedade.

Para que todos os propdsitos do Cédigo sejam cumpridos, o
Art.15 estabelece que programas ou filmes podem ser exibidos em
qualquer horario desde que ndo contenham cenas de violéncia
explicita e ndo tratem de forma também explicita temas como es-
tupro, sedugdo, sequestro, prostitui¢do e rufianismo (isto é, tirar
proveito da prostitui¢ao alheia). Podem ser transmitidos a qual-
quer momento os programas isentos de palavras vulgares, chulas
ou de baixo caldo e que tampouco exponham ou discutam o uso
e o trafico de drogas.

O paragrafo anterior nos permite refletir e ponderar sobre o
que pode ser encontrado hoje em termos de programas e se o
fato de se evitar a discussdo do tema drogas, especialmente os
que tratem de substancias alucindgenas e entorpecentes, seria o
mais indicado. Estes aspectos ndo poderiam deixar de ser pensa-
dos pela sociedade, uma vez que assola familias no pais inteiro
e enche de violéncia, ndo s6 os grandes centros, mas as cidades
anteriormente pacatas do interior. Mostrar os fatos nem sempre
¢ somente uma forma de chocar, mas de fazer pensar e provocar
a agdo coletiva, ja que estamos falando de midia massiva, a qual
pode ajudar a buscar solugdes para os problemas sociais.

Os programas transmitidos a qualquer hora do dia também
ndo devem, segundo o Codigo, apresentar pessoas nuas e insi-
nuar o ato sexual e devem limitar as expressoes de amor e afeto a
caricias e beijos discretos. Com todas as letras, o presente Codigo,
em seu Art. 15, alinea d, versa que “os filmes e programas livres
para exibicdo em qualquer horario ndo explorardo o homosse-
xualismo’, outro ponto de conflito nas discussdes da sociedade,
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apontando explicitamente a dificuldade de se expressar a plurali-
dade dos seres humanos.

Um Cédigo de Etica deve ser constantemente revisto e atuali-
zado, tendo em vista a sociedade para a qual se destina. No caso
brasileiro, a sociedade atual é muito mais ativa e participativa, e
isso deve refletir em um novo cédigo de ética.

Depois das 20 horas, os programas passam a ter um pouco
mais de liberdade, desde que nao tratem de “forma crua ou ex-
plicita nem apresentem, favoravel ou apologeticamente, qualquer
forma de desvio sexual humano, uso de drogas, prostituicdo ou
qualquer forma de criminalidade ou comportamento antissocial”
Mesmo depois das 21 horas, ainda nao é possivel falar sobre nada
disso, mas ja é aceitavel empregar palavras vulgares de uso cor-
rente, “vedadas as de baixo calao”

Apds as 23 horas, os programas e filmes podem apresentar
violéncia, desde nio apresentem sexo explicito nem exibam, em
close, as partes e 6rgaos sexuais exteriores humanos. Também
nao devem utilizar palavras chulas ou vulgares, a nao ser as ne-
cessdrias e inseridas no contexto da dramaturgia, que aborde seus
temas sem apologia da droga, da prostituicdo e de comportamen-
tos criminosos.

Os programas jornalisticos sairam ilesos das restri¢oes do
Cédigo de Etica da Radiodifusdo impostas aos programas de
entretenimento. Fica a cargo da emissora, a exibi¢ao ou nao de
contetidos agressivos a sensibilidade do publico. O Art. 18 expde
que os programas ao vivo serdo de responsabilidade dos seus di-
retores ou apresentadores, enquanto o Art. 19 prevé a transmissao
apenas de noticias provenientes de fontes fidedignas, ndo sendo,
entretanto, por elas responsaveis.
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0 CODIGO DE ETICA DOS JORNALISTAS BRASILEIROS

A quarta edigao do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros,
atualizada em 2007, “tem como base o direito fundamental do
cidadio a informagao, que abrange o direito de informar, de ser
informado e de ter acesso a informagao”. A liberdade de imprensa,
direito e pressuposto do exercicio do jornalismo, implica com-
promisso com a responsabilidade social inerente a profissao; a
aplicagdo de censura e indugdo a autocensura sido considerados
delitos contra a sociedade. Tudo isso parece bem interessante
para a sociedade, porém, independente da ética do jornalista, ha
a ética social e os interesses empresariais, que nem sempre possi-
bilitam o pleno exercicio da profissdo, pautado pelos mais nobres
ideais. Pelo Cédigo, que deveria reger obrigatoriamente a profis-
sao, é dever do jornalista opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e
a opressao, defendendo, por sua vez, os principios expressos na
Declarac¢do Universal dos Direitos Humanos, entre outras coisas,
que vao desde valorizar, honrar e dignificar a profissdo a comba-
ter e denunciar todas as formas de corrupgao, em especial quan-
do exercidas com o objetivo de controlar a informagao.

No Art. 6°, chama a atengdo o item VIII, que traz a obriga-
¢do de respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a
imagem do cidadao, defendendo seus direitos, contribuindo para
a promogao das garantias individuais e coletivas, em especial as
das criangas, adolescentes, mulheres, idosos, negros e minorias.
No jornalismo, uma grande discussdo envolve a privacidade. A
questdo é determinar os limites de onde termina a vida privada
do cidaddo e onde comega sua vida publica, a qual deve ser co-
nhecida por toda a sociedade.

Pelo Cédigo, o jornalista ndo pode aceitar ou oferecer traba-
lho remunerado em desacordo com o piso salarial, a carga hora-
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ria legal ou tabela fixada por sua entidade de classe. Contudo, o
que se vé, principalmente em cidades do interior do pais, mesmo
em estados com alta concentracdo de renda como Sao Paulo, é o
trabalho jornalistico sendo exercido por valores abaixo dos fixa-
dos, em fungédo da disputa desleal com pessoas que, mesmo antes
da queda da obrigatoriedade do diploma para o exercicio da pro-
fissdo’?, ja ofereciam trabalhos pseudo-jornalisticos em troca nao
s6 de dinheiro, mas de favorecimentos politicos e até, por mais
incrivel que pareca, benesses como entradas em shows, pegas tea-
trais e livre acesso aos encontros da alta sociedade.

Outro ponto do Cédigo aponta para a proibigdo de se reali-
zar cobertura jornalistica para o meio de comunica¢ao em que o
jornalista trabalha sobre organizagdes publicas, privadas ou nao-
-governamentais onde o profissional também atue como assessor,
empregado, prestador de servigo ou proprietario, nem utilizar o
veiculo para defender os interesses dessas institui¢oes ou de au-
toridades a elas relacionadas. Também fica vetada a possibilidade,
6bvia, de se assumir a responsabilidade por publicagoes, imagens
e textos de cuja producao nao tenha participado.

O Art. 8° do Capitulo 111 expde a responsabilidade do jorna-
lista por toda informagédo divulgada, desde que seu trabalho nao
tenha sido alterado por terceiros. Além disso, o Cédigo determi-
na que a opinido manifestada em meios de informacéo deve ser
exercida responsavelmente, ndo devendo divulgar informagoes
visando o interesse pessoal ou buscando vantagem financeira,
assim como informagdes de carater mérbido, sensacionalista ou

13. Em 17 de junho de 2009, o Supremo Tribunal Federal derrubou a obrigatoriedade
do diploma de jornalista para o exercicio da profissdo, tendo como relator da
matéria, o jurista Gilmar Mendes, sob a alegacao de que a exigéncia impedia a
liberdade de expressdo prevista na Constituigdo Federal.

45



O RADIO NA ERA DA CONVERGENCIA DAS MIDIAS

contrario aos valores humanos, especialmente em cobertura de
crimes e acidentes. Isso faz lembrar muitos casos, mas um em
especial: o da cobertura do caso Elod Pimentel que, aos 15 anos,
foi mantida refém pelo ex-namorado e depois, morta, frente as
cameras, em rede nacional, em 2008."* Neste caso, questiona-se
os limites da imprensa.

Um dos aspectos mais discutidos do Cédigo em encontros so-
bre ética jornalistica diz respeito ao uso de identidades falsas, ca-
meras escondidas ou microfones ocultos, que devem ser evitados,
salvo em casos de incontestavel interesse publico e quando esgo-
tadas todas as outras possibilidades de apuracgdo. Christofoletti
diz: “Usar identidade falsa é crime, previsto em lei. Trata-se de
falsidade ideologica. Esconder gravadores no bolso do palet6 ou
cameras na bolsa ndo tem regulamentacao, por isso ndo é pratica
delituosa”*®.

Em termos de deveres éticos, o jornalista deve ouvir sempre,
antes da divulgacdo, o maior numero de pessoas e instituicoes
envolvidas no fato, principalmente aquelas que sdo objeto de
acusacdo ndo suficientemente demonstrada ou verificada. Deve,
ainda, buscar provas que fundamentem as informagoes de inte-
resse publico, tratar com respeito todas as pessoas mencionadas
nas informagoes que divulgar, informar claramente a sociedade
quando suas matérias tiverem carater publicitario ou decorrerem
de patrocinios ou promogdes, rejeitar alteragdbes nas imagens

14. O repoérter da Band, Marcio Campos, langou o livro A tragédia de Elod, uma
sucessdo de erros, narrando os acontecimentos, bastidores e fazendo uma critica
da atuagio da imprensa.

15. CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2008.
p.88.
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captadas que deturpem a realidade'®, edigdo de imagem, recons-
tituicdo de dudio ou quaisquer outras manipulagoes.

O jornalista também deve promover a retificagdo das infor-
magdes que se revelem falsas ou inexatas e defender o direito de
resposta as pessoas ou organizagdes envolvidas ou mencionadas
em matérias de sua autoria ou por cuja publicagdo foi o respon-
savel. Deve também defender aspectos mais abstratos, como a
soberania nacional em seus aspectos politico, econdmico, social
e cultural, preservando a diversidade e as identidades culturais.

No que tange as relagdes profissionais, o jornalista tem a seu
favor a “clausula de consciéncia’, podendo o profissional se recu-
sar a executar quaisquer tarefas em desacordo com os principios
do Cédigo de Etica ou os contrarios as suas convic¢des, desde
que esta disposi¢ao nao seja usada como argumento, motivo ou
desculpa para que o jornalista deixe de ouvir pessoas com opi-
nides divergentes das suas.

Nao ¢é possivel, pelo Cddigo, acumular fungodes jornalisti-
cas, por isso, o profissional devera receber remuneracio corres-
pondente ao trabalho extra quando isso acontecer. Esta é uma
questdo em debate, pois os trabalhadores das novas midias estdo
executando diversas fungdes como escrever, fazer fotos, produzir
videos, editar matérias e ainda postar todas as informagdes em
portais noticiosos. Esta discussdo esta acontecendo nas universi-

16. Em fevereiro de 2011, a jornalista Lara Logan, uma das mais conhecidas
correspondentes internacionais da rede americana CBS News, foi agredida
sexualmente por uma multiddo enfurecida no Egito, onde participava da
cobertura das comemoragdes ap6s a queda do presidente Hosni Mubarak. A rede
CNN tomou a decisdo de embagar os rostos dos homens que aparecem na foto
que registra a jornalista minutos antes da agressio. Seria uma forma de preservar
pessoas que poderiam ndo ter qualquer envolvimento com a situagdo ou, na
verdade, uma forma de evitar processos por difamagio e danos morais?
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dades e no dia-a-dia das redagdes, e deve continuar até que sejam
encontradas solugdes que contemplem as novas ferramentas hi-
permididticas e convergentes.

Enfim, as transgressdes ao Codigo devem ser apuradas,
apreciadas e julgadas pelas comissoes de ética dos sindicatos e,
em segunda instancia, pela Comissio Nacional de Etica. Para
Christofoletti, diferentemente de outras profissdes, as penas a
quem transgride o Cddigo sdo bastante brandas: “As sangdes che-
gam, no maximo, a uma adverténcia publica ao faltoso, o que
em termos praticos significa dar uma bronca no profissional num
jornal de grande circulagdo estadual”'”.

Segundo Christofoletti (2008), algumas empresas atuam com
mais firmeza na padroniza¢ao da conduta de seus funciondrios.
As regras sao explicitadas nos Manuais de Reda¢ao, como os das
empresas Folha de S. Paulo'® e Estaddo'®, com destaque para o
Guia de Ftica e Responsabilidade Social da rBs**. Embora com
imperfei¢cdes, os Codigos de Etica apresentam caminhos a serem
seguidos por jornalistas e empresarios das comunicagdes. A for-
magao superior fornece condi¢des para que esses codigos sejam
seguidos, por meio da reflexdo critica e da responsabilidade social.

17. CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sdo Paulo: Contexto, 2008.
p-88.

18. Manual de Redagio da Folha de S. Paulo: http://wwwi.folha.uol.com.br/folha/
circulo/manual_introducao.htm

19. Manual de Redagio do Estadao: http://www.estadao.com.br/manualredacao/

20. Guia de ética e responsabilidade social da RBS: http://www.centrodepublicaciones.
com/upload/files/libro_56_251.pdf
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Historia do Radio: das ondas
hertzianas ao digital

Assim como é preciso conhecer o que é radiodifusdo para se dis-
cutir como o servi¢o é administrado no pais, faz-se necessario,
neste momento, conhecer um pouco da histdria da prépria radio-
difusao antes de fazer uma retomada histérica do radio no Brasil,
que, como foi exposto no primeiro capitulo deste livro, é apenas
uma parte da radiodifusdo, dividindo o posto com a televisao.

Mais do que a pesquisa a fim de encontrar outras evidéncias
do caminho percorrido pelo rddio até os dias atuais, em que o
mundo digital da novo f6lego ao velho amigo, busca-se, neste ca-
pitulo, compilar dados expostos em livros da area que, com muito
afinco, mostraram ao pais os rumos deste veiculo de comunica-
¢d0 ao longo dos tempos.

PRIMEIRAS EXPERIENCIAS PARA A TRANSMISSAO
DE MENSAGENS A DISTANCIA
Em 1753, Benjamin Franklin ja propunha uso da eletricidade

para a transmissdo de mensagens a distancia, o que posterior-
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mente viria a ser 1til para o desenvolvimento do telégrafo (Samuel
Morse, 1844), utilizando-se de principios do eletromagnetis-
mo para transmissdo de informacoes, e do telefone (Alexander
Graham Bell, 1876), transformador das vibragdes da voz humana
em som. E interessante citar que a primeira mensagem a distan-
cia através do telégrafo, em Codigo Morse’, foi “Que Deus Seja
Louvado”

O telégrafo ofereceu velocidade ao conhecimento, mas sem
a vivacidade da voz humana, o que sé foi possivel com a inven-
¢do do telefone que, por sua vez, ndo tinha como gravar o som
emitido. Foi somente em 1877, que Thomas Alva Edison criou o
fonografo, com o qual fazia a gravagdo do som, aperfeicoado em
seguida por Emil Berliner, com o gramofone.

Segundo Reinaldo Tavares, no livro Histérias que o rddio ndo
contou, em 1864, o fisico escocés James Clerk Maxwell lancou
uma teoria revoluciondria, afirmando que “uma onda luminosa
podia ser considerada como uma perturbagio eletromagnéti-
ca que se propagava no espaco vazio atraida pelo éter”>. Mas as
experiéncias, apesar de comprovadas matematicamente, nio ti-
nham comprova¢ao empirica até 1887, quando um estudante ale-
mao chamado Heinrich Rudolf Hertz construiu um aparelho que
produzia correntes alternadas de periodo extremamente curto e
que variavam rapidamente, batizadas de “ondas hertzianas”

Como o desenvolvimento tecnoldgico ¢ fruto, normalmen-
te, do trabalho de uma série de pesquisadores, que a cada nova
descoberta vislumbram outras possibilidades mais apuradas de

1.  Este sistema representa letras, nimeros e sinais de pontuagdo apenas com uma
sequéncia de pontos, tragos, e espagos.

2. TAVARES, Reynaldo. Histérias que o rddio nao contou. Sao Paulo: Harbra, 1999. p.19
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alcance para o ser humano, a invengdo do radio mundialmente
¢ atribuida ao italiano Guglielmo Marconi. A partir das ondas
hertzianas, ele teve a ideia de transmitir sinais a distincia. Assim,
apos descobrir o principio do funcionamento da antena inventa-
da por Hertz, enviou mensagens de Dover (Inglaterra) a Viemeux
(Franga), em Cddigo Morse, no ano de 1896, quando obteve pa-
tente da radiotelegrafia.

Ajudado pelo Governo de seu pais, em 1899, utilizando uma
antena muito avancada para a época (a2 qual deu o nome de
Detetor), Marconi conseguiu enviar trés sinais do telégrafo ‘s.0.s.,
realizando a primeira transmissao. Marconi provou assim a pos-
sibilidade de transmitir sinais pelo telégrafo sem fio. Estava con-
cebida a radiotelegrafia’.

Marconi nao parou por ai. Em 1901, enviou o primeiro sinal
radiotelegrafico transoceédnico, da Inglaterra para o Canada. “A
wireless, a sem fio, como comegou a ser chamada a nova invengéo,
ligava terras e mares, atravessava montanhas, espalhava as men-
sagens através do éter, sem nenhum outro suporte que as pro-
prias ondas eletromagnéticas™. Tantas experiéncias renderam a
Marconi o Prémio Nobel de Fisica, em 1909.

Sobre a radiotelegrafia, Perfilino Neto (2009)° alega que os pri-
meiros sinais de som emitidos por radiotelegrafia no Brasil foram
ouvidos em 1912, na Estagdo Telegrafica do bairro de Amaralina,
em Salvador, “emitidos por um radio instalado a bordo do navio
alemdo ‘Van der Tann, atracado no porto desta cidade.”

3. TAVARES, Reynaldo. Histérias que o rddio nio contou. Sdo Paulo: Harbra, 1999, p.20.

4. VIGIL, José Ignacio Lépez. Manual urgente para radialistas apaixonados.
Tradugio: Maria Luisa Garcia Prada. Sdo Paulo: Paulinas, 2003.

5. PERFILINO NETO. Memodria do Rddio. Salvador: dez 2009, p.18.
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De toda maneira, a primeira transmissdo comprovada e efi-
ciente de voz sem o uso de fios deu-se nos ultimos dias de 1906,
quando, usando um alternador desenvolvido pelo sueco Ernest
Alexanderson, o canadense Reginald A. Fessenden transmitiu o
som de um violino, trechos da Biblia e uma gravacao fonografica,
aplicando os principios da amplitude modulada.

O primeiro programairradiado foi o do professor R.A. Fessenden,
em Brant Rock, Massachussetts, Estados Unidos, na noite de Natal
de 1906, quando musicas e alocugdes natalinas foram transmitidas.
Em 1908, Lee de Forest realizou, com sucesso, uma irradiacdo da
Torre Eiffel. Em 1910 se fazia a primeira transmissiao do programa
de Enrico Caruso, da Opera Metropolitana de Nova Iorque®.

Porém, o mérito pelo invento do “radio” poderia ser atribuido
ao padre brasileiro Roberto Landell de Moura, que, ao contrario
de Marconi, foi bastante incompreendido e até acusado de atos de
bruxaria. “Impostor, mistificador, louco, bruxo, padre renegado,
eram alguns ‘elogios’ que ele comumente recebia e, o pior, com
o aval da prépria Diocese (Bispo Dom Duarte Leopoldo e Silva),
que nao concordava com suas teorias, considerando-o praticante
do espiritismo, candomblé ou bruxaria””’

Entre 1892 e 1894 tiveram inicio as primeiras experiéncias de
radiodifusdo no Brasil, mais precisamente em Campinas, quando
o padre Landell de Moura utilizou uma valvula amplificadora, de
sua invencdo e fabricacio, que continha trés eletrodos, e transmi-
tiu, pela primeira vez, a palavra humana pelo espago. Dois anos
depois, repetiu a experiéncia, desta vez na capital paulista, entre

6. MATTOS, Sérgio. A midia na pdgina dos jornais. Salvador: Contexto; Arte, 2009.
p-176.

7. TAVARES, Reynaldo. Histdrias que o rddio ndo contou. Sao Paulo: Harbra, 1999, p.25
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a Avenida Paulista e o alto de Santana, o que equivale a uma dis-
tancia de cerca de oito quilometros em linha reta.

Somente em 1901, no entanto, quatro anos ap(')s Marconi ter
conseguido a patente por seu telégrafo, o governo brasileiro con-
cedeu ao padre a patente 3.279. Em 1903 e 1904, Landell de Moura
conseguiu, nos Estados Unidos, as patentes de trés inventos: o
transmissor de ondas (hertzianas ou landellianas), o telefone sem
fio e o telégrafo sem fio.

Em 1906, a inven¢do de um receptor simples, feito de sulfeto
de chumbo natural (galena), seria a formula necessaria a disse-
minagdo do radio na década de 1920, ja que era uma alternativa
aos aparelhos produzidos industrialmente, cujos precos elevados
inviabilizavam sua popularizagéo.

O RADIO SURGE NOS ESTADOS UNIDOS

A obtengao da tecnologia necessaria para transmitir sons
usando ondas eletromagnéticas nao significa o surgimento do
radio, como afirma Ferraretto, em sua obra Rddio: o veiculo, a
histéria e a técnica®, mas o advento da radiotelefonia.

De qualquer forma, como lembra o autor, Frank Conrad, en-
genheiro da Westinghouse, teve papel precursor na industria de
radiodifusdo, pois, da garagem de sua casa, no estado americano
da Pensilvania, transmitia musicas e noticias a ouvintes que ti-
nham receptores de galena (sulfeto de chumbo natural). A kQw
da Califérnia também foi precursora do veiculo que, desde 1912,
fazia transmissores regulares.

8. FERRARETO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Ed.
Sagra Luzzatto, 2001.
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A ideia de se utilizar tais tecnologias como um veiculo de co-
municagdo de massa surgiu por volta de 1916, quando o russo
radicado nos Estados Unidos David Sarnoff entregou um docu-
mento minucioso a Marconi Company propondo um plano nes-
te sentido. Porém, foi a Westinghouse Eletric and Manufacturing
Company que, em 1920, colocou no ar em Pittsburgh, Eua, a
KDKA, primeira emissora comercial, que transformou experién-
cias em uma verdadeira industria de radiodifusao.

A titulo de evitar qualquer mal-entendido, Ferraretto® destaca
que nas primeiras décadas do século passado havia trés ramos
das comunicagoes: a radiotelegrafia, uma telegrafia sem fios com
mensagens em Codigo Morse, usando ondas eletromagnéticas
entre dois pontos; a radiotelefonia, telefonia sem fios em que o
som ¢é transmitido por ondas eletromagnéticas entre dois pon-
tos; e a radiodifusao, que consiste na emissao e recep¢io de pro-
gramas informativos e de entretenimento, por meio de ondas
eletromagnéticas, entre um ponto de transmissdo (emissora) e
diversos pontos de receptores. Em outro texto de sua autoria'’,
destaca a diferenca, hoje, de radiocomunicagao (irradiagdes pro-
venientes de embarcacdes) e radioamadorismo (irradia¢des entre
particulares).

9. FERRARETO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre: Ed.
Sagra Luzzatto, 2001.

10. FERRARETTO, Luiz Artur. O radio e as formas do seu uso no inicio do século
XXI: uma abordagem histérica. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO,
Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cendrios da radiodifusdo na era digital. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2010.
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HISTORIA DO RADIO NO BRASIL: A CAMINHO DO CENTENARIO

Ja € acessivel uma série de documentos, livros, radiodocu-
mentarios com elementos que compdem a histéria do radio
no Brasil. Deve-se seguir a delimitagdo de fases propostas por
Ferraretto'', que nio deixam de ser aproximadas das fases pro-
postas por Ortriwano'?, buscando deixar somente os elementos
de maior destaque e acrescentando algumas contribui¢des de ou-
tros autores. O objetivo é compilar alguns dados para quem pre-
tende trabalhar com radio, apesar das dificuldades enfrentadas
por uma parte das emissoras.

Fase de implantagdo: de 1919 a 1932

Escrever sobre o radio no Brasil é verdadeiramente uma paixéo,
pois a cada fase avangada, a cada obstaculo, é possivel ver o radio
se reinventando e voltando com for¢a diferente, mas renovada e
atraindo milhdes e milhdes de pessoas em cada canto do pais. Das
recepgoes em familia ao fone de ouvido de aparelhos portiteis, o
veiculo encanta quem busca entretenimento, noticias e até com-
panhia. O radialista amigo, do outro lado do equipamento — ana-
légico ou digital — esta sempre presente, nas 24 horas do dia, de
segunda a segunda e ndo desanima. Em situagdes de comemora-
¢Oes ou mesmo nas grandes tragédias, o radio acompanha a vida
dos brasileiros nos centros cosmopolitas e na zona rural. Ndo ha

11.  FERRARETO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Ed.
Sagra Luzzatto, 2001.

12. ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985.
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discriminagao, ndo hd uma s6 voz. Todos tém vez, seja pelas redes
de emissoras que cobrem o territdrio nacional, seja pelas ondas das
radios comunitarias de bairros, ou pelas frequéncias limitadas, po-
pularmente conhecidas como radios-poste.

Em uma viagem histdrica de quase um século, partimos do
final da década de 1910, mais precisamente a 1919. Pioneira no
Brasil, a Rddio Clube de Pernambuco, hoje Radio Clube AM**, deu
inicio as transmissoes radiofonicas antes mesmo da primeira ir-
radiacdo publica e oficial no Brasil, em 7 de setembro de 1922, por
ocasido da Exposi¢ao Internacional do Rio de Janeiro, que come-
morava o I Centendrio da Independéncia do pais.

Walter Sampaio, no livro Jornalismo Audiovisual, assegura
que o radio teve inicio com a Rddio Clube, exatamente no dia 6
de abril, em Recife. Em contrapartida, Mario Ferraz Sampaio, em
sua obra Histéria do Rddio e da Televisdo no Brasil e no Mundo
afirma que a primeira radio so viria a ser constituida no pais em
1923, com a instauragdo da Rddio Sociedade do Rio de Janeiro, hoje
Radio mec'.

No momento do marco inicial, em 1922, os participantes
da festividade de Independéncia puderam ouvir discursos do
Presidente da Republica, Epitacio Pessoa, e por dias seguidos
trechos de O Guarani, de Carlos Gomes, apresentado no Teatro
Municipal. A emissdo era realizada por meio de um transmissor
de 500 watts, localizado no alto do Corcovado, e cuja recepgao
era feita por alto-falantes e 80 receptores, distribuidos a autorida-
des civis e militares do Brasil.

13. Rédio Clube AM: http://www.clube.am/

14. Radio MEC - Antiga Radio Sociedade do Rio de Janeiro: http://www.radiomec.
com.br/
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Sabe-se que o raddio chegou aqui impulsionado pela busca
de novos mercados além das fronteiras norte-americanas, apds
a Primeira Guerra Mundial. Porém, mesmo com fim exclusiva-
mente capitalista, a Westinghouse e a Western Eletric promoveram
uma revolucéo, inclusive na cabeca de homens com excelentes
intengdes, como foi o caso de Henry Morize e Edgar Roquette-
Pinto, considerado o Pai do Radio Brasileiro.

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro, criada por Morize e
Roquette-Pinto, cujo slogan era “Trabalhar pela cultura dos que
vivem em nossa terra e pelo progresso do Brasil”, nasceu elitizada
em termos de programagio e inatingivel para a maioria da po-
pulacgdo devido ao preco dos receptores, além de precdria em sua
estrutura fisica. O propdsito sdcio-cultural da emissora buscava
servir de apoio ao desenvolvimento do pais, pois seria um meio
ideal para atingir pobres e analfabetos. Realmente o radio é capaz
de chegar a todos, inclusive aos socialmente vulneraveis.

Como ¢ possivel notar por estas primeiras emissoras, o fun-
cionamento das mesmas, chamadas de sociedade ou clube, s6 era
possivel pelo esforco de visionarios que contribuiam financeira-
mente ou mesmo com discos.

A invengao louvavel de Edgard Roquette-Pinto esbarra em
uma dura realidade. O radio dos clubes e sociedades de ra-
diodifusdo é um passatempo da elite em uma sociedade que
comega a se urbanizar. Constituidas como agremiagdes, sdo
os ouvintes que mantém com suas mensalidades as emissoras
funcionando.?

As primeiras transmissoes de noticias também tiveram inicio
nesta primeira fase do radio. Em 1925, a Rddio Sociedade do Rio

15. FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre:
Ed. Sagra Luzzatto, 2001. p.99
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de Janeiro ja tinha diversos hordrios de radiojornais, com uma
composicao bastante plural de editorias.

Mas foi somente apds a segunda metade da década de 1920
que tem inicio uma nova visdo em termos do veiculo: as possibili-
dades lucrativas do meio. A primeira emissora a obter permissao
para veicular publicidade foi a Radio Clube do Brasil, criada em
1924, mais tarde transformada em Radio Mundial e posterior-
mente integrante da Central Brasileira de Noticias (CBN). Nesta
radio, comegaram a se apresentar os idolos da musica popular,
o que modificou o intuito das primeiras transmissdes no pais.
Além disso, a emissora inovou com 0s programistas e comuni-
cadores que arrendavam espago e criavam apresentagoes, faziam
produgdes e comercializavam espagos de publicidade.

De toda maneira, a publicidade s6 viria a ser regulamentada
em 1932, por meio do Decreto n° 21.111'%, de 1° de margo daquele
ano, que, por sua vez, regulamentou o Decreto n° 20.047, de maio
de 1931, considerado o primeiro diploma legal sobre radiodifusao
no pais, uma vez que regulamentava o papel do governo federal
na radiodifusao sonora. De acordo com Gisela Ortriwano, autora
de A informagdo no rddio: os grupos de poder e a determinagdo dos
contetidos'”, em 1985, um livro cldssico da drea, antes do Decreto,
as emissora recebiam permissdo de entrar no ar com base na re-
gulamentacao da radiotelegrafia. Pelo Decreto, o governo federal,
sob a presidéncia de Getulio Vargas, “assegura a sua condi¢ao de

16. Decreto ne° 21.111: http://www2.camara.gov.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-
21111-1-marco-1932-498282-publicacao-81840-pe.html — O presente Decreto
superou o Decreto n° 16.657, de 1924, considerado o primeiro diploma legal da
radiodifuséo brasileira.

17. ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985.
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poder concessorio e prevé a criagio de uma rede nacional sob
controle do Estado™'®.

Até a década de 1930, surgem emissoras em diversos estados
brasileiros: Bahia, Ceard, Maranhao, Minas Gerais, Para, Parana,
Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Santa Catarina
e Sdo Paulo.

A Rddio Sociedade da Bahia®®, por exemplo, foi inaugurada
em 1924. No inicio, as irradiac;f)es aconteciam somente as tercas,
quintas e sabados, das 17h as 21h, com uma programagdo de mu-
sica instrumental e vocal, noticias de interesse geral, boletim me-
teorologico, bolsa de cambio, entre outros. Um programa mar-
cante para a emissora, que se chamava Hora da Crian¢a, comegou
a ser transmitido em 1943, pelo professor Adroaldo Ribeiro Costa,
e ficou no ar por cerca de 20 anos. E considerada, atualmente, a
emissora AM mais ouvida do Estado.

Fase de estruturagdo: de 1932 a 1940

Quem trabalha com rédio sabe as dificuldades de se sustentar
uma emissora em funcionamento, pois é preciso manter os equi-
pamentos, espago fisico e, principalmente, uma equipe de profis-
sionais. Assim, nada mais adequado para custear as transmissoes
do que a publicidade. Tentando visualizar a realidade daqueles pri-
meiros anos do veiculo no pais, é possivel tragar um paralelo com o
que o radio enfrenta hoje: uma fatia pequena dos investimentos em

18. ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 198s5. p. 103.

19. Radio Sociedade da Bahia: http://www.radiosociedadeam.com.br/portal/default.aspx
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publicidade (praticamente inexistentes na primeira fase do radio
no pais) e a fé de algumas pessoas no potencial do veiculo. Mesmo
assim, pelo baixo custo de produgdo em comparagdo com outras
midias, o radio pode ser lucrativo. Para isso, ha a necessidade de
manter uma programacio adequada ao seu publico-alvo e ter uma
gestdo administrativa baseada em padrdes atuais.

Mas voltemos a0 momento em que a publicidade no radio foi
regulamentada, em 1932, por meio do Decreto n° 21.111, e que deu
o impulso necessario para que este veiculo alcangasse novos voos.
Na época, a propaganda pelo radio poderia representar 10% da
sua programagao, o que foi elevado para 20% e, atualmente, esta
fixada em 25%.

Esse incentivo financeiro da década de 1930 torna o radio
mais popular, voltado ao lazer e diversdo, ao invés de ter somente
cunho educativo:

O comércio e a industria forcam os programadores a mudar
de linha: para atingir o publico, os ‘reclames’ ndo podiam inter-
romper concertos, mas passaram a pontilhar entre execugdes de
musica popular, horarios humoristicos e outras atragdes que fo-
ram surgindo e passaram a dominar a programagio.*’

Essa manobra, decisiva para o futuro do radio, ndo surgiu
para, necessariamente, fortalecer o veiculo, mas para garantir os
interesses mercantis comerciais e industriais apos a Revolugédo
de 1930. Afinal, o0 mercado interno deveria fortalecer-se, assim
como o proprio governo federal, liderado por Getulio Vargas. O
estimulo ao consumo e o fortalecimento politico do governo ofe-
receram bases para que o radio se tornasse um poderoso veiculo
de comunicagio.

20. ORTRIWANO, Gisela. A informagio no radio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985. p.15
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Pelo Decreto 21.111, tornou-se obrigat(')ria a transmissao diaria
de um programa noticioso pelo periodo de uma hora, o que, em
1935, entrou no ar como a Hora do Brasil. Desde 1946, o programa
se chama A Voz do Brasil*' e é retransmitido por quase todas as
emissoras do pais, as 19 horas, o que causa polémica entre go-
verno e responsaveis pelas radios. Os primeiros 25 minutos sdo
produzidos pela Empresa Brasil de Comunica¢do (EBC)* e tra-
zem informagdes do Poder Executivo; enquanto os demais 35 mi-
nutos sdo divididos e de responsabilidade dos Poderes Judiciario
e Legislativo. Atualmente, é possivel obter informagoes sobre A
Voz do Brasil na Internet e até pelo Twitter.

Uma das primeiras “brechas” na obrigatoriedade da transmis-
sao do A Voz do Brasil aconteceu em dezembro de 2010, quando
o Senado Federal permitiu flexibilidade do horario de transmis-
sao do programa. Com isso, uma liminar concedida em 8 de fe-
vereiro de 2011 pela 6* Vara de Justica Federal, de Brasilia (DF),
permitiu as emissoras transmitirem no dia 9 o jogo de futebol
entre Brasil e Franca em seu lugar. A decisdo acatou mandado de
seguranca de autoria da Associagdo Brasileira de Emissoras de
Rédio e Televisao (Abert).

A flexibilizagao do horario de transmissdo de A Voz do Brasil
tera que passar ainda por nova votagdo na Cadmara dos Deputados.
Caso seja novamente aprovada pela Camara, o projeto de lei per-
mitira as radios transmitirem o programa entre 19 e 22h, mas de-
verdo informar o horario alternativo as 19h. Apenas as emissoras
educativas deverdo manter a faixa de horario.

21. A Voz do Brasil: http://www.ebcservicos.ebc.com.br/programas/a-voz-do-brasil e
http://twitter.com/avozdobrasil

22. A Empresa Brasil de Comunica¢io (EBC) foi criada em 2008 pela Lei n° 11.652:
http://www.ebc.com.br/
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A programagao politica também conquistou espago no radio
por outros meios. A Radio Record®?, que teve inicio em 1931, foi
a primeira a levar politicos para os estudios. Nessa emissora, in-
clusive, houve muitas manifestagdes contrarias ao governo de
Vargas por parte dos locutores e também da populagao que, em
certa ocasido, chegou a conclamar o povo as ruas a fim de lutar
contra o totalitarismo vigente.

Até o inicio da década de 1930, o nivel de profissionalismo
no radio era baixo. Os primeiros programistas, como eram cha-
mados, adquiriam espago nas estagdes e, a partir dai, faziam as
programacdes (contato, redagdo, producao e apresentagao). Mas
o veiculo precisava mudar para crescer e comegou a contratar ar-
tistas e produtores, focados em garantir publico a radio e trazer
mais anincios, a medida que se popularizava e alcancava mais
ouvintes. Nesse momento, o radio passa a ter uma programagao
mais estavel, com horérios pré-definidos, linguagem mais popu-
lar e coloquial, ainda que bastante rebuscada em relagao aos pa-
droes atuais. Além disso, frente a diversidade, foram produzidos
programas mais ecléticos, a fim de se atingir todos os gostos.

A proépria Radio Record foi um marco na ascensdo do veicu-
lo por adotar novo modelo de programacao, introduzindo cast
profissional e exclusivo. Astros e estrelas contratados com altos
cachés eram disputados, a partir de entdo, pelas emissoras que,
preocupadas em se popularizar e conseguir mais anunciantes,
ndo poupavam esfor¢os para contratar artistas, cantores, humo-
ristas e até orquestras filarmonicas.

Nesse periodo de grandes possibilidades para o radio, que ja
atingia um publico bastante consideravel, vale a pena citar o pio-

23. Radio Record: http://www.radiorecord.com.br/2009/
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neirismo do pernambucano Adhemar Casé que, apds chegar ao
Rio de Janeiro e antenado com as tendéncias do exterior, propoe
um programa de musica popular na Rddio Philips do Brasil**. O
Programa Casé foi uma das grandes atragdes do radio até a dé-
cada de 1950, quando, novamente de forma pioneira segue para
a televisao, veiculo em implanta¢ido no pais naquele mesmo ano.
Ainda no radio, uma das inovagdes do programa foi a inser¢do de
jingles*®, com objetivo de valorizar a publicidade.

Seguindo a mesma linha de programa, surgem, em 1935, as
transmissoes realizadas diretamente de auditérios especialmente
construidos pelas emissoras a fim de interagir com o publico. Era
o inicio dos programas de auditério, que migraram do radio para
a TV. As primeiras experiéncias surgiram com a Rddio Kosmos, de
Sao Paulo, que posteriormente passou a se chamar Rddio América®®.

Mas o radio deu um salto tecnoldgico, causando verdadeira
revolu¢ao, quando, em 1936, entra no ar a Rddio Nacional do Rio
de Janeiro®, com seis estudios, um auditério com 500 lugares,
mais de 300 artistas e musicos, além de 33 locutores, 18 produto-
res, 13 reporteres, 24 redatores e 240 funciondrios administrati-
vos. Como fendmeno de massa, a Radio era um sucesso e alcan-

24. A Radio Philips do Brasil foi encampada pelo grupo do jornal A Noite, Noite
Hlustrada e Revista Carioca e transformada na famosa Rddio Nacional do Rio de
Janeiro.

25. “Jingle” é uma mensagem publicitaria musicada e elaborada com um refréo
simples e de curta duragéo, a fim de ser lembrado com facilidade

26. A Radio América faz parte da Rede Cangao Nova: http://blog.cancaonova.com/
america/

27. A Radio Nacional do Rio de Janeiro atualmente pertence a Rede Nacional, do
Sistema Radiobras da estatal Empresa Brasil de Comunicacio (EBC). Para ouvir:
http://www.radiomec.com.br/online/default.asp
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cava todo o territorio nacional e até o exterior, como América do
Norte, Europa e Africa. O sucesso foi tamanho que, em 1940, 0
governo Vargas mandou encampar, por meio do Decreto-Lei n°
2.073, o grupo do qual a emissora fazia parte e a Radio tornou-se
instrumento de afirmagédo do regime.

Com o programa Curiosidades Musicais, iniciado em 1938, o
famoso Almirante, Henrique Foreis Domingues, comegou a or-
ganizar um roteiro mais estruturado para os programas, interca-
lando musica e texto. De acordo com Ferraretto®®, “ensaios sdo
exigidos para que, na hora da transmissdo ao vivo, as locugoes, os
ndmeros musicais e os sketches humoristicos harmonizem-se em
um todo coeso”. Era o comeco de outro momento para o radio.

Antes de encerrar essa fase de estrutura¢do, que contava com 65
emissoras no Brasil, sendo 12 no Rio de Janeiro e oito em Sao Paulo,
vale destacar que a primeira rede brasileira de emissoras teve inicio
nesta década, por iniciativa da Byington & Cia. A empresa formou
a Rede Verde-Amarela, constituida pelas emissoras Rddio Cruzeiro
do Sul, de Sdo Paulo (também chamada Piratininga), Rddio
Cruzeiro do Sul, do Rio de Janeiro, Rddio Kosmos, de Sdo Paulo, e
Rddio Clube do Brasil, de Pernambuco. Mas a rede ndo prosperou,
uma vez que nao tinha qualidade de transmissao suficiente. Sem a
liberagao por parte do governo de canais de ondas curtas, teve fim
a primeira tentativa de rede. Depois disso, foi somente na década
de 1970 que a estrutura de telecomunicagdes permitiu a interliga-
¢d0 de emissoras por meio de satélite.

Ainda nesta década, aconteceu um famoso episddio no radio
mostrando o poder alcangado pelo veiculo nos Estados Unidos.
Trata-se da Guerra dos Mundos.

28. FERRARETO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Ed.
Sagra Luzzatto, 2001, p.110.
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A Guerra dos Mundos: o poder do radio e a responsabilidade social

O medo do desconhecido é inerente ao ser humano; todos sentem ansiedade
pelo que € virtual, ou seja, pelo que pode vir a ser. Com a certeza de lidar com
aimaginacao e o receio das pessoas, Herbert George Wells, mais conhecido
como H. G. Wells, escreveu, em 1898, a Guerra dos Mundos. O livio é 0
terceiro de uma trilogia com A Mdquina do Tempo (1895) e O Homem
Invisivel (1896).

Ahistoria narra a invasdo de marcianos inteligentes na Terra e foi adaptado
diversas vezes para 0 cinema, sendo que a Ultima foi feita em 2005, por
Steven Spielberg, com Tom Cruise e Dakota Fanning. No entanto, a adaptacao
mais famosa € a 30 de outubro de 1938, quando Orson Welles, com estilo
jornalistico, encenou uma pega de radioteatro pelas ondas da rede norte-
americana de radio CBS (Columbia Broadcasting System) e deixou milhdes
de desesperados pelas ruas, acreditanto que a invasao era real. Lage (1998)
define que a magnitude do episddio se deu: “em parte porque era 0 prendncio
da catastrofe iminente: todos sabiam que a guerra mundial estava para
comegar. Mas principalmente, pelo erro l6gico que se oculta sob o fendmeno
da credibilidade de um veiculo ou uma fonte."29

Na época, a CBS calculou que cerca de 6 milhdes de pessoas tenham ouvido
0 programa, das quais metade sintonizou o radio quando o programa ja havia
comegado, perdendo, portanto, a introdugdo, que informava tratar-se de um
radioteatro semanal da emissora. Mais de 1 milhdo de pessoas acreditou que
o fato era real e, muitas, em panico, sobrecarregaram as linhas telefonicas,
criaram aglomerac0es nas ruas na tentativa de fugir do perigo.

O programa — Depois das previsdes meteoroldgicas, a radio passou a
transmitir musica. Com uma breve interrupgao, o locutor avisou que um
meteoro gigante havia caido em Grovers Hill, em Nova Jersey. A mUsica

29.

LAGE, Nilson. Marianos e jornalistas. In: Eduardo (org.). Rddio e Pdnico. A
Guerra dos Mundos, 60 anos depois. Floriandpolis: Insular, 1998. p.14.
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voltou e foi novamente interrompida com a entrada de uma entrevista com

um especialista em meteoros. Depais entram varias insergdes ao vivo, com a
narracdo do meteoro se abrindo e dele saindo extraterrestres que matavam as
pessoas, inclusive o reporter.

Este episodio deve ser estudado nao so por ser interessante, mas por suscitar
0 poder do radio e a responsabilidade que se deve ter quando se faz uso
desse velculo de comunicacdo. Afinal, € um dos meios, historicamente, de
maior credibilidade e, por esse motivo principal, deve zelar pela qualidade e
veracidade das informagdes.

Fase de apogeu: 1940 a 1955

O periodo iniciado na década de 1940 é considerado a “época
de ouro” do radio brasileiro, caracterizado por uma programacao
eclética, com programas de auditdrio, radionovelas, programas
humoristicos, esporte e jornalismo. Antes desse momento, o ra-
dio vivia de grandes experimentagdes, realizadas por visionarios,
que buscavam, além de lucro, obviamente, consolidar o veiculo
como um meio de comunicagao ideal. E conseguiram.

A década de 1940 foi magica. O radio crescia a passos largos.
O profissionalismo tomava conta de quem administrava e de
quem conduzia os programas. “E a guerra pela audiéncia, com
as emissoras concorrendo entre si para garantir o faturamento.
Cada uma delas procura mostrar maior popularidade, fator im-
portante para que anunciantes se decidissem pelo investimento
de suas verbas™®°. Nesse clima, surge o Instituto Brasileiro de

30. ORTRIWANO, Gisela. A informagao no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 198s. p.20.
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Opinido Publica e Estatistica (1BOPE)*!, que acirrou ainda mais a
concorréncia. Atualmente, o instituto conta com 2.800 colabora-
dores na América Latina, cerca de 1.300 clientes e chega a divul-
gar mais de mil estudos por ano.

Um dos marcos dessa fase é a apresentagdo, em 1941, pela
Rddio Nacional, da primeira radionovela, Em Busca da Felicidade,
escrita pelo cubano Leandro Blanco e adaptada por Gilberto
Martins, sendo patrocinada pelo Creme Dental Colgate. O su-
cesso foi tanto que, rapidamente, outras emissoras comegaram
a produzir novelas radiofonicas. A prépria Rddio Nacional, em
1945, ja transmitia 14 novelas diariamente.

Antes de Em Busca da Felicidade, algumas historias eram dra-
matizadas ao microfone, mas nada se comparava a novela que con-
tou com 284 capitulos em quase dois anos de transmissdes. Ainda
em 1941, foi colocada no ar a primeira radionovela genuinamente
brasileira, Fatalidade, de Oduvaldo Viana, na Rddio Sdo Paulo.

No entanto, apesar do mérito de terem sido pioneiras em ter-
mos de radionovela, foi com O Direito de Nascer que todas as
atengdes voltaram-se para os receptores de radio que, na época,
estavam dispostos nas salas das casas e atraiam o interesse das fa-
milias. A radionovela de Félix Caignet, traduzida por Eurico Silva,
teve 260 capitulos e durou praticamente dois anos.

Apesar do género novelistico, nada ha de semelhante com o
que se encontra nas emissoras de televisio do pais atualmente,
uma vez que a trama ndo permitia tamanha criatividade em ter-
mos de conflitos. Os padrdes da época exigiam que o bem ven-
cesse 0 mal e a exaltacdo dos valores morais da sociedade, cada
vez mais urbanizada.

31. Instituto Brasileiro de Opinifo Publica e Estatistica (IBOPE): http://www.ibope.
com.br
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Os programas de auditério atraiam fas, em busca do contato
direto com os grandes idolos, para os estudios das radios, além de
divertimento com a programacao variada, com musica, magica,
humor, sorteios, etc. E o tipo de programa que se vé, atualmente,
nas emissoras de televisao do pais, cujo maior icone — nao mais
em termos de audiéncia, mas de representatividade — talvez seja
o programa Silvio Santos.

Os programas humoristicos também atrairam muito a aten-
¢do dos ouvintes na década de 1940, surgidos como género ra-
diofonico em 1931, por meio do programete de cinco minutos
Manezinho e Quintanilha, transmitido pela Rddio Sociedade do
Rio de Janeiro, com a interpretagdo dos atores Arthur de Oliveira
e Salu de Carvalho. No entanto, os mais famosos programas des-
se tipo popularizaram-se na década de 1940, tais como PRK 30,
Edificio Balangca Mas Ndo Cai, Tancredo e Trancado e Piadas do
Manduca.

Além do entretenimento, a Rddio Nacional do Rio de Janeiro
inovou, também, em termos de jornalismo. Afinal, nesta emisso-
ra surgiu, em 1941, por ocasido da 11 Guerra Mundial, o Repdrter
Esso®?, cujo slogan era Testemunha Ocular da Histéria. Por 27 anos,
deu em primeira méo as principais noticias do Brasil e do mundo,
na voz do inigualavel Heron Domingues, a frente do programa
por 18 anos. Ele também foi responsavel por implantar e dirigir a
Sec¢ao de Jornais Falados e Reportagens da Nacional, considerado
o primeiro departamento exclusivo de jornalismo em uma emis-
sora. Nascia ai a nogdo de equipe na drea jornalistica.

Com normas rigidas e modelos norte-americanos de noti-
ciar, o programa de radiojornalismo era transmitido por vérias

32. Vale a pena conferir a ultima transmissdo do Reporter Esso, disponivel no
YouTube: http://www.videolog.tv/video.php?id=393380
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emissoras, até ser extinto em 1968. Chegava a ter varios horarios,
inclusive com flashes a qualquer momento, dependendo da rele-
vancia da noticia. O Repdrter Esso também inaugurou o modelo
de sintese noticiosa, com dois locutores intercalando frases de
uma noticia.

Em 1942, a Rddio Tupi de Sdo Paulo®* colocou no ar o Grande
Jornal Falado Tupi, também um marco no radiojornalismo bra-
sileiro. Merece destaque, da mesma forma, o Matutino Tupi, no
ar de 1946 a 1977. A maior novidade nestes radiojornais era o tex-
to linear, direto, corrido e sem adjetivacdo, conforme normas do
jornalismo atual para todos os veiculos de comunicagéo.

A partir de 1946, com o surgimento das fitas magnéticas, o ra-
dio ganha agilidade, principalmente na drea jornalistica. Outros
inventos tecnologicos, como a substituicdo das valvulas retifica-
doras por retificadores de selénio (transistores), também causam
revolu¢ao, garantindo miniaturizagdo e agilidade ao radio. O dis-
positivo que surgiu em 1947 garantiu o Prémio Nobel de Fisica
em 1956 a John Bardeen, Walter Brattain e William Schockley e
permitiu que o radio pudesse ser ouvido a qualquer hora e em
qualquer lugar, nao necessitando mais de um aparelho receptor
na energia.

Em termos de poder, o maior império em rede de comuni-
cacoes do pais foram os Didrios e Emissoras Associados, de pro-
priedade de Assis Chateaubriand. Esta rede chegou a englobar 33
jornais, 25 emissoras de radio, 22 estagdes de televisdo, uma edi-
tora, 28 revistas, duas agéncias de noticias, trés empresas de ser-
vigo, uma empresa de representagdo, uma agéncia de publicidade,
duas fazendas, trés graficas e duas gravadoras. Nascida na década

33. Rede Tupi: http://www.redetupi.com/
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de 1930, a rede teve crescimento exponencial na década seguinte,
mas a Tv Tupi de Sdo Paulo, inaugurada, em 1950, provoca o fim
da era dourada do radio brasileiro.

Na Bahia, a Rddio Excelsior**, emissora da Funda¢do Dom
Avelar Brandao Vilela, instituicdo vinculada & Arquidiocese de
Sao Salvador da Bahia, entrou em funcionamento em 1942 com
um cast de cantores e orquestras. A radio obteve muito destaque
ja no periodo de implantagdo e segue, atualmente, com uma co-
bertura que atinge mais de 50% do territério da Bahia.

No jornalismo baiano, ganhou notoriedade a Rddio Cultura,
de 1950, transmissora de programas policiais investigativos, con-
tando com um cast de artistas de destaque. Segundo Perfilino
Neto (2009), foi a primeira esta¢do local de AM a operar com o
transmissor FM, alternativa de som que, s6 a partir dos anos 1970,
viria a ser utilizado como a novidade das ondas sonoras do século
XX. A emissora nasceu tdo forte a ponto de disputar o primeiro
lugar com a Radio Excelsior e deixar a Radio Sociedade da Bahia
(lider atualmente) em terceira posi¢ao. Desde 2004, foi arrenda-
da a Igreja Internacional da Graga de Deus.

Fase de decadéncia: de 1955 a 1970

Falar deste periodo ndo ¢ tdo agradavel quanto dos anterio-
res, pois se trata do momento em que, apos a televisao entrar no
ar, em 1950, através da Tv Tupi, de Sdo Paulo, o radio perde seu
cast de artistas e, consequentemente, seus anuncios. Isso levou ao
declinio um veiculo que conquistou o cora¢ao de homens e mu-

34. Radio Excelsior - http://www.am840.com.br/index.html
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lheres de todas as idades, no pais inteiro, por meio de programas
variados e de extrema qualidade profissional.

Mas este periodo trouxe novas conquistas e langou as bases
para o radio reerguer-se com outra for¢a futuramente. Foi nos
anos 1950, por exemplo, que o jornalismo, o esporte e a presta-
¢do de servicos se destacaram, fazendo com que o radio tivesse
ainda uma credibilidade maior frente ao novo veiculo que surgia
de forma ainda embriondria. Estas areas exploradas pelo radio
com maestria crescem nas décadas de 1960 e 1970, por meio da
Rddio Jornal do Brasil®®, do Rio de Janeiro, ou simplesmente jB
AM, das Radios Jovem Pan®® e Bandeirantes®”, ambas de Siao Paulo,
e Rddio Guaiba®®, do Rio Grande do Sul.

O pequeno niimero de emissoras de TV e o alto custo dos re-
ceptores fizeram com que o radio tivesse uma sobrevida impor-
tante nos primeiros anos da década de 1950. A Rddio Nacional,
inclusive, segue aumentando seu faturamento, mas a atragdo pela
televisao leva os profissionais para o novo veiculo:

No inicio, foi reduzido a fase do vitroldo: muita musica e pou-
cos programas produzidos. Como o faturamento era menor, as
emissoras passaram a investir menos, tanto em produgio, quanto
em equipamento e pessoal técnico e artistico. O radio aprendeu
a trocar os astros e estrelas por discos e fitas gravadas, as nove-
las pelas noticias e as brincadeiras de auditdrio pelos servi¢os de
utilidade publica. Foi se encaminhando no sentido de atender as

35. Radio Jornal do Brasil (hoje faz parte da Super Rede Boa Vontade de Radio):
http://radio.boavontade.com/

36. Jovem Pan: http://jovempan.uol.com.br/
37. Radio Bandeirantes: http://radiobandeirantes.com.br/

38. http://www.radioguaiba.com.br/
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necessidades regionais, principalmente ao nivel de informagao.
Comeca a acentuar-se a especializacdo das emissoras, procuran-
do cada uma delas um publico especifico.*

Este trecho de Gisela Ortriwano oferece varias informagdes a
respeito do radio neste periodo e mostra como o veiculo buscou
alternativas a fim de ndo ser extinto. Em termos de jornalismo,
vale citar a experiéncia da Rddio Bandeirantes, de Sdo Paulo que,
em 1954, cria um novo tipo de programagido noticiosa, em que
as noticias com cerca de um minuto de duragdo entravam a cada
quinze minutos e, nas horas cheias, em boletins de trés minutos.
A Rddio Continental, do Rio de Janeiro*’, por sua vez, lanca um
novo formato radiof6nico: musica-esporte-noticia, que também
deu muita forca ao radio naquele momento, devido a atratividade
com se transmitiam as informacdes.

O jornalismo destacou-se no periodo, mostrando agilidade
na cobertura de noticias, com entradas ao vivo, diretamente do
local onde aconteciam os fatos, e com entrevistas realizadas fora
do estudio. O setor de servigos também se fortaleceu naquele
momento, com utilidade publica transmitida a todo momento.
Uma das precursoras neste sentido foi a Rddio Jornal do Brasil,
do Rio de Janeiro.

A programagéo exclusivamente musical foi uma das alterna-
tivas para o radio se manter em pé em um periodo de grandes
turbuléncias. A primeira emissora a explorar esse servi¢o foi a

39. ORTRIWANO, Gisela. A informagio no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985. p.21-22.

40. Em 1977 foi vendida a Radio Capital de Sdo Paulo que mudou seu nome
para Capital. Porém, foi posteriormente arrendada a Igreja Deus é Amor.

72



HISTORIA DO RADIO

Radio Imprensa*', do Rio de Janeiro, porém, a primeira a utili-
zar exclusivamente as ondas de frequéncia modulada foi a Rddio
Difusora*?, de Sao Paulo, em 1970. O novo servigo atrai pela qua-
lidade do som superior, embora o alcance fosse muito menor do
que as emissoras AM.

Nesta fase de dificuldades para o radio em todo o pais, surge
a principal entidade empresarial da radiodifusdo: a Associagdo
Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT), em 1962.
O momento era turbulento e, no ano de 1964, é decretado
pelo Presidente Artur da Costa e Silva o Ato Institucional n° 5
(a1-5) em vigor até 1978 e que fortalecia a chamada linha dura do
regime instituido pelo Golpe Militar de 1964. O A1-5 foi um ins-
trumento de poder que deu ao regime poderes absolutos e cuja
maior consequéncia foi o fechamento do Congresso Nacional por
quase um ano, além da censura a imprensa.

Apesar da situagdo desgastante, de acordo com Perfilino Neto
(2009), uma radio que fez sucesso em Salvador no inicio da déca-
da de 1960 foi a Radio Cruzeiro, atualmente evangélica. A emis-
sora surgiu no cenario soteropolitano com equipamentos de ul-
tima geracao, equipe profissional e teve destaque também por ter
sido a primeira radio da Bahia a permanecer 24 horas no ar.

No final desse periodo, foi criado o Instituto de Radiodifusao
Educativa da Bahia (IRDEB)** em 1969, resultante, inicialmen-
te, de um convénio entre o0 MEC e a Secretaria de Educagio e
Cultura do Estado. No comeco, ndo havia estacio de radio ou Tv,
mas as produgdes eram irradiadas em cerca de 25 emissoras da

41. Radio Imprensa: http://www.imprensa.com.br/
42. Radio Difusora: http://www.rdifusora.com.br/

43. Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia: http://www.irdeb.ba.gov.br/
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Bahia. Em 1978, foi criada a Educadora ¥mM. A TVE, por sua vez,
foi fundada em 1985. Na década de 1990, houve a compra de um
novo transmissor que ampliou o sinal da 107.5 e fez com que a
Educadora chegasse ao Reconcavo e regides vizinhas.

Fase de reestruturagdo: década de 1970

Com o regime militar vigente no pais, da-se inicio a uma
fase de muitas privagcdes em termos de jornalismo, pois a cen-
sura proibia que se noticiasse o que nio fosse interessante a ma-
nuten¢ao do Estado totalitario. Mas, tecnologicamente, o radio
passou para algumas conquistas e acabou tendo a chance de se
reestruturar.

E claro que uma mudanga no status do radio ndo se faz de
um dia para o outro. A tendéncia de valorizagdo das emissoras
FM teve inicio na década anterior e realmente se consolidou nos
anos de 1970, quando seguiu duas linhas: musica ambiente e pro-
gramacao voltada ao publico jovem, seguindo modelos de pro-
gramagdo norte-americanos. Nesta ultima, a pioneira foi a Rddio
Cidade**, do Rio de Janeiro, ligada ao grupo Jornal do Brasil.

Nas radios AM, predomina a programac¢ao popular mais “fa-
lada”, com destaque para o jornalismo, esportes e prestagdo de
servigos. No caso das FMs, a musica é o “carro-chefe’, que atrai
jovens de todo o pais, encantados com o novo estilo de progra-
magao, importada dos Estados Unidos.

Desde os anos 1940, tinham sido implantadas emissoras Fm
no continente norte-americano, ja voltadas ao publico jovem. No

44. A radio ainda opera na internet, sob nome de Cidade Web Rock: http://www.
cidadewebrock.com.br/
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Brasil, no entanto, a frequéncia passou a ser utilizada na década
de 1950, mas somente como link entre o estidio e o transmissor
das emissoras AM. Ainda naquela década, foi usada para fornecer
musica ambiente a industria, escritdrios, hospitais, entre outros.

O governo militar, preocupado com a expansao das radios
e a repercussdo de seus conteudos, criou, em 1976, a Empresa
Brasileira de Radiodifusdo (Radiobras)*®, cujo objetivo era orga-
nizar as emissoras, opera-las e explorar os servigos de radiodi-
fusdo do Governo Federal, montar e operar sua prépria rede de
repeticao e retransmissao de radiodifuséo e, por ultimo, realizar
a difusdo de programacao educativa.

Em outubro de 2007, ao editar a Medida Proviséria 398, con-
vertida pelo Congresso na Lei 11.652/2008, a Radiobras se trans-
formou em Empresa Brasileira de Comunicagdo (EBC) encarre-
gada de unificar e gerir, sob controle social, as emissoras fede-
rais ja existentes, instituindo, também, um Sistema Publico de
Comunicagio. E a empresa responsével, hoje, pelo programa A
Voz do Brasil.

A rapida expansido das FMs pelo interior foi incentivada pelo
governo, a fim de se garantir que todo o territério nacional tives-
se o alcance dos servicos de radiodifusao. Por meio da Portaria n°
333, de 1973, do Ministério das Comunicacdes, a industria eletro-
-eletronica ganha o impulso necessario para produzir transmis-
sores e receptores, com o objetivo de “integrar e desenvolver o
pais”

Uma das formas encontradas pelo governo para educar tec-
nicamente o povo foi o Projeto Minerva, de educagdo a dis-
tancia, por meio do radio e da Tv. De 1970 a 1989, o Servico de

45. Radiobras: http://www.ebc.com.br/empresa/
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Radiodifusdo Educativa do Ministério da Educacéo e Cultura, via
Embratel, produziu programas obrigatérios que iam ao ar duran-
te cinco horas semanais, com trinta minutos diarios de segunda a
sexta-feira e uma hora e 15 minutos aos sabados e domingos.

Fase da segmentagdo e das redes via satélite: década de 1980

Ao se inserir no mercado, uma emissora jornalistica deve
apresentar um diferencial em relagdo a concorréncia, ter per-
sonalidade propria, saber quem é seu publico-alvo e interpretar
suas ansiedades e preferéncias. A época do radio eclético, com-
panheiro, unico meio de comunica¢io disponivel, ja passou. O
caminho hoje é a segmentagio.*®

A segmentagdo do publico foi um dos trunfos do radio nos
anos de 1980, ndo sé em AM e FM ou programacao das emissoras,
mas em termos das proprias emissoras. Um exemplo é a Rddio
Mulher, de Sao Paulo, uma das pioneiras, ja que entrou no ar em
1969, e trazia uma programagdo de género, com programagao
cujos assuntos eram moda, hordscopo, musica romantica, etc:

A partir de meados de 70, comega a transformagdo para que o ra-
dio conseguisse sair definitivamente do marasmo em que caiu a partir
dos anos 50. A tendéncia a especializagdo mostrou-se cada vez maior.
As emissoras passaram a identificar-se com determinadas faixas sdcio-
-econdmico-culturais, procurando dirigir-se a elas e buscando sua lin-

7 . ~ . . .47
guagem nos proprios padrdes das classes que desejavam atingir.

46. BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo:
produgdo, ética e Internet. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

47. ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985. p.24.
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Outro destaque dos anos 8o foram as agéncias de produgdo
radiofonica, que produziam programas variados e vendiam as
gravacdes para as emissoras de menor porte. A pioneira foi a
Studio Free. Essa novidade tornou-se possivel, principalmente,
em funcdo da utilizagao dos canais de satélite, que favoreceu a
formagéo de redes de emissoras.

A primeira tentativa de se criar uma rede de noticias, ainda
que sem a tecnologia necessaria, aconteceu em 1972, quando,
aproveitando o incentivo governamental do periodo militar as
FMs, a Jovem Pan am, de Sao Paulo, criou o Jornal de Integragio
Nacional, antecipando-se aos noticiarios via satélite, surgidos so-
mente a partir da década de 1980.

A Rddio Bandeirantes AM, de Sdo Paulo, foi a pioneira na uti-
lizagao do satélite para transmissao do radiojornal Primeira Hora,
que usava o tempo ocioso do subcanal da Rede Bandeirantes de
Televisdo no satélite alugado Intelsat 4. Para captar, bastava que o
ouvinte tivesse uma antena parabc’)lica. Assim, surge em 1985, a
rede BandSat.

No mesmo ano, o Brasil passou a contar com um satélite pré-
prio, o Brasilsat A1. Um ano depois, foi langado o segundo satélite,
o A2. O proximo passo foi a criagdo do servigo Radiosat, pela
ABERT, que deu inicio a formacdo de redes de emissoras das ca-
pitais e do interior. As pequenas emissoras regionais recebiam a
programacao nacional pronta e podiam comegar a se dedicar as
noticias regionais. A Rede Bandeirantes de Rddio passou a operar
um canal de satélite proprio, em 1989.

Segundo dados do site Tudo Rédio.com*®, atualmente, exis-
tem no Brasil 44 redes via satélite, sendo que merecem destaque

48. Tudo Réadio.com: http://www.tudoradio.com/redes.php?pg=0
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as redes Jovem Pan AM, com 87 emissoras, Rede Aleluia, com 68
emissoras, Bandeirantes, com 67 emissoras, Jovem Pan 2, com
54 emissoras, e Transamérica, com 46 emissoras. Tém destaque
também as redes de radio cBN (Central Brasileira de Noticias)*’
e Globo.

Estudos dos anos 1980 mostram que as emissoras em EM co-
megavam a ter uma maior penetragio junto ao publico do que as
AMs. Com musica, esportes e noticias em um ritmo mais dindmi-
co, humor e qualidade de som, as frequéncias moduladas alcaram
vOo e ganharam a atencdo das pessoas de forma definitiva.

Outras revolu¢des advindas dos anos 1980 dizem respeito a
utilizacdo do compact disc audio digital (CD-DA), que comegou
a ser usado pela Rddio Jornal do Brasil Fm. Logo a Rddio Cidade,
do mesmo grupo, passa a utilizar o sistema e a possibilidade de
transmissdo por ondas médias com som estéreo, o AM estéreo.

Em termos de jornalismo, os anos 1980 também foram bas-
tante promissores. Naquela década, surgiu o formato all news. A
pioneira neste tipo de servico foi a Rddio Jornal do Brasil, do Rio
de Janeiro, mas nao foi 14 que este formato mostrou seu potencial,
ja que a estrutura fisica e humana nao ajudou. Foi, sim, na Rddio
Gaticha®, de Porto Alegre, que o jornalismo 24 horas ganhou for-
¢a, ja que investiu em equipamentos modernos e no planejamen-
to de grandes coberturas esportivas e jornalisticas. O sucesso foi
tamanho que, em 1991, entrou no ar a ¢BN, do Sistema Globo de
Rédio, destaque neste formato até hoje.

Ainda na década de 1980, a Rddio Sociedade da Bahia saiu do
controle dos Didrios e Emissoras Associados, dirigente da emis-

49. CBN: http://cbn.globoradio.globo.com/

5o. Radio Gatcha: http://www.clicrbs.com.br/especial/rs/gaucha/
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sora desde a década de 1940, e passou a integrar o grupo Nordeste,
cujo maior acionista era o empresario e politico Pedro Irujo, que
investiu na radio, instalando estidios com equipamentos compu-
tadorizados, canal de satélite exclusivo, que levou sua programa-
¢do para qualquer ponto baiano e nacional, com qualidade digital,
através de suas afiliadas. Em 1997, a Rddio Sociedade da Bahia e
a Tv Itapoan foram compradas pela Igreja Universal do Reino de
Deus (Grupo Record), obtendo lideran¢a como radio de maior
poténcia e audiéncia do Estado.

O rddio a partir da década de 1990

Na década de 1980 e especialmente na década seguinte, as
igrejas evangélicas passam a ver no radio um instrumento de
conversao religiosa. Com um foco diferente das igrejas catdlicas,
que dominavam o meio, as evangélicas transmitem programagao
exclusivamente religiosa.

Um exemplo ¢ a Igreja Universal do Reino de Deus, fundada
em 1977 pelo bispo Edir Macedo. No mesmo ano, o bispo alugou
dez minutos didrios na Rddio Metropolitana, do Rio de Janeiro®'.
No inicio da década de 1980, ja somavam duas horas. Dois anos
depois, a Universal compra a Radio Copacabana, no Rio. O im-
pério chegou a outros paises e a TV Record de Televisao, adqui-
rida em 1990. No final da década, a igreja montou uma segunda
cadeia de TV, a Rede Familia. Atualmente, as acdes da igreja estdo

51. Radio Metropolitana: http://www.metropolitanaiogo.com.br/
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inclusive na Internet, com site®* e Twitter®® e até mensagens de fé
pelo celular. A Rede Aleluia, dessa igreja, que teve inicio com 17
afiliadas, conta atualmente com mais de 64 emissoras localizadas
em todas as regides, abrangendo uma drea correspondente a 75%
do territério nacional.

Mesmo assim, em 1997, as emissoras catdlicas ainda domina-
vam o radio, com 181 emissoras dentre as 384 ligadas a interesses
religiosos naquele momento: “(...) uma em cada sete radios exis-
tentes no pais esta vinculada a uma igreja. Entre elas, observa-se
que sdo poucas as com programacio aberta e pluralista®*.

Ainda na década de 1990, as radios comunitarias, oriundas
de radios livres, que lutavam por democratizar a radiodifusao e
liberdade de expressdo desde a década de 1970, tiveram o primei-
ro demonstrativo governamental de regulamentacéo, através da
aprovagdo pelo Congresso Nacional, em 1998, da Lei n° 9.612%°.
A voz do povo pelo radio ganhou um espago legal, mas nao ne-
cessariamente satisfatorio, pois ainda sao poucas as questoes pre-
vistas em lei de real interesse social: atendem mais a monopolios
institucionalizados, preocupados em perder espaco para as emis-
soras comunitarias.

52.  http://www.arcauniversal.com/iurd/
53. http://twitter.com/arcauniversal

54. ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a
determinagéo dos contetidos. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1985. p.184.

55. Servigo de Radiodifusdo Comunitdria: http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/Leis/
Lg612.htm
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Século xx1: as oportunidades digitais e as radios pela Internet

Na atualidade, o radio continua sendo um dos veiculos mais
presentes na vida das pessoas, em qualquer parte do pais. Se pen-
sarmos em grandes centros urbanos, o radio ¢ um companheiro
all time, pois acorda, acompanha durante o trajeto para a escola
ou trabalho, mantém informado durante o dia ou mesmo oferece
musica de fundo para ajudar a fazer o clima de escritdrios, con-
sultorios, saldes de beleza, lojas de tatuagens e toda a infinidade
de atividades desenvolvidas pelo homem urbano. Nas horas de
lazer, vai ao estadio de futebol, cria o clima entre os namorados,
anima as pessoas em um churrasco. Na drea rural, o radio acorda
e acompanha os trabalhadores pelos campos, da dicas de plantio,
informa o clima e ainda oferece momentos de lazer.

Muitas vezes, as pessoas ndo notam a presenca do radio em
suas vidas, mas depois se surpreendem ao tomar consciéncia do
quanto este veiculo participa de todos os momentos, com infor-
magdo ou com lazer. O radio pode passar despercebido princi-
palmente para os jovens, pois nio exige atencao especifica das
pessoas, sendo esta uma de suas principais caracteristicas e um
dos segredos do seu sucesso.

Hoje em dia, o radio estd presente ndo s6 em aparelhos con-
vencionais, mas em celulares, MP3, MP4, tablets, etc., o que o tor-
na, as vezes, mais presente e mais discreto ao mesmo tempo. Dos
transistores, que permitiram a miniaturizagdo do radio e sua con-
sequente mobilidade, chegamos ao extremo da individualizagao
pelo radio, acompanhante inseparavel de seus ouvintes.

A digitaliza¢ao do radio, conforme veremos no capitulo 5 des-
te livro, chega tardiamente no pais e talvez ja nem corresponda
exatamente as necessidades das emissoras atualmente. Nao ha
davida de que corresponde a uma qualidade muito maior de som,
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mas a Internet superou, com suas multiplas possibilidades, os li-
mitados recursos de informacio e intera¢do oferecidos pelo radio
digital.

Com as radios na web ou webradios, o radio se reinventa, as-
sim como acontece com todas as outras midias, e passa a fazer
parte de um cendrio completamente diverso do vivenciado até
entdo. E a era da convergéncia, na qual, cada vez mais, as midias
assemelham-se na Internet. Afinal, o portal jornalistico apresenta
video e dudio, assim como a radio apresenta texto, foto e video,
além do audio. Se os recursos sdo os mesmos e a plataforma tam-
bém, fica dificil classifica-los. E um novo formato ou as velhas
midias apenas se utilizando de um suporte diverso para comple-
mentarem os servicos ofertados.

Trataremos um pouco de tudo isso nos capitulos 4 e 5, mas
importa dizer que a discussao ndo se encerra aqui. Na verdade,
¢ apenas um pontapé inicial para que se discuta em sala de aula,
nas redagdes ou mesmo nas rodas de amigos sobre a nova situa-
¢do das midias. A presenc¢a cada vez mais dindmica do universo
das redes sociais também causa muita mudan¢a no cenério da
comunicag¢ao e ndo exclui ninguém, ja que todos vivemos em so-
ciedade, marcada fortemente pela presenca das midias.
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Tipologia das emissoras de
radio; do analogico a \Web

A transmissdo do conhecimento sempre foi uma das grandes
preocupacoes do homem, para a qual oralidade foi continuamen-
te utilizada ao longo da existéncia humana. Com a escrita e, prin-
cipalmente, com o livro, as informagdes encontraram abrigo para
ficar guardadas no tempo e no espago. Mas foi com o desenvolvi-
mento da eletrénica que a oralidade voltou a tona e trouxe outros
elementos agregadores para a troca de experiéncias: o radio.

As diferentes modalidades de radio, ou seja, radios comerciais
AM e FM, radios educativas, rddios comunitarias e webradios me-
recem destaque neste livro, com o intuito de discriminar as carac-
teristicas, potencialidades e até deficiéncias de cada uma. Faz-se
uma exposi¢do, neste momento, também do conteudo musical,
jornalistico e mesmo publicitdrio exibido pelas emissoras, de
acordo com a sua modalidade.

Para tanto, damos inicio com uma tabela que mostra as mo-
dulagdes e modalidades das emissoras analdgicas presentes no
Brasil, tendo como base uma relagao mais detalhada, apresentada
pela Comissao de Ciéncia, Tecnologia, Inovagao, Comunicagio e
Informatica do Senado Federal:

83



O RADIO NA ERA DA CONVERGENCIA DAS MIDIAS

Modulagéo Modalidade Frequéncia
AM comercial Ondas médias (OM) 535 kHz — 1.705 kHz
AM comercial Ondas tropicais (OT) 2.300 kHz — 5060 kHz
AM comercial Ondas curtas (OC) 5.950 kHz — 26.100 kHz
FM Comerciais 88 — 108 MHz
FM Educativas 88 — 108 MHz
FM Comunitdrias 87,4 — 88 MHz

Fonte!

AS EMISSORAS TRADICIONAIS: AM E FM

Quando & modulagio, o radio pode ser em am® (amplitude
modulada) ou M (frequéncia modulada) e as diferencas nao se
restringem apenas a forma de se utilizar as ondas sonoras ou o
formato digital, mas também no conteudo de cada um, o que de-
termina, por sua vez, o publico e os investimentos publicitérios.

O radio teve inicio com amplitudes moduladas e, apesar da
qualidade deficitaria do som desse tipo de emissora, ainda na
atualidade, o AM da ao mundo a possibilidade de ter o radio
como aliado da comunicagao de massa para o desenvolvimento
das nagdes de forma democratica e respeitosa para com o inte-
resse publico. Nesse tipo de radio, é possivel encontrar trés dife-
rentes modulagdes da amplitude: om (ondas médias), oT (ondas
tropicais) e oc (ondas curtas).

1. Radio Digital: Disponivel em: http://www.senado.gov.br/sf/comissoes/cct/ap/
AP20071122_MinCom_RobertoPintoMartins.pdf Acesso em: fev 2011.

2. Também é conhecido como Talk Radio.
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Muitos consideram o radio AM com os dias contados pela
introdugdo da nova tecnologia digital e pelo interesse cada vez
menor dos jovens nesse formato que prioriza a fala ao invés da
musica. No entanto, quase duas mil estagdes no Brasil ainda
usam transmissao AM. Esse tipo de emissora continua sendo das
mais ouvidas no pais, pois atinge quase a totalidade do territério
nacional e, geralmente, contribui para que os ouvintes tenham
acesso ao maior numero de informagdes possivel, internacionais,
nacionais e, principalmente, locais. E pela proximidade do locu-
tor de radio AM com seu publico que o radio é tido como um dos
veiculos de maior credibilidade no pais.

Segundo Ronald Siqueira Barbosa®, diretor de Tecnologia da
Abert, nos Estados Unidos, cerca de nove mil estacdes de Am co-
brem o pais e, pelo que se nota, ndo ha qualquer interesse em
se abrir mao de tais transmissoes. “Nao é possivel que paises da
América do Sul e da América Central, incluindo o Caribe, abram
mao de suas transmissdes AM em func¢do de um efémero modis-
mo que tomou conta da vida moderna por questdo da mobilida-
de e portabilidade”

O radio FMm surgiu no Brasil por volta da década de 1960, ten-
do se solidificado na década seguinte, mostrando maior quali-
dade técnica, apesar do menor alcance em relagdo as AMs. Com
musica ambiente ou locugio acelerada voltada ao publico jovem,
0 FM conquistou seu espago e, atualmente, este tipo de emissora é
muito forte também em termos de jornalismo all news (24 horas),
esportes e prestacdo de servicos.

3. BARBOSA, Ronaldo. E o rddio AM ainda importante? Disponivel em: http://www.
radioesperanca.com.br/tecnologia/267-e-o-radio-am-ainda-importante.html Acesso
em: fev 2011.
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Para Takashi Tome®, no inicio, o radio ™ era tido como pou-
co mais que uma curiosidade, ja que os receptores eram caros,
havia poucas emissoras e geralmente irradiavam musica classica,
0 que atraia um publico ouvinte composto geralmente por audio-
filos fanaticos. Aos poucos, receptores mais baratos, embora com
uma qualidade técnica menor, acabaram por popularizar o Fum.

Comparando os dois tipos de modulagdo, pode-se dizer que
0 FM esta em vantagem em termos de entrada nas novas tecnolo-
gias digitais, como ja acontece, por exemplo, com o celular, o que
se verifica, também, em termos de sistemas de radio digital pelo
mundo, conforme veremos no préximo capitulo.

Sem querer ignorar o trabalho realizado pelas emissoras co-
merciais, este livro vai buscar detalhar outras modalidades, em
principio, menos ouvidas, estimuladas e/ou financiadas, mas que
apresentam papel crucial para as pessoas Brasil afora.

RADIOS EDUCATIVAS: HISTORIA E PROPOSITOS

O veiculo no Brasil ja nasceu educativo, com a criagdo da
Rddio Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923, pelo professor Edgard
Roquette-Pinto, e tem todo o potencial para seguir neste cami-
nho, mesmo em emissoras comerciais. No entanto, nem sempre
o poderio econdmico, pautado por interesses diversos, permite
que a educagdo formal ou informal seja realizada neste veiculo

4. TOME, Takashi. Analdgico versus digital: expectativas e limitagoes. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio:
cenarios da radiodifusio na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.67-68.
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que, antes de tudo, é um prestador de servicos a comunidade e
que, portanto, tem um compromisso social inegavel perante a
populagao.

Por lei®, a radiodifusdo educativa é destinada a transmissdo de
programas educativo-culturais, que ajam em conjunto com os sis-
temas de ensino formal e de formagao para o trabalho. Conforme
citado no capitulo 1, a outorga a radiodifusao educativa é limitada
ao poder publico, universidades e fundagdes que estejam, de cer-
ta forma, ligadas ao tema, o que ndo chega a 500 emissoras de ra-
dio em todo o pais. Mas o radio comercial também faz sua parte
quando, por iniciativa propria ou por programas governamentais,
gera programacao com este fim.

Em termos de educagdo formal, o ensino a distincia pelo ra-
dio pode atuar em diversas frentes: no ensino fundamental e mé-
dio, para atingir criancas e jovens de areas isoladas, nos cursos
supletivos, na formagao profissional e na educagdo superior (uni-
versidades abertas). Geralmente, este tipo de transmissao exige
uma recepgao organizada, com horérios, e até encontros fisicos.

No que diz respeito a educagdo nao-formal, que nio visa a
obtengdo de certificados ou diplomas, o radio também pode dar
sua contribuicdo. Sdo muitas as possibilidades, entre elas: cultu-
ral (cursos de musica, artes, literatura); saude (higiene, preven-
¢do, tratamentos); politica (gestdo publica, compromisso social,
responsabilidades); rural (técnicas agricolas, criagao de animais,
pequenos negdcios); capacitagao profissional com as mais diver-
sas opgoes; etc.

Com o radio educativo, muitas pessoas podem ser beneficia-
das, uma vez que chega a quase totalidade dos lares brasileiros,

5. Lein° 4.117: http://www.planalto.gov.br/ccivil/leis/L4117.htm
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sem exigir que a pessoa seja alfabetizada, sem custos para os ou-
vintes e, no caso da educacio nio-formal, sem a necessidade de
ficar concentrado somente nesta atividade; pode-se aprender so-
bre cuidados com a alimentagio, por exemplo, enquanto se cos-
tura uma roupa.

No final da década de 1920, ou seja, poucos anos apos o ini-
cio do radio no Brasil, datado de 1922, a Reforma do Ensino do
Distrito Federal trouxe uma novidade: a obrigatoriedade de ins-
talagdo de aparelhos receptores nas escolas municipais e a cria¢ao
de uma Rddio-Escola para transmitir programagao educativa aos
estudantes e ouvintes em geral.

Montada sob a dire¢do de Roquette-Pinto, com o prefixo PRD-5, a
Radio-Escola transmitiu pela primeira vez, experimentalmente, no
dia 31 de dezembro de 1933. Inaugurada oficialmente em 6 de janeiro
do ano seguinte, deu inicio a fase do contato direto entre emisso-
ra e ouvintes, que, mesmo tendo sido realizado de forma bastante
desorganizada, foi responsével pelo sucesso da Emissora e anteci-
pou a possibilidade de uma recepgdo organizada. A Radio-Escola
distribuia folhetos informativos e esquemas das ligdes através dos
Correios as pessoas inscritas nos programas, e estas respondiam en-
viando exercicios relacionados ao contetido das aulas. No primeiro
ano de funcionamento, a PRD-5 recebeu 10.800 trabalhos dos alunos
inscritos, e nos anos seguintes este nimero aumentou consideravel-
mente, chegando a 20.400 trabalhos em 1941, quando a emissora

atingiu seu 4pice.’

A Rddio Sociedade, de Roquette-Pinto, apos ter sido doada

6. PIMENTEL, Fabio. O rddio educativo no Brasil: uma visao histdrica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.30.
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em 1936 para o governo brasileiro em fungédo das dificuldades de
manutencao, foi transformada em Rddio Ministério da Educagdo
e Cultura’, com o prefixo PRA-2. Este feito levou a criacdo do srRE
- Servico de Radiodifusdo Educativa, por meio da Lei n° 378%, de
1937, que buscava o norteamento do radio como auxilio a educa-
¢d0 e ao ensino, através da irradiacdo de programas cientificos,
literarios e artisticos de carater educativo.

Em 1944, 0 SRE apresentou uma distingdo interessante entre
radio educativo e radio instrutivo. Todo rddio poderia ser edu-
cativo, desde que cumprisse o seu papel, nao transmitindo pro-
gramagdo ‘deseducativa, enquanto o radio instrutivo era aquele
destinado a transmitir cursos, como portugués, inglés e geografia,
conforme se propunha o SRE.

Conforme Fabio Pimentel, em seu trabalho O rddio educa-
tivo no Brasil: uma visdo historica, simultaneamente a criacio e
desenvolvimento do SRE, realizaram-se algumas experiéncias de
radiodifusdo educativa. Em 1941, por exemplo, a Universidade
do Ar, da Rddio Nacional do Rio de Janeiro, tinha como objetivo
pedagdgico oferecer aos professores uma nova metodologia de
apresentacdo das disciplinas.

No primeiro ano, a iniciativa ja contava com 5 mil matricu-
las nas disciplinas formais e os cursos contavam, inclusive, com
materiais de apoio mimeografados. Mas o numero de professores
interessados decaiu nos anos seguintes, em funcao das dificul-
dades encontradas na didatica pelo radio. “Esta experiéncia teve
sua importdncia principalmente por ser transmitida pela prin-

7. Radio MEC: http://www.radiomec.com.br/. Ouga a histéria da emissora no
enderego http://www.radiomec.com.br/70anos/intro.htm

8. Lein° 378: http://wwwé.senado.gov.br/legislacao/ListaPublicacoes.action?id=102716
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cipal emissora de radio do pais, a Rddio Nacional, que tinha um
alcance extraordindrio, mostrando ser possivel fazer programas
educativos mesmo dentro das radios comerciais™.

No final da década de 1940, surgiu o projeto Universidade do
Ar, de Sao Paulo, uma iniciativa do sesc e do SENAC, com o obje-
tivo de transmitir uma campanha educativa a classe comerciaria.
As aulas eram transmitidas da capital, em cadeia com 11 emisso-
ras pelo Estado, mas os alunos se reuniam e tinham o apoio de
um professor-assistente nas suas localidades. A iniciativa deixou
de funcionar, pois foi aberta a possibilidade de o aluno estudar
em casa e o aproveitamento ficou abaixo do necessario.

No ano de 1950, em Sao Paulo, Benjamin do Lago propos o
uso do radio na educagdo popular e, no Rio de Janeiro, Geraldo
Januzzi langou o Curso de Alfabetiza¢do pelo Rédio, através da
Rddio Clube de Valenga, buscando beneficiar os adultos com difi-
culdades de ler e escrever.

Inicialmente, em 1949, o professor Ribas da Costa apresentou um
estudo sobre as vantagens de uma educagdo fundamental para
adultos através do radio, inclusive do ensino da leitura e da escrita,
mostrando as vantagens econdmicas que este modelo de ensino te-
ria sobre as escolas tradicionais. Mas suas ideias foram reprovadas,
tendo sido alegada a impossibilidade de se aprender a ler e escrever
sem o contato direto entre aluno e professor, o que seria inviavel na

educacdo a distncia.'

9. PIMENTEL, Fébio. O rddio educativo no Brasil: uma visio historica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.37.

10. PIMENTEL, Féabio. O rddio educativo no Brasil: uma visao histérica. Rio de

Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.39-40.
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No ano de 1956, Ribas da Costa lancou o livro Educagdo
Fundamental pelo Radio - Alfabetiza¢do de adultos e cultura po-
pular por meio de sistemas radiofonicos com recepg¢io organizada,
bastante util para o desenvolvimento de futuros projetos de edu-
cagdo a distancia. Ele também foi o responsavel pela elaboragao
do projeto SIRENA (Sistema Radio-Educativo Nacional), de 1958.

Em 1961, ja havia 65 Sistemas Regionais de Ensino atuando
em conjunto com o SIRENA, que planejava e elaborava os progra-
mas bdsicos que, por sua vez, eram gravados em LPs para serem
distribuidos por todo o pais. Em junho de 1962, 0 SIRENA pas-
sou a integrar a “Mobiliza¢do Nacional contra o Analfabetismo”
e extinto um ano depois. Todo o material foi, entéo, para a Rddio
Educadora de Brasilia, incorporada ao SRE em 1966.

O sIrENA foi a base para a criagdo, em 1957, do Movimento
de Educagio de Base (MEB)'', que visava a educagdo ndo-formal
a distancia, realizado pela Igreja Catélica no Nordeste, por meio
de escolas radiofdnicas. Criado oficialmente em 1961, a partir
do Decreto 50.370'%, que dispunha sobre a educagdo de base
em dreas subdesenvolvidas, o0 MEB ampliou o projeto inicial do
Nordeste para as Regides Norte e Centro-Oeste: “os objetivos
especificos de cada escola radiofonica eram a ‘conscientiza¢ao, a
mudanca de atitudes e a instrumentacio das comunidades, indo
ao encontro de outros projetos de educagao, como o idealizado

por Paulo Freire”"’.

11. O MEB data de 1959: http://www.meb.org.br

12. Decreto 50.370: http://wwwz.camara.gov.br/legin/fed/decret/1960-1969/decreto-
50370-21-marco-1961-390046-retificacao-41381-pe.html

13. PIMENTEL, Fébio. O rddio educativo no Brasil: uma visao histdrica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.45.
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Devido ao seu carater conscientizador, o MEB enfrentou sérias
restricdes durante a fase mais radical do regime militar, principal-
mente depois de 1968, mas é considerada uma das experiéncias
mais bem sucedidas em termos de educagio a distancia do pais.

Na década de 1960, mais precisamente em 1965, foi criado o
Servigo de Radio e Televisdo Educativa (SERTE), no Rio Grande
do Sul, precursor da Fundac¢ido Educacional e Cultural Padre
Landell de Moura (FEPLAM). Assim como 0 MEB, a FEPLAM Op-
tou por transmitir, desde o inicio, programas de formacao cidada
com o apoio de um sistema de multimeios (material impresso,
cassetes, slides, fitas de video e material de divulgagdo). “O pu-
blico alcangado pela FEPLAM nas trés décadas de atuagao chegou
ao numero de 780.000 alunos matriculados, divididos entre os
varios programas educacionais. A teleducagdo rural foi a res-
ponsavel pela maior parte destas matriculas, atingindo cerca de
450.000 alunos”*. A FEPLAM criou a Rddio Educadora Am, em
1985, a partir de uma parceria com a Rede Brasil Sul, tendo uma
programacao, em uma radio comercial, voltada a informago, a
educacéo e ao lazer.

A Fundagdo Padre Anchieta®, Centro Paulista de Rédio e
Televisdo Educativa, foi criada em 1967, pelo Decreto estadual
n° 9.849. Na época, o governo estadual adquiriu a Rddio Cultura
para as transmissdes de programas educativos da fundacio.
Atualmente, mantém uma emissora de televisdo de sinal aberto, a
TV Cultura, uma emissora de TV a cabo por assinatura, a TV Rd-
Tim-Bum, e duas emissoras de radio: a Cultura Am e a Cultura rm.

14. PIMENTEL, Fébio. O rddio educativo no Brasil: uma visao histdrica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.57.

15.  FPA: http://wwwa2.tvcultura.com.br/fpa/
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Na capital baiana, uma parceria entre o MEC e a Secretaria
de Educac¢io e Cultura do Estado (SEC), em 1965, possibilitou a
criacdo do Instituto de Radiodifusio Educativa da Bahia (IRDEB),
por meio da Lei n° 2.752, de 1969. Sua estrutura comporta a TV
Educativa da Bahia (TVE) e a 107.5 Educadora FMm. Possui uma
Videoteca e um Teatro, além do seu mais novo projeto, o Portal
na Internet.'®

Porém, em escala nacional, uma das experiéncias mais famo-
sas em termos de radio educativo diz respeito ao Projeto Minerva,
criado em 1970 pelo regime militar, que tornou obrigatoria, em
todas as emissoras, a transmissdo de uma programagdo educativa
e cultural produzida pelos 6rgaos publicos, a fim de aperfeigoar o
homem individual e coletivamente.

O primeiro passo para a implementa¢do de um projeto nacio-
nal de educagio através do radio foi o Decreto-Lei n° 236, de 28
de fevereiro de 1967, pelo qual o coNTEL — Conselho Nacional de
Telecomunica¢des determinava a obrigatoriedade da transmissdo
de programas educativos para toda a rede de emissoras comerciais
de radiodifusdo, além de definir a faixa de horario para a transmis-

sdo, a duracgio e a qualidade da programacédo.'’

O PRONTEL, Programa Nacional de Teleduca¢do'®, responsa-
vel pela integracdo e coordenagio das atividades didaticas e edu-

16. IRDEB: http://www.irdeb.ba.gov.br/

17.  PIMENTEL, Fabio. O rddio educativo no Brasil: uma visdo histérica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.61.

18. O PRONTEL surgiu de do Projeto Sistema Avangado de Tecnologias Educativas
(SATE), em 1970, realizado pelo Centro Nacional de Recursos Humanos (CNRH)
do Instituto de Planejamento (IPLAN).
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cativas do sistema de ensino a distancia, foi criado pelo MEC por
decreto em 1972. Em novembro de 1979, 0 PRONTEL foi extinto
e substituido pela Secretaria de Aplicagdes Tecnologicas (SEAT).

As aulas do Projeto Minerva eram realizadas de duas formas:
pela Rddio MEC, que enviava 0 som a EMBRATEL ou a Agéncia
Nacional, que retransmitia para as principais emissoras de cada
regido do pais, e que, consecutivamente, passavam a ser novos
centros de distribui¢do para as outras emissoras menores; ou por
fitas magnéticas gravadas. A recepgao dos programas, por sua vez,
acontecia por recepg¢ao aberta ou organizada, na qual os alunos
iam diariamente aos radiopostos, onde ouviam os programas sob
a orientagdo direta dos monitores. Assim, o projeto desenvol-
veu os cursos supletivos de 1° e 2° graus, além de Informativos
Culturais, programas de conteiido mais abrangente, sem as carac-
teristicas formais dos cursos regulares:

A pesquisa e a avaliagdo dos Cursos foram realizadas em conjunto
com a Universidade de Brasilia e, posteriormente, com a RADIOBRAS
- Empresa Brasileira de Radiodifuséo, criada em 1976. Nesta fase,
que se iniciou em 1973, todos os estados do pais transmitiam a pro-
gramagio do Projeto Minerva - com excegiao do Rio Grande do Sul
e da Bahia, que tinham seus préprios programas. - Produzidos, res-
pectivamente, pela Fundagdo Padre Landell de Moura - FEPLAM e

pelo Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia - 1RDEB."®

Contemporaneamente, era desenvolvido no pais o projeto
Mobral (Movimento Brasileiro de Alfabetizagdo), criado pela Lei
n° 5.379, de 1967, e que propunha a alfabetizagdo funcional de jo-

19. PIMENTEL, Fébio. O rddio educativo no Brasil: uma visao histdrica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p.71.
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vens e adultos. Mas a recessao economica a partir dos anos 1980
inviabilizou o Mobral e seus programas foram incorporados pela
Fundagdo Educar. Vale dizer que o Mobral também desenvolveu
séries radiofonicas, inclusive radionovelas, como foi o caso da
“Boa Saude”, de 1976.

Os projetos de educagio a distancia também ganharam forga
na televisdo. Em 1978, a Fundac¢édo Roberto Marinho (Tv Globo)
e a Fundacdo Padre Anchieta, mantenedora da Tv Cultura de Sdo
Paulo, assinaram um convénio para a realizagdo do Telecurso
2° Grau. Em 1981, a Fundacdo Roberto Marinho e a Fundagio
Bradesco colocaram no ar o Telecurso 1° Grau, que contou com
o apoio do MEC e da Universidade de Brasilia. Numa parceria
com a Fiesp, Federagao das Industrias do Estado de Sao Paulo, a
Fundagdo Roberto Marinho lancou, em 1994, o Telecurso 2000%°.
No entanto, a primeira emissora educativa a entrar no ar foi a Tv
Universitaria de Pernambuco, em 1967. Desta data até 1974, surgi-
ram outras nove emissoras educativas.

Em 1982, a Fundacdo Centro Brasileiro de Televisio Educativa
incorporou a SEAT, Secretaria de Aplicagdes Tecnolégicas, e 0 SER,
Servi¢o de Radiodifusdo Educativa, ao qual estava vinculada a
Rddio MEC e alterou sua sigla de FCBTVE para FUNTEVE, respon-
savel pela coordena¢ao politico-administrativa e pela operagao
do Sistema Nacional de Radiodifusiao Educativa (SINRED), criado
em 1983, através da Portaria n° 344 do MEC.

A partir de 1991, o Ministério da Educa¢ao e a Abert,
Associa¢do Brasileira de Emissoras de Radio e Televisio®', assi-
naram um convénio a fim de que todo o sistema de radiodifu-

20. Telecurso: http://www.novotelecurso.org.br

21.  Abert: http://www.abert.org.br/site/
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sdo brasileiro transmitisse programas voltados a alfabetizacio e
ao ensino basico. Com tal programagao, veio o fim do Projeto
Minerva.

De toda forma, a Radio MEC continuou produzindo progra-
mas educativos, transmitidos pela Emissora de AM e pelo SINRED:

As principais fungdes do SINRED eram viabilizar coberturas jornalis-
ticas de eventos de repercussdo nacional, regionalizar as produgdes
educativas (preservando a cultura, as tradi¢des e as peculiaridades
locais), promover a circula¢do de informagdes educativas, culturais
e cientificas, além de divulgar matérias jornalisticas locais de inte-
resse nacional. Desta forma, o SINRED poderia ter uma grande im-
portancia para a educagéo a distincia, por criar uma rede nacional
para a transmissdo de programas de diversas localidades, ao contra-
rio de outros projetos de educagdo pelo radio, que sé transmitiam

produgdes dos grandes centros do pafs.*

Em 1998, com a extin¢do da Fundagdo Roquette-Pinto, perten-
cente a Secretaria de Comunicac¢do da Presidéncia da Republica,
e com a criagdo da ACERP, Associa¢do de Comunicag¢do Educativa
Roquette-Pinto**, os projetos educativos da Rddio mec do Rio de
Janeiro quase acabaram. O SINRED, por exemplo, foi desativado e
criou-se uma nova emissora via satélite, a MEC-SAT, para a trans-
missdo da programacgao da Rddio MEC.

Os projetos educativos em radios comerciais ou mesmo edu-

22. PIMENTEL, Fabio. O rddio educativo no Brasil: uma visdo histérica. Rio de
Janeiro: Soarmec Editora, 1999. p. 80.

23. Desde 2007 é chamada de Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), que nasceu
da fusdo dos patrimonios da Empresa Brasileira de Comunicagdo (Radiobras) e
Associagdo de Comunicagao Educativa Roquette-Pinto (Acerp).
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cativos sdo diversos e, invariavelmente, isolados. Dai sua auto-
nomia e também faléncia, em muitos casos. Uma avalia¢do inte-
ressante sobre os principais projetos educacionais dos anos 1970
estdo no livro Rddio Educativo no Brasil: um estudo®, que, de for-
ma muito competente, mostra questdes de sustentabilidade dos
projetos, programagao, conteudo, capacitagao, etc.

Sob a dtica de Zanin e Bespalhok®, atuar em uma emissora
de radio educativa pressupde “um exercicio permanente da ética
combinada com a estética. Nao basta produzir programas de con-
tetdo razoavel que, de fato, respeitem rigorosamente a conduta
ética apoiada ndo s6 nos codigos dos jornalistas, mas também
numa reflexdo permanente sobre a pratica’. Para elas, é preciso
garantir que o conteudo ético tenha possibilidade de ser mostra-
do de forma realmente intrigante.

Afinal, o radio sério, comprometido com o desenvolvimento
social em todos os seus aspectos, mesmo em emissoras comer-
ciais, e ndo s6 nas educativas, pode ser um veiculo de educagdo
para um pais com proporgdes tao gigantescas, assim como suas
desigualdades.

O radio nasceu com o perfil educativo, ainda que elitizado e,
de uma forma ou de outra, sempre percorreu este caminho, mes-
mo que nao exclusivamente, ao longo de sua trajetéria. Projetos
muito bem sucedidos e outros pouco praticos e de curta duragdo
foram sendo experimentados e beneficiaram milhdes de pessoas

24. IPEA/IPLAM. Radio Educativo no Brasil: um estudo. Série Documentos n°3.
Brasilia, 1976.

25. BESPALHOXK, Flavia; HEITZMANN, Patricia Z. Rddios educativas: entraves,
desafios e possibilidades para a construgio de praticas educativas. (Intercom
2005). Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2005/resumos/
Ri1337-2.pdf Acesso em: fev 2011.
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pelo Brasil que, sem o recurso do ensino a distancia, possibilita-
do pelo radio, nio teriam tido a chance de ter acesso ao ensino
formal e as multiplas formas de educac¢ao cultural, politica, eco-
nomica, esportiva, de saude, etc.

RADIOS COMUNITARIAS:
LEGITIMIDADE POPULAR E LEGALIDADE LIMITADORA

As radios comunitarias (RadCom) sdo um tipo especial de
emissora de rddio FM, de alcance limitado a, no maximo, 1 km a
partir de sua antena transmissora, com poténcia de transmissao
irradiada méxima de 25 watts. O objetivo desse tipo de emisso-
ra é proporcionar informacao, cultura, entretenimento e lazer a
pequenas comunidades, sem fins lucrativos. Atualmente, exis-
tem no pais mais de 4.200 radios comunitarias, de acordo com o
Ministério das Comunicagdes:

A proliferagio atual de emissoras comunitérias é o resultado
de um processo de mobilizagio social pela regulamenta¢io da
radiodifusio de baixa poténcia, cujo marco histdrico é o dia
10 de abril de 1995, data em que o Ministro das Comunicagdes,
Sérgio Motta, recebeu, em audiéncia, um grupo de represen-
tantes de radios livres e comunitdrias. Nessa ocasido ele reco-
nheceu, publicamente, a existéncia de milhares de emissoras
de baixa poténcia em todo pais e assumiu o compromisso de

regulamentar seu funcionamento.*

26. PERUZZO, Cicilia. Participagdo nas Rddios Comunitdrias no Brasil. Disponivel
em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/peruzzo-cicilia-radio-comunitaria-br.pdf Acesso
em: abr 2010.
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A regulamentagdo aconteceu em 1998, quando o presidente
Fernando Henrique Cardoso (1995-2003), pelo Decreto n° 2.615,
de 1998, aprovou o Regulamento do Servico de Radiodifusdo
Comunitario. O Artigo 2° traz o seguinte:

As condigées para execugdo do RadCom subordinam-se ao dispos-
to no art.223 da Constituicdo Federal, a Lei n° 9.612, de 1998 €, no
que couber, a Lei n°4.117, de 27 de agosto de 1962, modificada pelo
Decreto-Lei n°236, de 28 de fevereiro de 1967, e a regulamentagéo
de Servigo de Radiodifusdo Sonora, bem como a este Regulamento,
as normas complementares, aos tratados, aos acordos, e aos atos

internacionais.?’

Apesar da regulamentacdo, os procedimentos para se conse-
guir uma concessdo’® sdo trabalhosos e, geralmente, levam anos
para se concretizar. “Em quase dez anos de Lei de Radiodifusao
Comunitaria, a despeito dos mais de 17 mil pedidos de outor-
ga, somente foram autorizados menos de 3 mil”, de acordo com
Adilson Vaz Cabral Filho e Eula Dantas Taveira Cabral®. Eles
também alertam para o fato de que entre 2002 e 2006 foram fei-
tos 9.449 fechamentos de radios comunitarias no Brasil, “em con-
traste com a renovac¢do automatica das concessdes de radio e TV
comerciais, que ocorrem sem nenhum debate entre parlamenta-
res no Congresso Nacional”

27.  Artigo 2° do Decreto n° 2.615, de 1998.
28. Os tramites legais constam no capitulo 1 deste livro.

29. CABRAL, Adilson; CABRAL, Eula. A digitalizagdo como repressdo tecnoldgica:
o impasse das radios comunitarias. In: MAGNONI, Antonio Francisco;
CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusdo na era
digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.241.
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A morosidade e burocratizaqéo s3o imensas, mas, ainda assim,
ha muitas entidades sem fins lucrativos interessadas em viabilizar
uma radio comunitaria, de acordo com as diretrizes legais.

O Ministro das Comunicagdes, Paulo Bernardo, por recomen-
dagdo da presidente Dilma Rousseff, esta tentando tratar o assunto
com mais agilidade e, para isso, lan¢ou, em mar¢o de 2011, o Plano
Nacional de Outorgas para Radiodifusio Comunitdria (PN0)*°,
conforme foi exposto no capitulo 1 deste livro. A medida visa ga-
rantir o fortalecimento das rddios comunitarias, buscando dispo-
nibilizar pelo menos uma emissora em cada municipio brasileiro.

Para Valionel Pagatti*', que traz uma visdo critica deste pro-
cesso, a legalizacao através de concessdes ou permissdes nao
dependera mais do interesse ou ndo do ouvinte ou da comuni-
dade em que ela estd inserida, a exemplo do que acontece com
as radios oficiais, “dependerao, exclusivamente, do proprietario
ou proprietarios da concessao (essa é a nogao de posse).” Assim,
mesmo que nao representem a comunidade, podem continuar
no ar até o fim do contrato oficial com o governo.

A instalacdo e funcionamento de estacdo de radio, sem a devi-
da autorizagéo, é crime federal, punido com apreensao dos equi-
pamentos e até prisdo dos responsaveis e pessoas ligadas a emis-
sora (instaladores, vendedores e fabricantes de equipamentos,
anunciantes etc.). Cabe a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(ANATEL)?, entre outras coisas, fiscalizar a execuc¢do do radio co-

30. Plano Nacional de Outorgas para Radiodifusdo Comunitaria: http://www.mc.gov.
br/images/2011/20110317_-_Plano_Nacional_de_Outorgas.pdf

31. PIGATTI, Valionel. O que é uma rddio pirata? Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2003/03/249552.shtml Acesso em: fev 2011.

32. ANATEL: http://www.anatel.gov.br
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munitario: “Se em outros tempos a abordagem policial se ancora-
va na inexisténcia de uma lei que amparasse as radios, atualmente
persiste ante a inoperancia da Unido em dar prosseguimento aos
pedidos de outorga”*’.

Mas, afinal, para que serve uma radio comunitaria? O obje-
tivo é dar condigdes a comunidade de discutir amplamente seus
interesses locais, de forma plural, oportunizando o debate e o de-
senvolvimento social, cultural, politico, economico, etc. de bair-
ros ou pequenas localidades. Assim, a programagado de uma radio
comunitaria deve conter informacéo, lazer, manifestacoes cultu-
rais, artisticas, folcldricas, sem discriminagdo de raga, religido,
sexo, convic¢des politico-partidarias e condicdes sociais.

Como o proposito é oportunizar o desenvolvimento local,
ndo pode utilizar a programagdo de qualquer outra emissora,
tendo que cumprir uma carga minima de oito horas diarias de
transmissdo de programas produzidos pela comunidade, ainda
que ndo sejam continuos. Um detalhe importante é valorizar a
criagdo de novos formatos, além do conteudo plural, pois ainda
ha muita reproducao de modelos comerciais sendo feitos no ra-
dio comunitario, sem qualquer inovagdo ou ousadia.

Para o jornalista Marcelo Volpato, as rddios comunitdrias
ja demonstraram o potencial que tém em termos educativos e
de promogéo da cidadania, mas a rigidez da Lei n° 9.612 ainda
restringe o exercicio deste tipo de emissora. Para ele, limitar a
cobertura ao raio de 1 km é “ndo considerar as multiplas e ilimi-
tadas formas de organizagdo e agregagdo popular que podem e

33. CABRAL, Adilson; CABRAL, Eula. A digitalizagdo como repressao tecnoldgica:
o impasse das radios comunitarias. In: MAGNONI, Antonio Francisco;
CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusdo na era
digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p. 244.
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geralmente excedem esta drea, ja que demarcagdes comunitarias
englobam outros fatores, e nao tao somente limites geograficos™

O desenvolvimento tecnoldgico encurtou tanto certas distdncias
a determinadas parcelas da populagdo que, hoje, diz-se ndo haver
restri¢do a limitagdes locais, territoriais, para se definir a area de
influéncia de determinada comunidade. O limite da comunidade

seguiria até aonde a identidade cultural e politica alcangasse®*.

Segundo Volpato, a defini¢ao de FM e a destinagdo de canais
nas extremidades do dial também sao outra forma de restrigao, ja
que sdo acessadas somente por receptores digitais. Outro ponto
bastante discutido da legislacao é a abertura de apenas um canal,
em todo o pais, para a operagdo das radios comunitarias, o que,
muitas vezes, causa interferéncias entre duas radios proximas. Ha
possibilidade de disponibilizagdo de outro canal, mas apenas se
aquele previamente estabelecido nao puder ser utilizado na co-
munidade em questéo.

Além disso, a autorizacio para veiculagdo somente de ‘apoios
culturais’ ndo atrai a atencdo dos comerciantes locais da mesma
forma que faria caso houvesse comerciais. Muitas radios buscam
driblar essa situagdo sem o respaldo legal e correm riscos de se-
rem fechadas pela Anatel.

Outro aspecto limitador a legalizagdo das radios comunitarias
diz respeito as manifestacdes de apoio de associagdes, fundagdes,
agremiagdes, e demais entidades representativas da comunidade,
uma vez que é a quantidade de apoio que ira determinar o desem-

34. VOLPATO, Marcelo. Rddios comunitdrias: a dimensao juridico-legal das
emissoras. Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos.
asp?cod=577IPBoo4 Acesso em: mar 2010.
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pate, por exemplo, de duas radios que queiram atuar na mesma
localidade e nédo, necessariamente, a qualidade do apoio.

A Lei 9.612 estipulava a validade maxima de trés anos, reno-
vaveis por igual periodo, para as concessoes de radiodifusio co-
munitaria, mas, felizmente, em 2002, por meio da Lei 10.597, foi
aprovada a extensdo das concessdes para 10 anos, renovaveis pelo
mesmo periodo. Em 2003, foi publicada a Norma Complementar
1/2003, que detalha o processo burocratico, sem propor qualquer
mudanga no processo de selecio.

Outro limite ndo aceito pelo movimento das radios comunita-
rias é a proibicdo de formar rede o que, segundo Cicilia Peruzzo®®,
possibilitaria a transmissdo conjunta de eventos culturais, espor-
tivos e educativos de interesse de um conjunto de localidades.

Mas é preciso entender que uma radio niao se faz somen-
te com a compra de aparelhos e legalizacdo. E preciso, antes de
qualquer coisa, engajamento da comunidade na administragdo
e programacao da emissora, conforme assegura a Declaragdo
Universal dos Direitos Humanos, cujos artigos 27 e 28 garantem
que todos os homens tém o direito de participar livremente da
vida da comunidade. De toda forma, esta norma constitucional
ndo garante a participacio efetiva da comunidade na emissora. E
caso isso ndo acontega, pequenos grupos acabam monopolizan-
do seus programas, minimizando a atuagao plural e democritica.

Para Mansano, a participagdo da comunidade é lenta e grada-
tiva, e o real engajamento cidadao depende da uniao e da respon-
sabilidade de todo o grupo: “A intencao ¢ tornar o meio tao trans-
parente quanto possivel, eliminar os intermediarios, intérpretes,

35. PERUZZO, Cicilia. Participagdo nas Rddios Comunitdrias no Brasil. Disponivel
em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/peruzzo-cicilia-radio-comunitaria-br.pdf Acesso
em: abr 2010.
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comentaristas e deixar que os acontecimentos sejam reportados
pelos seus proprios personagens’.

Se as radios comunitdrias ndo agem em prol da comunida-
de em que estdo inseridas, garantindo voz a todos os moradores
da regiao e promovendo as identidades culturais da localidade,
acabam agindo como qualquer outro meio de comunicagdo de
massa, que atua de forma globalizante e padronizada em fungéo
do niimero de pessoas que abrange.

Para Peruzzo, as radios convencionais/comerciais tém receio
da pulverizagdo da audiéncia e da consequente perda de anun-
ciantes para as radios comunitarias, que conseguem bons indi-
ces de audiéncia, uma vez que desenvolvem uma programagao
sintonizada com os interesses, cultura e problematicas locais. Ela
também acredita que as radios comunitdrias tém revelado grande
capacidade de inovar programas e linguagens, o que as diferen-
ciam das FMs tradicionais, com a vantagem de oferecer precos
abaixo da ‘concorréncia, ja que oferecem programagdo para um
publico muito bem definido.

Em seu estudo Participagdo nas Rddios Comunitdrias no
Brasil, Peruzzo diferencia cinco tipos de emissoras comunitdrias:
as eminentemente comunitarias, administradas pela comunida-
de, que também cuidam da programacao; as radios que prestam
servicos comunitarios, mas estdo sob o controle de poucas pes-
soas que, invariavelmente, visam ao lucro; aquelas mais estrita-
mente comerciais, com programagao similar as das emissoras
convencionais, sem vinculos com a comunidade local; as emisso-
ras de cunho politico-eleitoral; e as religiosas. Assim, ela admite
que nem todas as radios comunitarias agem de acordo com a sua
natureza.

Vale dizer que a luta por um veiculo comunitario e plural
surge muito antes de qualquer legalizacdo, na década de 1970,
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com as radios livres. Naquela época, surgiu a ALER - Associagdo
Latino-Americana de Educagio Radiofonica®®, com o objetivo de
reunir 18 radios catélicas, que promoviam a educagio a distancia,
especialmente no campo. Mas a ALER se transformou em uma
associagdo de radios populares, com um modelo participativo
da comunidade, a fim de lutar contra regimes totalitarios. Desde
1997, a entidade tem um servico radiofénico de interconexio in-
tercontinental, cujos suportes principais sdo o satélite e a Internet.

A AMARC, Associagdo Mundial de Réddios Comunitarias®’, por
sua vez, foi fundada em agosto de 1983, quando 600 radialistas de
36 paises se reuniram em Montreal, Canada, por ocasido do Ano
Internacional das Comunicag¢des, promovido pela Organizagao
das Nagoes Unidas. Atualmente, sdo mais de quatro mil enti-
dades associadas a AMARC, atuantes em 115 paises de todos os
continentes. No Brasil, sio mais de 50 associadas entre radios,
produtoras, associagdes, centros e pessoas, reunidas pela defesa e
exercicio do direito & comunicagéo. Para a associa¢io:

Radios comunitarias, cidadas, populares, educativas, livres,
participativas, rurais, associativas, alternativas... Distintos
nomes e um mesmo desafio: democratizar a palavra para
democratizar a sociedade. Grandes ou pequenas, com mui-
ta ou pouca poténcia, com autorizagdo ou sem ela, as radios
comunitdrias ndo fazem referéncia a um “lugarejo”, mas sim
a um espago de interesses compartilhados. Nestas emissoras
pode-se trabalhar com voluntarios(as) ou pessoal contratado,

com equipamentos caseiros ou com o que ha de mais desen-

36. ALER: http://www.aler.org/

37. AMARGC: http://www.amarcbrasil.org/
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volvido tecnologicamente. Ser comunitério ndo se contrapde
a produgdo de qualidade nem a solidez econoémica do pro-
jeto. Comunitérias podem ser as emissoras de propriedade
cooperativa, ou as que pertencem a uma organizagido civil
sem fins-lucrativos, ou as que funcionam com outro regime
de propriedade, sempre que esteja garantida sua finalidade
sociocultural e sua gestio democrética.®®

No Brasil, desde 1996, a Abracgo, Associacdo Brasileira de
Radios Comunitdrias®, representa o conjunto de emissoras deste
género, criada da necessidade de unificar a luta das radios comu-
nitdrias na defesa pela liberdade de expressdo e para fortalecer a
resisténcia a opressao imposta pelas forcas repressoras do Estado
brasileiro.

Ainda ha muito que se fazer para garantir condigoes legal-
mente mais favoraveis as rddios comunitarias e uma plena par-
ticipagao da comunidade nas emissoras existentes. O caminho
esta aberto e depende mesmo ¢ de engajamento cidadéo, que s6
acontece quando o povo tem acesso a educacio de qualidade.

38. http://www.amarcbrasil.org/index.php?option=com_contentéview=categoryelayou
t=blogerid=46¢Itemid=66

39. Abrago: http://www.abraconacional.org/
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RADIOS LIVRES: LIBERDADE OU ILEGALIDADE?

Nem legal, nem ilegal: livre!

Rddio Muda 105,7 FM livre
. 40

muda.radiolivre.org

Organizar a utilizagdo das ondas que estdo no ar, de forma ab-
solutamente gratuita, ¢ uma maneira interessante de garantir que
haja um servigo de radiodifusdo possivel de se escutar sem grandes
interferéncias. Porém, o processo de concessdes no Brasil ndo visa
somente essa “organizacao’, garante, na verdade, que apenas alguns
grupos possam operar legalmente, difundindo sua ideologia e ven-
dendo seus espagos, mantendo, desta maneira, o status quo.

Para Arlindo Machado, Caio Magri e Marcelo Masagao, “o
Estado permanece encarado como proprietario legitimo do espa-
o eletromagnético, donde decorre que o apadrinhamento conti-
nua sendo a consequéncia fatal do mecanismo de concessdes™'.
Segundo eles, as midias como o radio e a televisao, no Brasil, repre-
sentam a “convergéncia de interesses do aparelho estatal, das redes
de distribuicao, do sistema publicitario e da industria fonografica”
Dessa forma, ndo atuam como servi¢o publico e nem de comunica-
¢do, ja que somente os eleitos se comunicam por esses meios.

Para lutar contra essa suposta imposi¢ao, surgiram as radios
livres. Esse tipo de emissora é contemporaneo a propria inven¢ao
do radio, mas o movimento pela liberdade ganha for¢a em todo o

40. O site muda.radiolivre.org estava online em fevereiro de 2011, mas no primeiro
dia de margo do mesmo ano, encontrava-se sem acesso. Alguém teria ideia do
motivo?

41. MACHADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAO, Marcelo. Rddios Livres: a
reforma agraria no ar. (Piratas sdo eles. Nés ndo estamos atras do ouro). Sdo
Paulo: Ed. Brasiliense, 1986. p. 16.
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mundo na década de 1970: “Nesse espaco alternativo podem ca-
ber, por exemplo, emissoras ligadas a grupos de produgéo cultu-
ral, a grupos de intervengdo social, as minorias étnicas, culturais
ou sexuais, aos partidos politicos, as comunidades locais e tam-
bém aos amantes do radio e da TV para ai realizarem experiéncias
renovadoras de linguagem”*?.

As radios livres sdo tidas por alguns como uma verdadeira
maneira de combater o monopdlio e os conglomerados, com o
seu poder econdmico e sua influéncia na cultura da sociedade.
Afinal, ndo seguem propositos comerciais, mas de liberdade, de
participagdo popular: “Talvez estejamos proximos daquilo que
prognosticava Erik Satie no comego do século: ‘o futuro sera dos
amadores, isto é, daqueles que amam o que fazem™*’.

Segundo Peruzzo**, “radios livres sdo emissoras que entram
no ar, ocupam um espago do dial, sem concessdo, permissdo ou
autorizagdo de canal por parte do Governo sendo, portanto, ca-
racterizadas como ilegais. Costumam ser chamadas também de
clandestinas ou piratas” No entanto, existe uma diferenca entre
radios livres e rddios piratas.

O termo radio pirata surgiu no inicio da década de 60 na
Inglaterra para identificar irradiagdes em FM cuja estagdo emis-

42. MACHADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAQ, Marcelo. Rddios Livres: a
reforma agraria no ar. (Piratas sdo eles. Nos ndo estamos atras do ouro). Sdo
Paulo: Ed. Brasiliense, 1986. p. 18.

43. MACHADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAQ, Marcelo. Rddios Livres: a
reforma agraria no ar. (Piratas sdo eles. N6s ndo estamos atrds do ouro). Sdo
Paulo: Ed. Brasiliense, 1986. p. 35.

44. PERUZZO, Cicilia. Participagdo nas Rddios Comunitdrias no Brasil. Disponivel
em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/peruzzo-cicilia-radio-comunitaria-br.pdf Acesso
em: abr 2010.
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sora encontrava-se em um navio na costa britanica, fora do con-
trole das milhas maritimas. Portanto, aplica-se especificamente
as irradiagdes ilegais que transmitem do mar para a terra. Esse
tipo de estagdo foi montada por jovens que nio aceitavam o mo-
nopdlio estatal e nado gostavam das programagdes das emissoras
oficiais controladas pelo governo. Vale dizer que sua programa-
¢do musical era baseada no movimento de contra cultura:

A partir do final dos anos 50, algumas emissoras foram montadas
dentro de barcos, para emitir fora das aguas territoriais da Gra-
Bretanha, como forma de burlar a tutela estatal. A rddio Merkur, por
exemplo, emitia nas costas de Copenhague (Dinamarca), a Nord nas
costas de Estocolmo (Suécia), a Veronica em dguas holandesas, a
Caroline e a Atlanta no mar da Inglaterra. Era costume erguer uma
bandeira negra como a dos corsarios, nos barcos emissores, e esse
detalhe deu origem a expressdo ‘radios piratas. Essas emissoras eras
‘piratas’ também num outro sentido. Elas buscavam o ouro, através

da conversdo do raddio num veiculo comercialmente lucrativo.*®

Na verdade, da ideia das piratas, fortaleceram-se as radios li-
vres, que da Inglaterra passaram para o territdrio francés, depois
para o italiano, para o alemao e seguiram numa onda, acompa-
nhando o desenvolvimento tecnolégico da comunicagdo pelo
mundo. Nos EUA, existe até uma reserva no dial para esse tipo
de manifesta¢do, que ndo precisa de concessdes nem permissoes
para o funcionamento, apenas regras técnicas para protegé-las do
mercado.

45. MACHADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAO, Marcelo. Rddios Livres: a
reforma agrdria no ar. (Piratas sdo eles. Nos ndo estamos atras do ouro). Sdo
Paulo: Ed. Brasiliense, 1986. p. 60.
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Na América Latina, os mineiros da Bolivia, o bando rebelde
de Fidel Castro e “Che” Guevara, os guerreiros de El Salvador e
os sandinistas da Nicaragua foram os pioneiros nas ondas livres
ainda na década de 1950: “O nascimento das radios propriamente
mineiras esteve ligado a constru¢ao do movimento revoluciona-
rio que explode em 1952. E a partir das experiéncias de luta e de
guerra civil (Chaco) que o radio se constitui numa alternativa de
intervengao politica™*°.

No Brasil, o termo radio pirata é utilizado como sinénimo
para identificar estagdes de radio irregulares: “O termo pirata
passou a ser usado como pejorativo de tudo quanto ¢é ilegal pelos
proprietarios das grandes emissoras e pela industria de produg¢ao
cultural para identificar copias ilegais de seus produtos em musi-
ca, cinema e video™’.

De acordo com Valionel Pigatti, no texto O que é uma rddio
pirata?, as radios livres surgiram antes das radios comunitdrias
(reguladas no Brasil desde 1998) e as questdes que as diferenciam

“estdo ligadas ao desejo de posse, de propriedade, na preocupagiao
com o conteido e também na interpretacio do Estado de Direito
que pode amparar uma e outra”. Segundo ele, a radio livre busca
combater o monopolio e garantir a livre expressao do pensamen-
to, enquanto a radio comunitaria se interessa pelo social, mas de
forma legal. Para Valionel, caso as radios comunitarias sejam le-
galizadas, o confronto entre elas e as radios livres sera inevitavel:

46. MACHADO, Arlindo; MAGRI, Caio; MASAGAO, Marcelo. Rddios Livres: a
reforma agrdria no ar. (Piratas sdo eles. Nos ndo estamos atras do ouro). Séo
Paulo: Ed. Brasiliense, 1986. p. 101.

47. PIGATTI, Valionel. O que é uma rddio pirata? Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2003/03/249552.shtml Acesso em: fev 2011.
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A rédio livre rompe com o bloqueio, com a condugéo e com a explo-
ragdo do intermedidrio entre o regional e o nacional e entre esse e o
internacional. A dindmica proporcionada pelo seu exercicio amplia
constantemente o universo da compreenséo e os desejos e necessida-
des que levam grupos e individuos a se expressarem por um meio de
comunicacdo, ndo podendo, portanto, se enquadrarem em controles
e normas conceituais. (...) As radios livres sdo parte do movimento
democrético e devem servir para excitar e libertar outras atividades

que fazem parte de seu contetdo e do conjunto da sociedade.*®

A histéria do movimento das radios livres tem como marco
inicial no Brasil uma iniciativa isolada: a Rddio Parandica, de
Vitdria, no Espirito Santo, montada em 1971, no auge da dita-
dura militar. A radio, de iniciativa dos adolescentes Eduardo e
Joaquim Luiz Ferreira Silva, transmitia apenas durante seis dias,
das 8h as 22h, atravessando A Voz do Brasil, o que lhes rendeu
muita repressdo por parte do regime. A possibilidade de avango
desse tipo de emissora no pais, segundo Mansano*’, dd-se com o
fortalecimento de movimentos sociais, aliado a redugdo do valor
das novas tecnologias da comunicagao.

O boom das radios livres, porém, aconteceu no estado de
Sao Paulo, principalmente em Sorocaba. L4, a primeira emisso-
ra foi a Rddio Spectro, em 1976. Até o final de 1981, foram ao ar
as radios Estréncio 9o, Alfa 1, Colimbia, Fénix, Star e Centauros.
Atualmente, apesar de ja ter passado por momentos mais pro-

48. PIGAT'TI, Valionel. O que é uma radio pirata? Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2003/03/249552.shtml Acesso em: fev 2011.

49. MANSANO, Féabio A. Para uma leitura critica das radios comunitdrias.
Monografia apresentada como Trabalho de Conclusio de Curso. Universidade
Estadual de Londrina (PR), 2003.
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missores, a cidade possui cerca de 60 radios livres, transmitindo
musicas de todos os estilos, do rap ao sertanejo, noticias de bairro
e programas de humor®°.

Na capital paulista, a ideia de montar a primeira radio livre
partiu de um grupo de doze pessoas, auto-denominado os “doze
apostolos”, entre eles o professor Arlindo Machado, Caio Magri
e Marcelo Masagao, citados anteriormente. La, o sucesso das ra-
dios livres era tanto que, em 1985, criou-se até uma Cooperativa
dos Radio-Amantes, com a sua “reforma agraria no ar”.

Peruzzo afirma que, na época, muitos jovens usavam as trans-
missdes sem causa politica e que também houve experiéncias de
radios em sindicatos e nos movimentos comunitarios. Os banca-
rios de Sdo Paulo, por exemplo, puseram no ar, em 1985, a Rddio
Teresa, com 120 watts de poténcia. A ideia surgiu da experiéncia
realizada pela Rddio Xilik e também baseada no programa Radio
no Ar, produzido pelo Sindicato dos Bancarios, em formato de
alto-falantes movel.

Segundo Marisa Meliani, autora do texto Histéria das rddios
livres no Brasil®', o movimento de radios livres pode ser dividido
em trés momentos distintos:

O Verao de 82, em Sorocaba, onde o fazer radio virou febre local;
0 boom de 1985, detonado pela Rddio Xilik, da puc-sp, quando o
ideario europeu toma conta da imprensa escrita; e o terceiro e atual
momento, estimulado pelas lutas pela democratizagdo da comuni-

cagdo e pela apreensdo em 1991 da Réddio Reversao.

50. MELIANI, Marisa. Histéria das rddios livres no Brasil. Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2003/03/249609.shtml Acesso em: fev 2011.

51. MELIANI, Marisa. Histéria das rddios livres no Brasil. Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2003/03/249609.shtml Acesso em: fev 2011.
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Asradios livres sdo consideradas ilegais, pois a Lei 4.117 de 1962
e 0 Decreto-lei 236, de 1967, proibem a instalacdo ou utilizacdo de
telecomunicacdes sem autorizacdo do Governo. Entretanto, no
Art. 5° da Constituigdo Brasileira (1988) consta que “é livre a ex-
pressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comuni-
cagdo, independente de censura ou licenga” e 0 Art. 220 também
garante a “manifestacdo do pensamento, a criagdo, a expressao e
a informacéo, sob qualquer forma, processo ou veiculo nao sofre-
rdo qualquer restri¢do”. Além disso, conforme Peruzzo, o Brasil
é signatdrio do Pacto de San José da Costa Rica®?, de 1969, que
assegura a liberdade de pensamento e expressdao por meio do seu
Art. 13.

Quem atua na ilegalidade, geralmente, é punido pelo
Ministério das Comunicagdes, através de suas Delegacias
Regionais. A Anatel cabe fiscalizar o cumprimento da lei a acio-
nar a Policia Federal quando encontra uma emissora irregular.
Segundo dados da Abert®®, nos wltimos cinco anos, mais de
6.700 radios piratas foram fechadas no Brasil, o que representa
o dobro do total de autorizagdes concedidas pelo Ministério das
Comunicagdes para radios comunitarias em dez anos. A Anatel
estima que haja, apenas em favelas do Rio de Janeiro, cerca de mil
emissoras nessa condigdo. Segundo a Abert, “desenvolver clan-
destinamente atividades de telecomunicag¢ao é um crime previsto

52. O Pacto baseia-se na Declara¢ao Universal dos Direitos Humanos, que
compreende o ideal do ser humano livre, isento do temor e da miséria e sob
condigoes que lhe permitam gozar dos seus direitos econémicos, sociais e
culturais, bem como dos seus direitos civis e politicos: http://pfdc.pgr.mpf.gov.br/
atuacao-e-conteudos-de-apoio/legislacao/direitos-humanos/Pacto%20de%20San%:20
Jose%20da%20Costa%20Rica.pdf

53. Abert: http://www.abert.org.br/site/index.php?/Table/Radiodifusao-Ilegal/
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na Lei 9.472/97, artigo 183, com pena de detencao de dois a quatro
anos, aumentada pela metade se houver dano a terceiros, além de
multa de R$ 10.000,00. O Cédigo Penal também prevé o delito
em seu artigo 336 A Anatel ainda afirma que radiodifuséo ilegal
ndo se restringe a apenas as radios piratas, mas a todas aquelas
que estejam operando acima da poténcia autorizada, incluindo
radios comunitarias e educativas que veiculam propaganda.

Chama a atengdo as diversas formas que a Anatel disponibiliza
para as denuncias: ligagdo para o nimero 133, telefonema gratui-
to 0800-332001, fax (61) 2312-2264, escritdrios (Salas do Cidadao
nos Escritérios da Anatel disponiveis nas capitais), pelo e-mail
juridico@abert.org.br e cartas para os enderecos da Anatel, etc.

Geralmente, a alegacdo dos proprietarios de radios comer-
ciais é de que as radios piratas criam uma concorréncia desleal e
causam interferéncia no sinal das estagoes legais, na comunica-
¢do entre avides e as torres de comando, entre a ambulancia e o
hospital e até entre carros de bombeiros e a policia. Mas a propria
Anatel ja admitiu, por meio de relatdrios, que essa possibilidade é
remota, visto que as radios comerciais interfeririam mais nessas
frequéncias devido a faixa em que atuam®*. Segundo os autores
do livro Rddios Livres: a reforma agrdria no ar, essa polémica sur-
giu no apice da repressdo as radios livres, quando a empresa de
navegacao aérea Alitalia afirmou que as emissoes clandestinas es-
tavam provocando interferéncias nos aparelhos de comunicagiao
de bordo durante a aterrissagem.

Para se proteger, as radios livres se mantém preparadas para

54. CABRAL, Adilson; CABRAL, Eula. A digitalizagdo como repressdo tecnoldgica:
o impasse das radios comunitarias. In: MAGNONI, Antonio Francisco;
CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusdo na era
digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010.
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uma agdo de fechamento, sendo que muitas delas contam com
advogados e, principalmente, com a reuniao de muita gente no
local da rddio durante as acdes da Anatel e da Policia Federal.
Mas nem todas conseguem sair ilesas das a¢des da policia.

Ao pesquisar sobre radios livres na Internet a fim de verificar
como estdo essas emissoras no universo livre da web, encontrei
o radiolivre.org’®, que surgiu para agregar as experiéncias e tro-
car informagdes no mesmo local. L4, foram encontrados alguns
links de radios livres, mas nem todos estavam “no ar”. Naquele
momento, encontrei um texto intitulado Sequestro do Saravd: 1
ano’® e fiquei sabendo que, em agosto de 2008, a Policia Civil de
Campinas apreendeu o servidor de internet do Grupo de Estudos
Saravd, hospedado no Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas
da Universidade de Campinas (1fFCH), ap6s denuncia da reitoria.
Muito do trabalho realizado em quatro anos se foi junto com os
equipamentos, mas o grupo conseguiu recuperar alguns arquivos
com o trabalho conjunto. Os sites de radio que estavam no radio-
livre.org antes da apreensao do servidor estavam sendo recupera-
dos conforme a demanda.

Para se entender bem o processo de radios livres ou comuni-
tarias, ¢ interessante conhecer a histéria da Radio Favela, de Belo
Horizonte, que é retratada no filme “Uma Onda no Ar”.

55. O site radiolivre.org estava online no momento da pesquisa, em fevereiro de 2011,
mas ja ndo havia acesso no primeiro dia de margo.

56. Rhatto. Sequestro do Sarava: 1 ano. Disponivel (na época) em: http://www.sarava.
org/pt-br/node/44. Acesso em: fev 2011.
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Radio Favela: dos barracos para 0 mundo

Quantas radios existem no Brasil? Impossivel afirmar. Por qué? Justamente
porque nem todas recebem o crivo da legalidade, que é administrada pelo
governo federal. E que radios séo essas que ficam a margem do sistema?
Radios livres, radios piratas, radios comunitarias, radios educativas?

Até que se conceda uma concessao, toda radio que estiver ocupando uma
frequéncia no dial ¢ tida como ilegal €, geraimente, ¢ fechada, lacrada e tem
SEUs responsaveis presos.

Um dos exemplos mais notérios de uma radio ilegal que se fez ouvir por Belo
Horizonte e depois mundo afora € a Radio Favela FM -106,7, considerada
educativa desde 2000, mas que tem uma bela historia de luta contada em
filme: “Uma onda no ar”, dirigida por Helvécio Ratton (2002).

Da intolerancia social, do racismo, da ditadura, surge, na década de 1970, o
fmpeto de mudanga no coragdo de jovens moradores da vila Nossa Senhora
de Fatima, localizada no Aglomerado da Serra.

A Radio Favela FM — 104, 5 entra no ar em 1981 com "a voz do morro” e
passa por grandes provagoes até ser considerada, em 1996, uma entidade
cultural e comunitaria de prestacdo de servigos a comunidade. O trabalho com
0S jovens da localidade, na luta contra o trafico, rendeu a radio dois prémio da
ONU — Organizagao das Nagdes Unidas, em 1997 e 1998,

O filme “Uma onda no ar” pode ser visto no site da Radio Favela FM (htip.//
radiofavelafm.com.br/). Pelo site, a radio também pode ser ouvida ao vivo e
ate seguida pelo Twitter (favelaFM_BH).

RADIOS-POSTE: LINHA MODULADA COMO ALTERNATIVA

Tratar neste livro de radio-poste, também conhecido como
sistema de radiodifusio a cabo, radio-corneta, servi¢o de alto-fa-
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lantes, radios alternativas de linhas moduladas, é um verdadeiro
prazer, pois nao tenho divida alguma sobre a importéncia desse
tipo de veiculo de comunicagédo para o desenvolvimento do pais
através da valorizacio da cultura local.

Sua histéria no pais ndo é muito conhecida, pois faltam le-
vantamentos em todos os aspectos sobre sua origem, atuagdo e
importancia comunitaria. Geralmente, a rddio-poste é associada
a cidades pequenas, onde as caixas de som do sistema de alto-fa-
lantes ficam instaladas no centro ou em mercados publicos, mas
essa realidade nao ¢ a tnica. Em Salvador, por exemplo, cuja po-
pulagio é de cerca de 4 milhdes de pessoas, considerada a terceira
capital do pais, atrds apenas de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, sdo
mais de cem emissoras, de acordo com o Paulinho Fp, presidente
da Associag¢do dos Profissionais de Comunicag¢do (Apracom)®’:

As chamadas radios alternativas — também conhecidas como ra-
dios comunitdrias, embora esta nio seja a denominagao legal — que
operam através do sistema de linha modulada, as Lms, levam a po-
pulagdo de aproximadamente 100 bairros de Salvador, além de mu-
sica, noticias e servigos de utilidade publica (como achados e perdi-
dos), informagdes educativas nas areas de meio ambiente, cidadania,
saude e cultura. A dificuldade dessas radios, porém, estd na receita.
Sem apoio institucional e proibidas de atuarem com fins comerciais,
acabam sobrevivendo, em muitos casos, pela paixdo de seus donos.

Ou em troca de favores politicos.*®

57.  Ouvir entrevista com Paulinho FP no enderego http://labweb.fsba.edu.br/webradio.
asp

58. BOCHICCHIO, Regina. Rédios educam e divertem (publicada no jornal A Tarde
dia 24 de julho de 2005). Disponivel em: http://radioposte-ondassonoras.blogspot.
com/2009/09/materia-do-jornal-atrade.html. Acesso em: mar 2011.
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O servigo ¢ regulado por instdncias municipais e precisa so-
mente de alvara de funcionamento, diferentemente das radios
convencionais (comerciais, educativas ou comunitdrias), que
precisam de concessdo governamental para o seu funcionamento
legal.

Em dezembro de 2009, a Sucom, Superintendéncia de
Ordenamento e Controle do Uso do Solo (que fiscaliza esse
tipo de atividade em Salvador), em um seminario realizado
pela Apracom, comprometeu-se em conceder o TVL (Termo
de Viabilidade de Localizagdo) as rddios comunitarias que nédo
possuissem impedimentos legais. De posse do TVL, o requerente
deve acessar o site da Receita Federal®® através do link Cadastro
Sincronizado e seguir os passos para cadastrar seu termo e obter
o alvara de funcionamento.

No entanto, até hoje, ndo existe uma lei que regulamente as
radios que operam no sistema LM (linha modulada). De acor-
do com matéria publicada no site da Sucom®, quando conce-
dida a autorizagao para a atividade, conforme as normas da Lei
de Ordenamento do Uso e da Ocupaciao do Solo (Louos, Lei
3.377/84), o requerente deve procurar a Superintendéncia do Meio
Ambiente (sMA), através da Geréncia de Fiscalizacio Ambiental
(GEFAM), solicitando o alvaré de utilizacdo sonora, conforme os
parametros da Lei 5.354/98 (Lei de Combate a Polui¢ao Sonora).
Para Ivone Alves, presidente da Arcoba, Associacio de Midias
Alternativas e Radiodifusdio Comunitaria da Bahia, a autuacéo

59. Receita Federal: www.receita.fazenda.gov.br

60. Sucom fara mutirdo para legalizar radios comunitarias (publicada em dez
2009) Disponivel em: http://www.sucom.ba.gov.br/noticias/sucom-far%C3%A1-
mutir%C3%A30-para-legalizar-r%C3%A1dios-comunit%C3%A1rias.aspx. Acesso
em: jan 2011.
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das LMs ainda se baseia muito na Lei Federal n° 9.612, que da

conta das FMs chamadas comunitarias.

O deputado estadual Javier Alfaya (pc do B), em margo de

2005, propds um Projeto de Lei para a regulagao das radios-poste.
Na justificativa, ele expoe:

Com programagéo local que reflete os anseios da comunidade, as
radios alternativas sdo veiculos de comunicag¢do que aproximam
os moradores das comunidades, sobretudo aquelas mais carentes,
inclusive nos mais distantes lugarejos, vilas, distritos, fazendas de
nosso estado. Estas centenas de radios alternativas que operam no
estado, efetivamente préximas de nossa popula¢io, acabam por le-
var a informacdo direta para o ouvinte, nos mais longinquos pontos
do territério de nosso estado. (...) Em verdade, ndo hd uma legisla-
¢do estadual que regule a matéria, sendo que nossa carta estadual
através do art. 276 e 277 vem ao encontro do tema ora proposto, no

sentido de assegurar a ampla manifestacio de informagio.*

Pelo projeto, que dispde sobre a explora¢ao do RALM, Servigo

de Radios Alternativas de Linhas Moduladas, na Bahia, a gestdo
do antigo servico de alto-falante devera ser exercida por uma em-

presa individual ou grupo societario, proprietaria do veiculo, e

com compromissos comunitarios. Pelo Art. 3°, o servico tem por

objetivo a difusdo sonora, com fins culturais, educacionais, de
desenvolvimento do cooperativismo, do desenvolvimento local,

regional e agrario, integrado e sustentavel, do respeito ao meio-

-ambiente, de fins filantropicos, assistenciais e de presta¢ao de

61.

BETTO. Apostila com Projeto de Lei. Disponivel em: http://radioposte-
ondassonoras.blogspot.com/2009/09/apostila-com-projeto-de-lei.html. Acesso em:

jan 2011.
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servigo de utilidade publica. O Art. 6°, por sua vez, prevé que
a outorga para a exploragdo Servico de Radio Alternativa de
Linha Modulada sera concedida pelo érgao préprio do Governo
Estadual, mediante Alvara de Localizagdo e Funcionamento.

Ainda consta no projeto que as radios nao poderao funcionar
a menos de 100 metros de escolas, clinicas e hospitais, a menos
de mil metros do equipamento sonoro de outra radio alternativa.
Em paragrafo nico, o horédrio de funcionamento ¢é estabelecido
entre 8h e 18h. Pelo Art. 11, as prestadoras de servigos poderdo
admitir patrocinio sob a forma de apoio cultural ou inser¢ao pu-
blicitaria para os programas transmitidos, priorizando os estabe-
lecimentos situados na area da comunidade atendida.

A experiéncia de comunicagao fixa por alto-falante é bastante
difundida em fungio da facilidade de instalagdo e baixo custo
dos equipamentos. Além disso, o retorno financeiro é garantido
se o trabalho for realizado com competéncia, ética e respeito dos
limites méximos de som, a fim de ndo incomodar a vizinhanga.
Afinal, ndo ha possibilidade de troca de estagdo como se faz com
o radio tradicional.

Yoji Konda, em texto publicado no Centro de Midia
Independente (cm1)®, afirma que o “som ambiente” de ruas e
pragas vem chamando a atengdo devido a sua stbita expansao
e ainda diz que, atualmente, o sistema é bem mais moderno do
que os antigos servigos de radio-poste, ja que oferecem volume
reduzido, dividido em mais caixas de som. Segundo ele, um vo-
lume alto transforma um sistema de publicidade em barulho e,
como tal, esta sujeito a san¢des das autoridades por perturbar o
sossego publico. Mas a realidade é que a maioria das emissoras

62. KONDA, Yoji. Som ambiente de ruas (radio poste). Disponivel em: http://www.
midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483794.shtml Acesso em: fev 2011.

120


http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483794.shtml
http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483794.shtml

TIPOLOGIA DAS EMISSORAS DE RADIO

usa equipamentos sucateados e em péssimo estado, devido a falta
de investimentos gerais para seu perfeito funcionamento.

Experimentagdes internacionais com sistemas de alto-falantes

— Em 2008, a empresa de telecomunicagdes Unsworn Telecom criou
um projeto temporario chamado Telemegafone em Dale, na Suécia. O
funcionamento é simples e 0s resultados sao interessantes: 0s moradores
ligam para um nimero de telefone que, automaticamente, fransmite a
mensagem por um alto-falante instalado no alto do vale para toda a cidade.
Nao se trata de um servico tipico de radio-poste; esta mais proximo de
uma experiéncia bastante alternativa de comunicagdo entre as pessoas.
Nao ha um locutor transmitindo qualquer informagao. Na verdade, 0s
Unicos comunicadores sdo 0s moradores, que compartiiham idéias, ddo
recados, colocam musicas e, assim, inovam a sua forma de viver em
comunidade. O sucesso foi tanto que o projeto se tornou permanente.
Um video sobre 0 projeto pode ser visto no site hifp.//www.unsworn.org/
telemegaphone/

— Qutra experiéncia nesse sentido foi realizada pela Sony em uma pequena
cidade da Islandia, chamada Seydisfiorour (isso mesmo). O projeto
Soundville envolveu a cidade de 805 habitantes pelo som de 13 artistas
(entre os quais Mum, Bob Dylan, Toumani Diabate, Roberto Goyeneche,
Murcof, Federico Cabral e Guillemots) por uma semana, em 2009,
mostrando, sem palavras, 0 poder do som. O video produzido pela MJZ e
dirigido por Juan Cabral pode ser visto no Youtube (htip.//www. youtube.
com/waich?v=TGCCcKB2ESS)
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RADIO NA WEB E WEBRADIO: O FUTURO
DO RADIO AO ALCANCE DE TODOS

Antes de darmos inicio as defini¢des e caracteristicas do radio
na Internet, vale conhecer um pouco melhor o ambiente em que
esta “instalado” A Internet comercial chegou ao Brasil em 1995,
mas sua origem remonta a década de 1970 com a Arpanet, rede
criada pela Agéncia de Projetos de Pesquisa do Departamento de
Defesa dos Estados Unidos, com o objetivo de criar um sistema
de transmissdo de informagdes militares estratégicas resistente a
ataques nucleares durante a Guerra Fria.

O conceito maior do que vem a ser a internet é conhecido
como ciberespaco, cujas defini¢des sdo as mais diversas e filosofi-
cas possiveis. Para o grande estudioso de cibercultura Pierre Lévy,

“o termo especifica nao apenas a infraestrutura material da comu-
nicagao digital, mas também o universo oceanico de informagoes
que ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e ali-
mentam esse universo”®’. Para Neuberger (2005):

O ciberespago constitui-se em uma estrutura comunicativa de livre
circulagdo de mensagens, disseminadas de forma transversal e ver-
tical, aleatdria e associativa, cadtica, multidirecional, coletiva e, ao
mesmo tempo, personalizada. Esse hipertexto mundial interativo &,
justamente, o espago onde cada um pode adicionar ou retirar infor-

magdes, contribuindo para a modificacdo de sua estrutura.®*

63. LEVY, Pierre. Cibercultura. Editora 34. Sao Paulo, 1999.

64. NEUBERGER, Rachel. COMUNIDADE VIRTUAL: a experiéncia do portal
“Comunique-se”. Dissertagdo de mestrado, Unimar, Marilia-SP. Disponivel em:
http://www.unimar.br/pos/trabalhos/arquivos/a4biec531476154a556716539d312fb4.
pdf. Acesso em: 2005.
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Os nimeros concretos da internet no mundo sdo complica-
dos de se quantificar, pois, além de se multiplicarem a cada dia,
ainda tém uma série de nuances dificeis de se objetivar. No entan-
to, é preciso partir de algum pardmetro para entender como esta
se dando esse vertiginoso crescimento da web e suas multiplas
possibilidades de utilizagao.

De acordo com o IBGE, Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica®, baseado na pesquisa “Acesso a Internet e Posse de
Telefone Modvel Celular para Uso Pessoal” da Pnad, Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios, de 2005 a 2008, o percen-
tual de brasileiros de dez anos ou mais de idade que acessaram
a0 menos uma vez a internet pelo computador aumentou 75,3%,
passando de 20,9% para 34,8% nessa faixa etdria, o que equivale a
56 milhdes de usuarios.

Pela pesquisa, os mais jovens acessam mais a internet, assim
como os mais escolarizados. Em termos de regido, existe uma di-
ferenca clara de acesso; o percentual de usudrios no Nordeste é
de 25,1%, no Norte, 27,5%, no Sul, 38,7%, no Centro-Oeste, 39,4%,
e no Sudeste, 40,3%. O local de onde mais se acessava a internet
era, em 2008, o proprio domicilio; em segundo lugar, vinham
os centros publicos de acesso pago, ou lan houses. Nos trés anos
pesquisados, o acesso a rede por conexao de banda larga dupli-
cou. Dos que acessaram a internet no domicilio em 2008, 80,3%
o fizeram somente através de banda larga; 18% unicamente por
conexao discada e 1,7% através das duas formas.

Em 2008, o principal motivo apontado para o acesso a inter-
net era a comunicagdo entre as pessoas (83,2%). Anteriormente,

65. IBGE. De 2005 para 2008, acesso a Internet aumenta 75,3%. Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_
noticia=1517¢id_pagina=1 Acesso em: fev 2011.
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a motivagdo principal era a educagdo ou aprendizado, agora em
terceiro lugar. Isso se deve, definitivamente, ao fortalecimento das
redes sociais como Orkut, Facebook e microblogs, como o Twitter,
e também ao ingresso de pessoas com menor escolaridade, que
buscam outros servigos na rede mundial de computadores. Em
termos de jornalismo, a leitura de jornais e revistas também foi
um motivo bastante citado em 2008 (48,6% das pessoas que aces-
saram a rede).

E vélido pensar em termos das possibilidades que o radio tem
através da Internet. A jornalista Ligia Trigo-de-Sousa®® estabe-
lece como categorias de radio no ambiente virtual as emissoras
offline (na rede, porém nao fazem transmissao de audio de ma-
neira regular, tendo apenas informagdes institucionais e de pro-
gramagdo), as emissoras online (disponibilizam o sinal de dudio
na rede, “potencializando abrangéncia e a cobertura do sinal”) e
as webradios (exclusivas para o ambiente virtual).

Johan e Fabiana van Haandel®, por sua vez, vdo além e afir-
mam que existem quatro tipos de webcasting®®: webréadios, que
podem ser online (radios do dial que também estdao na web e we-
bradios puras, que s6 existem na web) e offline (radios do dial que
tém site, mas que nao transmitem audio pela rede); playlists, listas
de musicas disponiveis na web e consumidas em streaming; dudio
em demanda, que permite o acesso a dudio gravado (audiocast) a

66. TRIGO-DE-SOUSA, Ligia. Rddios.Internet.br: o radio caiu na rede... Disponivel
em: http://www.usp.br/revistausp/56/12-ligia.pdf. Acesso em: mar 2010.

67. Van Haandel, Johan; Van Haandel, Fabiana. Por uma classificagio dos produtos do
webcasting sonoro. Disponivel em: http://www.cencib.org/simposioabciber/PDFs/
CC/Johan%20Cavalcanti%2ovan%2oHaandel%20e%20Fabiana%2o0Patricio%20
Vieira%z2ovan%20Haandel.pdf. Acesso em: mar 2010.

68. Emissdo e recepgio de dudio e video pela web.
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qualquer hora; e portal de dudio, site que funciona como um cen-
tro aglomerador de canais de audio por streaming ou download.

No entanto, considero suficiente a categorizagdo de “radios
na web” e “webradio”. A radio tradicional, no caso, pode ofere-
cer seus servigos radiofénicos ao vivo ou por podcast (progra-
magdo gravada) e muitos outros servigos que utilizem, inclusive,
a interacdo com o seu publico, com elementos hipermidiaticos
(som, imagem fixa e em movimento, além de texto pela web). E
a chamada “radio na web’, ja que estd naquele ambiente, assim
como nas ondas do ar. Geralmente, as radios pequenas tém colo-
cado apenas um link em tempo real (por streaming), enquanto as
radios com maior porte buscaram utilizar a web de forma mais
completa, a fim de ampliar seus servigos e criar um vinculo mais
proximo com seu publico, até por ferramentas de redes sociais.

Em termos de “webradio”, pode-se dizer que é um novo for-
mato de rddio, uma vez que ndo existe de forma fisica, apenas
virtual. Nesse caso, a radio também pode estar somente em strea-
ming ou utilizando-se de todos os recursos disponiveis na web,
como componentes graficos, tabelas, fotografias, textos escritos,
imagens de video e outros elementos que complementam a infor-
magio. E possivel conhecer algumas dessas rddios em sites como
“tudoradio.com” e “radios.com.br”.

Fernando Kuhn, por sua vez, utiliza o termo webradios (ne-
tradio) para emissoras convencionais de radio com transmissao
via internet e, no caso, virtuais (webcasters ou ainda Internet-only)
para estacdes com existéncia apenas na internet. Para o autor,
“toda radio virtual é uma webradio, embora uma webradio nao

seja necessariamente uma radio virtual™®® .

69. KUHN, Fernando. O rddio entre o local e o global: fluxo, contrafluxo e identidade
cultural na internet. Sdo Bernardo do Campo: UMESP, 2005. p.31.
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Entre as mudangas gerais que o radio pela Internet apresenta
estd a ruptura de fronteiras, que possibilita o acesso a esse meio
de qualquer parte do mundo e a qualquer hora, o que caracteriza,
por sua vez, uma nova concep¢io de espago e tempo radiofonico.
Afinal, pode-se ouvir uma radio do interior do Parana em Téquio.
Manuel Castells’® denomina esse fator de “glocalizagdo’, ou seja,
programacao local disponivel de forma global.

Como se pode notar, em termos de radio na web ou webra-
dio, o carater uniforme do meio se transformou em multimidia,
porque assume tanto caracteristicas sonoras quanto visuais nas
paginas da web, estabelecendo uma estrutura mais rica e variada,
promotora de uma nova discursividade. Todos esses recursos sao
vistos como ampliagdo do poder de atuagiao do veiculo, mas ha
quem diga que a magica do som se perde frente as ferramentas
disponiveis no universo ciberespacial.

O radio online afeta, principalmente, a forma de cultura de
um povo, ja que suas novas possibilidades proporcionam nao s6
novas linguagens, mas também maior interatividade e abrangén-
cia. Se nas radios tradicionais ¢ comum encontrar filas na entra-
da ou salas de recepgdo abarrotadas de gente, além de telefones
tocando em ritmo frenético, na Internet, esse potencial se amplia,
uma vez que ha muitas outras formas de comunicagao (féruns,
enquetes, comentdrios, e-mails, além das redes sociais e micro-
blogs). A participagao por estes canais ¢ facilitada pela tecnologia
que, a cada dia, surge com novidades e amplia o acesso popular.

Nesse sentido, poderiamos dizer que a no¢io de interativida-
de se extende, pois nao trata apenas de troca de informagoes, mas
de cooperagdo em termos de conteudo. O ouvinte de radio passa

70. CASTELLS, Manuel. A Era da Informagdo: economia, sociedade e cultura. Sao
Paulo: Paz e Terra, 2001.
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a ser um colaborador e, ndo raras vezes, o préprio ombudsman’’
da emissora, visto que ndo ha limites para criticas. A velha e ultra-
passada visao de “receptor passivo” das teorias da comunicagao
realmente chega ao final com a participagao ativa das pessoas nas
emissoras, sejam elas apenas disponiveis na web ou webradios:

A sinergia do meio estd levantando novas formas de agregagdo de
valor para fidelizar os ouvintes virtuais. Sdo os ciberouvintes, que,
na rede mundial, buscam uma nova forma de comunica¢ido e na
plataforma multimidia, algo diferente do que esta sendo colocada a

disposi¢do por uma emissora convencional.”?

Outro ponto interessante do radio online diz respeito ao con-
teado gravado, que permite, portanto, ao webouvinte’?, ou como
diz Alex Pacheco’®, ouvinte-radialista, e até “ouvinternauta®®, na
visao de Magaly Prado, ter acesso ao conteido quando melhor
lhe convier. E o radio on demand. Nédo é mais preciso esperar o
programa favorito ter inicio; as informagdes podem ser obtidas a
qualquer momento. Os podcasts oferecem a praticidade da mobi-

lidade, pois podem ser ouvidos na web, mas também apresentam

71.  Profissional contratado por um 6rgio, institui¢do ou empresa que tem a fungao
de receber criticas, sugestdes, reclamagdes e deve agir em defesa imparcial da
comunidade.

72. TRIGO-DE-SOUSA, Ligia. Rddios.Internet.br: o radio caiu na rede... Disponivel
em: http://www.usp.br/revistausp/56/12-ligia.pdf. Acesso em: mar 2010.

73. Também chamado de radionauta pelo site tudoradio.com, que registra cerca de 30
mil acessos diarios.

74. PACHECO, Alex. A estrutura da webrddio. Disponivel em: http://www.bocc.uff.br/
pag/bocc-web.pdf. Acesso em: mar 2010.

75. PRADO, Magaly. Audiocast livre: um produto da comunidade dos descontentes.
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a possibilidade de serem baixados para aparelhos méveis como
MP3, MP4, celular, smartphone, tablet, etc.

De acordo com o jornalista Daniel Starck’®, especialista em
radio, uma novidade em temos de tecnologia de mobilidade ¢
o Mobile Web App, que permite que o usuario acesse o site da
emissora através do celular sem a necessidade de utilizar a Apple
Store. De forma répida, o usudrio tem acesso ao audio ao vivo da
emissora, interacdo com redes sociais, nome de musicas execu-
tadas, etc. Além da facilidade no acesso, o sistema possibilita a
atualizagao do conteudo presente no “aplicativo’, sem aguardar a
demora no processo imposto a um aplicativo.

Uma das vantagens interessantes para a radio na web ¢é a va-
lorizagao da imagem institucional da emissora, ja que um site
bem produzido da oportunidades de que os usuarios conhecam
a histdria, locutores e demais membros da equipe, alguns dudios
antigos, além de informagdes comerciais sobre como anunciar,
numero de ouvintes, abrangéncia, formagao de rede e até um ca-
nal de curriculos aos interessados em trabalhar na emissora.

Outro aspecto que diferencia o rddio na internet, exceto no
caso de transmissiao ao vivo, é a nao-linearidade do contetdo.
Assim como qualquer site disponivel na web, é possivel realizar
uma navegacao hipermidiatica, ja que se pode ouvir podcasts de
acordo com o assunto de interesse de cada um, olhar dlbuns de
fotos de artistas ou de ultimas noticias, ver um videoclipe, intera-
gir com os locutores, tudo de acordo com o gosto individual. Nao
¢é mais necessario, dessa forma, esperar a atualizacao via locutor.

76. STARCK, Daniel. Mobile Web App: radios aderem novo formato de
transmissdo para celulares. Disponivel em: http://www.tudoradio.com/noticias.
php?noticia=5104. Acesso: mar 2011.
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A recep¢do individualizada ou personalizada de contetidos é uma
nova forma de consumo de produtos de comunica¢do ampliada
pela internet, embora tenha sido uma cria¢do antiga iniciada com
a transmissdo de informagoes especializadas pelo telefone e que foi

massificada pelos canais de televisdo e dudio por assinatura’.

Além da qualidade do som, o baixo custo de colocar um site,
blog, microblog ou participar das redes sociais é um dos pontos
altos alcangados pelo radio nesse ambiente hipermidiatico. Os
valores sao muito aquém das oportunidades oferecidas por esse
“fazer parte”, ampliando o numero de pessoas com acesso a radio
e verdadeiramente favorecendo o intercAmbio de informagdes.
Bem trabalhado, esse fator leva a uma segmentacéo, viabilizando
programacao que atenda as expectativas do publico.

Mas o radio pela internet traz outro fator muito mais liberta-
dor do que a simples possibilidade de interatividade e colabora-
¢do. Mesmo pessoas leigas sdo capazes de se fazer ouvir pela we-
bradio, ndo sendo mais necessario, invariavelmente, capacitagao
ou equipes estruturadas para as transmissdes: “Depois de quase
100 anos de existéncia do veiculo, pela primeira vez na histdria, a
partir deste século, o ouvinte de radio vislumbra a possibilidade
de ser radialista de sua prépria radio, produzir os préprios con-
teddos ou propor espacos para a discussdao””®.

No site “radios.com.br”, por exemplo, é possivel encontrar
mais de 1.600 webrddios, 84 delas ja tinha mais de mil acessos até

77. ALMEIDA, Ana Carolina; MAGNONI, Antonio. Rédio e Internet: recursos
proporcionados pela web ao radiojornalismo. In: MAGNONI, Antonio Francisco;
CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusdo na era
digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.286.

78. PRADO, Magaly. Audiocast livre: um produto da comunidade dos descontentes.
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fevereiro de 2011. Em primeiro lugar, aparecia a Estagdo Pop, com
93.798 acessos. O problema das webradios esta na sustentabilida-
de de seus projetos. Nem sempre ha, de inicio, planejamento de
investimentos, tempo e até mesmo conteudo, o que causa a maior
parte da “faléncia” desse tipo de emissora.

Segundo o site “tudoradio.com’, a maioria das emissoras uti-
liza o player Windows Media Audio como opgao de transmissao,
mas também ha outras op¢des como Real Player, Aac Plus e
Quick Time. Como se pode notar, com acesso a internet, ha mui-
tas formas de se escutar, ver, participar e até criar uma radio.

No radio na web, também se encontra, entre muitas outras
coisas, 0 servico de Rss, um sistema de envio automatico de atua-
lizagdo de informagdes, sem que seja necessario entrar no site
para ter acesso as novidades. Para isso, basta que a radio na web
ofereca as feeds (fontes) e que o usudrio tenha um dos agregadores
(Google Reader, FeedReader, My Yahoo, Google Desktop). Outra
tecnologia utilizada pelos sites para envio de dados ao celular é
a WAP (protocolo para utilizagio de aplicativos para Internet sem
fio) ou mesmo sMs (mensagem de texto pelo celular).

Uma das alternativas bastante vidveis para o radio na Internet,
devido ao transito cadtico de informagdes na rede, é o IPTV, isto
é, protocolos de comunicagao. Atualmente, o foco do servigo tem
sido a televisdo, mas poderiam ser utilizados para ocasionar um
fluxo mais ininterrupto de pacotes de audio: “Essa melhoria na
qualidade do radio via internet, aliada aos novos mecanismos
de acesso a internet sem fio, tais como WiFi, Wi-Max, Bluetooth
e radio cognitivo””, fazem com que essa ‘nova midia’ (...) possa

79. O radio cognitivo transmite em uma frequéncia que ja esta sendo usada por
outros aparelhos, sem causar interferéncia na transmissio original, ou seja, uma
possivel solugdo para o uso crescente das redes sem fios.
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se tornar um concorrente, ou talvez um complemento, ao radio
tradicional”®.

Para finalizar, vale uma reflexao: o radio se adequou as novas
tecnologias digitais e dai se fortaleceu com novas linguagens, am-
pliando seu raio de atuagao. Porém, ndo ha como evitar pensar se
o0 que os portais de noticias fazem quando disponibilizam audio-
casts seria considerado radio também. Cada vez mais, encontra-
mos webradios em sites de jornais impressos e até televisao online.
Mas esse cenario de convergéncia ainda garantiria uma divisao
na web dos veiculos tradicionais ou poderiamos dizer que esta-
mos frente a outro veiculo, nem radio, nem impresso, nem TV?

80. TOME, Takashi. Analégico versus digital: expectativas e limitagdes. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio:
cenarios da radiodifusdo na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.87.
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O radio no seculo XXI: desafios e
possibilidades do mundo digital

Escuta-se rdadio em ondas médias, tropicais e curtas ou em
frequéncia modulada, mas, desde os anos 1990, o veiculo também
se amalgama a TV por assinatura, seja por cabo ou DTH (direct
to home); ao satélite, em uma modalidade paga exclusivamente
dedicada ao dudio ou em outra, gratuita, para captagdo, via
antena parabdlica, de sinais sem codificagdo de cadeias de
emissoras em AM ou FM; e d internet, onde aparece com a rede
mundial de computadores ora substituindo a fungdo das antigas
emissdes em OC, ora oferecendo oportunidade para o surgimento
das chamadas webrddios ou, até mesmo, servindo de suporte

a alternativas sonoras assincronicas como o podcasting.!

Como se nota, o radio esta sempre buscando novas saidas para as
dificuldades que vao surgindo ao longo dos seus quase 9o anos
de existéncia no Brasil. Quando se pensa que ndo ha mais so-
brevida para o veiculo, ele ressurge das proprias tecnologias que
poderiam sufocé-lo enquanto veiculo de comunicagao.

1. FERRARETTO, Luiz Artur. O radio e as formas do seu uso no inicio do século
XXI: uma abordagem histérica. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO,
Juliano M. de. (org.). O novo radio: cenarios da radiodifusio na era digital. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2010.
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Segundo dados do Ministério das Comunicagdes, disponiveis
em um documento da Abert?, o setor de radio no Brasil apresen-
tava, em setembro de 2009, 8.984 radios, sendo 4.426 FM comer-
ciais, 447 FM Educativas, 4.200 radios comunitarias, 1.771 AM, 74
Ondas Tropicais e 66 Ondas Curtas.

Hoje, o radio estd em fase de transi¢do do analdgico para o
digital, ou seja, de ondas que trafegam pelo ar a transmissao nu-
mérica — por meio de bits — zeros e uns. “Com essa mudanga,
consegue-se nao apenas transmitir um som mais puro, mas, além
disso, como bit ¢ bit, pode-se transmitir qualquer coisa que seja
digital — de pequenos videos a programas de computador™®. Ha
alguns audiofilos que contestam a afirmacgao de que o som digital
tem melhor qualidade que o som analdgico, pois ao digitalizar, o
audio é sintetizado, comprimido, o que causaria uma mudanca
de som. No entanto, para a maior parte das pessoas, o som digital
¢ mais interessante, pois retira os ruidos do analégico, tornando-
-0 mais limpido.

Na Europa, onde surgiu o primeiro sistema digital por volta de
1990, ¢ adotado o pAB (Digital Audio Broadcasting). Nos Estados
Unidos, a solucio adotada foi o Iboc (In-Band On Channel), tam-
bém conhecido como HD Radio, cujo sinal digital da emissora é
transmitido nos canais laterais do analogico. No Japao, por sua
vez, o sistema atua como uma plataforma integrada com o novo

2.  ANTONIK, Luis Roberto. ABERT - Tudo o que vocé precisa saber sobre
radio e televisdo - licengas, outorgas, taxa de penetragio, receitas e receptores.
Disponivel em: http://www.abert.org.br/site/index.php?/downloads/artigos/127-
radiodifusaouma-abordagemnumericanova.html Acesso em: fev 2011.

3. TOME, Takashi. Analdgico versus digital: expectativas e limitagdes. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo
radio: cendrios da radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.57.
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cendrio de convergéncia e ¢ chamado de 1SDB (Integrated Services
Digital Broadcasting). As emissoras que atuam em ondas cur-
tas, ou seja, que possuem cobertura internacional, como a Voz
da América*, BBC®, Deutsche Welle®, Radio France Internationale’,
criaram o DRM (Digital Radio Mondiale). A versdo inicial é co-
nhecida como mcs (Multichannel Simulcasting), enquanto a se-
gunda é tida como scs (Single Channel Simulcasting), cujo sinal
digital ¢ transmitido dentro do canal analégico. “No inicio de
2010, a soluc¢io preferida tem sido o modo mcs, tanto para ondas
médias e curtas quanto para o EM”®.

Apesar de estarem em funcionamento ha tanto tempo, as ex-
periéncias internacionais sdo timidas. Em 2006, por exemplo, so-
mente 7% das emissoras de AM e FM norte-americanas haviam
aderido ao sistema digital. O problema se encontra no fato de
que um projeto de radio desta natureza foi concebido em outras
circunstancias, muito diferentes das atuais, conforme expressa o
professor Eduardo Meditsch, da ursc (Universidade Federal de
Santa Catarina):

Ocorre que o radio digital (assim como a TV digital), independente
dos sistemas de competicéo, foi uma ideia concebida nos anos 1980

e desenvolvida no século passado, a partir de paradigmas tecnoldgi-

4. Voz da América - http://www.voanews.com/portuguese/news/
5. BBC Brasil - http://www.bbc.co.uk/portuguese/

6. Deutsche Welle - http://www.dw-world.de/dw/o0,,607,00.html
7. Radio France Internationale - http://www.rfi.fr/portail_br.asp

8. TOME, Takashi. Analégico versus digital: expectativas e limitagoes. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo
radio: cendrios da radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.75.
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cos da época, quando a internet e a telefonia movel ainda engatinha-
vam, e a banda larga, a mobilidade e o acesso sem fio ndo apareciam

como perspectivas observaveis no horizonte.’

No Brasil, a Anatel (Agéncia Nacional de Telecomunicagdes),
em setembro de 2005, autorizou as primeiras transmissdes expe-
rimentais de sinais digitais dos servigos de radiodifusao sonora
terrestre no Brasil, com base no disposto na Norma Técnica NTC
n° 22 — Servigo Especial para Fins Cientificos ou Experimentais.
A nova tecnologia comecou a funcionar, em carater experi-
mental, em 12 emissoras, entre elas o Sistema Globo de Rddio™,
Bandeirantes"!, Jovem Pan'?, rRBs"® e Eldorado'* para Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Brasilia, Belo Horizonte, Porto Alegre e Curitiba.
No entanto, os testes ndo contemplaram a transmissio de dados,
tendo ficado restritos a avaliagao da qualidade do som, da inter-
feréncia e drea de cobertura do sinal.

9. MEDITSCH, Eduardo. A informagdo sonora na webemergéncia: sobre as
possibilidades de um radiojornalismo digital na midia e pés-midia. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo
radio: cendrios da radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p. 208.

10. Sistema Globo de Radio: No portfélio, além de emissoras tradicionais como
a propria Globo e CBN, cujas redes estdo presentes cada uma delas em mais
de 30 cidades, aparecem a Beatg8, no Rio, e a BHfm, na capital mineira. Na
web estdo as radios Globo FM, Multishow FM, GNT e SporTV, além de 40
emissoras teméticas. E todas elas, inclusive as do off-line, estdo reunidas no portal
Globoradio.com. http://globoradio.globo.com/home/HOME.htm

1. Bandeirantes: http://radiobandeirantes.com.br/
12. Jovem Pan http://jovempan.uol.com.br/
13.  RBS http://www.clicrbs.com.br/

14. Eldorado: http://www.territorioeldorado.limao.com.br/
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Em marc¢o de 2010, 0 Ministério das Comunicacdes, por meio
da Portaria 290'?, instituiu o Sistema Brasileiro de Radio Digital
(sBRD), mas sem escolher o padrio tecnoldgico a ser utilizado
para a digitalizagdo do veiculo. O documento prevé a possibilida-
de de emissao em simulcasting, que permite ainda a recep¢ao do
sinal analégico, juntamente com o digital.

Segundo o jornalista Ethevaldo Siqueira'®, de 2005 a 2009, o
Brasil promoveu testes com o sistema de radio digital Iboc, e a
partir de 2010 comegou a testar o sistema europeu DRM. No en-
tanto, para ele, o desempenho de nenhum sistema de radio digital
atendeu plenamente a todos os requisitos de qualidade, estabili-
dade e alcance. Sobre as experiéncias com o radio AM, ele afirma
que funcionam de modo razoavel em fun¢do dos problemas de
poluicgdo radioelétrica na Grande Sao Paulo. Segundo o jornalista,
as transmissoes em FM enfrentam outro problema: ¢ a alternan-
cia de sintonia entre os sinais digital e analdgico, o que faz com
que a transmissao digital tenha um atraso (delay) de 8 segundos,
promovendo cortes em musicas e noticias.

No entanto, o sistema digital, seja qual for, traz uma série de
vantagens e uma delas ¢ a possibilidade da multiprogramagao
(multicast), uma vez que a digitalizagdo permite a divisao de fre-
quéncia em dois ou trés canais diferentes, capazes de operar de
forma simultanea e com programacao diferente.

A agregagdo de informagdes complementares, como tex-
tos, fotos, graficos, videos também cria novos horizontes para o
veiculo no rumo da multimidia, um dia tido como moribundo.

15. Sistema Brasileiro de Radio Digital http://www.mc.gov.br/noticias-do-site/22493-
governo-anuncia-criacao-do-sistema-de-radio-digital-brasileiro

16. SIQUEIRA, Ethevaldo. O radio antes e depois da TV. Disponivel em: http://blogs.
estadao.com.br/ethevaldo-siqueira/tag/radionovelas/. Acesso em: mar 2011.
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Assim, ganham todos: radiodifusores e ouvintes, que passam a ser
chamados de “usudrios multimidia”, conforme Ferraretto'”.

Tal multiplicidade de propositos pode acabar desvirtuando a
principal caracteristica do veiculo, que é usar somente o audio, o
que proporciona uma sensacao mais intimista em quem o acom-
panha. Certos autores, como é o caso de Mariano Herreros'®,
acreditam que o novo sistema apresentado ndo poderia ser cha-
mado de radio. Mas ha opinides mais adequadas ao novo mo-
mento vivido pelo veiculo de comunicagio:

(...) na atualidade, o novo radio tende a ndo se limitar a definigdo
de meio de comunicagdo que utiliza emisses de ondas eletromag-
néticas para transmitir a distincia mensagens sonoras destinadas
a audiéncias numerosas. Trata-se, no plano conceitual, de ampliar
esta ideia e, mesmo, abolir a tendéncia & demarcagdo de fronteiras,
anteriormente claras, mas agora cada vez mais difusas. (....) sob a
influéncia de novas modalidades suscitas pelo avango tecnoldgico,
constitui-se como radio aquilo a que o ouvinte atribui esta caracte-

rizagdo, aquilo que ele necessita, que identifica e utiliza como tal.'’

17.  FERRARETTO, Luiz Artur. O rddio e as formas do seu uso no inicio do século
XXI: uma abordagem histérica. In: MAGNONTI, Antonio Francisco; CARVALHO,
Juliano M. de. (org.). O novo radio: cenarios da radiodifusio na era digital. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2010. p.49.

18.  HERREROS, Mariano Cebrian apud FERRARETTO, Luiz Artur. O rddio e
as formas do seu uso no inicio do século XXI: uma abordagem histérica. In:
MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio:
cenarios da radiodifusdo na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.42.

19. FERRARETTO, Luiz Artur. O radio e as formas do seu uso no inicio do século
XXI: uma abordagem histérica. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO,
Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da radiodifusdo na era digital. Sao
Paulo: Ed. Senac, 2010. p.47 € 49.
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Em termos de recep¢ao, é muito provavel que ndo haja mais
aparelhos novos exclusivos para se ouvir radio, uma vez que, por
exemplo, os telefones celulares multimidia, smartphones®, ta-
blets*', ja apresentam a possibilidade de navegacdo na Internet
e acesso ao radio e a televisao. Radios de todo o mundo ja estdo
adequadas aos formatos de smartphones; na Alemanha, o apli-
cativo para a radio Deutsch Welle** traz noticias em formato de
audio, texto, foto e video e ainda abre a possibilidade de assistir
a Tv ao vivo. No Brasil, a radio cBN também inova no forma-
to para smartphones, possibilitando ouvir ao vivo as emissoras
de S3o Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia e Belo Horizonte, além de
acessar podcasts da programacao. Vale destacar as amplas possi-
bilidades para o radio nos tablets, ainda com poucas emissoras no
seu formato. Cabe destaque para a Radio 1°°, da Noruega, e Radio
10 Gold**, da Holanda, que contam com o mesmo software para
acesso as informagaes.

De acordo com o site “Tudo Radio.com™®, os primeiros re-
ceptores digitais exclusivos para rddio chegaram ao mercado
brasileiro em 2006 por meio da Visteon Sistemas Automotivos,
que desenvolve equipamentos de dudio para automodveis. Em
média, os precos de um aparelho receptor de radio digital desse

20. Telefones com funcionalidades que equivalem a de um computador.

21. Tablets sdo essencialmente computadores em formato de prancheta, com tela
touchscreen. O mais famoso € o iPad da Apple, langado em abril de 2010.

22. Deutsch Welle: http://www.dw-world.de/
23. Radio 1: http://www.radio1.no/
24. Radio 10 Gold: http://www.radio1ogold.nl/

25. LOPES, Didrgenes. Rddio: radio digital. Disponivel em: http://www.tudoradio.
com/conteudo.php?conteudo=2 Acesso em: fev 2011.
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tipo variam de 180 ddlares — para automéveis — a goo déla-
res. Segundo o jornalista Ethevaldo Siqueira®, depois de qua-
se 5 anos de introdug¢do nos Estados Unidos, somente 0,15% da
populagdo norte-americana adquiriu seu receptor digital. Seria
o preco do aparelho receptor que impossibilita suas vendas ou
seria um custo-beneficio pouco interessante, uma vez que as
vantagens tecnoldgicas sdo boas em termos de qualidade do
som, mas pouco atraentes em termos de recursos multimidia e
de interatividade?

Neste sentido, atualmente, a audiéncia de rddio é medida ex-
clusivamente por quem ouve o veiculo no receptor analdgico ex-
clusivo para este fim, que ja nem estd mais sendo fabricado com
continuidade desde a década de 1990. Segundo a Abert?’, do total
dos municipios brasileiros com acesso ao servico de radio, provi-
do por aparelho tradicional era de 88,9% em 2008. A previsao ¢é
de que este nimero ndo avance mais significativamente em fun-
¢do da nao fabricagao de aparelhos exclusivos. Mas, dos cerca de
174 milhoes de aparelhos celulares que existiam no final de 2009,
36% ja estavam equipados com aparelhos de radio, oferecendo
uma mobilidade a mais do veiculo por meio da integracao das
diferentes midias. O que isso representa para o radio em termos
de audiéncia? Muito. E pouco se tem dado atencao a esse fator, o
que reflete na desestruturagdo do veiculo, perdendo atratividade
em termos de propaganda.

26. SIQUEIRA, Ethevaldo. O rddio antes e depois da TV. Disponivel em: http://blogs.
estadao.com.br/ethevaldo-siqueira/tag/radionovelas/. Acesso em: mar 2011.

27.  ANTONIK, Luis Roberto. ABERT - Tudo o que vocé precisa saber sobre
radio e televisao - licengas, outorgas, taxa de penetragio, receitas e receptores.
Disponivel em: http://www.abert.org.br/site/index.php?/downloads/artigos/127-
radiodifusaouma-abordagemnumericanova.html. Acesso em: fev 2011.
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Ainda nesse aspecto, se considerarmos a frota brasileira de
automdaveis, que no ano de 2008 era de 278 milhdes de veiculos,
tem-se que 80% destes possuem aparelho de radio, o que incor-
poraria 22,2 milhdes de receptores. Isso tudo sem considerar iPod,
MP3, MP4, etc., que ndo fazem parte das estatisticas do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (1BGE)*®:

A titulo de ilustragdo, segundo informagdes da Sony/Ericsson, gi-
gante tecnolégica lider em equipamentos de alto consumo de te-
lefonia mével, todos os seus aparelhos saem da fabrica atualmente
equipados com radio FM. Uma pesquisa rapida no site especializado
em telefonia celular TudoCelular.com, mostra que estdo disponiveis
nada menos que 379 modelos de telefone com receptor de Fm agre-
gado ao aparelho, sendo 47 Nokia, 35 Sony Ericsson, 3 Motorola e

103 Samsung, apenas para destacar alguns.”

O CONTEUDO RADIOFONICO NA ERA DIGITAL

A jornalista Nélia Del Bianco®® defende que o novo radio pro-
porciona mudangas na linguagem radiofonica, no formato de

28. IBGE: http://www.ibge.gov.br/home/

29. ANTONIK, Luis Roberto. ABERT - Tudo o que vocé precisa saber sobre
radio e televisdo - licengas, outorgas, taxa de penetragdo, receitas e receptores.
Disponivel em: http://www.abert.org.br/site/index.php?/downloads/artigos/127-
radiodifusaouma-abordagemnumericanova.html. Acesso em: fev 2011.

30. Del Bianco, Nélia. Promessas de mudangas na programagéo e na linguagem das
emissoras digitalizadas. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano
M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusio na era digital. Sao Paulo: Ed.
Senac, 2010. p.91.
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programacao e na construgao de novas formas de interagdo com
a audiéncia, ja que se trata de um ambiente multimidia de base
interativa.

Como a transmissao digital ¢ muito mais nitida, é preciso se
preocupar com a captagdo do audio, adotando sistemas de pro-
tecdo contra o excesso de ruidos e buscando microfones que
consigam captar sons imperceptiveis pelo processo analdgico,
mais adequados a esta realidade. Para Del Bianco, as gravagoes
de estudio também deverdo ser revistas, principalmente no que
diz respeito aos programas, vinhetas e pecas publicitarias (spots),
ja que a musica de fundo (BG) amplamente utilizada no radio
analdgico para compensar a perda de qualidade na transmissao,
acaba sendo um ruido no som digital, que pode competir com a
informagdo mais importante. No entanto, apesar dos cuidados, a
autora acredita que o novo cendrio deva ajudar na construgao do
sentido:

Os sons no radio criam um mundo visual actstico. Esse poder de
edificar imagens mentais poderd ser agugado com a digitalizagéo.
(...) A qualidade sonora digital podera ser uma grande aliada para
os que decidirem pela criagdo de ambiéncia actstica mais rica, mar-
cada por varios planos que atualmente sdo pouco perceptiveis pelo

publico do rédio analdgico.**

O conteudo também precisa ser revisto, ja que ndo basta ofe-
recer a mesma programacao analogica em formato digital, uma

31.  Del Bianco, Nélia. Promessas de mudangas na programagéo e na linguagem das
emissoras digitalizadas. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano
M. de. (org.). O novo rddio: cenarios da radiodifusio na era digital. Sao Paulo: Ed.
Senac, 2010. p.98.
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vez que os ouvintes ndo buscam apenas qualidade do som, mas
um servico multimidia, interativo, mais adequado com os pa-
droes tecnoldgicos atuais.

Porém, ha quem pense que o conteudo poderd ndo mudar
de forma acentuada conforme os avangos das tecnologias. Para
Meditsch®?, ndo sio os equipamentos que proporcionam as mu-
dancas, mas a “especificidade do fluxo sonoro que proporcionam
e as relagdes socioculturais que a partir dele se estabelecem” Isso
significa que o ouvinte continuara tendo a sua relagdo de cum-
plicidade com o radio e com os seus programas favoritos, inde-
pendentemente da tecnologia adotada para que tenha acesso as
informagdes. “Nesse sentido, o rddio por cabo, por satélite, pela
internet, pelas bandas tradicionais de ondas hertzianas ou pelas
novas bandas utilizadas na transmisséao digital, independente dos
muitos tipos de terminais de recep¢ao que tendem a ser utiliza-
dos, poderia ser considerado radio por igual”

Por este novo sistema de radio, sera possivel usar as fungoes de
store e replay, ou seja, de dar pausa e recomegar uma programagao
ja transmitida, o que proporciona uma grande mudan¢a na forma
atual de se fazer e ouvir radio. Hoje, ¢ preciso repetir a informacéao
no ar para que os ouvintes que sintonizam no meio de uma pro-
gramacao entendam do que se trata, ou quem € o entrevistado, etc.
Com a nova opgao, o proprio “ouvinte” podera buscar as informa-
¢oes conforme lhe interesse, causando uma diferenca crucial no
discurso fugaz da transmissao por ondas eletromagnéticas.

32. MEDITSCH, Eduardo. A informagéo sonora na webemergéncia: sobre as
possibilidades de um radiojornalismo digital na midia e pés-midia. In:
MAGNONI, Antonio F. Projegdes sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da
radiodifusdo na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.204-205.
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Desta forma, a mensagem transmitida pelo radio deixara de
ser sintonizada apenas em tempo real, facilitada também pelo

t33

uso do podcast™, que permite que o contetdo seja disponibiliza-

do aos ouvintes apds a exibigdo “no ar”.

A popularizagdo dos podcasts como produgido radiofonica descen-
tralizada é uma referéncia do potencial da digitaliza¢ao do radio e
sua intersec¢do com as demais midias digitais (internet, televisdao
digital, palms, entre outros). A comodidade em poder captar, editar
e publicar o contetido audiofénico de forma personalizada reforga o
fenomeno podcasting, modificando o conceito do poder de emisséo.
O ouvinte pode alterar o fluxo de produ¢do da mensagem sonora,
descentralizando a emissdo e recepgao, tornando mais plural o con-

texto de produgdo e consumo de contetidos radiofénicos.**

Existe a possibilidade de que a informagéao exposta na tela do
aparelho ndo precise ser transmitida pelo locutor. No entanto,
este seria um caminho equivocado e poderia levar a perda das
informagdes, ja que o radio, como veiculo, é predominantemen-
te oral. Dificilmente os ouvintes irdo ficar de olhos fixos na tela
multimidia, até por que, neste caso, a televisdo seria um atrati-
vo muito mais interessante. Nao quero dizer que o recurso seria
descartavel, mas que se faz necessario estudar a forma como as

33. Podcast é um programa de dudio que pode ser baixado pela internet, armazenado
e reproduzido em aparelhos digitais, tais como MP3 Players. Esse formato nao
exige a montagem de uma estagdo transmissora ou mesmo de uma programagao
streaming.

34. CARVALHO, Juliano; PIERANTI, Octavio. Regulagao do radio digital: principios
e desafios. In: MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.).
O novo radio: cendrios da radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010.
p-167.

144



O RADIO NO SECULO XXI

pessoas irdo se apossar desta nova ferramenta tecnologica, ape-
nas em fase de implantagdo no Brasil. Substituir a voz por outras
alternativas no radio digital ainda ¢ uma incdgnita; talvez a in-
formagéo falada e com outros formatos precise ser transmitida
em momentos diferentes, para garantir que ninguém perdera as
principais noticias do dia.

O novo radio, apesar de trazer um mundo de possibilidades,
traz também uma série de inquietagdes para as pequenas emis-
soras, ja que a estrutura das mesmas normalmente é precaria e o
numero de funciondrios, condizente, com as receitas, é pequeno.
Assim, trabalhar como locutor ou como repdrter sera, possivel-
mente, uma dupla jornada. Estar adequado as novas tecnologias
fara com que haja a necessidade de se trabalhar em ramos que
antes eram distantes da realidade do radio, ou seja, textos, fotos
e videos. O problema é que, se as emissoras nao se adequarem,
poderio perder mercado e desaparecer:

(...) uma nova plataforma tecnoldgica podera revelar publicamente
todas as defasagens e as fragilidades de um modelo de comunicagéo
pioneiro, que se enraizou no tecido socioecondmico, cultural e poli-
tico, e mudou pouco seu ‘figurino’ ao longo de mais de oito décadas

de interagdo cotidiana com seus milhdes de ouvintes.*®

Tirando as preocupagdes, comuns em momentos de mudan-
¢as, outra tendéncia do radio digital ¢ uma programacao hipe-
respecializada, tanto em termos de musica (géneros), quanto em
termos de areas cobertas pelo jornalismo, como é o caso de es-

35. MAGNONI, Antonio F. Projegdes sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da
radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.117.
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portes, politica, economia, saude, cultura, tecnologia, moda, etc.
Este aspecto é importante, pois havera necessidade maior de co-
nhecimentos especificos, para publicos que realmente se interes-
sam pelas tematicas, o que provavelmente lhes garantira um certo
conhecimento de causa. Dessa maneira, os profissionais precisa-
rdo ser mais especializados também e lidar com uma linguagem
mais especializada, o que é muito, mas muito diferente mesmo do
que ¢ feito atualmente, ja que o radio atinge pessoas de todas as
classes sociais e de escolaridade diferenciada, exigindo, portanto,
uma forma de se comunicar bastante simples e coloquial:

A segmentagdo de audiéncia ndo representa um problema em si, e
poderia ser utilizada como um extraordindrio instrumento de de-
mocratizagio, levando informagio e conhecimento em linguagem
apropriada a despertar o interesse dos mais diversos grupos huma-
nos as questdes fundamentais para o exercicio da cidadania. (...)
Majoritariamente, no entanto, o que se vé é o uso da segmenta¢io

direcionado apenas a 16gica publicitaria.*®

E bem possivel que este universo de hiperespecializacio crie a
necessidade de se trabalhar o conteudo de forma circular, assim
como ja acontece nos formatos de radio all news, ou seja, de jor-
nalismo 24 horas, a exemplo, da Band News*” e cBN*. A atualiza-

36. MEDITSCH, Eduardo. A informagéo sonora na webemergéncia: sobre as
possibilidades de um radiojornalismo digital na midia e pés-midia. In:
MAGNONI, Antonio F. Proje¢des sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da
radiodifusdo na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.231.

37. Band News: http://bandnewsfm.band.com.br/

38. CBN: http://cbn.globoradio.globo.com/home/HOME.htm
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¢do constante de noticias a cada meia hora, mais ou menos, talvez
seja uma das alternativas vidveis para o radiojornalismo digital.

No caso da hiperespecializagdo musical, o maior desafio sera
lidar com a pluralidade de ofertas de musica na internet e nos
aparelhos portateis, que permitem ao usudrio escutar exatamen-
te as musicas desejadas, em um processo de individualizagao de
conteudo. A saida talvez seja a especializagao em informagdes
complementares, a fim de chamar a atengdo do publico, princi-
palmente o jovem.

Todos os aspectos colocados até agora, que levam em consi-
deragdo o carater multimidia, interativo e personalizado do radio
digital, também destacam uma tendéncia de convergéncia entre
todas as midias (rddio, televisdo, telecomunicacdes, internet e
dispositivos moéveis). Essa perspectiva coloca alguns desafios em
termos de regulacao desses servi¢os. Ainda nao ha uma discus-
sdo publica sobre os rumos que essa complementaridade podera
tomar, mas devera acontecer em breve um estudo a respeito do
assunto, sem duvida.

“Tudo o que conhecemos por midia estd sendo coloca-
do em xeque por uma nova tecnologia intelectual. Podemos
vislumbrar este fendmeno num processo caracterizado pela
webemergéncia™®. Para Meditsch, o termo traz duas possibili-
dades de entendimento: poderia ser a convergéncia tecnoldgi-
ca, referindo-se a combinagao sinérgica de voz, telefone, dados,
programas, musica e video em uma rede, ou emergéncia de uma

39. MEDITSCH, Eduardo. A informagéo sonora na webemergéncia: sobre as
possibilidades de um radiojornalismo digital na midia e pés-midia. In:
MAGNONI, Antonio F. Projegdes sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da
radiodifusdo na era digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010. p.214-215 e 220.
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nova entidade na web, gerada pela unido de duas ou mais en-
tidades trabalhando em cooperacéo. O professor acredita que o
caminho da convergéncia, como foi pensado nos anos 1990, de
um centro de controle de todas as midias conjugadas, esta total-
mente fora de cogitagdo e o radio digital seria um desses modelos
conservadores, na contramao da webemergéncia.

A verdade é que a maior parte das promessas do radio digital esta
longe de se concretizar: a oferta multipla de programacoes e a intera-
tividade ainda ndo aconteceram de forma significativa fora dos labo-
ratérios de testes. E a anunciada ‘plataforma multimidia’ que estaria
instalada nos receptores digitais, considerada sensacional ha duas dé-
cadas, é uma telinha que acompanha o dudio, com capacidade gréfica
e de dados ridiculamente limitada em relagdo aos padroes atuais da
internet: mais parece com a dos receptores contemporaneos de FM
analdgico do que com o mundo digital acessado de forma cada vez
mais fascinante com a mobilidade do laptop, dos iPods, dos ppas e

do celular.*®

Seja como for, o radio sempre surpreendeu pela incrivel ca-
pacidade de superar os momentos mais criticos que encontrou
pela sua trajetdria de cerca de 9o anos. Nao poderia ser diferente
agora, quando o digital ndo traz o propdsito de ser superior a
nenhum veiculo, como aconteceu no advento da televisao, na dé-
cada de 1950, mas de oferecer uma tecnologia mais avangada aos

40. MEDITSCH, Eduardo. A informagéo sonora na webemergéncia: sobre as
possibilidades de um radiojornalismo digital na midia e pés-midia. In:
MAGNONI, Antonio F. Projegdes sobre o radio digital brasileiro. In: MAGNONI,
Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo rddio: cenérios da
radiodifusdo na era digital. Sao Paulo: Ed. Senac, 2010. p.218-219.
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meios de comunicacdo existentes. E possivel que o rddio nio se
adeque as exigéncias da contemporaneidade, mas é muito mais
provavel que saiba utilizar-se das novas possibilidades para con-
tinuar ativo, vibrante e companheiro.
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radio na era da convergéncia das
midias traga um perfil do mais
popular dos veiculos de comu-
nicagao que, em seus quase S0
anos de existéncia, a ser completados em
2012, tem uma histdria  de superagao.
. Mudancas tecnoldgicas e de programacao
ao longo dos tempos garantiram a sobre-
vivéncia do radio nos momentos mais de-
. safiadores e moldaram-no tal como o co-
nhecemos hoje, dindmico, presente, atual,
vibrante. Sua abrangéncia irrestrita no
Brasil, de grandeza continental, sua ca-
pacidade de falar com todos e com cada
um em especial, sua mobilidade cada vez
maior em fungéo dos dispositivos como
celulares, MP3, MP4, smartphones, ta-
blets, ddo ao radio um potencial de seguir
cumprindo seu papel de meio de comu-
nicagao e, por sua vez, de compromisso
social. Neste livro, apresentam-se as leis
gue regem a radiodifusao no pais, os codi-
gos de etica que orientam o exercicio dos
radiodifusores e de jornalistas, a histo-
ria do veiculo, desde os primeiros expe-
rimentos com a eletricidade, definem-se
os diferentes tipos de radio (comercial,
educativa, comunitaria, livre, pirata. pos-
te, webradiol e ainda se discutem as prin-
cipals questoes relativas ao radio na era
digital. Sao questdes de base para o pleno
entendimento do radio e que norteiam o
ensino do que é radio e radiojornalismo.
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