UF ‘B

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

PLANO DE CURSO

CURRICULAR

CENTRO DE ENSINO

CURSO

CAHL

BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO
GCAH 791 Fundamentos da Expressao e Comunicacao Artistica
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021/202 2021.1 até 40 discentes
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
| CARATER | X | OBRIGATORIA | |oPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. | TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
34 51 XX 85 SINCRONAS ASSINCRONAS

e chat (grupo da turma)

35 horas de aulas dialogadas (Google Meet) |50 horas

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

ContribuicGes das artes para as narrativas visuais em comunicac¢do. Enlaces entre a expressao e comunicagao artistica e
importancia da imagem para o jornalismo impresso e digital. A fotografia, a charge e infografia enquanto expressdes
artisticas e seus respectivos papéis na comunicacao.

OBJETIVOS

e Propiciar reflexdes acerca dos imbricamentos entre linguagens artisticas e suas expressdes e a comunicagao,
considerando aspectos histdricos, tedricos e praticos;

e Facultar mais abrangente compreensdo de contribui¢cdes das artes para as narrativas visuais em comunicacao;

e Promover a ampla percepc¢do acerca da importancia da fotografia, da charge, caricatura, ilustracdo e infografia
enquanto expressdes que englobam arte e comunicagdo e seus possiveis usos no jornalismo.

e Motivar os discentes a elaborar produtos aplicando os aspectos tedricos estudados a partir da realizacdo de
trabalhos individuais e em duplas ou equipes, apresentado e debatendo os resultados.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

10.

11.
12.

13.
14.

Bloco | - (valor: 6 pontos)

Apresentacdo. Programa com énfase na ementa e avaliagdo. O que é mapa mental. Atividades: leitura de texto
e producdo de mapa mental (individual).

NocGes bdsicas sobre arte e comunicagdo. O que é pictograma. Atividades: leitura de texto e elaboracdo de
pictograma (individual).

Elementos basicos da comunicacdo visual. O que é card. Atividades: leitura de texto, elaboracdo e postagem de
card (individual).

Formas de expressdo artistica. Atividades: pesquisa sobre musica, movimentos musicais e artistas que marcaram
época. Elaboragao de folder sobre um dos temas pesquisados. Postagem acompanhada de texto curto ou
curiosidade sobre o tema (individual).

Histéria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que marcaram
época. Atividades: pesquisa: artistas e obras emblematicas — | Postagem acompanhada de texto curto ou
curiosidade sobre o tema (individual).

Histdéria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que marcaram
época. Atividades: pesquisa: artistas e obras emblemadticas — Il Postagem acompanhada de texto curto ou
curiosidade sobre o tema (individual).

O cinema e sua importancia. Géneros. Atividades: pesquisa: filmes que marcaram época. Postagem
acompanhada de texto curto ou curiosidade sobre o tema (individual).

Bloco Il (valor: 2 pontos)
Seminario: gravura. Semindrio: Grafite. Atividade: elaboragdo de folder sobre o assunto (equipe).

Seminario: charge, caricatura, cartoon. Seminario: memes. Atividade: elaboracao de folder sobre o assunto
(equipe).

Seminario: Historia em quadrinhos. Semindrio: Histdria em quadrinhos no Brasil Atividade: elaboragdo de folder
sobre o assunto (equipe).

Bloco Ill (valor: 2 pontos)
O infografico. Atividades: definicdo de tema. Inicio de pesquisa (dupla).

A fotografia: angulos de tomada e regras basicas de composicdo. Atividades: leitura, elaboracdo de gif a partir
de fotografias realizadas com celular, postagem dos gifs e comentarios (individual).

O que é o virtual. Atividades: orientacGes - producdo de infografico. Questionario para autoavaliacdo.

Apresentacao de trabalhos realizados ao longo do periodo, avaliacdo do semestre.

METODOLOGIA

Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
Uso de plataforma digital para aulas dialogadas (Google Meet).

Uso de chat para discussdes e complementar os conteudos, postagens de trabalhos e resultados de pesquisas.
Leitura de textos, realizacdao de pesquisas e de produtos experimentais.

Aplicacdo de questionario para autoavaliacdo.

Andlise dos trabalhos realizados e didlogos sobre os resultados alcancados.
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PROCEDIMENTOS DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

Proposta para avaliacao processual:
e Aula 1 (Atividade assincrona). mapa mental (Individual. Valor: 1 ponto).

Aula 2 (Atividade assincrona) elaboragdo de pictograma (Individual. Valor: 1 ponto)

e Aula 3 (Atividade assincrona). Producdo de card (Individual. Valor: 1 ponto).

e Aula 4 (Atividade assincrona). Elaboragdo de folder (Individual. Valor: 1 ponto).

e Aulas 5 e 6 (Atividade assincrona). Pesquisa e postagem de sintese (Individual. Valor: 1 ponto).
e Aula 7 (Atividade assincrona). Pesquisa e postagem de sintese (Individual. Valor: 1 ponto).

e Aulas 8,9 e 10 (Atividade assincrona). Elaboragdo de seminario. Producao de folder (Equipe. Valor: 2
pontos).

e Aula 11 (Atividade assincrona). Produgdo de infografico (Dupla. Valor: 1 ponto).

e Aula 14 (Atividade assincrona). Questionario para autoavaliacdo (Valor: 1 ponto).

BIBLIOGRAFIA BASICA
JANSON, H. W. Histéria Geral da Arte. 2ed. S3o Paulo: Martins Fontes, 2001. 3 v.
LIMA, Luiz Costa (org.). Teoria da cultura de massa. 7. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2005

ORTIZ, Renato. Cultura e modernidade. S3o Paulo: Brasiliense, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR DO COMPONENTE CURRICULAR

DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. S3o Paulo: Martins Fontes: 2003.
GOMBRICH, E. H. A histéria da arte. 16. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? S3o Paulo: Editora 34, 2005.

MOYA, Alvaro (Org.). Shazam! S3o Paulo: Perspectiva, 1977.

PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente. Rio de Janeiro: SENAC, 2009.

RAMALHO, José Antonio; PALACIN, Vitché. Escola de fotografia. Sao Paulo: Futura, 2004.

SANTAELLA, Licia. O homem e as maquinas. In: DOMINGUES, Diana (Org.). A arte no século XXI A humanizag¢ao das
tecnologias. Sdo Paulo: UNESP, 1997.

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo. Salvador: Edufba, 2010.

17 objetivos do desenvolvimento sustentavel.Plataforma Agenda 2030. Disponivel em:
http://www.agenda2030.org.br/ods/17/

Design com pictogramas na comunicagao visual requer alguns cuidados. Bump Comunicagao Visual. Disponivel em:
http://www.bump.com.br/blog/?p=402#:~:text=0%20design%20com%20pictogramas%20na,por%20meio%20de%20de
senhos%20figurativos.

Gosta de musica? Obablog. Disponivel em: https://blog.obabox.com.br/generos-estilos-e-ritmos-musicais/

O QUE é gif? Definicdo e principais caracteristicas deste formato de imagem. Disponivel em:
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-gif/

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd



http://www.agenda2030.org.br/ods/17/
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DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO | CARGA HORARIA DISCENTE
E APRENDIZAGEM
Aula 1 APresentagao da docente, dos Uso de sala wrtual Google Sincronas: 2h Google Meet +
discentes. Meet. Apresentacgao de .
~ . 30min chat.
1/11 Apresentacdo do programa do Power Point.
Em virtude | COMponente curricular com Chat - Comentarios da turma Assincronas: 3h30min.
do feriado | énfase na ementa e na proposta | sobre mapas mentais realizados (a
do dia 2, . .
a aula sers | deavaliagdo processual, serem mediados pela docente) .
dia 1, comentando sua importancia
e para a formacao dos estudantes. | Assincronas:
nao , .
Sy O que é mapa mental. e Leitura de texto — SANTAELLA,
o Orientag0Oes para atividades. Lucia. O homem e as
gonoEnam maquinas.
a.
e Elaboragdo de mapa mental
(Sugestdo: Canva ou similar
gratuito).
Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.
e Postar no chat e comentar.
Aula 2 Nogoesf bas~|cas sobre arte e Uso de sala wrtual Google Sincronas: 2h Google Meet +
comunicagao. Meet. Apresentacdo de .
R ) 30min chat.
9/11 O que é pictograma. Power Point.
Orientacdes para atividades. Chat — Postagens dos Assincronas: 3h30min.
pictogramas realizados (a serem
mediados pela docente).
Assincronas:
e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).
e Leitura dos textos: A Agenda
2030 para o Desenvolvimento
Sustentavel. Disponivel em:
http://www.agenda2030.org.
br/sobre/ e 17 objetivos do
desenvolvimento sustentavel.
Plataforma Agenda 2030.
Disponivel em:
http://www.agenda2030.org.
br/ods/17/
e Producdo de pictograma.
Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.
Postagem do pictograma no chat.
Comentarios.
Aula 3 EIemethOSNba5|.cos da ’ Uso de sala wrtual Google Sincronas: 2h Google Meet +
comunicacdo visual. O que é Meet. Apresentacdo de .
. ~ . 30min chat.
16/11 card. Orientacdes para Power Point.

atividades.

Assincronas: 3h30min.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD

Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000

https://www.ufrb.edu.br/prograd



http://www.agenda2030.org.br/sobre/
http://www.agenda2030.org.br/sobre/
http://www.agenda2030.org.br/ods/17/
http://www.agenda2030.org.br/ods/17/

Chat — Postagens dos cards
realizados (comentarios a serem
mediados pela docente)

Assincronas:

e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).

e Leitura de texto sobre os
elementos basicos da
comunicagdo visual.

e Elaboragdo de card com frase.

Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.

e Postagem do card no chat.
Comentarios.

Aula 4
23/11

Formas de expressao artistica.
Orientac¢0es para atividades.

Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacdo de
Power Point.

Chat — Postagens dos folders
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Assincronas:

e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).

e Pesquisa sobre musica,
movimentos musicais e
artistas que marcaram época.

e Elaboracdo de folder sobre
um dos temas pesquisados.
Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.

Sincronas: 2h Google Meet +
30min chat.

Assincronas: 3h30min.

Aula 5
30/11

Historia Geral da Arte e sua
importancia. A arte ocidental
através dos séculos.
Movimentos que marcaram
época (l).

Orientagdes para atividades.

Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacdo de
Power Point.

Chat — Postagens dos textos
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Assincronas:

e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).

e Pesquisa: artistas e obras
emblematicas.

e Elaboracdo de sintese
contendo curiosidade sobre o
tema e imagem de destaque

Sincronas: 2h Google Meet +
30min chat.

Assincronas: 3h30min.
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relacionada a pesquisa
(individual).

Uso de sala virtual Google

Aula 6 Histéria Geral da Arte e sua N Sincronas: 2h Google Meet +
. A . Meet. Apresentacdo de .
importancia. A arte ocidental ) 30min chat.
7/12 . . Power Point.
através dos séculos. , .
. Chat — Postagens dos textos |Assincronas: 3h30min.
Movimentos que marcaram L .
. (comentarios a serem mediados
época (I1).
pela docente)
Orientag0es para atividades.
Assincronas:
(organizagdo das equipes por e Revisdo do assunto pelo
temas). Power Point enviado (Sigaa).
e Pesquisa: artistas e obras
emblematicas.
e Elaboragdo de sintese
contendo curiosidade sobre o
tema e imagem de destaque
relacionada a pesquisa
(individual).
Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.
Aula 7 O cinema e sua importancia. Uso de sala wrtual Google Sincronas: 2h Google Meet +
A Meet. Apresentacdo de .
Géneros. ) 30min chat.
14/12 Power Point.
OrientacOes para atividades. Chat — Postagens Assincronas: 3h30min.
(comentarios a serem mediados
pela docente)
Assincronas:
e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).
e Pesquisa e postagem de
sintese, cartaz, links para
filmes e documentarios,
resenhas, entrevistas etc.
(individual).
Atividade avaliativa — valor: 1
ponto.
Aula 8 O que é o virtual. Uso de sala virtual Google Sincronas: 2h Google Meet +
1/2 Meet. Apresentacdo de 30min chat.

Power Point.

Chat — Postagens
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Assincronas:

Assincronas: 3h30min.
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e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).

e Assistir ao video: Fronteiras
do Pensamento — Pierre Levy.
Disponivel em:
https://www.youtube.com/w
atch?v=pwG5pG9Hp Y&ab ¢
hannel=braskemsa

Aula 9 Seminario: gravura. As.5|.ncronas: 2h sincronas. 4h assincronas.
Atividades
8/2 Seminario: Grafite. e Preparacio para os
OrientacBes para atividades. seminarios.
e Elaboragdo de Power
Point e folder.
Sincronas:
Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacdo de dois
seminarios.
Atividade avaliativa — valor: 2
pontos.
Chat — Envio dos folders
discussGes sobre os
assuntos (comentarios a serem
mediados pela docente).
Aula 10 Seminario: charge, caricatura, As.si.ncronas: 2h sincronas. 4h assincronas.
cartoon. Atividades
15/2 Seminario: memes. e Preparacdo para os
semindrios.
Orientagdes para atividades. e Elaboracdo de Power
Point e folder.
Sincronas:
Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacao de dois
seminarios.
Atividade avaliativa — valor: 2
pontos.
Chat — Envio dos folders
discussdes sobre os
assuntos (comentarios a serem
mediados pela docente).
Aula 11 Semln.arlo: Historia em As;mcronas: 2h sincronas. 4h assincronas.
Quadrinhos. Atividades
22/2 Seminario: Histdria em e Preparacdo para o0s

Quadrinhos no Brasil.

Orientac¢0es para atividades.

seminarios.
e Elaboragdo de Power
Point e folder.
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Sincronas:

Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacdo de dois
seminarios.

Atividade avaliativa — valor: 2
pontos.

Chat — Envio dos folders
discussbes sobre os
assuntos (comentarios a serem
mediados pela docente).

Aula 12
7/3

Visando
cumprir o
calendario

’

excepciona

O infografico.
Orientag¢des para atividades.

Uso de sala virtual Google
Meet. Apresentacao de
Power Point.

Chat — Postagens
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Sincronas: 2h meet + 30min
chat.

3h30min assincronas.

Imente ;
haverd Assincronas:
esta aula e Revisdo do assunto pelo
segunda- p Point iad
feira, no ower Point enviado e
horério bibliografia indicada (Sigaa).
das
demais. e Pesquisa e referéncias visuais.
Formacdo de duplas e defini¢ao
de tema para producdo de
infografico. Inicio de pesquisa
sobre tema (Chat).
Atividade avaliativa — valor: 2
pontos.
Aula 13 | Afotografia: angulos de tomada | Uso de sala virtual Google Sincronas: 2h meet + 30min
8/3 e regras basicas de composicdo. | Meet. Apresentacdo de chat.

Power Point.

Chat — Postagens
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Assincronas:
e Revisdo do assunto pelo
Power Point enviado (Sigaa).

e Leitura de entrevista.

e Producdo de gifs a partir de
fotografias e/ou videos
realizados com celular.

e Postagens e comentarios no
chat.

3h30min assincronas.
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Aula 14 | Apresentacao dos trabalhos Uso de sala virtual Google Sincronas: 3h meet + 1h chat.
realizados. Meet. Apresentacdao dos

15/3 S

trabalhos finais para

comentdarios das equipes e

mediacdao da docente.

3h assincronas.
Avaliagdo do semestre.

Chat — Postagens
(comentarios a serem mediados
pela docente)

Assincronas:
e Autoavaliagdo.
Atividade avaliativa — valor: 1

ponto.
e Conferéncia das notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( x )

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Juciara Maria Nogueira Barbosa Assinatura: Q_WM No&.wlmo_

Titulagdo: Doutorado. Em exercicio na UFRB desde: 14/9/2011

Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/9/2021
juo'o\/ux No&mm
Coordenadora

Data de Homologacao em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd



A PLANO DE CURSO DE
U F B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA COMPONENTE

PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR

Universidade Federal do
Recéncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH789 Introducéo a Teoria Social
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

| CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. | TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
85 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
34 51

**Tedrica (T) / Prética (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

As diversas correntes tedricas e interpretativas para andlise da sociedade, por meio de construcfes tedrico conceituais
interdisciplinares, incluindo sociologia, antropologia, ciéncia politica e os pressupostos filosoficos.

OBJETIVOS

O objetivo principal da disciplina é introduzir as alunas as teorias desenvolvidas nas ciéncias sociais, com foco nas teorias
sociolégicas. Concentradas nos fendmenos das massas, do comportamento do individuo, e suas respostas a participacdo na sociedade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

A disciplina se divide em duas partes. Na primeira parte, tem inicio com a forma racional do individuo pensar, em seguida na interagéo
dos individuos através da comunicacéo e na sua interagdo com a cultura, por fim sdo discutidos os papéis sociais de encaixe dos
individuos e os tipos de estratificagdes sociais.

Na segunda parte tem inicio a discussdo da sociedade de massas, a critica de Freud ao entendimento das massas, e por fim sdo
estudados em sequéncia o surgimento da opinido publica, a indUstria cultural e a sociedade midiatica.

METODOLOGIA

A disciplina tem aulas expositivas baseadas em livros consagrados da literatura. As alunas serdo incentivadas a ler os textos
semanalmente para a discussdo em sala. Como atividade assincrona as alunas serdo disponibilizados filmes e entrevistas que
perpassam a discussdo em classe, e auxiliam no aprendizado.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagdo do curso esta dividida em duas provas com 30% da nota cada uma, resultando em 60% da nota a soma das duas provas.
A primeira prova serd ministrada no meio da disciplina e a segunda ao final.
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A avaliacdo assincrona sera embasada em trabalhos de acompanhamento dos filmes e entrevistas disponibilizados. Serdo 04 tarefa
de reflexdo que tem como objetivo relacionar o filme assistido com o livro tedrico apresentado em sala. Cada trabalho corresponde
a 10% da nota, totalizando 40% da nota final. A nota final e a soma das provas 60% com as resenhas 40%, Totalizando 100%da nota

BIBLIOGRAFIA

BERGER, P. L.; LUCKMANN, T. A construcéo social da realidade. 20.ed. Petrdpolis: Vozes, 2001.

BORDIEU, P. O poder simbélico. 2.ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998. FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio
de Janeiro: Graal, 1979. Bibliografia Complementar:

ANDERSON, P. As origens da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.
CASTELLS, M. O poder da identidade. 3.ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.
CORCUFF, P. As Novas Sociologias: construgdes da realidade social. Bauru: EDUSC, 2001.
DURKHEIM, E. As Regras do Método Sociolégico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1999.
GIDDENS, A.; TURNER, J. Teoria social hoje. Sdo Paulo: Editora Unesp, 1999.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA DISCENTE
APRENDIZAGEM
03/11 introdugéo aula expositiva sobre os objetivos, | Documentério:
bibliografia, metodologia, e avaliacdo | Arquitetura da destrui¢do
da disciplina.
10/11 O processo de decisdo individual Kahneman Daniel Filme: Memento
O Répido e o0 Devagar Entrevista com Daniel Kaneman
17/11 A Esfera Publica Habermas Junger Filme Todos os Homens do
Mudanca Estrutural da Esfera Pablica | Presidente
Entrevista com Habermas
24/11 Cultura Gertz Clifford Filme: Fitzcarraldo
A Interpretacdo da Cultura Entrevista com Gertz
01/12 Os Papéis Sociais Gofman, Eric Filme: Laranja Mecénica
A representatividade do Eu na vida
cotidiana
08/12 Estratificacdo artigos scielo Filme: A Cor da Furia
15/12 PROVA
02/02 Sociedade de Massa Le Bon, Gustave Filme: A Onda
A psicologia das massas
09/02 O Individuo e a Massa Freud, Freud Documentario: A Invencdo da
A psicologia das Massas e a Andlise | Psicanalise
do Eu
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16/02 A Opinido Puablica Lippmann, Walter Filme: Cidadao Kane
Opinido Publica
23/02 A Industria Cultural Adorno Theodor Documentario: The naked Brand

Dialética do Esclarecimento

02/03 A midia Thompson John Documentario: Art and Copy
A Midia e a Modernidade

09/03 PROVA

16/03 CONCLUSAO Aula conclusiva, com a revisdo dos
livros, e apontamentos para o
desenvolvimento posterior das alunas

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( X)

Propostas submetidas & Comissao de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE  2021.1

/7 ;A /(
/) //(‘Z / Vétm

Nome: Nelson Eugénio Pinheiro Montenegro Assinatura:
Titulacdo: doutor Em exercicio na UFRB desde: 27/08/2009
Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021

X\mm Nogw;m_

Coordenadora

Data de Homologagdo em Reuni&o do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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UF B | | universipape FeperaL bo REcONCAVO DABAHIA | | PEANS DE CURSO
e e PRO-REITORIA DE GRADUAGAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
Centro de Artes, Humanidades e Letras BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

| COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH 790 Fundamentos e Técnicas da Comunicacao
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA \ | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
85h 85h SINCRONAS ASSINCRONAS
1h, quinta-feira, de 10h as 11h 68h
Total: 17h

**Teorica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

Os fundamentos da comunicagdo humana. Comunicacdo e sociedade. As condi¢Bes de producdo, circulagdo e o consumo de
mensagens através dos variados veiculos de comunicacdo social. As politicas que determinam e condicionam o processo de
informacéo. As diversas formas de controle da informacdo. O conhecimento e suas possibilidades. A pesquisa cientifica e a teoria do
conhecimento. O ato de estudar: leitura, analise e interpretacdo de textos. A redacdo cientifica: fichamentos, resenhas, revisdo
bibliografica e relatérios de pesquisa. Apresentacdo técnica do trabalho cientifico e as normas da ABNT.

OBJETIVOS

Conhecer e compreender a funcdo de cada elemento da comunicacdo, a importancia e as diferencas das linguagens empregadas nas
diferentes midias, seja impressa ou eletrdnica; estimular o desenvolvimento do senso analitico e critico e do raciocinio criativo a partir
de andlises de mensagens em producdes textuais em diversos canais e meios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O processo de comunicacdo humano: Elementos da comunicacéo.

O emissor e a comunicacdo verbal x comunicacdo nao verbal

O receptor, o processo de recepcéo, o interpretante e seus referentes.
A linguagem como meio de expressdo e interacdo social.
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O meio e a mensagem, da tradicdo oral a escrita: O texto falado e o texto escrito.

O tratamento da informag&o nos textos académicos, literarios, jornalisticos e publicitarios.
Midias e linguagens: caracteristicas das linguagens sonora e radiofonica;

Caracteristicas da linguagem imagética e audiovisual;

A comunicacdo social, a esfera publica no jornalismo e a internet.

A evolucdo da linguagem publicitaria e 0 anudncio publicitério.

METODOLOGIA

Os encontros sincronos consistirdo em aulas dialogadas por meio da plataforma Google Meet. Serdo utilizados também, no decorrer
das aulas sincronas, dispositivos que permitem interacdo, como o chat, possibilitando trabalhar estratégias de sensibilizacdo,
mobilizacao e participacdo ativa do discente.

As aulas séo dialogadas e expositivas.

J4 as atividades assincronas serdo viabilizadas por meio do: SIGAA, e-mails e ambientes virtuais que vao possibilitar aos discentes o
acesso continuo as orientacOes para realizagdo de atividades, como estudos dirigidos, preparacdo de seminario, postagem e elaboracao
de atividades avaliativas, além de acesso a textos, videos, dudio, imagens. A frequéncia serd aferida pela presenga nos encontros
sincronos mediante lista de presenga, em dias e horarios previstos no cronograma de atividades e também pela entrega dentro do prazo
dos trabalhos solicitados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo serd processual, em duas unidades distintas. A primeira unidade sera avaliada através da participagdo em
atividades, em estudos dirigidos, uma apresentacdo oral e um texto escrito.

A soma das atividades da primeira unidade vai valer dez pontos.

A segunda unidade, apds o recesso, sera avaliada através de um seminario oral em equipe, com nota do grupo e individual.

Na primeira unidade os estudantes vao participar de estudos dirigidos, uma andlise critica dos elementos da comunicacéo e da
linguagem utilizada em uma pega publicitaria, os trabalhos serdo todos individuais.

Valor de todas as atividades: 10 pontos

2) Seminario tedrico na segunda unidade, sobre assunto da disciplina, com apoio de textos selecionados pela professora e
pesquisa extra, efetuada pelos estudantes. Atividade em equipes. Cada equipe tera o tempo do recesso para preparar 0 seu
semindrio. O semindrio terd parte da nota coletiva e parte, individual.

A equipe recebera um texto apoio, mas devera buscar informagao sobre o tema, pesquisar e complementar.

A nota individual sera da apresentacao oral de cada expositor (vale 5,0).

A nota em grupo sera do tratamento do tema + qualidade dos slides + exemplos através de imagens ou pequenos videos que
expressem o abordado (vale 5,0).

Valor total: 10 pontos

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

BOUGNOUX, Daniel. Introdugéo as ciéncias da comunicacéo. Bauru, SP: EDUSC, 1999.
MATTELART, Armand e MATTELART, Michele. Historia das teorias da comunicagéo. 2.ed. S&o Paulo: Loyola, 1999.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. Lisboa: Editorial Presenca, 1994.

Bibliografia Complementar:

BRAGA, Jose Luiz. A sociedade enfrenta sua midia dispositivos sociais de critica mediatica. Sdo Paulo Paulus, 2006.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6 ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, Sonia Chagas. Manual de estilo académico: monografias, dissertacfes e teses. 2.ed.
Salvador: Edufba, 2003.

MORIN, Edgar. Cultura de massa no século XX: o espirito do tempo. 3.ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2000.
SEVERINO, Antdnio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sdo Paulo: Cortez Editora, 2000.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA DISCENTE
APRENDIZAGEM
04/11/21 | Apresentacdo docente e discente;
1° Apresentacdo da ementa, contelldo | Aula expositiva, dialogada; discussdo | Sincrona, com apresentacao de slides,
programatico, estratégias de ensino | coletiva dos temas propostos durante | material audiovisual.
e aprendizagem, apresentacao da a aula, exibicdo de material
trilha de aprendizagem e de como audiovisual; levantamento de Atividade assincrona: leitura de um
serdo as avaliac@es. conhecimentos prévio. texto indicado e estudo dirigido com
1. O processo de comunicacao questionario.
humano, breve introducéo,
explicacdo do estudo dirigido do
texto.
11/11/21 | 2.Elementos da comunicacao. Aula expositiva, dialogada; Exibicdo | Sincrona, com apresentagao de slides,
2° Enfase no emissor e no receptor de slides; resolucdo de tarefas: estudo | material audiovisual.
Detalhar: O emissor, o canal, a dirigido. Atividade assincrona: leituras de
mensagem (texto e contexto), o textos indicados e estudo dirigido com
publico-alvo receptor, como a questionario. Analise de produto
mensagem afeta o seu publico. publicitario e producao de resenha
critica.
18/11/21 | 3. O meio e a mensagem. Aula expositiva, dialogada; resolucdo | Sincrona, com apresentacéo de slides,
3° O tratamento da informacéo no texto | de tarefas: estudo dirigido. material audiovisual.
académico, literario e jornalistico. Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades tedrico-analiticas.
25/11/21 | Anélises de produtos publicitarios Sincrona, com apresentagdo de slides,
4° na éarea de servicos. Aula expositiva, dialogada; discussdo | material audiovisual.
Apresentacdes individuais de coletiva dos temas propostos e Atividade assincrona: leituras de
analises resolucédo de tarefas. textos indicados, realizacdo de
Detalhar: atividades tedrico-analiticas.
O emissor, o canal, a mensagem
(texto e contexto), o publico-alvo
receptor, como a mensagem afeta o
seu publico.
02/12/21 | Andlise de produtos publicitarios na
5° area de cultura, do texto ao Aula expositiva, dialogada; discussdo | Sincrona, com apresentacgao de slides,
contexto. coletiva dos temas propostos durante | material audiovisual.
a aula, exibicdo de material Atividade assincrona: leituras de
audiovisual; resolucdo de tarefas. textos indicados, realizacdo de
atividades tedrico-analiticas.
09/12/21 Sincrona, com apresentagao de slides,
6° Aula expositiva, dialogada; discussdo | material audiovisual.
Analises de produtos na area de coletiva dos temas propostos durante | Atividade assincrona: leituras de
politica, do texto ao contexto. a aula, exibicdo de material textos indicados, realizacdo de
audiovisual; resolucéo de tarefas. atividades tedrico-analiticas.
16/12/21 | Anélises de produtos publicitarios
7° na area de ciéncia, do texto ao Aula expositiva, dialogada; discussdo | Sincrona, com apresentagao de slides,
contexto. coletiva dos temas propostos durante | material audiovisual.
a aula, exibicdo de material Atividade assincrona: leituras de
audiovisual; resolucdo de tarefas. textos indicados, realizacdo de
atividades tedrico-analiticas.
03/02/22 | A linguagem como meio de Aula expositiva, dialogada; discussdo
8° expressao e interacdo social. coletiva dos temas propostos durante | Sincrona, com apresentacéo de slides,

material audiovisual.
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As midias e suas linguagens, breve
introducdo; preparacao para 0s
seminarios.

a aula, exibicdo de material
audiovisual; resolucdo de tarefas.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades teérico-analiticas.

10/02/22 | A linguagem imagética, a leitura e a | Primeira parte da aula, expositiva, da
9° interpretacdo da imagem. professora. Sincrona, com apresentacgao de slides,
Segunda parte, seminarios em equipes | material audiovisual.

A comunicacao social e a imprensa:

Informacdo e noticia Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacéo de
atividades tedrico-analiticas

17/02/22 | A linguagem sonora e radiofénica Primeira parte da aula, expositiva, da
10° A invencéo do radio professora. Sincrona, com apresentacgao de slides,

As caracteristicas da linguagem Segunda parte, seminarios em equipes | material audiovisual.

radiofénica sobre o tema da aula. Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de

Mdsica, trilhas, som back ground atividades tedrico-analiticas.

24/02/22 | Linguagem audiovisual Primeira parte da aula, expositiva, da
11° Caracteristicas do video e do professora. Sincrona, com apresentacdo de slides,
cinema. Segunda parte, seminarios em equipes | material audiovisual.
sobre o tema da aula. Atividade assincrona: leituras de
A internet e o hibridismo das textos indicados, realizacdo de
linguagens. atividades tedrico-analiticas.
03/03/22 | A comunicacdo na publicidade. Primeira parte da aula, expositiva, da
12° Evolucdo da linguagem publicitaria | professora. Sincrona, com apresentacao de slides,
O processo de criagdo na mensagem | Segunda parte, seminarios em equipes | material audiovisual.
e 0 uso da linguagem na propaganda
10/03/22 | O andncio publicitario e as redes Primeira parte da aula, expositiva, da
13° sociais; professora. Sincrona, com apresentacdo de slides,

Caracteristicas da hibridez das Segunda parte, seminarios em equipes | material audiovisual.

midias na linguagem publicitaria.

17/03/22 | Finalizagdo da disciplina e Devolucéo (parcial) das atividades Sincrona, com apresentacdo de slides,
14° avaliacdo do semestre. avaliativas. material audiovisual.

Avaliacdo do semestre.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( x)

Propostas submetidas & Comissao de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:
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DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE

*Qo'ww

Nome: Alene da Silva Lins Assinatura:
Titulagdo: Doutorado Em exercicio na UFRB desde: 10/2006
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021
: }uom NO&UAAH&_
Coordenadora
Data de Homologacdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO DE CURSO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

Un;vetsidade‘:ed;,;! do PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR
econcavo da Bahia
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH297 Oficina de Textos
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 35

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
SINCRONAS ASSINCRONAS
34h 34h 68h
28h 40h
(sextas-feiras, das 10h as 12h)

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

Questdes sociais da linguagem que interferem na producao e na utilizagcdo da lingua escrita, producdo de
textos e analise das funcgGes linguisticas. Texto identificado como académico, embasado nos padrdes
cientificos de producao e divulgacdo de conhecimento.

OBJETIVOS

= Apresentar as diferentes formas de producao e utilizacdo da lingua escrita e suas normas gramaticais.

= Habilitar os estudantes a reconhecer, produzir e adequar os diferentes registros textuais as
circunstancias comunicativas em que participam.

= Analisar as principais caracteristicas, géneros e normas da escrita cientifica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Linguagem e comunicagao
linguagem formal e informal.
Funcgdes de linguagem.
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Leitura

Roteiros e técnicas de leitura.
Interpretacao e inferéncia.
Estudo do paragrafo

Gramatica
Dificuldades mais frequentes da lingua portuguesa
Ortografia

Escrita

O texto e seu contexto
Texto e textualidade
Coesdo e Coeréncia

Texto académico

Monografia - elementos pré-textuais, textuais e pds-textuais
Citacdo: direta, indireta e citacdo da citacdo

Normas Técnicas ABNT: referéncias

Géneros académicos
Fichamento e resumo
Resenha critica
Artigo cientifico

METODOLOGIA

ATIVIDADES SINCRONAS (com duragdo entre 1h e 2h): serdo utilizadas o que vem sendo consensuado como
metodologias ativas - Aprendizagem Baseada em Problemas, Ensino por Investigagao, dentre outras. A partir
de referenciais tedricos do campo serdao promovidas aulas expositivas e participativas, seguidas de atividades
(orais e escritas) de producdo, analise e corre¢do textuais, bem como estudos dirigidos, a serem realizados
através da plataforma Google Meet, adotada pela instituicdo.

ATIVIDADE ASSINCRONA (duragdo entre 2h e 3h semanais): para sedimentacdo dos contetdos trabalhados
nas atividades sincronas e com vistas a criar um continuum de aprendizagem, os momentos assincronos
contardao com estratégias diversas — leitura e estudo dirigido, promoc¢do de féruns discursivos, pesquisa e
producdo textual-imagética, dentre outras. Para tanto, serdo usadas ferramentas diversas, tais como wikis,
formularios online, quizzes, blogs, recursos audiovisuais, dentre outros.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Avaliagdo sera processual. Busca-se, ao longo do curso, aferir o desempenho do/a discente, a partir da
participacdo nas atividades propostas. Serdo valoradas, principalmente, intervencdes (tedricas e/ou praticas)
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que favorecam a ampliagdo das perspectivas acerca do tema e/ou a desconstru¢do do senso comum vigente
sobre os temas abordados, através de exemplos, indaga¢des, comentdrios, dentre outras formas de
participacdo no debate nas atividades sincronas e assincronas. Para emissdo de nota de avaliacdo, usaremos
critérios diversos, distribuidos da seguinte forma:

Unidade 1(total 10 pontos):
= Participac¢do nas aulas e realizacdo de atividades sincronas: peso 2,0
= Participacdo como debatedor/a: peso 3,0
= Avalia¢do 1: peso 3,0
= Realizacdo de atividades assincronas: peso 2,0

Unidade 2 (total 10 pontos):
= Apresentac¢do oral (nota individual): peso 5
= Apresentacdo escrita (nota coletiva): peso 5

NOTA FINAL = unidade 1 + unidade 2
2

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:
FARACO, Carlos; TEZZA, Cristdvao. Pratica de texto: para estudantes universitarios. 11 ed. Petrdpolis: Vozes, 2003.
FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e redacdo. 17ed. Sdo Paulo: Atica, 2007.

ORLANDI, Eni Pulcinelli. Discurso & leitura. 6. ed. S3o Paulo: Cortez, 2001.

Bibliografia Complementar:

ANDRADE, M. M. de; HENRIQUES, A. Lingua portuguesa: no¢des basicas para cursos superiores. 9. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

APPOLINARIO, Fabio. Metodologia da ciéncia: filosofia e pratica da pesquisa. 2 ed. S3o Paulo: Cengage Learning, 2012.
AQUINO, I. S. Como escrever artigos cientificos: sem arrodeio e sem medo da ABNT. 7. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 10520: citagdes em documentos - apresentac3o. Rio de Janeiro:
ABNT, 2002.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: informac3o e documentacdo: elaboracdo de referéncias.
Rio de Janeiro: ABNT, 2002.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos da metodologia cientifica. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
LUBISCO, Nidia Maria L. Manual de estilo académico: monografias, dissertacdes e teses. Salvador: Edufba, 2019.
SAVIOLI, F. P. Manual do candidato: portugués. 2.ed. Brasilia: Funda¢do Alexandre de Gusmao, 2001.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA
APRENDIZAGEM DISCENTE
05/11 | Apresentagdo da turma e introdugdo ao | Atividade sincrona: apresentacdo da docente, | Atividade sincrona: 2h
componente curricular da turma, do plano de curso - ementa,
conteldo programatico, estratégias de ensino | Atividade assincrona:
e aprendizagem e avaliacdo - e identificagdo de | 3h
expectativas com relagdo ao componente.
Atividade assincrona: producgao textual livre.
Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona: 2h
12/11 | Linguagem e comunica¢do dialogada com auxilio de 3 estudantes
linguagem formal e informal. debatedores/as. Atividade assincrona:
Fungdes de linguagem. 3h
Atividade assincrona: leitura dirigida;
pesquisa de pecgas publicitarias para
identificacdao de elementos
trabalhados na semana.
19/11 | LEITURA Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona: 2h
Pontuac3o dialogada com auxilio de 3 estudantes
Estudo do paragrafo debatedores/as. Atividade assincrona:
3h
Atividade assincrona: leitura dirigida
e resolucgdo de tarefas.
26/11 | Gramdtica Atividade sincrona: aula expositiva e |Atividade sincrona: 2h
Ortografia dialogada com auxilio de estudantes
Dificuldades mais frequentes da Lingua | debatedores/as. Atividade assincrona:
Portuguesa 3h
Atividade assincrona: leitura dirigida
para resolucdo de tarefas.
Atividade sincrona: aula expositiva e
03/12 Gramatica dialogada com auxilio de estudantes | Atividade sincrona: 2h
Dificuldades mais frequentes da Lingua | debatedores/as.
Portuguesa Il Atividade assincrona:
Atividade assincrona: pesquisa e |3h
producdo da avaliagdao 1
10/12 Escrita Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona: 2h
O texto e seu contexto orientagdo de trabalhos para o recesso.
Texto e textualidade Atividade assincrona:
Coesdo e Coeréncia Atividade assincrona: pesquisa e produgdo da | 3h
avaliagdo 1
Atividade sincrona: aula expositiva e entrega | Atividade sincrona: 2h
17/12 | Texto académico — Introdugdo de avaliagdo 1 (escrita)
Citacdo: direta, indireta e citacdo da Atividade assincrona:
citacdo Atividade assincrona: pesquisa, leitura e |3h

Normas Técnicas ABNT: referéncias

levantamento das principais ideias do texto
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académico a ser trabalhado na segunda
unidade.

04/02 | Texto académico (revisdo) Atividade sincrona: aula expositiva e dialogada | Atividade sincrona: 2h
Citacdo: direta, indireta e citagdo da com auxilio de estudantes debatedores/as.
citacdo Atividade assincrona:
Normas Técnicas ABNT: referéncias Atividade assincrona: produgdo de texto para | 3h
Monografia - elementos pré-textuais, | exercicio dos conteludos trabalhados na
textuais e pds-textuais semana.
Fichamento
11/02 | Géneros académicos Atividade sincrona: aula expositiva e dialogada | Atividade sincrona: 2h
—Introdugdo com auxilio de estudantes debatedores/as.
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: producdo de texto para | 3h
exercicio dos conteudos trabalhados na
semana.
18/02 | Géneros académicos: Atividade sincrona: aula expositiva e dialogada | Atividade sincrona: 2h
Fichamento e resumo com auxilio de estudantes debatedores/as.
Resenha critica Atividade assincrona:
Artigo cientifico Atividade assincrona: produgdo de texto para | 3h
exercicio dos conteudos trabalhados na
semana.
25/02 | Géneros académicos: Atividade sincrona: aula expositiva e dialogada | Atividade sincrona: 2h
Resenha critica com auxilio de estudantes debatedores/as.
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: pesquisa e producdo da | 3h
avaliagao final.
04/03 | Avaliagdo 2 (oral e escrita) Atividade sincrona: Apresentagdo dos | Atividade sincrona: 2h
trabalhos em equipe
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: entrega de trabalho | 3h
escrito.
Atividade sincrona: Apresentacdao dos | Atividade sincrona: 2h
11/03 | Avaliacdo 2 (oral) trabalhos em equipe
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: féorum | 2h
discursivo.
Atividade sincrona: avaliagdo qualitativa,
18/03 dialogada. Atividade sincrona: 2h

Avaliacdo do componente

Atividade assincrona: avaliacdo do
componente através de formulario online.

Atividade assincrona:
2h
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USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( X))

Propostas submetidas @ Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Josemira Silva Reis Assinatura:
Titulacdo: Mestra Em exercicio na UIERB desde: 03/2021
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021

S-wm Nogwlm

Coordenadora

Data de Homologacdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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UF ‘B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA A o a R0
BBl PRO-REITORIA DE GRADUAGAO
Recc‘)nia\?o dadBahilad c C U R RI C U LA R
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL Bacharelado em Publicidade e Propaganda

| COMPONENTE CURRICULAR |

cODIGO TiTULO

CAHO008 Estética da Comunicagdo
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 até 40 discentes

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

| CARATER | X | OBRIGATORIA | |oPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. | TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL

85 XX 85 SINCRONAS ASSINCRONAS

34 horas de aulas dialogadas (Google Meet) |51 horas

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

As condi¢bes da experiéncia estética proporcionada pelas formas de expressdao contemporanea (em tudo que
envolve a fruicdo, a interpretacdo e a avaliacao de seus produtos). Os aspectos sensiveis envolvidos em toda forma
de comunicag&o, inclusive a verbal. O duplo vinculo dos produtos com a historia da arte e a experiéncia ordinaria.

OBJETIVOS

Promover a compreensao de que a Estética da Comunicagdo deve ir além da analise poética das linguagens plasticas
contemporaneas ¢ do exercicio da critica dos produtos midiaticos. Ela deve envolver um empenho teoérico capaz
de dar conta da artisticidade propria desses produtos, associando-os a historia da arte, a tecnologia e a experiéncia
cotidiana. Para tanto, sera considerada a dimensao da sensibilidade e as dindmicas perceptivas; o processo artistico
e a artisticidade; bem como os aspectos envolvidos na recep¢ao, como o gosto e a critica.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

15. Apresentacdo. Programa com énfase na ementa e avaliagdo. Defini¢do, alcance e limitagdes da “Estética” como disciplina
filosofica. Singularidade da “Estética da Comunicagéo” frente a outras abordagens tedricas do campo comunicacional

16. Discusséo sobre Natureza e tarefa da Estética. Atividades: leitura de texto.

17. Elementos basicos da Percepcdo e da Gestalt. Atividades: leitura de texto.

18. Estética e sensibilidade. Atividades: leitura de texto

19. Atividade de revisdo. Respostas a perguntas sobre cada um dos textos discutidos e Avaliagao (individual).
20. Seminario 1 - DefinicOes da arte — Alfredo Bosi (equipe)

21. Seminario 2 - As artes na era digital — Monclar Valverde (equipe).

22. Seminario 3 - O processo artistico — Luigi Pareyson (equipe).

23. Seminério 4 -Funcionalidade e contemplagdo na arte - Renata Cidreira (equipe).

24. Seminario 5 - Recepcao e interpretagdo da arte — Luigi Pareyson (equipe).

25. Seminério 6 - Gosto e critica na arte — Marcelo Coelho (equipe).

26. Entrega das notas e Avaliacdo do curso

METODOLOGIA

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e
noticias.

Uso de plataforma digital para aulas dialogadas (Google Meet).

Leitura de textos e realizacdo de pesquisas.

Apresentacdo de textos por meio de Seminarios.

Uso de material audiovisual: filmes e videos, seguidos de discussao

Aplicacdo de questionario para autoavaliacéo.

Analise dos trabalhos realizados e didlogos sobre os resultados alcancados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIAGCAO DA APRENDIZAGEM

e Prova (10,0)
e Trabalhos (10,0)
e Seminérios (10,0)

BIBLIOGRAFIA BASICA

MERLEAU-PONTY, Maurice. Conversas — 1948. Trad. Fabio Landa, Eva Landa. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2004

PAREYSON, Luigi. Os Problemas da Estética. Tradugdo de Maria Helena Nery Garcez. 22 ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1989.
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VALVERDE, Monclar. Estética da comunicacéo. Salvador: Quarteto, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a Arte. Sdo Paulo; Atica, 1985.

CANEVACCI, Massimo. Antropologia da Comunicac¢do Visual. Trad. Julia Polinésio e Vilma da Souza. SP:
Brasiliense, 1990.

CIDREIRA, Renata Pitombo. Os Sentidos da Moda. Sao Paulo: Annablume, 2005.
COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. Sdo Paulo: Publifolha, 2006.

DEWEY, John. A Arte como Experiéncia In Os Pensadores. Trad. Murilo Leme. S&o Paulo: Abril S.A. Cultural
e Industrial, 1974.

GREENBERG, Clement. Estética domestica. Traducdo de André Carone. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2002.

JAUSS, H-R. A Historia da Literatura como Provocacéo a Teoria Literaria. Trad. Sérgio Tellaroli. SP: Atica,
1994,

MERLEAU-PONTY, M. Textos Escolhidos. Trad. Pedro de Souza Moraes. SP: Abril Cultural (Cole¢cdo Os
Pensadores, vol.XLl), 1975.

PAREYSON, L. Estética - Teoria da Formatividade. Trad. Ephraim Ferreira Alves. Petropolis, RJ: Vozes, 1993.

PARRET, H. A Estética da Comunicacdo. Trad. Roberta Pires de Oliveira. Campinas, SP: Editora da UNICAMP,
1997.

VALVERDE, Monclar (Organizagéo). As formas do sentido. Rio de Janeiro: DP&A, 2003.

WATZLAWICK, Paul et ali. Pragmatica da Comunicacdo Humana. Traducio de Alvaro Cabral. Sdo Paulo:
Cultrix, 1993.

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO | CARGA HORARIA DISCENTE
E APRENDIZAGEM
Apresentacdo da docente, dos Uso de sala virtual Google . .
Aula 1 discentes. Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
01/11 Apresentacdo do programa do Point. 2h.
componente curricular com énfase | 4h assincronas:
na ementa e na proposta de e Leitura de texto
avaliagdo, comentando sua
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importancia para a formacéao dos
estudantes. OrientacOes para
atividades. Introdugdo. Definicéo,
alcance e limitagoes da “Estética”
como disciplina filosofica.
Singularidade da “Estética da
Comunicagdo” frente a outras
abordagens tedricas do campo
comunicacional

Natureza e tarefa da Estética — Luigi

Uso de sala virtual Google

Aula 2 Pareyson Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
08/11 Point. 2h.
4h assincronas:
Leitura de texto
Percepcdo e Gestalt — Maurice| Uso de sala virtual Google . .
Aula 3 Merleau-Ponty Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
4h assincronas:
e Leitura de texto
Estética e sensibilidade — Mario| Uso de sala virtual Google . .
Aula 4 Perniola Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
4h assincronas:
e Leitura de texto
Uso de sala virtual Google . .
Aula 5 Revisdo dos textos discutidos e| Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
06/12 Avaliacéo Point. 2h.
4h assincronas:
e Atividade com perguntas e
respostas
Aula 6 kj/lsec:etdeAsparI:s\e/:t;ug%IoGd%Og(l)?/ver 2h sincronas. 4h assincronas.
Seminario 1 - Defini¢Bes da arte — S
13/12 Alfredo Bosi Point. 2h.
4h assincronas:
e  Apresentacdo em grupo
Aula 7 Seminario 2 - As artes na era digital t\J/ISe%tdeAsparI:sZ:t;ug%Iocijzogéiver 2h sincronas. 4h assincronas.
— Monclar Valverde -
31/01 Point. 2h.
4h assincronas:
Apresentacdo em grupo
Seminério 3 - O processo artistico — | Uso de sala virtual Google . .
Aula 8 Luigi Pareyson Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 4h assincronas.
07/02 Point. 2h.
4h assincronas:
Apresentacdo em grupo
Seminério 4 -Funcionalidade e Uso de sala virtual Google oh i 4h .
Aula 9 contemplagdo na arte — Renata Meet. Apresentacdo de Power sincronas. assincronas.
14/02 Cidreira Point. 2h.

4h assincronas:

Apresentacdo em grupo
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Uso de sala virtual Google

Aula 10 Meet. Apresentacdo de Power 2h sincronas. 2h assincronas.
21/02 Seminario 5 - Recepgdo e Point. 2h.
interpretacdo da arte — Luigi 4h assincronas:
Pareyson Apresentagdo em grupo
Aula 11 Seminario 6 - Gosto e critica na arte Uso de sala virtual Google 2h sincronas. 4h assincronas.
— Marcelo Coelho. ~
Meet. Apresentacdo de Power
07/03 Point. 2h.
4h assincronas:
Apresentagdo em grupo
Aula 12 Entrega das notas e avaliagdo do Uso de sala virtual Google 2h sincronas. 4h assincronas.
Ccurso Meet. Apresentacdo de Power
14/03 Point. 2h.
4h assincronas:
e Comentario sobre desempenhos e
avaliag8o do curso
USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO
SIM( ) NAO( x )

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)

- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Renata Pitombo Cidreira
Titulacdo: Doutorado.

/f{{naﬂ—b %t&m@m CLM
Assinatura:
Em exercicio na UFRB desde: 9/2006

Data de Aprovagao em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021
jwwux. NO&WH&,
Coordenadora

Data de Homologagdao em Reunidao do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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A PLANO DE CURSO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

Universidade Federal do PRO-REITOR IA DE GRADUACAO CURRICULAR

Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

Centro de Artes, Humanidades e Letras BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

| COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH 792 Comunicacéo, Cultura e Arte
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | |oPTATIVA
CARGA HORARIA

T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL

85 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
Aula dialogada online: 21h Videoaulas: 20h
Seminérios: 3h Pesquisa orientada: 18h
Chat: 7h

EMENTA

A comunicagdo e a cultura como configuradoras da contemporaneidade. Enlaces entre comunicagdo, cultura e arte. Temas atuais do
debate sobre cultura e comunicagdo: o local e o global; historia e historiografia; identidade cultural; configuracdo do sentido da vida
social pelos midias. Critica das tendéncias culturais contemporaneas. A cultura das massas urbanas e a indUstria cultural em seus
diversos desdobramentos. Multiplicidade, sincretismo e multireferencialidade da cultura contemporanea. Cultura, arte e consumo. A
ideia de arte e 0 processo criativo.

OBJETIVOS

- Trabalhar as no¢des de Comunicagdo, Cultura e Arte
- Apresentar e debater as discussdes contemporaneas sobre os enlaces locais e globais para estes temas
- Buscar entender as relages comunicacionais como agentes historicos dos processos culturais

- Avaliar a arte enquanto elemento constitutivo da cultura

CONTEUDO PROGRAMATICO

Considerac@es e perspectivas sobre cultura e comunicacao.
Notas sobre historia e teorias da cultura.
Cultura de massa e industria cultural.

Estilo de vida e cultura de consumo.

g & w0 D

Globalizagdo e ldgica p6s-moderna.
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O engendramento do global e os saberes locais.
Por uma outra globalizacdo, conforme Milton Santos.

Cotidiano, nacionalismo e identidade.

© o N o

Baianidade e outros mitos.

10. Questbes de raga na identidade baiana.

11. Dos meios as mediacoes.

12. Comunicacdo e cultura: consideragdes e perspectivas para uma realidade em rede.

13. Definicdes e reflexdes sobre a arte.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento das atividades ndo-presenciais, serdo utilizados os instrumentos e plataformas
digitais Google Sala de Aula e Google Meet. Neste sentido, utilizaremos metodologias ativas, colaborativas
e participativas, com o desenvolvimento de atividades sincronas (aulas dialogadas, seminarios apresentados
pelos estudantes e chats para discussdo de resultados, avan¢os e problemas nos respectivos processos de
pesquisa individuais ou por equipes) e também assincronas (videoaulas, estudo dirigido, videos gravados,
pesquisas individuais e trabalhos em grupo).

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagdo terd um carater continuo e processual, levando em consideracdo o desempenho individual ou
coletivo, incluindo a participacdo de cada estudante nas diversas atividades propostas. A afericdo da
frequéncia nas atividades assincronas se dara através da apresentacdo de relatérios a serem elaborados pelos
discente a partir de pardmetros previamente especificados. As atividades assincronas terdo uma
equivaléncia em termos de frequéncia do estudante. Outros recursos serdo utilizados no processo avaliativo,
entre eles as listas de exercicios, producdo de textos, participacdo em fdéruns e frequéncia nas atividades
em grupo.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular
CERTEAU, Michel de. A invencédo do cotidiano. Petropolis: Vozes, 1994.

FOCAULT, Michel. Arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense, 1995.
MOURA, Milton. Carnaval e baianidade. Salvador: Ufba, 2001.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular
ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2008.

AZEVEDO, Thales de. As elites de cor numa cidade brasileira. Salvador: Edufba, 1996.

BARBOSA, Juciara Maria Nogueira. Imagens, violéncia e comunicacdo. In. CARDOSO FILHO, Jorge; CIDREIRA, Renata
Pitombo. Interfaces comunicacionais. Cruz das Almas — BA, Editora UFRB, 2014, p. 231-256.

BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre arte. Sdo Paulo: Atica, 1985.
BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbolicas. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

CONCEICAO, Fernando. Cultura como alienacéo. Sao Paulo: Revista USP, 2006.
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CREHAN, Kate. Gramsci, cultura e antropologia. Lisbhoa: Campo da Comunicac¢do, 2004.

DINIZ, J. Péricles. Comunicacao e cultura: Consideracdes e perspectivas para uma realidade em rede. Salvador: Ufba, 2010.

Questdes de raca na identidade baiana. Salvador: Ufba, 2009.

Ser baiano na medida do Recdncavo. Cruz das Almas: Edufrb, 2019.
ECO, Umberto. A definicdo da arte. Traducéo de Eliana Aguiar. Rio de Janeiro: Record, 2016.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e pés-modernismo. Sdo Paulo: Studio Nobel, 1995.
FOCAULT, Michel. Nietzsche, Freud e Marx: Theatrum Philosoficum. S&o Paulo: Principio, 1997.

GEERTZ, Clifford. A interpretagéo das culturas. Rio de Janeiro, Livros Técnicos e Cientificos, 1989.

GUYAU, Jean Marie. A arte do ponto de vista socioldgico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos Meios as mediac¢6es: Comunicacao, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003

ORTIZ, Renato. Mundializagdo e Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1996.

Biografia do controvertido fotografo Italiano Oliviero Toscani. Disponivel em: https://serenaucelli.blog/2018/07/28/biografia-do-
controvertido-fotografo-italiano-oliviero-toscani/ Roda Viva - Oliviero Toscani |.18/09/1996. (video)

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch v=gTQg92_ XJHg&ab_channel=RodaViva

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA
APRENDIZAGEM DISCENTE

9/11 Apresentacdo. Programa com énfase | sincrona: uso de sala virtual 1h sincrona. 5h assincronas.
na ementa e avaliacdo. Atividade: Google Meet. Apresentacdo do
definigdes pessoais sobre: plano de aula.
comunicagdo, cultura e arte. . .
Distribuicio das equipes para assincronas: responder enquete e

L leitura de texto

seminarios.

12711 Consideragdes sobre cultura sincrona: uso de salavirtuz_;ll com 2h sincrona. 4h assincronas
e comunicacio apresentacéo d_e Power Point. ' '

: assincronas: leitura de texto e
preparacao de seminarios.

16/11 Historia e teorias da cultura sincronas: Uso de sala virtual com 2h sincronas. 4h assincronas
apresentacao de seminarios. ' :
assincronas: atividade programada

23/11 ... . |sincronas: uso de sala virtual com . .

Cultura de massa e inddstria N S 2h sincronas. 4h assincronas.
cultural. apresentacao d_e seminarios.
assincronas: atividade programada
30/11 Estilo de vida e cultura de sincronas: uso de sala virtual 2h sincronas. 4h assincronas
consumo. Google Meet. '
assincronas: atividade dirigida.
2 Globalizagdo e ldgica pos-moderna sincronas: uso de sala virtual 2h sincronas. 4h assincronas
¢ gicap " | Google Meet. '
assincronas: atividade dirigida.

14/12 sincronas: uso de sala virtual

O engendramento do global e
os saberes locais.

Google Meet.
assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas
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https://serenaucelli.blog/2018/07/28/biografia-do-controvertido-fotografo-italiano-oliviero-toscani/
https://serenaucelli.blog/2018/07/28/biografia-do-controvertido-fotografo-italiano-oliviero-toscani/
https://www.youtube.com/watch?v=gTQg92_XJHg&ab_channel=RodaViva

1/2 Por uma outra alobalizacio sincronas: uso de sala virtual
g ¢ao. Google Meet e apresentacgdo

de video.

assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

8/2 Cotidi . I sincronas: uso de sala virtual
otidiano, nacionalismo e Google Meet.

identidade. assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

15/2 Baianidade e outros mitos. sincronas: uso de sala virtual
Google Meet.
assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

22/2 Comunicacéo e cultura. sincronas: uso de sala virtual
Google Meet.
assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

8/3 Dos meios as mediacses sincronas: uso de sala virtual
G0es. Google Meet.

assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

11/3 Definicaes e reflexdes sobre a arte sincronas: uso de sala virtual
¢ " | Google Meet.

assincronas: atividade dirigida.

2h sincronas. 4h assincronas

15/3 sincronas: uso de sala virtual

Avaliacdo do semestre. . x o x 3h sincronas. 3h assincronas
¢ para discussdo e avaliacéo.

assincronas: producéo de relatério
final do componente.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO(X)

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: José Péricles Diniz Bahia Assinatura: 2 2
Titulacdo: doutor, em exercicio na UFRB desde: 30/01/2008. '

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021.
Jnconn Neguine
Coordenadora
Data de Homologacdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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A PLANO DE CURSO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO CURRICULAR

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

CAHL Bacharelado em Publicidade e Propaganda

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH825 Editoracao e Processos Gréficos
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
34 51 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
29H 56H
EMENTA

Abordagem contemporéanea das novas tecnologias de comunicacdo. A digitalizacdo como a base técnica das
novas midias derivadas da convergéncia da telefonia, da transmissdo de dados, da radiodifusdo e das redes de
computador. Os processos de comunicacdo no contexto das modificacbes tecnoldgicas e culturais
proporcionadas pelas redes da sociedade contemporanea; os novos formatos de radio e televisdo. A Cultura da
interface. A tipografia. Medidas gréficas, familias, estilos e fontes. Sistemas de composicdo e técnicas de
impressdo. Percepc¢do visual: leis da Gestalt. Elementos visuais. Teoria das cores. Layout. Edicao de textos e
imagens. Correntes estéticas. O espaco em branco e das cores. Formatos de impressos para publicidade.

OBJETIVOS

e Habilitar o aluno a identificar e utilizar os recursos de edi¢do de texto e imagens

e Aplicar os principios gréaficos na criacdo e produgdo de impressos

e Abordar a importancia da aplicacdo dos principios da computacdo grafica na comunicagdo e na
criacdo de interfaces e produtos digitais, ajustados ao mercado e aos interesses do publico.

e Capacitar o aluno para elaboracdo de produtos e pecas publicitarias, aplicando os aspectos tedricos
apresentados.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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CONTEUDO PROGRAMATICO

e Linguagem visual — Elementos basicos da linguagem

e Teoria das cores. O espago em branco e das cores.
e A tipografia. Medidas graficas, familias, estilos e fontes.

e Percepcdo visual: leis da Gestalt.

e Layout: edi¢do de textos e imagens.

e As novas tecnologias e suas possibilidades criativas
e Manual de Identidade Visual

e Sistemas de composicdo e técnicas de impresséo.

e Tipos e formatos de impressos para publicidade.

e Nocdes bésicas de planejamento de midia digitais.

e Planejamento, elaboracéo de projeto, apresentacdo e acompanhamento de produtos e campanhas
publicitarias.

METODOLOGIA

e Aulas dialogadas e interativas através da plataforma Google Meet
e Postagem de Power points, links de videos e de contetdos digitais atuais, contextualizados com
temas trabalhados nas aulas.

e Uso de chat para compartilhamentos de matérias, artigos, postagens e comentarios de trabalhos.

e Atividades praticas relacionadas aos contetudos trabalhados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo ocorrera de forma continua e processual, levando em conta a participacdo do discente em sala
de aula e sua evolucdo durante o curso.

Avaliacéo |

- Atividade pratica a partir do uso dos elementos basicos da linguagem visual

- Criacao de pecas publicitarias a partir do uso das cores e tipologias adequadas.

- Elaboracdo e apresentacdo de um projeto grafico.

- Participac¢do e frequéncia.

Avaliagdo Il

- Atividade em grupo de pesquisa sobre técnicas de impressdo e formatos de impresso
- Desenvolvimento de um Manual de identidade visual

- Participac¢do e frequéncia.

BIBLIOGRAFIA

Bil:lliografia Béasica do Componente Curricular
LEAO, Lucia. Cibercultura. Sdo Paulo: Nojosa, 2003.

COLARO, Antonio. Projeto Gréafico: Teoria e técnica da diagramacdo. Sdo Paulo. Summuns, 2010.
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STEVEN, JOHNSON. Cultura da interface. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo ¢ designer. Callis, 2008.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

CHINEN, Nobu. Design grafico. Curso completo. S&o Paulo: Scala, 2011.
FALLEIROS, Dario Pimentel. O mundo gréfico da informética. S&o Paulo: Futura,2003

GOBE, Marc. Brandam: O design emocional na humanizacéo das marcas. S&o Paulo: Rocco, 2010.

GUERRA, Fabiana; Terce, Mirela. Design digital: conceitos e aplicagdes para websites, animacgdes, videos e webgames. Editora
Senac S&o Paulo. Edicdo do Kindle.

MESQUITA, Francisco. Comunicacdo Visual, Design na Publicidade. Sdo Paulo: Media XX, 2015.
PERROTTA, Isabella. Tipos e Grafias. Rio de Janeiro: Senac Ri0.2015
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica, pratica. 7. ed. rev. atual. Sédo
Paulo: Pioneira, 1999.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacdo: o planejamento visual grafico na comunicacdo impressa. 5. ed. Séo
Paulo: Summus, 1985.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA
APRENDIZAGEM DISCENTE
Apresentacdo da docente e |Encontro Sincrono na sala 2H sincronas. 4H assincronas
03/11 dos discentes e ambientacdo |virtual do Google Meet
na plataforma. -Apresentacdo dos docentes e
Apresentacdo do conteldo, da | discentes, discusséo dos
metodologia e do processo contetdos a serem trabalhados
avaliativo. e estabelecimento do contrato
Estabelecimento do contrato | pedagogico.
pedagdgico. Atividades Assincronas:
- Leitura dirigida de artigo
sobre estudo da percepcéo,
compartilhado em PDF
-Compartilhamento de material
no Power point com exercicios
sobre percepcdo humana e
imagem mental.
10/11 Linguagem visual. Elementos | Encontro Sincrono na sala|2H sincronas. 4H assincronas

béasicos da linguagem visual:

ponto, linha, direcdo, cor,
textura, proporgéo e
movimento.

virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

- Contextualizacdo a partir de
exemplos visuais.

Atividades Assincronas:
-Material da aula postado na
plataforma digital para fixacéo
do conteddo.

- Postagens e comentarios no
chat sobre pontos relevantes
doa artigo compartilhado na
aula anterior.
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17/11

Teoria das cores. O espaco em
branco e das cores. A
psicodindmica das cores na
Publicidade.

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para fixacéo
do conteddo.

-Atividade pratica sobre
linguagem visual e teoria e
psicodindmica das cores na

ublicidade.
(atividade avaliativa)

2H sincronas. 4H assincronas

24/11

Medidas
estilos e

A tipografia.
graficas, familias,
fontes.

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para fixacéo
do conteldo

-Criacédo de uma peca

publicitaria a partir do uso das

cores e tipologias adequadas.
(atividade Avaliativa)

2H sincronas. 4H assincronas

01/12

Percepcdo visual. Atencao
seletiva, distorcdo seletiva e
lembranca seletiva.

As principais ferramentas da
Gestalt.

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

- Contextualizacdo a partir de
exemplos visuais.

Atividades Assincronas:
-Material da aula postado na
plataforma digital para fixacdo
do conteddo.

- Postagens e comentérios no
chat sobre pontos relevantes
doa artigo compartilhado na
aula anterior.

2H sincronas. 4H assincronas

08/12

Design grafico - Os quatro
pilares da arquitetura da
informacéo

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:
-Postagens e comentarios no
chat da peca solicitada na aula
anterior

- Pesquisar projetos visuais
graficos, analisando aspectos
relevantes da arquitetura da
informacéo.

2H sincronas. 4H assincronas

15/12

Manual de ldentidade visual.
Os elementos de organizacéo
do projeto grafico voltados

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

2H sincronas. 4H assincronas
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para expandir e melhorar a
experiencia do usuério

- Material da aula postado na
plataforma digital para fixacéo
do conteddo.

- Atividade avaliativa:
Elaboracdo de um projeto

grafico, estruturado a partir

dos aspectos da arquitetura da

informacdo e visando melhorar

a__experiéncia do usuario.

Entrega:02/02
(Atividade avaliativa)

02/02 As novas midias e suas|Encontro Sincrono na sala|2H sincronas. 4H assincronas
possibilidades criativas virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.
Atividades Assincronas:
- Material da aula postado na
plataforma digital para fixacdo
do conteddo.
-Inicio da elaboracdo do
projeto gréafico
-Chat para orientacdo na
elaboracédo do projeto gréfico
09/02 Sistemas de composicdo e |Encontro Sincrono na sala|2H sincronas. 4H assincronas
técnicas de impressdao- Os |virtual do Google Meet
processos mais comuns e suas | Aula expositiva dialogada e
aplicacOes- Processos digitais | interativa.
de impressao. -Organizacdo dos grupos e
sorteio dos temas para
atividade de pesquisa.
Atividades Assincronas:
- Entrega dos projetos graficos
-Compartilhamento dos temas
de pesquisa sobre técnicas de
impressdo e formatos de
impresso
(Atividade avaliativa)
16/02 Planejamento, elaboracdo de | Encontro Sincrono na sala|2H sincronas. 4H assincronas

projeto digital, apresentacéo
e acompanhamento de
produtos e campanhas
publicitarias.

virtual do Google Meet

- Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para fixacéo
do conteddo.
-Disponibilizacdo do
com orientacdes para o
planejamento e criacdo de

roteiro

campanha para midias digitais.
(Atividade avaliativa final)
-Sorteio pelo chat da ordem de
atendimento das equipes para
consultoria no dia 02/03
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23/02 Nocdbes basicas de | Encontro Sincrono na sala
planejamento de midias | virtual do Google Meet
digitais -Apresentacdo dos trabalhos
sobre técnicas de impressdao e
formatos de impresso

2H sincronas. 4H assincronas

02/03 Consultoria e orientacdo de | Encontro Sincrono na sala
equipes para trabalho final virtual do Google Meet
-Orientacao das equipes
separadamente na ordem
previamente sorteada
Atividades Assincronas:

- Reunido de equipes para
desenvolvimento da atividade

2H sincronas. 4H assincronas

final
09/03 Apresentacéao final das | Encontro Sincrono na sala|3H sincronas. 4H assincronas
campanhas para midias | virtual do Google Meet

digitais.

16/03 Feedback das apresentagdes |- Encontro Sincrono na sala
com as considera¢gdes dos |virtual do Google Meet para

colegas e da  docente. | consideracdes sobre
Avaliacdo e autoavaliacdo do | apresentacdes.
componente curricular. Atividades Assincronas:

Autoavaliacdo e avaliacdo do
componente curricular no
ambiente virtual através do
google forms.

2H sincronas. 4H assincronas

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( X )

Propostas submetidas @ Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Claudia Regina Trindade Teodoro Assinatura:
Titulacdo: Mestre Em exercicio na UFRB desde: 01/03 /2020
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 14/09/2021.
jwm No&mm
Coordenadora
Data de Homologa¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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UF ¢B | | universipape FeperaL bo REcONcAvo DABAHIA | | PEANS DE CURSO
e e PRO-REITORIA DE GRADUAGAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

| COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO

CAHB826 Atendimento, Marketing e Planejamento
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
85 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
28h (quintas-feiras, das 10h as 12h) 57h

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

O atendimento. Técnicas eficientes de atendimento ao cliente: pessoal, telefénico e virtual. Andlise e
planejamento em publicidade e propaganda. Marketing pessoal. Praticas de gestdo e resultados. Conceitos e
estratégias de midia. Midia comparada: impressa e eletronica. Multimidia. Mercado, gestdo e
empreendedorismo. O planejamento de midia: técnica e politica. Elaboracdo de planos. A compra de espacos.
As estratégias de veiculacdo. Globalizacdo e regionalizacdo como fatores intervenientes na tomada de
decisbes sobre alocacdo de verbas publicitarias. Planejamento, elaboracdo de projeto, apresentacdo e
acompanhamento de campanha publicitdria. Desenvolvimento de produto laboratorial.

OBJETIVOS

= Apresentar e refletir sobre as etapas que envolvem a elaboracdo de planejamentos de comunicacgao e
marketing.

= Conhecer a dindmica de funcionamento das diversas realidades de agéncias de propaganda, suas
transformacdes e tendéncias na atualidade.

= |ntroduzir conceitos e critérios que orientam a atuacao nos campos do Atendimento, Planejamento e
Midia.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

e Marketing x Comunicacdo x Publicidade: aproximacgdes, diferencgas e transformacgdes ao longo dos
tempos

e Marketing: fundamentos

e Planejamento em comunicacdo e marketing e suas etapas

e Estudo do macroambiente mercadoldgico

e Estudo do microambiente mercadoldgico

e Analise SWOT

e Planejamento Estratégico de Comunicacao

e Planejamento Tatico de Comunicacdo

e Agéncia de Publicidade, seus departamentos e transformacgdes histdricas

e Planejamento de campanha publicitaria

METODOLOGIA

ATIVIDADE SINCRONA (com duracdo entre 1h e 2h): com aulas expositivas e participativas, a serem realizadas
através da plataforma Google Meet, adotada pela instituigdo. A partir da revisdo da literatura do campo, de
exemplos mobilizados a partir da experiéncia profissional de especialistas convidadas/os, da docente e
discentes, os/as estudantes serdo incentivados/as a contribuir com perguntas, sinteses criativas e/ou
exemplos de suas experiéncias nas diversas realidades de interacdo com teorias, clientes, agéncias
publicitdrias, publicos, suportes midiaticos etc.

ATIVIDADE ASSINCRONA (duragdo entre 4h e 5h semanais): para sedimentac¢do dos contetdos trabalhados
nas atividades sincronas e com vistas a criar um continuum de aprendizagem, os momentos assincronos
contardo com estratégias diversas — leitura e estudo dirigido, promoc¢do de foruns discursivos, pesquisa e
producao textual-imagética, dentre outras. Para tanto, serdo usadas ferramentas educativas diversas, tais
como wikis, formularios online, quizzes, blogs, recursos audiovisuais, dentre outros.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Avaliagdo sera processual. Busca-se, ao longo do curso, aferir o desempenho do/a discente, a partir da
participacdo nas atividades propostas. Serdo valoradas, principalmente, intervengGes (tedricas e/ou praticas)
que favorecam a ampliagdo das perspectivas acerca do tema e/ou a desconstru¢do do senso comum vigente
sobre os temas abordados, através de exemplos, indagacdes, comentarios, dentre outras formas de
participacdo no debate nas atividades sincronas e assincronas. Para emissao de nota de avaliacdo, usaremos
critérios diversos, distribuidos da seguinte forma:

Unidade 1:
= Participac¢do nas aulas: peso 2
= Avaliacdo 1 (escrita): peso 6
= Avaliagdo 2 (mediacdo): peso 2

Unidade 2:
= Apresentacdo oral (nota individual): peso 5
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= Apresentacdo escrita (nota coletiva): peso 5

NOTA FINAL = Unidade 1 + Unidade 2
2

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

ALMEIDA, Sérgio. Ah! Eu ndo acredito. Salvador: Casa da Qualidade, 2001;
TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia. S3o Paulo:Prentice Hall, 2006.

ZELTNER, Hebert. Gerenciamento de Midia: Ajudando o anunciante a ampliar seus conhecimentos em
midia. Sao Paulo, Editora Nobel, 2001.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

CORREA, R. Atendimento na agéncia de comunicagdo. S3o Paulo: Global, 2006.

GABRIEL, M. Marketing na Era Digital - Conceitos, Plataformas e Estratégias. Sao Paulo: Novatec Editora,
2010.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de marketing. Traducdo: Sabrina Cairo. 15. ed. Sao Paulo: Pearson,
2015.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, I. Traducdo: lvo Korytowski. Marketing 4.0, do tradicional ao digital.
Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

LUPETTI, M. Planejamento de Comunicag¢ao. Sdo Paulo: Futura, 2000.

MAGALHAES, Luciana O. Fatores que influenciam a aloca¢gdo do orcamento de midia entre meios:
estudo comparativo entre paises (Dissertacdo de Mestrado). Escola de Administracdo de Empresas de Sao
Paulo. Fundacao Getulio Vargas, Sdo Paulo, 2018.

SANT'ANNA, A; ROCHA JUNIOR, I; GARCIA, L. F. D. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. S3o Paulo:
Cengage, 20009.

SISSORS, J.; BUMBA, L. Planejamento de Midia: aferi¢cdes, estratégias e avaliagdes. Sao Paulo: Nobel, 2001.
VERONEZZI, J. C. Midia de A a Z. S3o Paulo: Flight Editora, 2002.

Outras Indicagdes Bibliograficas
ALVES, Maria C. D. Processos criativos em uma agéncia de publicidade digital: observacGes e inferéncias. In:

Anais do IX Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda: ciéncia & atitude. Sdo Paulo:
ECAUSP, 2019.
ASSOCIACAO BAIANA DO MERCADO PUBLICITARIO. Estudo do mercado baiano de comunicagio 2016.
Salvador: 2017. TAMANAHA, P. Roteiro para um plano de midia. Blog do Paulo Tamanaha, 2013. Disponivel
em: http://paulotamanaha.com.br/wp-content/uploads/2013/docs/Roteiro-para-um-plano-de-midia-Anuario.pdf.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E | CARGA HORARIA
APRENDIZAGEM DISCENTE
4/11 Apresenta¢Oes e introducdo a | Atividade sincrona: apresentacdo da | Atividade sincrona:
tematica do componente docente e da turma e do plano de | 2h
curso. Dindmica de grupo para
identificacdo de expectativas com | Atividade
relacdo ao componente. assincrona: 4h
Atividade assincrona: leitura dirigida
(GABRIEL, 2010), formacdo de equipes
e prospeccdo de cliente.
11/11 Marketing x Publicidade: Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
aproximagdes, diferencgas e dialogada, com mediagao de | 2h
transformacdes ao longo dos estudantes.
tempos Atividade
Atividade assincrona — pesquisa |assincrona: 4h
preliminar: tendéncias mercadoldgicas
do produto/servico em questdio e
levantamento de informacgGes gerais.
18/11 Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
Marketing: fundamentos dialogada, com  mediacdo de | 2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade
Atividade assincrona: leitura dirigida | assincrona: 4h
(SANT'ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA,
2009) para elaboragdo de briefing.
25/11 Estudo do microambiente Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
mercadoldgico — Briefing dialogada, com mediacao de | 2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade
Atividade assincrona: aplicacdo de |assincrona: 4h
briefing.
02/12 Estudo do microambiente Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
mercadolégico dialogada, @ com mediagdo  de | 2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade

assincrona: 4h
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Atividade assincrona: leitura dirigida
(KOTLER E ARMSTRONG, 2015) para
elaboracdo de pesquisa e producdo
textual.

09/12 Estudo do macroambiente Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
mercadolégico dialogada, com  mediagdo de|2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade
Atividade assincrona: elaboragdo da|assincrona: 4h
avaliagdo 1 (individual)
16/12 Andlise SWOT e identificagdo | Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
de problema e objetivos de dialogada. Entrega da avaliagdo 1 |2h
comunicac3o (individual).
Atividade
Atividade assincrona: estudo de caso - | assincrona: 4h
plano de Comunicagao organizacional e
elaboracdo de problema e objetivo de
comunicagao
Planejamento Estratégico de | Atividade sincrona: palestra de |Atividade sincrona:
03/02 Comunicacdo - identificacdo profissional de gestdo de comunicagdo | 2h
de problema e objetivos de e marketing, mediada pela professora,
comunicaco (revisdo pés com auxilio de estudantes | Atividade
recesso) debatedores/as. assincrona: 4h
Atividade assincrona: elaboracdo do
planejamento estratégico de
comunicagao.
10/02 Planejamento Tatico de Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
Comunicacdo dialogada, @ com mediagdo  de | 2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade
Atividade assincrona: elaboragdo do |assincrona: 4h
planejamento tatico de comunicagdo
17/02 Agéncia de Publicidade, |Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
seus departamentos e dialogada, com mediagdo de | 2h
transformacdes estudantes e resolucdo de tarefas.
histéricas Atividade

Atividade assincrona: leitura dirigida:
Marketing 4.0.

assincrona: 4h
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24/02 Planejamento de Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona:
campanha publicitdria dialogada, com mediacdo de | 2h
estudantes e resolucdo de tarefas.
Atividade
Atividade assincrona: ajustes no|assincrona: 4h
trabalho escrito de avaliagcdo
03/03 Atividade sincrona: em dois momentos | Atividade sincrona:
Planejamento de |- aula de revisdo, expositiva e |2h
campanha publicitaria dialogada; orientagdo dos trabalhos em
equipe. Atividade
assincrona: 4h
Atividade assincrona: ajustes nos
trabalhos escritos
Atividade sincrona: apresentacdao de
10/03 Avaliacdo final: semindrios em equipe — planejamento | Atividade sincrona:
apresentacdo de de comunicagdo aplicado a realidade | 2h
seminarios do produto/servico trabalhado ao
longo do semestre. Atividade
assincrona: 4h
Atividade assincrona: entrega dos
trabalhos escritos
17/03 Avaliacao do semestre Atividade sincrona: avaliagdo | Atividade sincrona:
qualitativa, dialogada e por | 2h
questionario.
Atividade
Atividade assincrona: envio do|assincrona: 4h
questionario online de avaliagdo.
_ USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO
SIM( ) NAO( )

Propostas submetidas @ Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE

Nome: Josemira Silva Reis Assinatura:

Titulacdo: Mestra

Em exercicio na UFRB desde: margo/2021
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Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021

3\-100\/\& No&w/ma_

Coordenadora

Data de Homologa¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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PLANO DE CURSO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

Un;vetsidade;ed;,EF o PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR
econcavo da Banhia
CENTRO DE ENSINO CURSO
Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH 828 Oficina de produgdo audiovisual I
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
34h 51h 85h SINCRONAS ASSINCRONAS
2h, terca-feira, de 10h as 12h 61h
Total: 24h

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

Elementos bdasicos da comunicagdo sonora. O audio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons,
musicas. As especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. A histéria e regulagao
do radio. Producdo.

OBJETIVOS

e Contextualizar sobre a importancia do radio;

e Apresentar a producao radiofénica em publicidade e propaganda;

e Discutir, criar e produzir produto publicitario sonoros;

e Identificar as possibilidades desafiadoras de criacao e produgdo sonora;
e Conhecer as etapas e elementos de uma produgdo audiofénica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I
Historia da Comunicacdo: importancia do radio
Histéria do Radio
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Rédio no Recdncavo
Contexto atual

Unidade II
Géneros e formatos radiofénicos
Definigdo de formatos publicitarios no radio

Unidade III

A linguagem radiof6nica: os quatro elementos
Os novos formatos: mudangas na linguagem
O texto radiof6nico: entre a escrita e a voz

Unidade IV

Os formatos dominantes na programacao
Os Spots

Os Jingles

METODOLOGIA

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo, em
conformidade as exigéncias de salde coletiva devido ao contexto de pandemia pela COVID19, considera os
parametros de uma didatica pensada para o ensino remoto possibilitado pelo ambiente online. Para isso, atenta-se
para uma série de caracteristicas que envolvem desde um planejamento bem estruturado, como também objetivos
claros do que se pretende com cada conteldo; as competéncias a serem atingidas pelos estudantes; elaboracdo de
estratégias de ensino-aprendizagem sincrono e assincrono. Desse modo, seguindo o cronograma preestabelecido, os
encontros sincronos consistirdo em aulas dialogas por meio da plataforma Google Meet. Poderdao ser utilizados,
também, no decorrer das aulas sincronas, dispositivos que permitem interacdo, como o Kahoot, Padlet, Mentimeter,
chat, possibilitando trabalhar estratégias de sensibilizacdo, mobilizacdo e participagdo ativa do discente.

Ja as atividades assincronas, serdo viabilizadas por meio do: SIGAA, Google Drive e/ou e-mails, ambientes virtuais
que vado possibilitar aos discentes o acesso continuo as orientagées para realizagdo de atividades, postagem e
elaboracdo de atividades avaliativas, além de acesso a textos, videos, audio, imagens. A frequéncia sera aferida pela
presenca nos encontros sincronos mediante lista de presenca, em dias e horarios previstos no cronograma de
atividades e também pela entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

Atividade I (individual)

Valor: 8,0

Relatério de escuta guiada (programacao radiofénica local + nacional)
Data de entrega: 14/12/21

Atividades de classe e extraclasse
Valor: 2,0

Atividade II (em grupo)
Valor: 10,0

1) Produgdo de dois spots (30" cada)
Data de entrega e apresentagao: 22/02/22

2) Producgdo de um jingle (1 min.)
Data de entrega e apresentacao: 15/03/22

Obs: Entrega do relatdrio de participacdo
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BIBLIOGRAFIA

Basicas:

FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre, Sagra Luzzatto. 2000.

MCLEISH, Robert. Producdo de Radio. Um Guia Abrangente de Producdo Radiofonica. Sdo Paulo, Summus,

2001.

NEUBERGER, Rachel. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

Complementares:

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofonicos: os formatos e os programas em audio. S3o Paulo: Paulinas, 2003.

CASTELO BRANCO, R.; MARTENSEN, R. L.; REIS, F. (org.): Historia da propaganda no Brasil. S3o Paulo:
Queiroz, 1990.

CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica de locucdo AM e FM. S&o Paulo: Summus, 2009.

HAUSSMAN, Carl. MESSERE, Fritz. O'DONNELL, Lewis. BENOIT, Philip. Radio: producdo, programacao e
performance. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2010.

MAGNONI, Antonio Francisco; CARVALHO, Juliano M. de. (org.). O novo radio: cenarios da radiodifusdo na era
digital. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2010.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA DISCENTE
APRENDIZAGEM
02/11/21 | FERIADO FERIADO FERIADO
10
09/11/21
2° Apresentacao docente e Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentagdo de
discente; discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
Apresentacdo da ementa, propostos durante a aula,
contelido programatico, exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
estratégias de ensino e levantamento de conhecimentos | textos indicados, levantamento
aprendizagem, formacao do prévio. bibliografico.
contrato pedagdgico,
apresentacao do funcionamento Obs:
do componente ao longo do A carga hordrias de todas as
semestre e dos prazos de aulas estdo divididas em: 2h para
entregas. aula sincrona e 4 h para
atividades assincronas,
Importancia de repertério; contabilizando 6h por aula.
Escuta atenta: a programacgao
radiofonica.
Divisdao dos grupos;
apresentacao e escolhas dos
temas.
16/11/21 Sincrona, com apresentacdo de
3° Aula expositiva, dialogada; slides, material audiovisual.

discussao coletiva dos temas
propostos durante a aula,
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Panorama da histéria da
Comunicagdo, com destaque
para a histéria do Radio.

exibicdo de material audiovisual;
resolucao de tarefas.

Indicacao de Leitura:
Cap. 1,2 e 3 de FERRARETO, Luiz
Artur.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.

23/11/21
4° A Era da Informacao: webradio, | Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentacao de
podcast: impactos para a discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
publicidade. propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
Radio no Reconcavo: resolucao de tarefas. textos indicados, realizacdo de
importancia e desafios da atividades praticas.
producao local. Indicacao de leitura:
Textos:
1) Memoédrias da radiodifusao em
Cachoeira e Sao Félix
(Alene da Silva Lins)
2) Radio-poste: um estudo do
servigo de linha modulada em
Cachoeira-BA (Rachel Neuberger)
30/11/21 Sincrona, com apresentagdo de
5° Géneros e formatos radiofonicos slides, material audiovisual.
Aula expositiva, dialogada;
discussao coletiva dos temas Atividade assincrona: leituras de
propostos durante a aula, textos indicados, realizacdo de
exibicdo de material audiovisual; | atividades praticas.
resolucao de tarefas.
Indicacao de Leitura:
1) Cap. do livro: Géneros
Radiofénicos (André Barbosa)
07/12/21
6° A publicidade no radio: Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentagdo de
definicdo de formatos dos discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
anuncios. propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
resolucao de tarefas. textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
Indicacao de leitura:
1) Cap. livro: Propaganda no
Radio - os formatos de anuncio
(Cldvis Reis)
14/12/21 Sincrona, com apresentacdo de
7° A linguagem radiofénica: os Aula expositiva, dialogada; slides, material audiovisual.

quatro elementos

Os novos formatos: mudancas
na linguagem.

discussdo coletiva dos temas
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual;
resolucao de tarefas.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
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Atencao: Data de Entrega do
Relatério de Escuta

01/02/22
8° O texto radiofonico: entre a Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentacdo de
escrita e a voz. discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
resolugao de tarefas. textos indicados, realizagdo de
atividades praticas.
08/02/22 | Os Spots publicitarios Aula expositiva, dialogada;
9° discussao coletiva dos temas
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual;
resolucao de tarefas.
15/02/22 Sincrona, com apresentacdo de
10° Orientagao e acompanhamento slides, material audiovisual.
da elaboracao dos spots Orientacdo dialogada; discussao
coletiva sobre a producdo dos Atividade assincrona: leituras de
spots; resolucdes de duvidas. textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
22/02/22
11° Apresentacdo dos spots (dois Apresentacdo de trabalho, com Sincrona, com apresentagdo de

por equipe)

Avaliagdo por pares

exibicdo do material finalizado.

slides, material audiovisual.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.

01/03/21 | FERIADO FERIADO FERIADO
12°
08/03/22 | Jingles: caracteristicas e Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentagdo de
13° tipologias discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual;
resolucao de tarefas.
15/03/22 | Apresentacdo dos jingles (um
14° por equipe)

Avaliagdo por pares

Finalizagao da disciplina e
avaliagdo do semestre.

Apresentacgao de trabalho final,
com exibicdao do material
finalizado.

Avaliagao do semestre.

Sincrona, com apresentagdo de
slides, material audiovisual.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( x)
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Propostas submetidas & Comissao de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTES RESPONSAVEIS NO SEMESTRE

Nome: Ana Luisa de Castro Coimbra Assinatura: & Mo
M/ﬁ mbrac

Titulagdo: Doutorado Em exercicio na UFRB desde: 12/2019

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021
: UCAOAD, NOESWHA'
Coordenadora

Data de Homologa¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA | | PLANO DE CURSO

p ~ DE COMPONENTE
Universidade Federal do PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

| COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH794 Comunicagio, Ciéncia e Tecnologia
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA \ | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T p EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
SINCRONAS ASSINCRONAS
85h 85h
28h (quartas-feiras, as 10h) 57h

**Teorica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

Abordagem contemporanea para os entrelaces entre comunicacdo social, ciéncia e tecnologia. As interfaces
comunicacionais para temas ligados ao meio ambiente e a sociedade. O jornalismo cientifico e as formas de
divulgacdo das concepc¢des, politicas e usos tecnoldgicos da sociedade.

OBJETIVOS

= Apresentar os principais debates epistemoldgicos sobre a Ciéncia e Tecnologia.
" |ntroduzir o campo da Divulgacdo Cientifica, suas principais caracteristicas e
importancia numa contemporaneidade midiatizada.

= Refletir sobre a importancia do fomento, producdo e circulacdo do saber cientifico em tempos de pds-
verdade.

= Elaborar e aperfeicoar a pratica textual da divulgacao cientifica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

= O que é Ciéncia e Tecnologia (C&T)
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= Universidade e producado do saber cientifico

= Comunicacao cientifica

= Divulgacdo cientifica

= Divulgagao cientifica em tempos de fake news

= Avaliagdo 1

= Jornalismo cientifico e seus elementos principais
= Propaganda, Ciéncia e Tecnologia

= Oficina de divulgacao cientifica — parte 1

= Midiatizacdo da C&T

= Ferramentas para divulgagao cientifica

METODOLOGIA

ATIVIDADE SINCRONA (duracdo entre 1h e 2h): com aulas expositivas e participativas, a serem realizadas através da plataforma
Google Meet, adotada pela instituicdo. A partir da revisdo da literatura do campo e de exemplos mobilizados a partir da experiéncia
da docente e discentes, os/as estudantes serdo incentivados/as a contribuir com perguntas, sinteses criativas e/ou exemplos de
suas experiéncias nas diversas realidades de interagdo com teorias, clientes, agéncias publicitdrias, publicos, suportes midiaticos
etc.

ATIVIDADE ASSINCRONA (duragdo entre 4h e 5h semanais): para sedimenta¢do dos contelidos trabalhados
nas atividades sincronas e com vistas a criar um continuum de aprendizagem, os momentos assincronos
contardo com estratégias diversas — leitura e estudo dirigido, promoc¢do de foruns discursivos, pesquisa e
producao textual-imagética, dentre outras. Para tanto, serdo usadas ferramentas educativas diversas, tais
como wikis, formularios online, quizzes, blogs, recursos audiovisuais, dentre outros.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Avaliagdo sera processual. Busca-se, ao longo do curso, aferir o desempenho do/a discente, a partir da participacdo nas atividades
propostas. Serdo valoradas, principalmente, intervengdes (tedricas e/ou praticas) que favorecam a ampliagdo das perspectivas
acerca do tema e/ou a desconstrugdo do senso comum vigente sobre os temas abordados, através de exemplos, indagacdes,
comentdrios, dentre outras formas de participacdo no debate nas atividades sincronas e assincronas. Para emissdo de nota de
avaliagdo, usaremos critérios diversos, distribuidos da seguinte forma:

Unidade 1 (total 10 pontos):
= Participa¢do nos encontros sincronos: peso 2
»= Mediacdo nos debates sincronos: peso 4
= Avaliagdo 1: peso 4

Unidade 2 (total 10 pontos):
= Apresentacdo oral (nota individual): peso 5
= Apresentacdo escrita (nota coletiva): peso 5

NOTA FINAL = unidade 1 + unidade 2
2
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BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo Cientifico no Brasil. S3o Paulo: ECA/USP, 1988.
CANCLINI, Nestor. A globalizagao imaginada. S3o Paulo: lluminuras, 2003.

ORTIZ, Renato. A moderna tradigao brasileira. Cultura brasileira e industria cultural. 2.ed. Sao
Paulo: Brasiliense, 1987.

Bibliografia Complementar:

APPOLINARIO, Fabio. Metodologia da ciéncia: filosofia e pratica da pesquisa, 2. Ed. S3o Paulo: Cengage
Learning, 2012.

ARAUJO, V.M.R. Informagio: instrumento de dominagdo e de submissdo. Ciéncia da Informagdo, Brasilia, v.
20, n. 1, p. 37-43,1991.

BERTOLLI, Claudio. Elementos fundamentais para a pratica do jornalismo cientifico, 2006.

BUENO, Wilson. Comunicagao cientifica e divulgac¢ao cientifica: aproximacdes e rupturas conceituais.
Informacgdo & Informacao. Vol. 15, n2 1 esp. Londrina, UEL, 2010.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATA

CONTEUDO

ESTRATEGIAS DE ENSINO E
APRENDIZAGEM

CARGA HORARIA
DISCENTE

03/11

Apresentac¢do do plano de curso -
ementa, conteldo programatico,

estratégias de ensino
aprendizagem e avaliagao.

e

Atividade sincrona: aula dialogada, na
plataforma Google Meet, para
apresentacdo da turma, estabelecimento
da dindmica do curso e identificagdo de
expectativas com relacdo ao
componente.

Atividade assincrona:
(APOLINARIO, 2012).

leitura dirigida

Atividade sincrona: 2h

Atividade assincrona:

4h

10/11

O que é Ciéncia e Tecnologia (C&T)

Atividade sincrona: aula expositiva e
dialogada, articulada as questfes da
atividade assincrona da semana anterior,
com uso de exemplos praticos.

Atividade assincrona: fichamento
(CARNEIRO, 2005) e articulagdo com
filme de tematica correlata.

Atividade sincrona: 2h

Atividade assincrona:

4h

17/11

Universidade e produgdo do saber
cientifico

Atividade sincrona: aula expositiva a
partir dos fichamentos e trechos de
imagens levantados na atividade
assincrona da semana anterior.
Atividade assincrona: fichamento
(TARGINO, 1998).

Atividade sincrona: 2h

Atividade assincrona:

4h

24/11

Comunicacao cientifica

Atividade sincrona: aula expositiva e
dialogada, articulada as questfes da
atividade assincrona da semana anterior,
com uso de exemplos praticos e
mediacdo de estudantes.

Atividade assincrona:
(BERTOLLI, 2006)

leitura dirigida

Atividade sincrona: 2h

Atividade assincrona:

4h

01/12

Divulgacgao cientifica

Atividade sincrona: aula expositiva e
dialogada, articulada as questbes da
atividade assincrona da semana anterior,
com uso de exemplos praticos e
mediacdo de estudantes.

Atividade assincrona: leitura dirigida
(Oliveira e Gomes, 2019), escolha de

Atividade sincrona: 2h

Atividade assincrona:

4h
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tematica para pesquisa de trés exemplos
(dois formais e um informal) de
divulgacgao cientifica

08/12 | pivulgagdo cientificaem tempos de | Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona: 2h
fake news dialogada, com mediacdo de estudantes
e resolucdo de tarefas. Atividade assincrona:
4h
Atividade assincrona: preparagdo de
semindrios “é fake ou é fato?”
15/12 | Avaliacdo 1 Atividade sincrona: apresentacdo dos |Atividade sincrona: 2h
semindrios “é fake ou fato?”
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: construgio de |4h
texto a partir dos parametros de Bueno
(2010).
Jornalismo cientifico e seus Atividade sincrona: aula expositiva e
02/02 elementos principais dia|ogada’ articulada as quest(jes da Atividade sincrona: 2h
atividade assincrona da semana anterior,
com uso de exemplos praticos e |Atividade assincrona:
mediac¢do de estudantes. 4h
Atividade assincrona: leitura dirigida:
Machado (2018)
09/02 | propaganda, Ciéncia e Tecnologia Atividade sincrona: aula expositiva e |Atividade sincrona: 2h
dialogada, com mediacdo de estudantes
ereso|ug§o de tarefas. Atividade assincrona:
4h
Atividade assincrona: producdo do
trabalho final.
Atividade sincrona: laboratério de
16/02 | Oficina de divulgagdo cientifica— | producio textual, sob supervisio da|Atividade sincrona: 2h
parte 1 professora.
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: leitura dirigida | 4h
(VARELA, 2020)
23/02 | Midiatizagdo da C&T Atividade sincrona: aula expositiva e | Atividade sincrona: 2h
dialogada, com mediacao de estudantes
e resolucdo de tarefas. Orientacdo para | Atividade assincrona:
avaliagdo final 4h
Atividade assincrona: pesquisa e
producdo da avaliacdo final.
Atividade sincrona: 2h
02/03*
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Oficina de divulgacdo cientifica— | Atividade sincrona: laboratério de |Atividade assincrona:
ferramentas digitais producdo textual e orientagdo das|4h
equipes para ajustes finais. Obs: feriado de Cinzas.
Aula de reposicdo a ser
Atividade assincrona: finalizacdo dos|agendada com
trabalhos de avaliagao final estudantes
09/03 | Apresentacdo de seminarios Apresentacdo dos semindrios |Atividade sincrona: 2h
para avaliacdo
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: entrega dos | 4h
trabalhos escritos
16/03 Avaliag50 do componente Atividade sincrona: avaliagao qualitativa' Atividade sincrona: 2h
dialogada.
Atividade assincrona:
Atividade assincrona: avaliacdo do |4h
componente através de formuldrio
online.
USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO
SIM( ) NAO( X )
Propostas submetidas a Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrqdo no SIPAC:
Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:
DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1
Nome: Josemira Silva Reis Assinatura:
Titulagdo: Mestra Em exercicio na UFRB desde: 03/2021
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021

‘juo'wux No&mm

Coordenadora

Data de Homologacdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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A PLANO DE CURSO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO CURRICULAR

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

CAHL Bacharelado em Publicidade e Propaganda

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAHS831 Atelié de Cria¢do Publicitéaria |
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 1 30

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA
CARGA HORARIA
T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
34 51 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
29H 56H

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

O processo criativo. Métodos e exercicios de criatividade. A criacdo na publicidade e propaganda. A compreensdo dos
processos de producdo publicitaria e a experimentacdo de linguagens através de produtos laboratoriais. Semidtica e
comunicacao visual. Identidade e construcdo de marcas. Estética em propaganda. Nog¢des de computagdo grafica. Projeto
gréafico, composicdo e programacao visual.

OBJETIVOS

- Discutir questdes processuais voltadas a criacdo publicitaria na elaboragdo de pecas e campanhas
mais estrategicamente orientadas;

- Incentivar o processo de inferéncias e motivar anéalises mais aprofundadas entre palavra e imagem.
Pensar criticamente a relacdo entre técnica e poética no processo criativo;

- Reconhecer a relevancia das novas midias como impulsionadoras da experimentacgdo de linguagens
na criacdo publicitaria.

- Propiciar o desenvolvimento do senso estético e ético, a partir da compreensdo da Semidtica como
ciéncia geral da linguagem e dos sistemas de significacgéo;

- Orientar a compreensdo acerca da importancia da Semidtica no exercicio criativo e racional das
atividades da Publicidade e Propaganda;

- Abordar a importéncia da aplicacdo dos principios da computacdo grafica na comunicagdo e na
criacdo de interfaces e produtos digitais, ajustados ao mercado e aos interesses do publico.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Conceito de criatividade e contextualizacdo sobre caracteristicas da linguagem publicitaria

Processo criativo: as etapas da construgdo da ideia e a solucdo criativa para um problema de
comunicacéao.

Recursos linguisticos: Sinonimia, antonimia, polissemia e intensificacdo do sentido
Pablico alvo e adequacdo da linguagem

Exercicios de criacdo —Técnicas para producdo de textos publicitérios: recursos estilisticos e
ferramentas persuasivas

A Semiotica e a producdo de sentidos
A Semidtica e sua aplicacdo em ferramentas de comunicacao
Ferramentas da Gestalt na criacdo publicitaria
As novas midias e suas possibilidades criativas
A influéncia dos meios digitais na criacdo de narrativas
Planejamento de criacdo e estratégia criativa
Adequacdo do texto aos veiculos e receptores
O titulo: caracteristicas
Slogan: defini¢Oes e tipos. Slogans classicos. Criagcdo de slogan
Criacdo de textos para midia impressa e digital
- Estrutura do anuncio para midia impressa (ilustragdo, titulo, texto, assinatura, slogan)
- Qutdoor: criagdo para outdoor
- Midia digital out of home — O que é?

- Criagdo para midia out of home

METODOLOGIA

- A metodologia terd como eixo a pratica constante de exercicios criativos e analise critica de pegas
publicitarias, além da leitura de textos sobre teoria e pratica da criatividade.
e Aulas dialogadas e interativas através da plataforma Google Meet
e Uso de textos e videos como suporte para trabalhar a metodologia da sala de aula invertida
e Oficinas de criatividade e elaboracdo de pecas publicitarias a partir de briefing postado nas
plataformas interativas
e Postagem de power points, links de videos publicitarios e de conteddos digitais atuais,
contextualizados com temas trabalhados nas aulas.
e Uso de chat para compartilhamentos de matérias, artigos, postagens e comentarios de
trabalhos.
e Participacdo de profissionais do mercado convidados para apreciarem e darem contribuicGes
criticas nas pecas criadas pelos discentes

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo ocorrerd de forma continua e processual, levando em conta a participacdo do discente
em sala de aula e sua evolucdo durante o curso.
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Proposta:

Avaliacéo |

- Elaboracéo de textos criativos em oficinas de criatividade na sala de aula online (2,0).

- Criacdo de pecas publicitarias a partir de informagdes contidas no briefing postado no Google for
education (3,0).

- Elaboracdo e apresentacdo de uma peca publicitaria, a partir de um briefing, aplicando os conceitos
da Gestalt, recursos linguisticos e percepcdo visual (4,0).

- Participacdo e frequéncia (1,0)

Avaliacéo Il

- Divulgagéo do langamento de um novo servigo especificado no briefing, utilizando midia out of
home e midia alternativa. A abordagem para cada equipe deverd ser feita com base no publico
determinado em sorteio (4,0).

- Criacdo e apresentacdo de uma campanha de uma marca de produto ou servigo da categoria
previamente sorteada em sala, no qual a estratégia criativa contemple o contexto atual da pandemia
(5,0).

- Participacéo e frequéncia (1,0)

BIBLIOGRAFIA
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CARRASCOZA, Jodo A. A evolucao do texto publicitario. Sao paulo: Futura, 1994,

DALTO, Darlene. Processo de Criagdo. Sdo Paulo: Marco Zero, 1993.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de criagdo. Petrpolis: VVozes, 1999.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular
CARRASCOZA, Jodo A. Razdo e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura, 2004.
Redacao Publicitaria: estudos sobre a retérica do consumo. S&o Paulo: Futura, 2003.
CHLEBA, Mércio. Marketing Digital - novas tecnologias e novos modelos de negdcios. Sdo Paulo: Ed. Futura, 1999.
GABRIEL, Marta. Marketing na era digital: conceitos, plataformas estratégias. Sdo Paulo: Novatec Editora,2010

GONGCALVES, Lilian S. Neuromarketing aplicado a redacdo publicitaria: descubra como atingir o subconsciente do seu
consumidor. Séo Paulo: Novatec Editora, 2013

GUERRA, Fabiana; Terce, Mirela. Design digital: conceitos e aplicagdes para websites, animagdes, videos e webgames. Editora
Senac S&o Paulo. Edi¢do do Kindle.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: Expressividade e sensorialidade — Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016

PREDEBON, José. Propaganda: profissionais ensinam como se faz. Sdo Paulo: Atlas, 2000.

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Contexto, 1993.

SANTAELLA, L. Semiética aplicada. Sdo Paulo. Thomson Learning. 2002.

SCHIAVON, Adriana. Criativamente: Seu guia de criatividade em publicidade e propaganda. Curitiba : Intersaberes, 2017
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TORRANCE, Ellis Paul; TORRANCE, J. Pansy. Pode-se ensinar criatividade? Sdo Paulo: Ed. Pedagdgica e Universitaria Ltda.,

1974.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. S&o Paulo: Loyola, 1999.
VON, Oech, Roger. Um “toc” na cuca. Sao Paulo: Cultura, 1998

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS

CONTEUDO

ESTRATEGIAS DE ENSINO
E APRENDIZAGEM

CARGA HORARIA
DISCENTE

04/11

Apresentacdo da docente e dos
discentes e ambientacdo na
plataforma.

Apresentacdo do contetdo, da
metodologia e do processo
avaliativo.

Estabelecimento do contrato
pedagdgico.

O que é pensamento criativo?
Atividade de sondagem

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Apresentacdo dos docentes e
discentes, discussdo dos
contedidos a serem
trabalhados e
estabelecimento do contrato
pedagdgico.

-Power point: O que é
pensamento criativo?
Atividades Assincronas:
-Leitura dirigida da
introducdo e do Cap.1 do
livro Um “TOC” na cuca.
(PDF seré& postado para os
alunos)

- Atividade de sondagem
sobre criatividade para
verificacdo do perfil criativo
da turma.

2H sincronas. 4H assincronas

11/11

A linguagem  publicitaria:
Caracteristicas e uso adequado
dos recursos

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

- Contextualizacdo a partir de
exemplos de campanhas
publicitarias exibidas em
midias impressas e digitais.
Atividades Assincronas:
-Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteddo.

- Leitura dirigida do Cap.3
do livro Redacdo Publicitaria
(PDF sera postado para os
alunos)

- Postagens e comentarios no
chat da atividade solicitada
na aula anterior

2H sincronas. 4H assincronas

18/11

Processo criativo e Relacfes
Associativas: paradigma e
rede seméntica

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Oficina criativa

Atividades Assincronas:

2H sincronas 4H assincronas
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- Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteudo.
-Atividade préatica postada na
plataforma digital:
Elaboracdo de peca
publicitdria com base no

conteddo Trabalhado em sala.

(Atividade avaliativa)

25/11

Recursos linguisticos:
Sinonimia, antonimia,
polissemia e intensificacdo do
sentido

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

-Apresentacdo das pecas
criativas propostas na aula
anterior.

Atividades Assincronas:
-Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteudo.

- Postagens e comentarios no
chat da peca solicitada na
aula anterior

2H sincronas. 4H assincronas

02/12

O titulo e o slogan:
componentes essenciais para a
eficiéncia do anlncio
publicitario

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:
-Leitura dirigida dos Cap.1l e
4 do livro Redacdo
publicitaria. (PDF seréa
postado para os alunos)

- Exercicio criativo de
fixacdo postado na
plataforma digital.

2H sincronas. 4H assincronas

09/12

A producdo de sentidos
através da semidtica.
O corpo do texto publicitario

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteudo.
-Briefing para criacdo de
peca publicitaria postado na
plataforma digital.
(Atividade avalaitaiva)

2H sincronas. 4H assincronas

16/12

Ferramentas da Gestalt na
criacdo publicitaria

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteldo.

2H sincronas. 4H assincronas
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- Elaboracdo e apresentacdo
de uma peca publicitaria, a
partir de um briefing.
Aplicando 0s conceitos da
Gestalt, recursos linguisticos
e percepcdo visual (Atividade

Avaliativa)
Entrega:03/02

03/02

Criacdo de texto para midia
exterior
Midia Out of home

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:
-Postagens e comentarios no
chat da peca solicitada na
aula anterior

- Pesquisar pecgas
publicitarias criativas em
mida out of home.

2H sincronas. 4H assincronas

10/02

As novas midias e suas
possibilidades criativas

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
-Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteudo.

-Inicio da elaboracdo do
projeto grafico

-Chat para orientacdo na
elaboracdo do projeto gréafico

2H sincronas. 4H assincronas

17/02

O Storytelling e as midias
digitais como impulsionadores
da experimentacdo de
linguagens na criacdo
publicitaria.

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet
Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Entrega dos projetos

- Postagem de materiais
audiovisuais com a narrativa
do Storytelling.

-Briefing para divulgacdo do
lancamento de um novo
servico (Atividade
avaliativa)

2H sincronas. 4H assincronas

24/02

Planejamento de criacdo e
estratégia criativa

Encontro Sincrono na sala
virtual do Google Meet

- Aula expositiva dialogada e
interativa.

Atividades Assincronas:

- Material da aula postado na
plataforma digital para
fixacdo do conteuldo.
-Briefing para campanha
(Atividade avaliativa final)

2H sincronas. 4H assincronas
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-Sorteio pelo chat da ordem
de atendimento das equipes
para consultoria no dia 18/05

03/03 Apresentacdo da Atividade Encontro Sincrono na sala 2H sincronas. 4H assincronas

avaliativa virtual do Google Meet

- Apresentacdo dos materiais
produzidos e consideracdes
dos colegas e da docente com
base no que foi apresentado e
discutido em sala.

10/03 Consultoria e orientacdo de Encontro Sincrono na sala 2H sincronas. 4H assincronas

equipes para trabalho final virtual do Google Meet
-Orientacdo das equipes
separadamente na ordem
previamente sorteada
Atividades Assincronas:

- Reunido de equipes para
desenvolvimento da atividade

final
17/03 Apresentacdo final de Encontro Sincrono na sala 3H sincronas. 4H assincronas
apresentacdo de campanha. virtual do Google Meet
Feedback e Autoavaliacéo. Atividades Assincronas:

-Autoavaliacédo e avaliagéo
do componente curricular no
ambiente virtual através do
google forms.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( X))

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

i

Nome: Claudia Regina Trindade Teodoro Assinatura: -
Titulagdo: Mestre Em exercicio na UFRB desde: 01/03/2021
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021

S-\mm/ux NQ&WM"

Coordenadora

Data de Homologa¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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A PLANO DE CURSO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

PRO-REITORIA DE GRADUAGCAO CURRICULAR

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH940 Promocéo de Vendas
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 20

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | x | OBRIGATORIA | | OPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
68 68 SINCRONAS ASSINCRONAS
28 40

**Tedrica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

Conceitos, ferramentas e aplicacGes das PromocgBes de Vendas. Promoc¢do de vendas para consumidores,
intermedidrios e fornecedores. Relacdo entre ciclo de vida do produto e a¢des promocionais. Calendario
Promocional. Atmosfera de compra. Merchandising. Plano de Promo¢do de Vendas.

OBJETIVOS

e Apresentar os conceitos relativos ao planejamento de Promocédo de Vendas.
e Promover um debate sobre o campo da Promocédo de Vendas e Merchandising.
e Desenvolver a capacidade de elaborar, estruturar e implementar um Plano de Promoc¢do de Vendas.

e Habilitar o/a aluno/a a utilizar as técnicas de promocdo de vendas e merchandising dentro do
composto de Marketing.

e Estimular uma visdo critica sobre as acdes e técnicas das Promog¢des de Vendas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1.Conceitos e histérico das Promocfes de Vendas
2.0bjetivos das acfes de Promocdo
3.Tipos de acdo promocional

4.Promocdo e Ciclo de vida do produto

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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5.Calendario Promocional

6.Planejamento Promocional

METODOLOGIA

A disciplina contard com atividades sincronas e assincronas.

As aulas/atividades sincronas (cerca de 40% do total da carga horéria da disciplina) acontecerdo as sextas-
feiras, as 10h da manhd, na plataforma GoogleMeet e terdo formato dialogado, com a apresentacdo e
discussdo do contetdo e a utilizacdo de recursos audiovisuais (computador, cdmeras, entre outros) e
exposi¢do do resultado das atividades pelos estudantes. As atividades assincronas compdem cerca de 60%
do total da carga horaria da disciplina e compreendem as leituras, os estudos de caso, analises de produtos
publicitarios, preparacdo dos exercicios propostos, que serdo acompanhados pelo SIGAA e contato através
do WhatsApp.

Os assuntos serdo abordados de maneira transversal e interdisciplinar, contando com a presenca de
convidados, que participardo de momentos sincronos da disciplina.

A frequéncia da disciplina ser& aferida a partir da presenca do estudante na plataforma GoogleMeet nos
dias e horérios acordados, a execu¢do das atividades assincronas determinadas e a participagdo em
discussdes.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo serd processual e terd como atividades avaliativas as tarefas cadastradas no SIGAA, com duas
atividades, totalizando 10 pontos, a saber:

1. Pesquisa e analise sobre Promocdo de Vendas e Publico-alvo — 2,0 pontos

2. Planejamento de Promocédo de Vendas — Etapa 1 — 4,0 pontos

3. Planejamento de Promog¢do de Vendas — Etapa 2 — 4,0 pontos

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

BLESSA, Regina. Merchandising no Ponto-de-venda. 5% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
DE SIMONI, Jodo. Promo¢do de Vendas. Makron Books. 52 ed. S&o Paulo, 2002.
KOTLER, Philip. Administracdo de marketing. 10. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, c2000.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular
COBRA, Marcos. Marketing basico: uma abordagem brasileira. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011. 552 p. ISBN
9788522415403.

COSTA, Antbdnio R.; TALARICO, Edison de Gomes. Marketing Promocional. Descobrindo os Segredos do
Mercado. S&o Paulo: Atlas, 1996.

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizacdo de Eventos: Teoria e Pratica. Thomson Pioneira. S8o Paulo, 2003.
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
LAS CASAS, Alexandre. Marketing de Varejo. S8o Paulo: Atlas, 2000.

PANCRAZIO, Paulino da San. Promocdo de Vendas: O gatilho do Marketing. Sdo Paulo: Futura, 2000.

UNDERHILL, Paco. Vamos as compras: a ciéncia do consumo. Rio de Janeiro: Elsevier, 1999.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS

CONTEUDO

ESTRATEGIAS DE
ENSINO E
APRENDIZAGEM

CARGA HORARIA
DISCENTE

05/novembro

Apresentacdo da disciplina, conteudo, bibliografia,
avaliagdes e cronograma

Atividade sincrona
Leitura de texto

5h

12/novembro

Conceitos e historico das Promoc6es de Vendas

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e
observacdo de produtos
publicitarios

5h

19/novembro
26/novembro

Objetivos e Publicos das agGes promocionais

Atividade sincrona
Participacdo em
discussdo assincrona e
observacdo de produtos
publicitarios

10h

03/dezembro
10/dezembro

Acdes Promocionais e Merchandising

Atividade sincrona
Participacdo em
discussdo assincrona e
observacdo de produtos
publicitarios

10h

17/dezembro

Planejamento de Promocéo de Vendas

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e
confeccdo do
Planejamento de
Promoc¢do de Vendas

5h

04/fevereiro

Promocgéo e Ciclo de vida do produto

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e
observacdo de produtos
publicitarios

5h

11/fevereiro

Ac0bes Promocionais em Programas de TV

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e
observacdo de produtos
publicitarios

5h

18/fevereiro
25/fevereiro
04/marc¢o

Planejamento de Promocéo de Vendas

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e
confeccdo do
Planejamento de
Promocdo de Vendas

15h

11/marc¢o

Apresentacdo dos Planejamentos

Atividade sincrona
Leitura de texto,
participacdo em
discussdo assincrona e

5h
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confeccdo do
Planejamento de
Promocdo de Vendas

18/marc¢o Finalizacdo da disciplina Atividade sincrona 3h

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( x)

Propostas submetidas @ Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Dorotea Souza Bastos Assinatura: Deistsz 5‘95{-; Faglza
Titulagdo: Doutora Em exercicio na UFRB desde: 02/05/2016
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021
: !wm NOEBWNL
Coordenadora
Data de Homologac&o em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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PLANO DE CURSO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

Un;vezsidade;ed;r;? o PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR
econcavo da Banhia
CENTRO DE ENSINO CURSO
Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

GCAH 830 Oficina de producao audiovisual II
ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021 2021.1 20

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. |TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
34h 51h 85h SINCRONAS ASSINCRONAS
2h, quarta-feira, de 10h as 12h 61h
Total: 24h

**Teorica (T) / Pratica (P) / Estagio (EST.)

EMENTA

A criagdo publicitaria no meio televisao e no radio. Criatividade e criagdo nos meios eletronicos e digitais. Formatos
de pecas publicitarias utilizadas no radio e na tevé. Criacdo, producdo, direcdo, edicdo e finalizacdo de audio para
textos publicitarias do radio, televisdo e outras produces em audiovisual.

OBJETIVOS

e Contextualizar o audiovisual, propondo uma andlise sobre a construcdo da visualidade nos meios de
comunicacgao;

e Apresentar a producdo audiovisual em publicidade e propaganda;

e Discutir, criar e produzir produto publicitéario para meios audiovisuais;

e Identificar as possibilidades desafiadoras de criacdo e producao audiovisual;

e Conhecer as etapas e elementos do projeto visual no audiovisual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Criacao da imagem nos meios audiovisuais
e Fundamentos, formatos e elementos do filme publicitario
e Linguagem audiovisual

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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Pré-producdo, produgdo e pds-producdo de produtos audiovisuais

Formatos de roteiro e storyboard do filme publicitario

Diregdo, arte e fotografia na produgdo audiovisual para a publicidade

Edicdo e montagem no filme publicitario

Novos formatos e plataformas de divulgagdo dos produtos audiovisuais publicitarios

METODOLOGIA

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo, em
conformidade as exigéncias de salde coletiva devido ao contexto de pandemia pela COVID19, considera os
parametros de uma didatica pensada para o ensino remoto possibilitado pelo ambiente online. Para isso, atenta-se
para uma série de caracteristicas que envolvem desde um planejamento bem estruturado, como também objetivos
claros do que se pretende com cada conteldo; as competéncias a serem atingidas pelos estudantes; elaboragdo de
estratégias de ensino-aprendizagem sincrono e assincrono. Desse modo, seguindo o cronograma preestabelecido, os
encontros sincronos consistirdo em aulas dialogas por meio da plataforma Google Meet. Poderdo ser utilizados,
também, no decorrer das aulas sincronas, dispositivos que permitem interacdo, como o Kahoot, Padlet, Mentimeter,
chat, possibilitando trabalhar estratégias de sensibilizagdo, mobilizacdo e participacdo ativa do discente.

Ja as atividades assincronas, serdo viabilizadas por meio do: SIGAA, Google Drive e/ou e-mails, ambientes virtuais
gue vao possibilitar aos discentes o acesso continuo as orientacGes para realizacdo de atividades, postagem e
elaboracdo de atividades avaliativas, além de acesso a textos, videos, dudio, imagens. A frequéncia sera aferida pela
presenca nos encontros sincronos mediante lista de presenga, em dias e horarios previstos no cronograma de
atividades e também pela entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

Atividade I (individual)

Valor: 9,0

Roteiro + Roteiro Técnico “retroativo” (a partir de escolha livre de algum comercial de 30 segundos).

Atividades de classe e extraclasse
Valor: 1,0

Atividade II (em grupo)
Valor: 10,0

1) Documentos de producdo (Briefing + Roteiro + Roteiro Técnico + Decupagem de Produgao)

2) Producao audiovisual de 30 segundos a partir do tema selecionado
Obs: Entrega do relatério de participacdo

BIBLIOGRAFIA

Basicas:

BELLOUR, Raymond. Entre imagens: foto, cinema, video. Campinas: Papirus, 1997.
HOINEFF, Nelson. A Nova Televisao: desmassificagdo e o impasse das grandes redes. R]: Relume Dumara, 1996.
MATTOS, Sérgio. Um perfil da TV brasileira. Salvador: ABAP, 1990.

Complementares:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. S3o Paulo: Senac, 2004.
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EDGAR-HUNT, Robert. A linguagem do cinema. Porto Alegre: Bookman, 2013.

JAMBEIRO, Othon. A TV no Brasil do século XXI. Salvador: EDUFBA, 2002.
MARCUSHI, Luiz A.; XAVIER, Antonio C. (Org.). Hipertexto e géneros digitais. Rio de Janeiro: Lucerna, 2004.

MOLETTA, Alex. Vocé na tela: criacdo audiovisual para a internet. Sdo Paulo: Summus, 2019.

NOVAES, Adauto (Org.). Rede imaginaria: televisdo democracia. Rio de Janeiro, Companhia das Letras, 1991.
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a produgao. Rio de Janeiro, RJ: DP&A, 2002.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pos-humano: da cultura das midias a cibercultura. Sdo Paulo: Paulus,

2003.

WOLTON, Dominique. Internet, e depois? Uma teoria critica das novas midias. Porto Alegre: Sulina, 2003.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA DISCENTE
APRENDIZAGEM
03/11/21
1° Apresentacao docente e Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentacdo de
discente; discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
Apresentacdo da ementa, propostos durante a aula,
contetido programatico, exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
estratégias de ensino e levantamento de conhecimentos | textos indicados, levantamento
aprendizagem, formagao do prévio. bibliografico.
contrato pedagdgico,
apresentacao do funcionamento Obs:
do componente ao longo do A carga horarias de todas as
semestre e dos prazos de aulas estdo divididas em: 2h para
entregas. aula sincrona e 4 h para
atividades assincronas,

Importancia de repertério; contabilizando 6h por aula.
Assistir programacao televisiva
e ver os comerciais (anotar);
Divisdo dos grupos;
apresentacao e escolhas dos
temas.

10/11/21 Sincrona, com apresentacdo de

2° A producado audiovisual para Aula expositiva, dialogada; slides, material audiovisual.

publicidade (tipos e formatos)
A agéncia X produtora
Equipe de profissionais

envolvidos em uma produgao
audiovisual e suas fungdes.

discussao coletiva dos temas
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual;
resolugao de tarefas.

Leituras indicadas:

- Texto “O comercial publicitario”,
do livro: “Manual de produgdo de
comerciais: luz, camera, criacao”,
de Tiago Barreto.

- Capitulo V do livro "O cinema e
a producao", de Chris Rodrigues,
sobre "A equipe técnica".

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
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Leitura para a proxima aula:

Capitulo II do livro "O cinema e a
producao"”, de Chris Rodrigues,
sobre "Linguagem
Cinematografica".

17/11/21
3° Estudos da linguagem Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentacao de
audiovisual. discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
propostos durante a aula,
Planos, angulos e movimentos exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
de camera. resolucao de tarefas. textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
24/11/21 Sincrona, com apresentagdo de
4° Etapas de producao slides, material audiovisual.
Aula expositiva, dialogada;
A pré-produgao discussao coletiva dos temas Atividade assincrona: leituras de
propostos durante a aula, textos indicados, realizacdo de
O Briefing; exibicdo de material audiovisual; | atividades praticas.
O desenvolvimento da ideia; resolucao de tarefas.
Os documentos de producao;
A importancia do roteiro; Apresentacdo de “decupagem
Como fazer um roteiro para retroativa de roteiro” como
comercial. exemplo de aprendizado.
01/12/21
5° Etapas de producao Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentacdo de
discussao coletiva dos temas slides, material audiovisual.
A pré-producao propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual; | Atividade assincrona: leituras de
Planejamento de producao; resolucao de tarefas. textos indicados, realizacdo de
Decupagem do roteiro; atividades praticas.
Cronograma de gravagao; Apresentacgao de “decupagem
Documentos de autorizagdo; retroativa de produgao” como
A importancia das locagoes; exemplo de aprendizado.
Escolha de equipamentos.
08/12/21 Sincrona, com apresentagdo de
6° Etapas de producdo Aula expositiva, dialogada; slides, material audiovisual.
discussao coletiva dos temas
A producao propostos durante a aula, Atividade assincrona: leituras de
exibicdo de material audiovisual; | textos indicados, realizacdo de
Execucgdo da ideia; resolucao de tarefas. atividades praticas.
O set de filmagem;
A captacdo do audio;
Iluminagdo (comportamento da
luz);
Cuidados na hora da gravagao.
15/12/21
7° Etapas de producdo Aula expositiva, dialogada; Sincrona, com apresentagdo de

A poés-producgao

A montagem e edicao;
Insercdo dos efeitos (lettering,
computacdo grafica, cartelas,
eto);

discussdo coletiva dos temas
propostos durante a aula,
exibicdo de material audiovisual;
resolucao de tarefas.

Para proxima aula:

slides, material audiovisual.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizagdo de
atividades praticas.
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Escolha da trilha sonora.

ATENCAO: Data final para
entrega da Atividade I: roteiro
+ roteiro técnico “retroativo” (a
partir de escolha livre de algum
comercial de 30 segundos).

assistir ao video “Conheca as
solucdes do mercado audiovisual
diante da pandemia", disponivel
em
https://www.youtube.com/watch
?v=_iXIpoRT9TO&feature=emb ti
tle

02/02/22 | FERIADO FERIADO FERIADO
80
09/02/22 Sincrona, com apresentacao de
9° Novos modos de producdo e Aula expositiva, dialogada; slides, material audiovisual.
estéticas contemporaneas: discussao coletiva dos temas
propostos durante a aula, Atividade assincrona: leituras de
narrativas audiovisuais a partir | exibicdo de material audiovisual; | textos indicados, realizacao de
da pandemia (estratégias, resolugao de tarefas. atividades praticas.
formatos, tendéncias).
Discussdo do video: “Conheca as
solucdes do mercado audiovisual
Proposta de Producdo: passo a diante da pandemia"
passo para elaboragao.
Mostrar o passo a passo para
elaboracdo de uma “Proposta de
Producao”.
16/02/22
10° Orientacao Orientacao dialogada; discussao Sincrona, com apresentacdo de
Pré-Producdo coletiva sobre a pré-producdo do | slides, material audiovisual.
trabalho final; resolucdes de
Apresentagao e discussao da duvidas. Atividade assincrona: leituras de
Proposta de Produgdo (precisa textos indicados, realizacdo de
entregar/apresentar no atividades praticas.
momento da orientagdo);
primeira versdo do roteiro;
decupagem de produgao
(inicial), cronograma de
gravagao.
23/02/22
11° Orientacao Sincrona, com apresentacdo de

Pré-producdo

(Versdo final do roteiro,
apresentacao e discussao do
roteiro técnico).

Esclarecimento de duvidas
sobre preenchimento da
documentacao.

ATENCAO: Dia final para
entrega dos documentos de
producgdo: Briefing, Roteiro;
Roteiro Técnico; Decupagem de
Producao.

Orientacao dialogada; discussao
coletiva sobre a pré-producdo do
trabalho final; resolucdes de
duvidas.

slides, material audiovisual.

Atividade assincrona: leituras de
textos indicados, realizacdo de
atividades praticas.
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https://www.youtube.com/watch?v=_iXlpoRT9T0&feature=emb_title
https://www.youtube.com/watch?v=_iXlpoRT9T0&feature=emb_title
https://www.youtube.com/watch?v=_iXlpoRT9T0&feature=emb_title

02/03/21 | Feriado Feriado Feriado
12°
09/03/22
13° Orientacao
(p6s producgao)
Orientacao dialogada; discussao Sincrona, com apresentacdo de
Acompanhamento e relato de coletiva sobre a producgao do slides, material audiovisual.
producdo. O que ja foi gravado? | trabalho final; resolucdes de
Como foi gravado? (ver duvidas. Atividade assincrona: leituras de
imagens brutas). O que textos indicados, realizagao de
precisara ser refeito? atividades praticas.
Acompanhamento de
montagem: apresentacdo de
imagens brutas e/ou primeiro
corte de edicao.
16/03/22 Sincrona, com apresentagdo de
Entrega e apresentagao dos Apresentagao de trabalho final, slides, material audiovisual.
14¢° trabalhos finais. com exibicdo do video finalizado.
Finalizacdo da disciplina e Avaliacdo do semestre.
avaliacdo do semestre.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO( x)

Propostas submetidas & Comissao de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comisséo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTE RESPONSAVEL NO SEMESTRE 2021.1

Nome: Ana Luisa de Castro Coimbra

Titulacdo: Doutorado

Assinatura:

M;‘j "y*,f\b NI

Em exercicio na UFRB desde: 12/2019

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 14/09/2021
: }wm No&wm
Coordenadora
Data de Homologa¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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A PLANO DE CURSO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE COMPONENTE

Un;veisidade Zed;,;! do PRO-REITORIA DE GRADUACAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

| COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO TITULO
CAH 797 PROJETO EM COMUNICACAO

ANO SEMESTRE MODULO DE DISCENTES
2021/2022 2021.1 25

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER | X | OBRIGATORIA \ | OPTATIVA

CARGA HORARIA

T P EST. TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NAO PRESENCIAL
85 85 SINCRONAS ASSINCRONAS
29h de aulas dialogadas 56h

(Google Meet)

EMENTA

Especificidade da comunica¢do social como campo de conhecimento. Definicdo de objeto em comunicagao.
Linhas de pesquisa em comunica¢do. O projeto de pesquisa, o texto monogrdafico e os relatdérios de
pesquisa. Elaboracdo do projeto de pesquisa.

OBJETIVOS

- Facultar a compreensdo do que é um projeto de pesquisa e suas especificidades: o projeto para monografia. O projeto para
produto. Os diferentes tipos de produto contemplados. A estrutura basica de um projeto de pesquisa.

- Propiciar o estudo, compreensdo e dominio das normas da ABNT.

- Promover a aplicagdo de técnicas para elaboragao de textos de natureza cientifica com a execugao de exercicios de fichamento,
citagdo, resumo, revisdo bibliografica, organizagdo das referéncias etc.) e suas diversas formas de apresentagdo, tais como artigos,
resenhas, monografias, dissertagdes, teses e relatdrios.

- Evidenciar a importancia da metodologia da pesquisa e suas especificidades.
- Incentivar o desenvolvimento de estilo préprio e estimular a produgdo de textos adequados as exigéncias académicas.

- Orientar a elaboragdo e apresentac¢do de proposta de projeto de pesquisa para Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e
Propaganda.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Apresentacdo do componente, da ementa e modos de avaliagdo. As normas e regulamentos para
elaboracdo de Trabalho de Conclusdao de Curso. Exemplos de trabalhos realizados. Organizag¢do de
trios para entrevista a docente. Sondagem sobre que tipo de projeto cada discente pretende
fazer.

2. Asdiversas formas de apresentacdo do trabalho académico: paper, ensaio, artigo, resenha, monografia, dissertacao,
tese. O que é um projeto de pesquisa e suas especificidades: o projeto para monografia. O projeto
para produto. Os diferentes tipos de produto contemplados. A estrutura basica de um projeto de pesquisa.

3. Seminario: apresentacdes de monografias e produtos realizados por egressos.

Seminario: o perfil do orientador e possibilidades de orientacdo.

5. Oficina de temas e metodologias. O Tema. O objetivo. A Justificativa. Delimitagcdo temporal. Orientagbes para
elaboragdo e apresentacdo de proposta de projeto para Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda.

6. Referenciais tedricos. Aplicagdo de técnicas para elaboragdo de textos de natureza cientifica com a execugdo de
exercicios de citacdo direta, indireta e resumo.

7. Seminario: Projeto em andamento - Apresentagdo do tema, objetivos, justificativa, referenciais
tedricos. Procedimentos metodoldgicos. Possiveis ajustes. Curso: Normas ABNT aplicadas a
trabalhos académicos (20h). https://avaacademico.ufrb.edu.br/login/index.php

Orientagdes personalizadas para ajustes nos projetos.
9. OrientagGes personalizadas para ajustes nos projetos.
10. Orientagdes personalizadas para ajustes nos projetos.

11. Semindrio — Projetos de Comunicagcdo | — apresentac¢do para professores convidados.
12. Seminario — Projetos de Comunicacgdo Il — apresentagdo para professores convidados.
13. Seminario — Projetos de Comunicacédo Ill — apresentag¢do para professores convidados.

14. Avaliagdo do semestre. Comentarios, criticas, sugestdes.

METODOLOGIA

e Usode Turma do Sigaa para registro e postagens dos assuntos, envio de Power Points, link para aulas, textos e noticias.
e Uso de plataforma digital para aulas dialogadas (Google Meet).

e Leitura de textos, realizagdo de citagdo direta e indireta, resumo e entrevistas.

e Participacdo de egressos e professores convidados em seminarios.

e Elaboragdo de projeto aplicando aspectos tedricos estudados.

e Apresentacdo de seminarios.

e Analise dos trabalhos realizados e didlogos sobre os resultados alcangados.

PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Proposta para avaliagdo processual. Nota 1. Valor: 10 - Soma dos pontos das atividades das aulas 4, 7, 8 e 14.
Nota 2. Valor: 10 — Seminario — Apresentacdo de projeto.
e Aula 4 (Atividade assincrona e sincrona). O perfil do orientador (Apresentacdo em trio. Valor: 3 pontos).

e Aula7 Projeto em andamento - (Individual. Valor: 3 pontos)

e Aula 8 (Atividade assincrona). Envio do certificado do curso Normas ABNT aplicadas a trabalhos
académicos (20h). (Individual. Valor: 2 ponto).

e Aula 13 (Atividade sincrona). Seminario — Apresentacdo de projeto (Valor: 10 pontos).

e Aula 14 - Questiondrio para autoavaliagdo (Valor: 2 ponto).

BIBLIOGRAFIA
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Bibliografia Basica do Componente Curricular
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 5 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em Comunicagdo: Formula¢do de um modelo metodolégico. 9 ed. Sdo Paulo: Edi¢Ges
Loyola, 2009.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, S6nia Chagas. Manual de estilo académico: monografias,
dissertagOes e teses. 6 ed. Salvador: Edufba, 2019.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

AZEVEDOQO, Israel Belo de. O prazer da produgao cientifica. Piracicaba: Ed. Unimep, 1995.

BOAVENTURA, Edivaldo M. Metodologia da Pesquisa: monografia, dissertagdo, tese. S3o Paulo: Atlas, 2004.

DEMO, Pedro. Introducdo a metodologia da ciéncia. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1987.

Jorge Duarte & Barros, A. (Ed.). Métodos e técnicas de pesquisa em Comunicagdo. Sdo Paulo: Atlas, 2014.
GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias sociais. Rio de Janeiro: Record, 1997.
LAKATOS, Eva; MARCONI, Marina. Fundamentos de metodologia cientifica. 3. ed. S3o Paulo: Atlas, 1991.

LEAL, Raimundo. Fundamentos de metodologia cientifica. Salvador: Egba, 1997.

SANTOS, Boaventura de Souza. Um discurso sobre as ciéncias. 12. ed. Porto: Afrontamento, 2001.

SEVERINO, Ant6nio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sdo Paulo: Cortez Editora, 2000.

SIQUEIRA, Sueli. O trabalho e a pesquisa cientifica: Uma constru¢do do conhecimento. Governador Valadares, 1999.

YIN, Robert. Conduzindo estudos de caso: coleta de evidéncias. In: Estudo de caso: planejamento e
métodos. Porto Alegre: Bookman, 2001.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS CONTEUDO ESTRATEGIAS DE ENSINO E CARGA HORARIA
APRENDIZAGEM DISCENTE
5/11 Aula 1 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.

uso de sala virtual Google Meet.
Aulas dialogadas.
Organizagdo de trios.

Apresentacdo do
componente, da ementa e
modos de avaliagdo. As
normas e regulamentos para

elaborac¢do de Trabalho de Assincronas:

Conclusdo de Curso. e Realizagdo de entrevista com
Exemplos de trabalhos docente

realizados. e Inicio da organizagdo para
Organizacdo de trios para apresentag¢do de seminario.
entrevista a docente. (apresentagdo no Seminario:
Orientacdes para atividades. o perfil do orientador e

possibilidades de

Sondagem sobre que tipo de
& d P orientacdo - 26/11).

projeto cada discente
pretende fazer.

12/11 Aula 2 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
uso de sala virtual Google Meet.

As diversas formas de apresentagao °
Apresentacao de Power Point.

do trabalho académico: paper,
ensaio, artigo, resenha, monografia,

dissertacdo, tese. Assincronas:
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O que é um projeto de
pesquisa e suas
especificidades: o projeto
para monografia. O projeto
para produto. Os diferentes
tipos de produto contemplados.

A estrutura basica de um projeto de
pesquisa.

Orientag0es para atividade.

e organizagao para apresentagdo
de seminario.

19/11 Aula 3 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Seminario: apresentacdes de | UsO de sala virtual Google Meet.
monografias e produtos Debate sobre os trabalhos
realizados por egressos. apresentados.
Assincronas:
e conclusdo da organizagdo de
apresentacdo de semindrio para
aula 4.
26/11 Aula 4 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Seminério: o perfil do uso de sala virtual Google Meet.
orientador e possibilidades Debate sobre os trabalhos.
de orientacgdo.
Assincronas:
e Leitura recomendada
e inicio da elaboracgdo do projeto
de pesquisa — capa. Folha de
rosto.
3/12 Aula 5 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Oficina de temas e uso de sala virtual Google Meet.
metodologias. Apresentacdo de Power Point.
O Tema. O objetivo. A Justificativa. ,
. N . Assincronas:
Orlentagoei para elaboragdo e e Leitura recomendada.
aprt-esentagao de proposta de N e Continuidade da elaboragéo do
projeto para Trabalho de Conclusdo . . -
de Curso em Publicidade e projeto de pgsqwsa - Definicdo
do tema. Objetivo geral e
Propaganda. Objetivos especificos.
Justificativa. Delimitacao
temporal.
10/12 Aula 6 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Referenciais tedricos. uso de sala virtual Google Meet.
Aplicacdo de técnicas para Apresentacdo de Power Point.
elaboragdo de textos de natureza .
cientifica com a execugdo de Assincronas:
exercicios de citagdo direta, * Leiturarecomendada.
indireta e resumo (Ja ir preparando | ®  Continuidade da elaboraggo do
apresentacio). projeto de pesquisa —
Referenciais tedricos.
17/12 Aula 7 Sincronas: 3 h sincronas. 4 h assincronas.

Semindrio: Projeto em
andamento - Apresentac¢do

uso de sala virtual Google Meet.
Apresentacdo de seminario pela
turma.
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do tema, objetivos,
justificativa, referenciais
tedricos, procedimentos
metodoldgicos.

Curso: Normas ABNT
aplicadas a trabalhos
académicos (20h).

Assincronas:
e curso Normas da ABNT.

4/2 Aula 8 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
OrientagOes personalizadas para usol ‘?'e sala) ertual Goog~le Meet.
ajustes nos projetos Andlise, critica e sugestdes para
possivel aperfeicoamento do projeto.
Assincronas:
e Revisdo.
11/2 Aula 9 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
OrientagOes personalizadas para usol ‘.je sala) ertual Goog~le Meet.
ajustes nos projetos Andlise, critica e sugestdes para
possivel aperfeicoamento do projeto.
Assincronas:
e Revisdo e preparacgdo de
apresentagao.
18/2 Aula 10 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Orientag0es personalizadas para usol (?Ie sala) ertual Goog~le Meet.
ajustes nos projetos Andlise, critica e sugestbes para
possivel aperfeicoamento do projeto.
Assincronas:
e Revisdo e preparagao de
apresentagao.
25/2 Aula 11 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Seminario — Projetos de uso de sala virtual Google Meet.
Comunicacio — apresentacio Apresentacdo de seminario - bloco I.
para professores Comentarios dos professores
convidados. convidados.
Assincronas:
e Revisdo final e envio do Projeto.
4/3 Aula 12 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.
Seminério — Projetos de uso de sala virtual Google Meet.
Comunicacio — Apresentagdo de seminario - bloco Il.
apresentacio para Comentarios dos professores
. convidados.
professores convidados. ,
Assincronas:
e Revisdo final e envio do Projeto.
11/3 Aula 13 Sincronas: 2 h sincronas. 4 h assincronas.

Semindrio — Projetos de
Comunicac¢dao —
apresentag¢do para
professores convidados.

uso de sala virtual Google Meet.

Apresentacdo de seminario - bloco Ill.

Comentarios dos professores
convidados.

Assincronas:
e Revisdo final e envio do Projeto.
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18/3 Aula 14 Sincronas: 2 h sincronas.

Avaliacio do semestre. uso de sala virtual Google Meet. 4 h assincronas.

Comentarios, criticas,

sugestdes. Assincronas:

e Devolugdo dos projetos com
eventuais corregdes e/ou
sugestdes para adequagdes.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM () NAO (X)

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

DOCENTES RESPONSAVEIS NO SEMESTRE 2021.1

Sucim NQ&W -

Nome: Juciara Maria Nogueira Barbosa Assinatura:
Titulagdo: Doutora Em exercicio na UFRB desde: 14/09/2011

Alene da Silva Lins Assinatura
Titulagdo: Doutora Em exercicio na UFRB desde: 10/2006

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 14/09/2021

juam Nc&m R

Coordenadora

Data de Homologac¢do em Reunido do Conselho Diretor do Centro / /

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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