UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PLANO DE

PRO-REITORIA GRADUAGAO CURSO DE
treraiimie e calidi COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA COMPONENTE
Reconcavo da Bahia NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS CURRICULAR
CENTRO CURSOS
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO

BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: RENATA PITOMBO CIDREIRA Em exercicio na UFRB desde: 09/2006
TITULAGAO: DOUTORA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TiTULO CARGA HORARIA! ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
CAHO008 Estética da Comunicacao 2019.2
85h 85h
EMENTA

As condicOes da experiéncia estética proporcionada pelas formas de expressdo contemporanea (em tudo que envolve
a fruicdo, a interpretacdo e a avaliacdo de seus produtos). Os aspectos sensiveis envolvidos em toda forma de
comunicagado, inclusive a verbal. O duplo vinculo dos produtos com a histéria da arte e a experiéncia ordinaria.

OBJETIVOS

Promover a compreensdo de que a Estética da Comunicagdo deve ir além da andlise poética das linguagens plasticas
contemporaneas e do exercicio da critica dos produtos midiaticos. Ela deve envolver um empenho tedrico capaz de dar
conta da artisticidade prdpria desses produtos, associando-os a histdria da arte, a tecnologia e a experiéncia cotidiana.
Para tanto, sera considerada a dimensdo da sensibilidade e as dinamicas perceptivas; o processo artistico e a
artisticidade; bem como os aspectos envolvidos na recep¢ao, como o gosto e a critica.

METODOLOGIA

Aulas expositivas. Apresentagao de textos por meio de Semindrios. Exibicdo de material audiovisual: filmes e videos,
seguidos de discussdo. Exercicios praticos realizados em sala.

RECURSOS
- Datashow
- Lousa
CONTEUDO PROGRAMATICO
Introdugao

Definicdo, alcance e limitagdes da “Estética” como disciplina filoséfica. Singularidade da “Estética da Comunica¢do”
frente a outras abordagens tedricas do campo comunicacional.
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Modulo I - A dimensao da sensibilidade na estética
Natureza e tarefa da Estética — Luigi Pareyson
Percepgao e Gestalt — Maurice Merleau-Ponty

Estética e sensibilidade — Mario Perniola

Modulo Il - A dimensao da arte na estética
DefinicOes da arte — Alfredo Bosi
As artes na era digital — Monclar Valverde

O processo artistico — Luigi Pareyson

Modulo Ill - A dimensao da critica na estética
Funcionalidade e contemplagao na arte — Renata Cidreira
Recepcdo e interpretacdo da arte — Luigi Pareyson

Gosto e critica na arte — Marcelo Coelho

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

- Prova (10,0)
- Trabalhos (10,0)
- Semindarios (10,0)

REFERENCIAS

Basicas:

MERLEAU-PONTY, Maurice. Conversas — 1948. Trad. Fabio Landa, Eva Landa. S3o Paulo: Martins Fontes, 2004

PAREYSON, Luigi. Os Problemas da Estética. Traducdo de Maria Helena Nery Garcez. 22 ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1989.
VALVERDE, Monclar. Estética da comunicagdo. Salvador: Quarteto, 2007.

Complementares:

BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a Arte. S3o Paulo: Atica, 1985.

CANEVACCI, Massimo. Antropologia da Comunicagao Visual. Trad. Julia Polinésio e Vilma da Souza. SP: Brasiliense, 1990.
CIDREIRA, Renata Pitombo. Os Sentidos da Moda. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

COELHO, Marcelo. Critica cultural: teoria e pratica. Sdo Paulo: Publifolha, 2006.

DEWEY, John. A Arte como Experiéncia In Os Pensadores. Trad. Murilo Leme. S3o Paulo: Abril S.A. Cultural e Industrial, 1974.
GREENBERG, Clement. Estética doméstica. Traducdo de André Carone. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2002.

JAUSS, H-R. A Histdria da Literatura como Provocagdo a Teoria Literaria. Trad. Sérgio Tellaroli. SP: Atica, 1994.
MERLEAU-PONTY, M. Textos Escolhidos. Trad. Pedro de Souza Moraes. SP: Abril Cultural (Coleg¢do Os Pensadores, vol.XLI), 1975.
PAREYSON, L. Estética - Teoria da Formatividade. Trad. Ephraim Ferreira Alves. Petropolis, RJ: Vozes, 1993.

PARRET, H. A Estética da Comunicagdo. Trad. Roberta Pires de Oliveira. Campinas, SP: Editora da UNICAMP, 1997.
VALVERDE, Monclar (Organizagdo). As formas do sentido. Rio de Janeiro: DP&A, 2003.

WATZLAWICK, Paul et ali. Pragmética da Comunica¢do Humana. Traducdo de Alvaro Cabral. S3o Paulo: Cultrix, 1993.




Aprovado em reunido do Colegiado

Local:

Data:

REGISTROS DE APROVAGCAO

Coordenacdo do Colegiado do Curso

Docente

Conselho de Centro

Data:




UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PLANO DE

PRO-REITORIA GRADUAGCAO A CURSO DE
infarstiiada Bt alidio COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA COMPONENTE
Recéneavo da Bahia NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS CURRICULAR
CENTRO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DOCENTE: JUCIARA MARIA NOGUEIRA BARBOSA Em exercicio na UFRB desde: 9/2011

TITULACAO: DOUTORA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TiTULO CARGA HORARIA? ANO/SEMESTRE
T P TOTAL

GCAH823 Oficina de Fotografia Publicitaria 2019.2
34 | 51 85

EMENTA

Histdéria da fotografia. A fotografia na publicidade. Técnicas e equipamentos. A camera profissional e seus acessérios
(objetivas, flash, fotdmetro, filtros, entre outros). Angulos e enquadramentos. Teoria e pratica na composi¢do da
imagem fotografica, com andlise de resultados.

OBJETIVOS

e Introduzir o estudo da fotografia facultando a pesquisa e apresentacdo de aspectos histéricos e tedricos,
destacando profissionais renomados;

e Propiciar o dominio de aspectos tedricos e praticos para a composi¢cdo de imagens;

e Promover o conhecimento do uso da cdmera fotografica e seus acessdrios visando desenvolver habilidades
capazes de assegurar a obtencdo de imagens de qualidade técnica e estética;

e Contribuir para o melhor desempenho profissional a partir da aquisicdo de conhecimentos tanto no que tange
a criagdo como a produgado e realizagdo, destacando as possiblidades do emprego da fotografia em pegas
publicitdrias através de iniciativas de cunho interdisciplinar,

e Propiciar subsidios para realizacdo e analise das fotografias produzidas, capacitando para uma avaliagao tanto
a nivel técnico como estético.

METODOLOGIA

Aulas tedricas expositivas;

Aulas praticas englobando uso e manuseio dos equipamentos e acessdrios em atividades externas, em estudio e no
laboratério de informatica;

Semindrios;
Planejamento e execucdo de fotos de produtos; alimentos; vestuario; retratos (variados usos).

Projeto interdisciplinar - Elaborac¢do de pecas publicitarias contendo fotografias: card, outdoor; anidncio impresso
(pagina de jornal); cartaz, midia alternativa.
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RECURSOS

TV, lousa, computadores (com internet). Cameras fotograficas e objetivas diversas; equipamentos do estudio.

CONTEUDO PROGRAMATICO

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Apresentacdo da professora, dos estudantes. Leitura da ementa e detalhamento do plano de curso. Definicdo
de equipes para semindrios. Apresentacdo de propostas interdisciplinares e dos modos de avaliacdo. A
fotografia publicitaria. Nog¢des preliminares de composicdo fotografica. Enquadramento. Os planos e angulos.
Atividade 1 - realizagdo de fotos considerando os planos.

Aspectos histoéricos, tedricos e praticos para a composicdo de imagens fotograficas. Atividade 2: elaboragdo
de video empregando regras de composicdo (com 10 fotos).

Evento.

Luz. Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade.
Atividade 3: realizacdo de fotos priorizando velocidade.

Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade. Atividade 4:
realizacdo de fotos priorizando foco.

O estudio. Atividade 5: realizagdo de fotos de produtos.

Seminarios (1 e 2). O ensaio fotografico. Fotografando pessoas — consideragdes. Aspectos histdricos. Técnicas.
Atividade: planejamento e produgdo para ensaio fotografico priorizando o vestuario.

Aula de campo. Atividade 6 - realizacdo de fotografias.

Apresentac¢Oes dos ensaios. Como fotografar alimentos e bebidas. Atividade: planejamento e produc¢ado para
fotos de alimentos.

Atividade 7: realizagdo de fotografias de alimentos e bebidas em estudio.

Seminarios (3 e 4). O emprego de fotos em folder — Atividade 8: planejamento e produgdo de folder com
fotos.

Seminarios (5 e 6). Apresentacdo e analise dos trabalhos produzidos, debates sobre o emprego dos
conhecimentos tedricos e praticos e dos resultados obtidos, criticas e sugestdes.

Projeto interdisciplinar — Formacao de equipes. Definicdo dos temas. Debates. Inicio do planejamento.
Elaboragdo de pegas publicitarias contendo fotografias (inicio).

Elaboracao de pecas publicitarias contendo fotografias.

Producdo de memorial sobre o trabalho.

Semindrio para apresentacao dos trabalhos e andlise dos resultados.

Avaliacdo do semestre pela professora e estudantes. Apresentagao de notas.

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

A avaliagdo serd processual, contemplando aspectos tedricos e praticos:

- Execucdo de fotografias voltadas para pecas publicitarias;

- Elaboragdo de textos.




- Seminarios.

- Producdo de trabalhos interdisciplinares.

- Autoavaliagdo.

- Avaliagdo do processo de ensino: contribuigdes, criticas e sugestdes.

(As aulas propostas para as atividades poderdo ser alteradas para outros dias, caso haja necessidade).

REFERENCIAS

Basicas:
BUSSELLE, Michel. Tudo sobre fotografia. 8ed. Sao Paulo: Pioneira, 1998.

RAMALHO, José Antonio e PALACIN, VITCHE. Escola de fotografia. S3o Paulo: Futura: 2004.

TRIGO, Thales. Equipamento fotografico. Teoria e pratica. Sdo Paulo: SENAC, 2005.

Complementares:
AUMONT, Jacques. A imagem. 12.ed. Campinas: Papirus, 2007.

BARTHES, Roland. A camara clara. Rio de Janeiro. Nova Fronteira, 1984.

BENJAMIN, Walter. A pequena histéria da fotografia. In: Obras escolhidas: arte e politica, magia e técnica. S3o Paulo: Brasiliense,
1987.

EVANS, Harold. Testemunha ocular. S3o Paulo: Abril, 1983.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta. Sdo Paulo: Editora Hucitec, 1985.
HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. 4.ed. Sdo Paulo: SENAC, 2005.
JENKINSON, Mark. Curso de fotografia de retrato. S3o Paulo: Europa, 2012.
KANDINSKY, Wassily. Ponto, linha, plano. S3o Paulo: Martins Fontes, 1970.
MACHADO, Arlindo. A ilusao especular. S3o Paulo: Brasiliense, 1984.

PRAKEL, David. Composigdo. 2.ed. Sdo Paulo: Bokman, 2013.

RORIZ, Aydano. 52 ligdes de fotografia digital. SGo Paulo: Europa, 2013.
SAMAIN, Etienne (org). O Fotografico. Sdo Paulo: Senac/Hucitec, 2005.

REGISTROS DE APROVACAO

Aprovado em reuniao do Colegiado Conselho de Centro
Local: Data:
Data:

Coordenacao do Colegiado do Curso Docente




UF ‘B

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA
PRO-REITORIA GRADUACAO
COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA
NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS

PLANO DE
CURSO DE
COMPONENTE
CURRICULAR

CENTRO CURSO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

BACHERLADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: FRANCISCO ALVES DE QUEIROZ Em exercicio na UFRB desde: 04/2019

TITULAGAO: MESTRE

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO

TiTULO CARGA HORARIA? ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
GCAHS822 Fundamentos de Economia e Mercado g5 2019.2

EMENTA

Temas da area de economia e das relagdes de mercado que dialoguem com a questdao comunicacional. Enlaces entre a
comunicacdo, o marketing o mercado e outras dreas correlatas. A estatistica aplicada. Andlise de dados. Teoria e
métodos da pesquisa em comunicacdo social. Pesquisa de mercado. Pesquisa de Midia. Pesquisa de Opinido. Analise
das questGes relacionadas ao mercado publicitario nacional e estadual. Levantamento da realidade regional e seu

potencial.

OBJETIVOS

e Compreender a importancia da utilizacdo das ciéncias econémicas como ferramenta de analise dos
comportamentos do mercado;

e Proporcionar conhecimentos das teorias econ6micas que possibilite auxilio nas tomadas de decisdes
administrativas visando assegurar a eficiéncia e a eficacia das organizacoes.

e Proporcionar o instrumental analitico para compreensdo das expectativas dos mercados em relacdo ao papel
do Estado na conducao das politicas econ6micas.

e Avaliar as Politicas Econémicas do Estado Brasileiro.

METODOLOGIA

e Compreensdo relagdes do ambiente (lugares e pessoas), correlagdo dos aspectos conceituais com a realidade.
Compreensdo da indissolubilidade dos conflitos de interesses e de classes nas relagdes econémicas

e Aulas expositivas e interativas. Aulas no Laboratdrio de Informatica. Leitura e discussdo de textos das
disciplinas do primeiro periodo. Trabalhos individuais e em grupo: esquema, resumo, relatério e atividade de
iniciacdo a pesquisa.

RECURSOS

e Aulas expositivas, oral dialogadas, leituras e analise critica de textos selecionados no contexto da teoria

enfocada;

e Exercicios de fixacao;

e Dinamicas de

grupo;

e Exposicdo de slides;
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e Visita técnica;
e Projecdo de filmes;
e Utilizacdo de Ambientes Virtuais

CONTEUDO PROGRAMATICO

Os problemas e os pressupostos econGmicos;
Microeconomia

Funcionamento dos Mercados;

Teoria do Consumidor;

Estrutura de Mercados;

Aspectos basicos da economia brasileira
Inflagao

Mercado de Trabalho

. A Questdao Ambiental e o Desenvolvimento Sustentavel
10. Globalizagdo, Comunicagdo e Propaganda
11. A Recente Crise Financeira Internacional

LN WNRE

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

Atividades Individuais e Coletivas, em espaco formal da Universidade, em casa e no Ambiente de mercado. (campo)
Prova Escrita, Fichamentos, Resumos, Resenha e Relatdrios. Estudos de Caso, Andlise Conjuntural, Atividade
Interdisciplinar e outras atividades realizadas em sala de aula no decurso de cada uma das duas unidades.

REFERENCIAS

Basicas:
BAUER, Martin W. e GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual pratico.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2002

BOYD, Harper W. e WESTFALL, Ralph. Pesquisa mercadoldgica — textos e casos. Rio de Janeiro: FGV, 1964.
COTRIM, Sérgio. Pesquisa de Propaganda. S3o Paulo: Global, 1996

Complementares:

QUEIRQZ, Francisco Alves de. Economia Informal e o Simples Nacional. Salvador: UNEB, 2012

QUEIROZ, Francisco Alves de. CUNHA, Hélio Ponce. A formacgdo das cidades no interior da Bahia. In: SOUZA, J.G.
Gestao Publica e Governanga. Salvador: Kawo-Kabiyessile. 2018.

QUEIROZ, F. A.; BEZERRA, L. N.; RIBEIRO, L. S. Economia criativa e desenvolvimento em Cachoeira: o caso da FLICA.
Formadores (Cachoeira). v.10, p.15 - 37, 2017

ROSSETTI, Jose Paschoal. Introdugdo a Economia. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

PINHO, D. B.; VASCONCELLQOS, M. A. Manual de Introdugao a Economia. S3o Paulo: Saraiva. 2006.

REGISTROS DE APROVACAO

Aprovado em reuniao do Colegiado Conselho de Centro
Local: Data:
Data:

Coordenacao do Colegiado do Curso Docente




UF ‘B

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA
PRO-REITORIA GRADUACAO
COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA
NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS

PLANO DE
CURSO DE
COMPONENTE
CURRICULAR

CENTRO

CURSO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: J. PERICLES DINIZ
TITULAGAO: DOUTOR

DOCENTE: MARYJANE PAIXAO A. OLIVEIRA
TITULAGAO: MESTRA

Em exercicio na UFRB desde:
01/2008
04/2019

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO

TiTULO

CARGA HORARIA*

ANO/SEMESTRE

GCAHS824

Oficina de Comunicacao Publicitaria

T P TOTAL

68 | 85 153

2019.2

EMENTA

Os géneros textuais. A produgdo de textos publicitarios. Criatividade e técnicas de redagao publicitaria de acordo com
os objetivos de campanhas de Publicidade e Propaganda. O estudo do briefing. Conceito de texto publicitario.
Conceito de criatividade editorial. Estudo dos elementos editoriais: titulo, ilustracdo, texto. A histdria da publicidade e
propaganda no mundo e no Brasil. O lugar da publicidade e da propaganda no campo da comunicac¢do social. Os
processos de criacdo e producgdo publicitaria relacionada as distintas linguagens midiaticas e seus produtos.
Publicidade e realidade regional. O vocabuldrio basico da profissdo. Elaboracdo de produto laboratorial.

OBJETIVOS

e Abordar e desenvolver o uso das técnicas para a elaboracao de textos publicitdrios. Apresentar, definir e
trabalhar os textos, suas modalidades, caracteristicas e especificidades.
e Analisar e desenvolver aspectos criticos para cria¢do editorial em comunicagdo social. Etapas de processos
criativos na producdo publicitdria.
e Buscar o desenvolvimento de estilo préprio e estimular a producdo de textos e da linguagem na propaganda.
e Desenvolver produtos laboratoriais.
e Planejar, produzir e avaliar evento de premiacdo dos produtos laboratoriais dos estudantes dos cursos de
Jornalismo e de Publicidade e Propaganda.

METODOLOGIA

e Exposigdes participativas.

e Dinamicas de grupo, exercicios e vivéncias para o desenvolvimento do conteudo previsto e a producao e
interpretagdo de textos em seus diversos géneros e formas.

e Realizacdo de seminarios e debates a partir de material bibliografico e/ou audiovisual.

Planejamento e produgdo de evento.

4T:Teérico P = Préatico




RECURSOS

e Data Show, TV, quadro, piloto.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Fundamentos tedricos do texto Publicitario (Estrutura, Tipos de Discursos.

2. Técnicas de Argumentacdo, Coesdo e Coeréncia Textual).

3. Planejamento e criagdo (briefing).

4.Criacdo pessoal, criagdo em dupla, criagdo coletiva (brainstorming).

5. Familiarizacdo com o texto publicitario por meio de leitura e analises preliminares.

6. Recursos linguisticos — sinonimia e adequacgao, antonimia, polissemia e intensificacdo do sentido.
7. Técnicas para produgdo de textos publicitarios: recursos estilisticos e ferramentas persuasivas.
8. Adequagdo do texto aos veiculos e receptores.

9. O titulo: caracteristicas. Slogan: defini¢Ges e tipos. Slogans classicos. Criacao de slogan.
10.Criacdo de textos para midia impressa: jornal, revista, outdoor, cartazes, mala direta.

11. Estrutura do anuncio para jornal e revista (ilustragdo, titulo, texto, assinatura, slogan), Outdoor, Midia
digital dentre outros formatos.

12. Conteudo pratico:

Planejamento, desenvolvimento e avaliacdo de atividades destinadas a producdo de evento de extensao
registrado como Prémio Francisco Montezuma de Comunicagao.

Desenvolver atividades com o objetivo de premiar os melhores produtos laboratoriais desenvolvidos
pelos estudantes dos cursos de Jornalismo e de Publicidade e Propaganda da UFRB.

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

A avaliacdo serd processual, baseada em atividades e processos pactuados

REFERENCIAS

Basicas:

BORDENAVE, Juan. E. Diaz. O que é Comunicagado. Colecdo Primeiros Passos. Sdo Paulo: Brasiliense, 1997.
CHALHUB, Samira. Fung¢bes da Linguagem. SP: Atica, 1991.

COSTELLA, Antonio. Comunicagao: do grito ao satélite. S3o Paulo: Mantiqueira, 1984.

Complementares:

ANDRADE, M. Margarida e MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunica¢dao em Lingua Portuguesa para os cursos de Jornalismo,
publicidade e propaganda e Letras. Sdo Paulo: Atlas, 2000.

ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2008.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolugdo do texto publicitario: a associagao de palavras como elemento de seducgdo na
publicidade. Sdo Paulo: Futura, 1999.

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de imprensa: como fazer. Sao Paulo: Summus, 2003.
KOCH, Ingedore V. O texto e a construgdo dos sentidos. SP: Contexto, 1997.
MARTINS, Zeca. Redacdo Publicitaria: A Pratica na Pratica. Elsevier, 2013

PIETROFORTE, Antoni Vicente. Semiética visual. Os percursos do olhar. Sdo Paulo: Contexto, 2004.




SANT'ANNA, Armando. Propaganda, teoria, técnica e pratica. SP: Pioneira, 1990.
SIEVERT, Marilde. Texto publicitario: dicas ndo sdo receitas. Blumenau: Edifurb, 2001.
VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas da produgdo oral e escrita. SP: Martins Fontes, 1998.

WAITEMAN, Flavio. Manual Pratico de criagao publicitaria. Nobel, 2006.

REGISTROS DE APROVACAO

Aprovado em reuniao do Colegiado Conselho de Centro
Local: Data:
Data:

Coordenacao do Colegiado do Curso Docente




UNIVERSIDADE FEDERAL DO REC6N§AVO DA BAHIA PLANO DE

U F B PRO-REITORIA GRADUAGCAO A CURSO DE
lersiilade e iz COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRAGCAO ACADEMICA COMPONENTE
Recéncavo da Bahia NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS CURRICULAR

CENTRO CURSO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: GUILHERME MOREIRA FERNANDES Em exercicio na UFRB desde: 01/08/2018
TITULAGAO: DOUTOR

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TiTULO CARGA HORARIAS ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
CAH 828 Oficina de Produgao Audiovisual | 2019.2
34h | 51h 85h

EMENTA

Elementos basicos da comunicagcdo sonora. O dudio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons,
musicas. As especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. A histdria e regulacao
do radio. Producao.

OBJETIVOS

Proporcionar ao/a aluno/a capacidade de compreensdo das caracteristicas e funcdes da linguagem radiofénica.
Apresentar a evolucdo da publicidade no radio.
Capacitar o/a aluno/a para produgdo de pecas publicitarias em radio.

METODOLOGIA

Aulas dialogadas com base em leituras prévias de textos e analises da producdo radiofénica em publicidade e
propaganda.
Producdo e divulgacdo de pecas publicitarias em radio e midia sonora.

RECURSOS

Sala de aula com computadores
Estudio de som.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade |: Histdria do Radio

1. A histdria do Radio no Brasil: da génese a época de Ouro

2. Areconfiguracdo do Radio no periodo p6s-TV e na contemporaneidade
3. A configuracao do radio na Bahia

Unidade |I: Segmentacdo e Convergéncia mididtica do Radio
1. Tipologia das radios no Brasil: comerciais, comunitdrias e educativas
2. Aspectos legais da radiodifusdo
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3. Elementos da linguagem radiof6nica

4. Webradio e radio na web

5. Radio Digital

6. Processo de migra¢do do radio AM para FM
7. Radio e midias sociais

Unidade lll: Géneros e Formatos radiofénicos

1. Classificacdo dos géneros e formatos em perspectiva histérica
2. Os géneros e formatos no radio hoje

3. Géneros publicitarios

Unidade IV: Producdo Laboratorial
1. Spots
2. Jingles

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

A avaliacdo ocorrera de modo continuo e processual.

Formalmente, a nota serd a média aritmética simples das producg&es laboratoriais — sendo as/os alunas/os avaliados
de forma individual e coletiva.

REFERENCIAS

Basicas:

FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histdria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto. 2000.

MCLEISH, Robert. Produgdo de Radio: Um Guia Abrangente de Produc¢do Radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 2001.
NEUBERGER, Rachel. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

Complementares:

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofonicos: os formatos e os programas em audio. 22 ed. Sdo Paulo: Paulinas, 2009.
BRASIL, Marcelo L. Manual do radialista: aspectos histéricos e legais do radio. Sdo Paulo: Vida Livros, 2012.

CALABRI, Lia. A era do radio. Rio de Janeiro: Zahar, 2002.

CARRASCOZA, Jodo A. A evolugao do texto publicitario: a associagao de palavras como elemento de sedugdo na publicidade. 22
ed. Sdo Paulo: Futura, 1999.

CESAR, Cyro. Como falar no radio: praticas de locucdo AM e FM. 22 ed. S3o Paulo: Ibrasa, 1990.

DIAS, Fabio Barbosa. Jingle é a alma do negdcio: a histdria e as histdrias das musicas de propaganda e de seus criadores. Sdo
Paulo: Panda Books, 2017.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

HAUSMAN, Carl; MESSERE, Fritz; O’'DONNELL, Lewis; BENOIT, Philip. Radio: produgdo, programacao e performance. S3o Paulo:
Cengage Learning, 2011.

JOSE, Carmen Lucia; SERGL, Marcos Julio. Voz e roteiros radiofénicos. S3o Paulo: Paulus, 2015.
KAPLUN, Mario. Produgdo de programas de radio: do roteiro a direcdo. S3o Paulo: Intercom; Floriandpolis: Insular, 2017.
KENNEDY, Roseann; PAULO, Amadeus N. Jornalismo e publicidade no radio: como fazer. Sdo Paulo: Contexto, 2013.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Radio e midias sociais: mediagGes e interagdes radiofénicas em plataformas digitais de comunicagao.
Rio de Janeiro: Mauad X, 2016.

LOPEZ VIGIL, José Ignacio. Manual urgente para radialistas apaixonados. S3o Paulo: Paulinas, 2003.

MORAIS, Rogério. Seis décadas de técnicas e criatividade do radio brasileiro. Fortaleza: Sincor, 1996.




MOREIRA, Sonia V. Radio Palanque: fazendo politica no ar. Rio de Janeiro: Mil palavras, 1998.

OLIVEIRA, Jonicael C. Panorama do radio em Salvador. In: PRATA, Nair (org.). Panorama do radio no Brasil. Vol. 1. Floriandpolis:
Insular, 2011. p. 459-490.

PRADO, Magaly. Produgdo de radio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Campus, 2006.
PRATA, Nair. Webradio: novos géneros, novas formas de interacdo. 22 ed. Floriandpolis: Insular, 2009.

PRATA, Nair; DEL BIANCO, Nélia R. (orgs.). Migra¢ao do radio AM para o FM: avaliacdo de impactos e desafios frente a
convergéncia tecnoldgica. Florianépolis: Insular, 2018.

REIS, Clévis. Propaganda no radio: os formatos do anuncio. Blumenau: Edifurb, 2008.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro:
Campus, 1995.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica, pratica. 52 ed. rev. Sdo Paulo: Pioneira, 1995.
SAROLDI, Luiz Carlos; MOREIRA, Sonia V. Radio Nacional: o Brasil em sintonia. Rio de Janeiro: Funarte, 1984.

SILVA, Julia Lucia O. A. Radio: oralidade mediatizada — o spot e os elementos da linguagem radiofénica. Sdo Paulo: Annablume,
1999.

TAVARES, Reynaldo. Histérias que o radio. 32 ed. ampl. Sdo Paulo: Paulus, 2014.

REGISTROS DE APROVAGCAO

Aprovado em reunido do Colegiado Conselho de Centro
Local: Data:
Data:

Coordenacgao do Colegiado do Curso Docente




UF ‘B

Universidade Federal do
Recdncavo da Bahia

PRO-REITORIA GRADUAGAO
C’OORDENADORI!-\ DE ENSAINO E INTEGRACAO
NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA

ACADEMICA
CURRicULOS

PLANO DE
CURSO DE
COMPONENTE
CURRICULAR

CENTRO

CURSO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: HERICA LENE
TITULACAO: DOUTORA
com Pés-doutorado em Comunicacgdo e Cultura pela UFRJ

Em exercicio na UFRB desde: 09/2011

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TiTULO CARGA HORARIA® ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
GCAH827 Assessoria de Comunicagdo e Relagdes Publicas a5 a5 2019.2

EMENTA

Organizacdo e funcgdes. Elaboracdo, execucdo e avaliacdo de planos, programas e projetos. Atividades do jornalismo,
das relagGes publicas e da publicidade para publicos internos e externos. Comunicacao integrada. O papel das house

organs.

OBJETIVOS

1) Identificar os conceitos relacionados a comunicacdo nas organizacdes, bem como a histéria da assessoria
de imprensa e seu desenvolvimento como um mercado promissor ao campo de atuacdo de
comunicadores;

2) Distinguir o papel do publicitario, do jornalista e do relagdes publicas no trabalho de comunicagdo nas
organizagdes;

3) Relacionar as caracteristicas da geragdao e da difusdo de informacgdo jornalistica nos setores privados e
publicos e as caracteristicas dos diferentes produtos/publica¢des gerados pela Assessoria de Comunicagdo.

METODOLOGIA
e Aulas expositivas e dialogadas;
e Leituras e interpretacao de textos;
e Estudos dirigidos e exercicios;
e Seminarios;
e Exibicdo de videos/filmes.
)

RECURSOS

e Equipamento de Audiovisual (TV ou Datashow e caixas de som);

e Quadro;

e Exercicios impressos.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade | — Introdugdo a Assessoria de Comunicagdo

1.1 Conceitos: comunicagdo institucional, corporativa, empresarial, organizacional, governamental,
integrada, mercadoldgica, sindical

1.2 Panorama da comunicagao em organizagdes;

Unidade Il — A comunicagdo nas Organizag¢oes Privadas e Publicas

2.1 As formas de comunicag¢do nas organizagdes: gerencial, administrativa, social, interna (endomarketing) e
externa;

2.2 O que é e como funciona uma assessoria de comunicagao: papel, objetivos, formas de atuagao.

2.3 O mercado de trabalho em assessoria de comunicacao

2.4 Relacionamento assessor de imprensa/jornalista; assessor e assessorado; fonte e jornalista;

Unidade Il — Assessoria de comunicag¢ao na pratica

3.1 Produtos e servigos de uma assessoria de comunicag¢ao;
3.2 Planejamento estratégico em assessoria de comunicagao;
3.3 Release: histéria, técnica, usos e abusos;

3.4 Assessoria de comunicagao na era digital.

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

Serdo trés avaliagoes (valendo 10 cada) para cdlculo da média:
1) Provaindividual;

2) Participacdo e desempenho no semestre (exercicios em sala de aula individuais ou em grupo, mini
semindrio de anadlise de cases + frequéncia participativa)

3) Trabalho em grupo: plano de comunicagdo (escrito + apresentagdo em sala para discussdo). ‘

REFERENCIAS

Basicas:

DUARTE, Jorge. Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. 2 ed. S3o Paulo: Atlas, 2003.
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagoes publicas na comunicagdo integrada. Sdo Paulo: Summus, 1986.
MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagao organizacional e politica. S3o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.

Complementares:

BALDISSERA, Rudimar & SILVA, Diego W. Comunica¢do organizacional e gestdo da (in)visibilidade nas midias sociais. In:
ANAIS do 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Joinville - SC— 2 a 8/09/2018. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/r13-1502-1.pdf. Acesso em 19 de fevereiro de 2019.

BARBERO, Herddoto. Crise e comunicagdo corporativa. S3o Paulo: Editora Globo, 2010 (Colegdo CBN livros).

BRUNO, Fernanda. A obscenidade do cotidiano e a cena comunicacional contempordénea. In: Revista Famecos. 2004. V.11,
n.25. Disponivel em <http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/3280>. Acesso em 19 de
fevereiro de 2019.

FERRARETTO, Elisa Kopplin; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa — teoria e pratica. 5.ed. Sdo Paulo: Summus,
2009.

MANUAL DE ASSESSORIA DE IMPRENSA. Fenaj, 32 Edi¢do. Disponivel em: http://fenaj.org.br/wp-
content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf. Acesso em 19 de fevereiro de 2019.

MATOS, Helena (org.). Comunicagdo publica: interlocug¢des, interlocutores e perspectivas. S3o Paulo: ECA/USP, 2012.
Disponivel em: <https://goo.gl/k9pskp>. acesso em: 19 de fevereiro de 2019.



http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/R13-1502-1.pdf
http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf
http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf

MONTEIRO, Flavia Carpanedo & SOUZA, Rose Mara Vidal. Influencer Marketing: Vantagens da Linguagem dos Influenciadores
para a Comunicagdo Publica nas Redes Sociais Digitais. In: Anais do 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao —
Joinville - SC — 2 a 8/09/2018. Disponivel em: http://portalintercom.org.br/anais/nacional2018/resumos/r13-1916-1.pdf.
Acesso em 19 de fevereiro de 2019.

KUNSCH, Margarida M. Krohling (org.). Comunicagdo organizacional (vol. 1): histdrico, fundamentos e processos. Sdo Paulo:
Saraiva, 2009.

. Comunicagdo organizacional (vol. 2): linguagem, gestdo e perspectivas (vol. 1). Sdo
Paulo: Saraiva, 2009.

. Gestao estratégica em comunicagao organizacional e relagdes publicas. 2. ed. S3o Caetano
do Sul: Difusdo editora, 2009. 308 p

. Planejamento de relagdes publicas na comunicagdo integrada. Edicdo revista, ampliada e
atualizada. S3o Paulo: Summus, 2003.

MARTINUZZO, José Antonio. Seis questdes fundamentais da Comunicagdo organizacional estratégica em rede. Rio de
Janeiro: Mauad X, 2013.

. Seis questdoes fundamentais da Assessoria de Imprensa estratégica em rede. Rio de Janeiro: Mauad

X, 2013.
NASSAR, PAULO (org.). Comunicacdo interna: A for¢ca das empresas. S3o paulo: Aberje, vol. 3, 2006.

TERRA, Carolina Frazon. O que as organizagbes precisam fazer para serem bem vistas nas midias sociais sob a dtica da
comunicag@o organizacional e das relagées publicas. In: Congresso Cientifico de Comunicagao Organizacional e Relagdes
Publicas - ABRAPCORP, 5, 2011, Sdo Paulo. ANAIS p. 1 - 14. Disponivel em:
http://www.abrapcorp.org.br/anais2011/trabalhos/trabalho_carolina.pdf. Acesso em: 19 de fevereiro de2019.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 13. ed. Petrépolis: Vozes, 2012. 358 p.

SITES PARA CONSULTAS:

www.aberje.com.br

www.comunicacaoempresarial.com.br
www.obsevatoriodaimprensa.com.br
www.bocc.ubi.pt

WWww.comuniguese.com.br

www.portalintercom.org.br
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http://www.aberje.com.br/
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http://www.bocc.ubi.pt/
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PLANO DE

PRO-REITORIA GRADUAGCAO CURSO DE
. COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRAGAO ACADEMICA COMPONENTE
Universidade Federal do ” ~ ~ . CURRICULAR
Reconcavo da Bahia NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS
CENTRO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHERLADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DOCENTE: MARYJANE PAIXAO A. OLIVEIRA Em exercicio na UFRB desde: 04/2019

TITULACAO: MESTRA

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO CARGA HORARIA’ ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
GCAH694 Psicologia Social 68 68 2019.2
EMENTA

Interagdo e cognicdo social. Atitudes e mudancga de atitudes. Comunicagdo de massa, influéncia social, persuasdo e
efeitos da propaganda. Marketing social. Comportamento do consumidor. Psicologia Social, Etica e Comunicac3o.

OBJETIVOS

Identificar os principais tedricos e representantes de Psicologia Social, suas perspectivas, objetos e métodos;

Promover a reflexdo critica sobre o papel da Psicologia Social, suas interacdes e concepcgoes;

e Ampliar os conhecimentos da percepcdo social, da comunicagdo, das atitudes, dos processos de socializagdo,
grupos e papéis sociais enquanto mediadores da relacdo individuo-sociedade;

e Problematizar a interligacdo entre subjetividade, cultura e sociedade.

METODOLOGIA

e Aulas expositivas com auxilio de equipamentos de multimidia como data show

e UsodeTV e DVD, leituras seguidas de discussdes, dindmicas de grupo, exercicios de oralidade e
apresentagdes em grupo

e Andlises de obras como filmes e/ou documentarios

e Seminarios

RECURSOS

e Data show; Quadro; piloto; TV.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Desenvolvimento da Psicologia social.

2. Osurgimento da psicologia como ciéncia independente;
3. . Conceito da psicologia social;
4

Histdérico da psicologia social;
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Métodos de pesquisa social
. Intervencdes da psicologia social
Pensamento Social

. Cognigdo social

o 0 N o U

Desenvolvimento da subjetividade e identidade social e autoconhecimento;
10. Atitudes: conceito, formacdo e mudanca;

11. . Esteredtipos e Arquétipos

12. Sociedade e Cultura

13. A teoria das representac¢des sociais;

14. Influéncia social;

15. Comportamento antissocial: a agressao;

16. Comportamento grupal;

17. Ideologia e sociedade de consumo.

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

e Atividades extraclasse

e Debates/Estudos dirigidos

e Prova escrita

e Apresentacdo em grupo/Seminario

REFERENCIAS

Basicas:

FIGUEIREDO, Luiz Claudio. Psicologia: uma visdo histérica da psicologia como ciéncia. Sdo Paulo: EDUC, 2000.
MYERS, D.G. Psicologia social. 6. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2000.

RODRIGUES, A.; ASSMAR, E. M. L.; JABLONSKI, B. Psicologia Social. 242 ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2000.
Complementares:

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. S3o Paulo: Ediges 70, 2008.

CASTILHO COSTA, Maria Cristina. Comunicagdo, consumo e contemporaneidade. Bibliocom, Ano 2, n. 3, maio/jun. 2009.
Disponivel em: <http://www.intercom.org.br/bibliocom/tres/pdf/mariacristinacosta.pdf>Acesso em: 8 jan. 2013.

DURAND, Gilbert. As estruturas antropoldgicas do imaginario. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
JUNG, Carl Gustav. Civilizagao em transi¢ao. S3o Paulo: Vozes, 1995.

GERERTZ, C. A interpretagao das culturas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1994.

STREY, M. N. (org.). Psicologia Social Contemporanea: livro texto. Petrépolis, RJ: Vozes, 1998.

FAAR, R. M. As raizes da psicologia social moderna. Petrépolis: Vozes, 2001.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA

PRO-REITORIA GRADUAGAO

COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRAGAO ACAD’EMICA
NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS

PLANO DE
CURSO DE
COMPONENTE
CURRICULAR

CENTRO

CURSO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

BACHERLADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DOCENTE: JULIANO MASCARENHAS DA SILVA

TITULAGAO: MESTRE

Em exercicio na UFRB desde: 03/2012

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TiTUuLO CARGA HORARIA® ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
GCAH829 Pesquisa mercadoldgica e publicitaria gc ge 2019.2

EMENTA

Opinido Publica como fend6meno social moderno. Teorias da Opinido Publica. Técnicas de pesquisa de opinido publica.
O mercado e técnicas de pesquisa de mercado e de Comunicacao.

OBJETIVOS

e Apresentar o conteudo programatico da disciplina métodos quantitativos, com énfase para os topicos:
pergunta, hipdteses e varidveis;
e Analisar os novos métodos de aplicacdo de pesquisas, principalmente digitais;

e Aplicar com os alunos uma pesquisa quantitativa de amostra domiciliar.

METODOLOGIA

e Aulas expo

sitivas, discussdes de textos.

e Exercicios e estudo dirigido.

RECURSOS

e Sala com equipamento multimidia e laboratério de informatica para elaboracao de formuldrios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Introducdo a pesquisa mercadoldgica: definicao, classificacdo das pesquisas mercadoldgicas, etapas
no processo da pesquisa, definicdo do problema de marketing, desenvolvimento da abordagem do

prob

lema, O ambiente externo;

2. Concepgao e tipologia de pesquisas: concepg¢ao da pesquisa (definicdo e tipologia), pesquisas
exploratérias (dados secundarios), pesquisas exploratdrias (pesquisa qualitativa), pesquisas
descritivas (survey e observacdo), pesquisas casuais (experimentacdo).;

3. Planejamento de Pesquisa;

4. Coleta e preparacao de dados;
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5. Planejamento de uma pesquisa;
6. Etica em pesquisa de mercado: aspectos gerais, decisdes éticas, codigos de ética;

7. Preparagdo do relatério final de uma pesquisa (analise de resultados) e comunicagao.

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

Avaliagdo processual

REFERENCIAS

Basicas:
LIPPMANN, Walter. Opinido Publica. S3o Paulo: Editora Vozes, 2008.
McDANIEL, Carl D. Gates, Roger. Pesquisa e marketing. Sao Paulo. Ed. Thompson Learning, 2004.

PINHEIRO, Roberto Meireles; SILVA Helder Haddad.Nunes José Mauro Gongalves; Castro,Guilherme Caldas
de. Comportamento do Consumidor e pesquisa de mercado. 2. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2005

SANT ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 72 Ed. S3o Paulo: Ed. Pioneira,1998.
Complementares:

FIGUEIREDO, Rubens; CERVELLINI, Silva. O que é opinido publica, Sdo Paulo: Brasiliense, 1996.

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. S3o Paulo: Summus, 1991.

GUARESCHI, Pedrinho (coord.). Comunicagdo e Controle Social. Petrdpolis, RJ: Vozes,1991.

LESLY, Philip. Os fundamentos de relagées publicas e da comunicagao. S3o Paulo: Pioneira, 1995.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai. Vol. Il. S3oPaulo: Futura, 2003.

MATTAR, Fauze. Pesquisa de Marketing. Ed. Compacta. S3o Paulo: Atlas, 1996.

MENDONCA, Duda. Casos & Coisas. Globo, 2001.

ROCHA, Angela da. Empresas e Clientes: um ensaio sobre valores e relacionamentos no Brasil. SP: Atlas, 2000.

SAMARA, Beatriz. MORSCH, Marco Aurélio. Comportamento do Consumidor: conceitos ecasos. Sdo Paulo: Pearson,
2005.

TAGLIACARNE, Guglielmo. Pesquisa de Mercado: técnica e pratica. Sdo Paulo: Atlas, 1976.

VIA, Sarah Chucid da. Opinido publica: técnicas de formag3o e problemas de controle. S3o Paulo: Edi¢cdes Loyola.
MALHOTRA, N. K. et. al., Introdugao a pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Prentice-Hall, 2005.

PORTER, M., Estratégia Competitiva. Rio de Janeiro: Campos, 1999.

McDaniel, C., GATES, R., Pesquisa de Marketing. S3o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003.

WOILER, S. e MATHIAS, W.F., Projetos: Planejamento, Elaboragao e Andlise. Sdo Paulo: Atlas, 2001.

REGISTROS DE APROVACAO
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PLANO DE

PRO-REITORIA GRADUAGCAO A CURSO DE
niversiiade Feds alido COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA COMPONENTE
Reconcavo da Bahia NUCLEO DE GESTAO ACADEMICA DE CURSOS E CURRICULOS CURRICULAR
CENTRO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHERLADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DOCENTE: MARYJANE PAIXAO A. OLIVEIRA Em exercicio na UFRB desde: 04/2019

TITULAGAO: MESTRA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TiTUuLO CARGA HORARIA® ANO/SEMESTRE
T P TOTAL
GCAH832 Oficina de Campanha Publicitaria 2019.2
34 | 51 85
EMENTA

Aspectos de mercado, distribuicdo e comercializacdo nas empresas de comunicacdo social. As publicacdes de
informacao geral e especializadas, da grande imprensa, aos house organs, pequenos meios, sindicatos e organizacdes
nado-governamentais. Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial de comunicagdo. As principais
fungdes administrativas de uma empresa de propaganda. Conceitos de administracdo e marketing aplicados as
organizagOes publicitdrias. Estruturas e técnicas administrativas especificas. Planejamento, elaboracdo de projeto,
apresentagao e acompanhamento de campanha publicitdria. Desenvolvimento de produto laboratorial.

OBJETIVOS

Proporcionar ao aluno as nog¢bes necessarias para elaboragdo, desenvolvimento e aplicagdo de campanhas
publicitarias.

Fornecer ao aluno conhecimento e pratica das ferramentas e técnicas mercadoldgicas e publicitarias utilizadas
pelo mercado para atuar na comunica¢gdao com o consumidor;

Capacitar o aluno a analisar, planejar, implementar e controlar uma campanha publicitaria a fim de alcancar
objetivos pré-fixados em um contexto mercadolégico;

Levar os alunos a desenvolverem defesas para o planejamento de campanha.

METODOLOGIA

Aulas expositivo-dialogadas;

Delimitacdo prévia de grupos de trabalho (definidos de acordo com a quantidade de académicos da turma)
Exercicios praticos com abordagem de leitura;

Projecdo de filmes, comerciais, documentarios e outras midias audiovisuais.

Anidlise de pecas e planejamentos de campanhas desenvolvidos no mercado e estudos de casos.

RECURSOS

Data show; Quadro; piloto; TV.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

1) Visdo histérica da propaganda brasileira e panorama atual

2) Importancia do composto de marketing no planejamento de campanha
3) Aimportancia do Planejamento de campanha

4) Andlise de PFOA

5) O Briefing

6) Etapas do Plano de propaganda

7) Definicdo do problema de Comunicagdo

8) Diferencgas entre objetivos de comunicacdo e objetivos de marketing
9) Definicdo e analise do publico-alvo

10) Estratégia Criativa - recursos criativos e sua utilizagdo na propaganda
11) Tema da Campanha; criagdo e planejamento de campanha

12) Tipos de campanhas publicitarias

AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

Processual.

REFERENCIAS

Basicas:
BAKHTIN, Mikhail. Estética da Criagdo Verbal. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1992.
CARVALHO, Horacio Martins de. Introdugao a Teoria do Planejamento. S3o Paulo: Brasiliense, 1976.

VESTERGAARD, Torben. A Linguagem da propaganda. S3o Paulo: Martins Fontes, 2004.

Complementares:

ALMINO, Jodo. O segredo e a informagao. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

Barreto, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. Sdo Paulo. Summus.2000

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos. Sdo Paulo: Senac, 2004.

BERGER, Peter & LUCKMANN, Thomas. A Construgao Social da Realidade. Petrépolis, Vozes, 1973.
BORDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio, Jorge Zahar Editor, 1997.

MARTINS, Zeca. Redacdo Publicitaria: A Pratica na Pratica. Elsevier, 2013

RODRIGUES, Chris. O Cinema e a Produgdo. Rio de Janeiro: Ed. da FAPERJ e DP&A, 2002.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda, teoria, técnica e pratica. S3o Paulo: Pioneira, 1990.

WAITEMAN, Flavio. Manual. Pratico de criagao publicitaria. Nobel, 2006
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