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CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS Comunicagao Social - Jornalismo

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO

Comunicagao e Historia
CAH805 Tema: Histdrias da musica popular massiva

CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE

ANO/SEMESTR
E

T

P E TOTAL

Prof. Dr. Jorge Cardoso Filho

68 - - 68 Ha 5 anos na UFRB (setembro de 2011) 2016.1
Mestrado e doutorado em Comunicacao
EMENTA
As relagOes entre a comunicacao e a historia. Questoes historicas relevantes. A comunicagao

como elemento de compreensao de acontecimentos histéricos.

OBJETIVOS

Relacionar os campos da Comunicagdo Social e da Histéria, a partir da discussado
sobre midia, cdnone e memoria, na musica popular massiva brasileira

Analisar o processo de construgdo politica da memoria e do cédnone na musica
popular brasileira, a partir de expressdes de diferentes géneros musicais: o Brega, o
Funk, o BRock e o Tropicalismo

Construir uma visdo critica sobre a escrita da histéria da musica popular massiva e
0Ss meios de comunicagao, no Brasil.

METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas;
Leituras e interpretacdao de textos;
Estudos dirigidos e exercicios;
Seminarios;

Exibicdo de videos/filmes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I

Comunicagdo social e escrita da(s) Histdria(s)
Midia e memodria

A cultura popular-massiva

Unidade 1II
Expressdao e/ou documentos: a mulsica popular-massiva




Géneros musicais e seus contextos de producdo/recepgao
Os processos de canonizagao

Unidade III

O Brega: (re)descoberta

O Funk Carioca: resisténcia ou depreciagdo
O BRock dos anos 80

A politica do Tropicalismo

AVALIACAO

Avaliagdo processual sera feita em duas etapas da disciplina. Na primeira, apresenta-se
oralmente uma proposta de paper final (tema, objeto, corpus empirico, fundamentacéao
tedrica e metodologia). Na segunda etapa, entrega do paper (entre 06 e 10 pags),
versando sobre um dos temas da disciplina.

BIBLIOGRAFIA

Basica:

DUARTE, Jorge e BARROS, Antonio (org.) Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo . S&o Paulo:
Editora Atlas, 2005.

LE GOFF, Jacques. Historia e memoria. S&o Paulo: Ed. da UNICAMP, 2003. 541 p

RIBEIRO, Ana Paula Goulart & HERSCHMANN, Micael (orgs.).Comunicacdo e histéria: interfaces e novas
abordagens . Rio de Janeiro: editora MauadX, 2008.

Complementar:

GUIMARAES, Césaret al.. (2010).Entre o Sensivel e o ComunicacionaBelo Horizonte: Editora Auténtica, p. 73 — 87.

JANOTTI JUNIOR, Jeder & FREIRE FILHO, Jo&o. (2006pmunicacgéo e Musica Popular MassivaSalvador: Edufba, p.
11- 23.

DAPIEVE, Arthur. (1995)Brock: o rock brasileiro do anos 80 S&do Paulo: Editora 34.

DU GAY, Paulet al. (1997).Doing cultural studies the story of the Sony Walkman. London: Sage Rakitns.
IAZZETTA, Fernando. (2009MUsica e mediacdo tecnoldgiceSao Paulo: Perspectiva.

KOSELLECK, Reinhart. (2006 uturo Passado contribuicdo a semantica dos tempos historicasdR

SHUKER, Roy. (1999)Vocabulario de Musica Pop Sao Paulo: Hedra.

SHUSTERMAN, Richard. (1998Yivendo a arte o pensamento pragmatista e a estética paséar Paulo: Editora 34.
TATIT, Luiz. (2004).0 Século da CancéoCotia: Atelié Editorial.

TOSTA DIAS, Marcia. (2000)0s donos da vozSéao Paulo: Boitempo Editorial.

VALENTE, Heloisa. (2003). As vozes da cancdo na midia . Sao Paulo: Via Lettera.




UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE

BAHIA
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
COORDENACAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S

Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recdncavo da Bahia

CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS COMUNICAGAO SOCIAL: JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO
CAH316 COMUNICAGAO E POLITICA
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/S'I:—EM ESTR
T P E TOTAL
85 85 MAURICIO F. SILVA 2016.1

EMENTA

Conceitos e principios inerentes a Ciéncia Politeaa Comunicacdo, enfatizando a crescente re

entre estes dois campos do saber. Reflexdo sobrempmrtdncia do marketing politico. A polémica

acao

sobre as novas formas de representagdo politicatradas principalimente no papel da midia.

OBJETIVOS
« Entender a historia, desenvolvimento e insercaawss de comunicacdo de massa.
« Analisar as principais teorias sobre a midia erslagéo com o campo da Ciéncia Politica.
e Estudar a insercdo da midia no cenario politiceileieo.
« Analisar a vertente contemporénea de insercao dia ma politica contemporanea.

METODOLOGIA

Por abordar uma temética que, em esséncia, requembato com a produgdo midiatica, o curso
desenvolvera em dois niveis complementares. Namehio trataremos dos aspectos tedric
pautados nas bibliografias basicas e complementa®sstextos deverdo ser lidos e debatidos
sala. Na segunda etapa analisaremos variadas pmeEgr@es midiaticas; programacdes estas
subsidiardo o entendimento “pratico” do papel dalimina realidade politica.

se
os,

em
que

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Surgimento e Desenvolvimento da comunicagdo deanass

« Acomunicacdo de massa por um prisma teorico (eé¢xXi).




e Autoritarismo e Comunicacéo.

« Democracia Representativa, Midia e Agenda Politica.

* Representacdo e Marketing Politico

e O HGPE e a “construcao” e “desconstrucao” da imagem
Democratizacdo da midia e controle social.

AVALIACAO

O curso tera duas formas de avaliacdo. A primednee abordard a etapa inicial, sera realizada
um trabalho de pesquisa em torno da bibliografialesada, com peso de 40%. A segunda se

destinaréd a constatacdo do rendimento discenteueotgnge aos aspectos da produgdo midiati
sera realizada através de seminario, com peso @&e. #br fim, os outros 20% sado destinados 3
participacao discente no conjunto do semestre, @has$ as etapas.

por

ae

BIBLIOGRAFIA

Basica:

BOSI, Alfredo. A Dialética da Colonizacdo. Sdo Padia das Letras, 1992.
CARVALHO, José M.. A Formacdao das Almas. Sao Palla:das Letras, 1996.
FAORO, Raimundo. Os donos do poder. Sédo Paulo: Koltara, 2000.

Complementar:

CHAMPAGNE, Patrick. Formar a opinido: o novo jogo politico. Petrépolis R], Vozes, 1998. 291p.
COUTINHO, Eduardo Granja (org). Comunicacdo e Contra-Hegemonia. Rio de Janeiro: UFRJ], 2008.
MEYER, Thomas e HINCHMAN, Lew. Democracia Midiatica: como a midia coloniza a politica. Sdo
Paulo: Loyola, 2008.

BURKE, P.; BRIGGS, A. e DIAS, Maria C. P. Uma histdria social da midia; R1: Zahar, 2004.

JESUS MARTIN-BARBERO, Dos meios as media¢des, UFR], Rio de Janeiro, 1997.

LIMA, Venicio Artur de. Midia: Teoria e Politica. Sdo Paulo: Perseu Abramo, 2001.

MIGUEL, L. F. Politica e midia no Brasil: episddios da histéria recente. Brasilia: Plano, 2002.




UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA GRADUAGAO . COMPONENTES
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CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS Comunicacao - Jornalismo

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO CARGA HORARIA ANO
L _ B T P | E | TOTAL
CAH308 Comunicacao, Etica e Legislacéo 68 i . 68 2016.1

EMENTA

Etica profissional. O direito & informac&o. Leis que regem a imprensa. Regulamentacdo profissional.
Conceitos de verdade. Deveres e direitos do jornalista, sua responsabilidade social e seu papel
histérico no Brasil. Analise de casos de cobertura jornalistica.

OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL:

Familiarizar o discente com a legislacdo que rege profissdo do jornalista, contribuindo para
que o mesmo tenha consciéncia do papel que exercento agente de desenvolvimento social, com
fonte de informacédo sdlida e confiavel, e como umlemento que zela e resguarda os Valores
Eticos da sociedade. Contribuir para o debate sobre a_Eta Jornalistica, com o exemplo de caso
veridicos de desrespeito as leis que regulamentampaofissdo e aos direitos do cidadéo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS (competéncias e habilidades):

Desenvolver no estudante o conhecimento da ledislgge regulamenta a profissdo de jornalista. Prenepnhecimentos
sobre as legislacdes afins — Lei de Imprensa, ©dttigEtica dos Jornalistas, Codigo de Etica da Adigo de Etica da
ABERT e a Etica Publicitaria (Conar). Desenvolveneeitos éticos do jornalismo. Despertar no alwgbas de
responsabilidade social e justi¢a, deveres e di€ibs jornalistas. Conscientizar os futuros psafigis de imprensa da
importante misséo de agente social a ser exereidacpmunicador e dos cuidados necessarios paesgeardar a honra e ¢
respeito pelos agentes da noticia. Fazer com ¢em pelo exercicio de um jornalismo ético e pradisal e lutem também
por um direito de resposta agil e eficiente.

METODOLOGIA

A utilizacao de diversas técnicas de ensino, a plede aulas expositivas, leituras programadasinsgin, discussdo em
grupo de temas atuais em pauta na imprensa, aléutides, contribuirdo para envolver e aproximalua@do assunto e
estimular a sua curiosidade, incentivando a suicfpacdo. Além dos livros, a utilizacdo de jornaévistas e outros
periédicos contribuira para que os alunos posséemagir fazendo com que os assuntos tratados,\@mad as questdes
éticas, estejam sempre que possivel embasadosanafaais.

CONTEUDO PROGRAMATICO




Unidade |

Conceitos fundamentais de Etica e definicdes.

Conceitos de ética na profissdo jornalistica.

Reflexdes sobre a ética aplicada as organizac6&@samacao profissional do jornalista.

Unidade Il

Legislacdes sobre imprensa, regulamentacdo dag#ofi codigos de ética
Comunicacao e Direitos Humanos — Os crimes deitpj@altnia e Difamacéao
Direito de Resposta

Direito Autoral
Experiéncias no Jornalismo contemporaneo — o casoihalismo Civico
Andlises de caso

Unidade Il
Democratizagdo dos meios de comunicagdo
Jornalismo e democracia

Responsabilidade social do profissional de comuqéma
Pluralidade das fontes.

A importancia das fontes na apuracao dos fatos

A informacéo e o jornalismo espetaculo

AVALIAGAO

A avaliacéo tera carater processual e contemplard conhecimento adquirido pelo discente, a
freqiéncia e a participacao nas atividades e seminids. A verificacdo formal ser& realizada por
meio de Trabalhos individuais e ou de grupos e Pravindividual.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARROS, Clovis. Etica na comunicacdo. S3o Paulo: Moderna, 1995.

COSTELLA, Antonio F. Legislacdao da Comunicacao Social. Campos do Jord3do: Editora
Mantiqueira, 2002.

CORNU, Daniel. Etica da informacdo. S50 Paulo: Edusc, 1998.

SA, A. L. Etica profissional. S3o Paulo: Atlas, 2001.

VALLS, Alvaro. O que é ética. Sdo Paulo: Brasiliense, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herddotyo & Lim, Paulo Rodolfo de. Manual de Telejornalismo. Rio d janeiro:
Editoa Campus, 2002.

BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.

CHOMSKY, Noam. O lucro ou as pessoas? Neoliberalismo e a ordem global. Sao Paulo:
Bertrand Brasil, 1999.

Constituicao da Republica Federal do Brasil. S3o Paulo: Editora Saraiva.

DI FRANCO, Carlos Alberto. Jornalismo, ética e qualidade. Petropolis: Vozes, 1995.
FERNANDES NETO, Guilherme. Direito da comunicacao social. S3ao Paulo: Revista dos
Tribunais, 2004.

GOMES, Wilson & MAIA, Rousiley. Comunicacdao e Democracia: problemas e perspectivas. Sao
Paulo: Paulus, 2008.

KANT, Imanuel. A paz perpétua e outros opusculos. Lisboa: EdicGes 70, 2008.

KARAN, F. J. Jornalismo, ética e liberdade. S3o Paulo: Summus, 1997.

MARCONDES FILHO, Ciro. A saga dos caes perdidos. Sdo Paulo: Hackers, 2000.




MATTOS, Sérgio. Midia Controlada: a histéria da censura no Brasil e no mundo. S3o Paulo:
Paulus, 2005.

MATTQOS, Sérgio. Imparcialidade & mito. Lauro de Freitas: Editora da Unibahia, 2001.

MATTOS, Sergio. Cidaddao sem fronteiras. Editora da Unibahia, 2006.

MCQUAIL, Dennis. Atuacdao da midia: comunicacdo de massa e interesse publico. Porto Alegre:
Penso, 2012.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. 4 ed. Rio de Janeiro: Mauad, 1999.
TRAVANCAs, Isabel. O mundo dos jornalistas. Sdo Paulo: Summus, 1993.

TRAQUINA, Nelson & MESQUITA, Mario. Jornalismo Civico. Lisboa: Livros Horizonte, 2003.
TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo (volume I): porque as noticias sdo como sdo. 2 ed.
Florianopolis: Insular, 2005.

ZAIJDSZNAIDER, Luciano. Etica, estratégia e comunicacgdo: na passagem da modernidade &
pés-modernidade. Rio de Janeiro: FGV, 1999.

SITES PARA CONSULTA:

www.fenaj.org. br
www.senado.gov.br
www.portalimprensa.com.br
www.gitenberg.org.

Docente responsavel: Professor Doutor Sérgio Mattos




UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA
PRO-REITORIA GRADUACI\O PROGRAMA DE
COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA COMPONENTES
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO-PEDAGOGICA CURRICULARES

Recncavo da Bahia

CENTRO COLEGIADO

Centro de Artes, Humanidades e Letras - CAHL Jornalismo

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TiTULO CARGA HORARIA ANO
. . . T | P | E| TOTAL
Editoracao e Processos Graficos 34 | 51 a5 2016-1
EMENTA

Abordagem contemporanea das novas tecnologias de comunicacao. A digitalizagdo como a base técnica das novas
midias derivadas da convergéncia da telefonia, da transmissdo de dados, da radiodifusdo e das redes de computador.
A influéncia da cultura da interface, tipografia, medidas gréficas, familias, estilos e fontes. Percepc¢édo visual: leis da
Gestalt, elementos visuais, teoria das cores, edi¢cao de textos e imagens (Infografia).

OBJETIVOS

Promover a leitura técnica dos elementos de composicdo de impressos. Desenvolver no aluno técnicas de
percepcdo para a criacdo de layouts eficientes em editoracdo de revistas, jornais e outras pecas
graficas.

METODOLOGIA

Aulas expositivas. Apresentacdo e discussdo de textos. Apresentagdo em datashow de programas
utilizados da diagramacdo de impressos. Exercicios praticos realizados em sala.

CONTEUDO PROGRAMATICO

ri
v Composu;ao grafica
v Diagramacado
v Processos Graficos na Comunicagao
v Tipologia Grafica

v Percepgdo Artistica.
Pratico:

v Indesign

v PhotoShop.

AVALIAGCAO

Avaliacdo Teodrica individual e Avaliacdo pratica com os softwares da area.




BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica :

NIEMAYER, Lucy. Tipografia: Uma Apresentacao, 2AP

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao: Planejamento Visual Grafico na Comunicagdo Impressa. Summus
COLLARO, Antonio. Projeto Grafico: Teoria e Técnica da Diagrama¢do. Summus.
Bibliografia Complementar:

ERBOLATO, Mario. Jornalismo Grafico: Técnicas de Producédo. Edi¢cdes Loyola
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 8 Edicao. Gegage.
RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. Brailia: L.G.E

NETO, Mario Carramillo. Contato Imediato com Producgédo Gréfica. Global Editora
CESAR, Nilton. Direcéo de Arte em Propaganda. Futura

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é Designer. 3 Edicdo. 2AB.

LIMA, Valdelio. Percepcao Artistica. Cingraf.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA

BAHIA PROGRAMA DE
PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
COORDENACAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S

NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO

CENTRO COLEGIADO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TiTULO
CAH 649 Fundamentos da Expressdo e Comunicagédo Artisticas
CARGA HORARIA NOME DO DOCENTE ANO/SEMESTRE
T P E | TOTAL
34 | 51 85 Juliano Mascarenhas 2016-1

EMENTA

Contribuicbes das artes para as narrativas visuais em comunicacdo. Enlaces entre a expressdo e comunicacdo
artistica e importancia da imagem para o jornalismo impresso e digital. A fotografia, a charge e infografia enquanto
expressodes artisticas e seus respectivos papéis na comunicagao.

OBJETIVOS

e Compreender e identificar as variadas contribuicdes das artes para as narrativas visuais em comunicacao;

« Analisar, de forma critica e consciente, os multiplos usos da imagem pelo jornalismo impresso e digital
reconhecendo sua importancia;

« Elaborar produtos aplicando os aspectos tedricos estudados;

< Exercitar o trabalho individual, em dupla e em grupo, apresentado e debatendo os resultados.

METODOLOGIA

< Aulas expositivas, debates e producéo de textos.

« Andlise de imagens referenciais da historia da arte e da comunicacéo e debates sobre as mesmas.
« Exercicios e estudos dirigidos.

e Exibicdo de documentario.

« Realizacdo de seminarios.

* Execucdo de produtos laboratoriais.

CONTEUDO PROGRAMATICO




1. Apresentacdo do docente, dos discentes. Apresentacdo da ementa do componente curricular e da
proposta de avaliacdo de modo processual comentando a importancia da mesma para a formacédo dos
estudantes.

Arte e comunicacdo. Linguagem. Signo. Cddigo. A lingua. As linguagens artisticas Abstracdo. Construcéo.
Expresséao.

O pictograma. Atividade - Execucao de pictograma (individual).
A beleza e a feiura. Atividades - Leitura e sintese de textos.

A arte grega através dos séculos e a influéncia de seus referenciais na comunicacgdo. Apresentacdo de
video. Atividade - Debate - O que é belo?

5. Niveis de recepgéo e envio de mensagens visuais. Leitura e sintese de texto.
O homem e as maquinas. Leitura de texto. Atividade - Elaborac&o de power point e apresentacéo.

7. Elementos basicos da comunicacao visual. Atividade — Execucédo de produto laboratorial — cartdo de visitas
(individual)

8. Avaliacao escrita individual. - Exibicdo de documentario.
UNIDADE Il
9. Imagem, ética e comunicacao. Atividade - producdo de mensagens (individual)
10. A composicao. Atividade (inicio) - producédo de fotografias voltadas para produto laboratorial (em dupla).
11. Atividade (concluséo e apresentacdo) — Produto laboratorial com fotografias.
12. O folder. — Execucéo de produto laboratorial (em equipe)
13. Seminarios — Linguagens visuais na comunicagao.

14. Infografia. Conceito. Histéria. Estilos infograficos na comunicagéo. Atividade (inicio) — Producéo de
infograficos (equipe)

15. Atividade (conclusao e apresentacéo) — Producéo de infograficos (equipe)

16. O mundo virtual e as linguagens artisticas. Atividade — Atividade: analise e debate sobre obra de arte
contemporanea (equipe)

17. Apresentacao dos trabalhos desenvolvidos durante o semestre.

AVALIACAO

A avaliacdo deverda ser processual, contemplando aspectos tedricos e praticos.

(As aulas propostas para as atividades poderao ser alteradas para outros dias, caso haja
necessidade).

PRIMEIRA NOTA: 10. Composi¢ado da nota:

1. Sintese de textos (Aula 3). Cartdo de visitas (Aula 7). Atividades individuais. Valor de
cada: 2,5.

2. Prova escrita individual (Aula 8) - Valor: 5.

SEGUNDA NOTA: 10. Composicdo da nota:

3. Apresentacdo de seminario e entrega de folder (Aula 13). Atividades em equipe. Valor: 7,0
(5,0 seminario. 2,0 folder)

4. Apresentacgdo de infograficos (Aula 15). Atividade em equipe. Valor: 3,0




BIBLIOGRAFIA

JANSON, H. W. e JANSON, Anthony F. Iniciacdo a histéria da arte . 2ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 1996.
LIMA, Luiz Costa (org.). Teoria da cultura de massa . 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.
MACHADO, Arlindo. A ilusao especular . Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

Complementar:
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes: 2003.

ECO, Umberto (Org.). Historia da feidra . Rio de Janeiro: Record, 2007.
. Histéria da beleza. Rio de Janeiro: Record, 2004.

GOMBRICH, E. H. A hist¢ria da arte . 16. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? S&o Paulo: Editora 34, 2005.

RIBEIRO, Susana Almeida. Infografia de imprensa. Historia e analise ibérica comparada. Lisboa: Edicées Minerva
Coimbra, 2008.

SANTAELLA, Lucia. O homem e as maquinas. In: DOMINGUES, Diana (Org.). A arte no século XXI A

humanizacédo das tecnologias . S&o Paulo: UNESP, 1997.

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo . Salvador: Edufba, 2010.
http://www.itaucultural.org.br

http://www.mowa.org/

http://www.louvre.fr/

http://www.informationisbeautiful.net/

http://super.abril.com.br/

http://www.parismatch.com/

http://www.memoriaviva.com.br/

http://www.ziraldo.com.br/




gzmiksnDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
Sery COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Reconcavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS CIENCIAS SOCIAIS

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO

INTRODUGAO A TEROIA SOCIAL

CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/SEMESTRE
T P E TOTAL
85 DYANE BRITO REIS 2016.1
EMENTA

As diversas correntes tedricas e interpretativas para analise da sociedade, por meio de construgdes
tedrico conceituais interdisciplinares, incluindo sociologia, antropologia, ciéncia politica e o0s pressupostos
filoséficos.

OBJETIVOS

Tracar um panorama das principais correntes tedrico-interpretativas da
sociedade e seus desdobramentos no pensamento social contemporaneo

Especificos:

v Apresentar e discutir a importdncia dos classicos no pensamento social
contemporaneo;

v' Tragar um quadro do desenvolvimento da Teoria Social
v Discutir a construcdo social da realidade

METODOLOGIA

AULAS EXPOSITIVAS
LEITURA E DISCUSSAO DE TEXTOS
EXIBICAO DE FILMES/DEBATES




CONTEUDO PROGRAMATICO

I - A IMPORTANCIA DOS CLASSICOS

As etapas do pensamento em Comte
Durkheim e os Fatos Sociais

As antinomias da Condigdao humana em Weber
Marx e as analises socioecondmicas

II -A TEORIA SOCIAL HOJE
Interacionismo Simbdlico
Etnometodologia

Teoria critica em Honnet

III- SOCIOLOGIA DO CONHECIMENTO E TEORIA SOCIOLOGICA

O problema da sociologia do conhecimento
A sociedade como realidade subjetiva/objetiva

AVALIACAO

Prova individual escrita- 10
Producéo textual em grupo — 4,0
Seminarios tematicos- 6,0




BIBLIOGRAFIA

Basica: (maximo de 3 — as mesmas que constam no PPC do curso)

ARON, R. As etapas do pensamento socioldgico. Sdo Paulo/Brasilia: Martins Fontes/UnB, 1982.
BERGER, P. L.; LUCKMANN, T. A construcédo social da realidade. 20. ed. Petrépolis: Vozes, 2001.

GIDDENS, A.; TURNER, J. Teoria social hoje. Sao Paulo: Editora Unesp, 1999.

Complementar: (Livre, a critério da(o) docente)

BIRNBAUM, P. ; CHAZEL. Teoria Sociolégica. Sdo Paulo, HUCITEC-EDUSP, 1977.

BOURDIEU, P. O poder simbodlico. 2 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

CASTELLS, M. O poder da identidade. 3. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.

DURKHEIM, E. As Regras do Método Socioldgico. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1999.

FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Graal, 1979.

GIDDENS, A. As conseqiiéncias da modernidade. Sdo Paulo: Ed.Unesp, 1991.

IANNI, O. (ORG.). Marx: Sociologia. 8 a . ed. Sdo Paulo: Atica. 1996. (Col Grandes Cientistas Sociais).
RODRIGUES, J. A. (ORG.). Durkheim : Sociologia. 9 a . ed. S&o Paulo: Atica, 2000. (Col. Grandes
Cientistas Sociais)




UNIVERSIDADE FEDERAL DO REC@NCAVO DA BAHIA
PRO-REITORIA GRADUACAO

PROGRAMA DE

COORDENADORIA DE ENSINO E INTEGRAGAO ACADEMICA C%%ﬂ?ggﬂ\ggs
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO-PEDAGOGICA
Recdncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

COMUNICACAO (Jornalismo)

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO

CARGA HORARIA

ANO

CAH LABORATORIO DE EDICAO JORNALISTICA

T P E | TOTAL

34 | 51| - 85

2016.1

EMENTA

O jornalismo e 0 novo contexto tecnoldgico: a cogé&acia digital. A pratica jornalistica e as

técnicas de edicdo. Segmentacao e especializag@mtigidos e narrativas jornalisticas. Pesquisa,
apuracao, sistematizacao e circulacédo de infornsae®erede. Projeto e linha editorial. Critérios de

noticiabilidade e hierarquizac&o da noticia. Cioede classificacdo e selecao de noticias e ga®
dos processos com as teorias do jornalismo. Cadstrel edicdo de géneros jornalisticos. Aspectos e
recursos grafico-textuais. Rotinas de producaaligaa funcao do editor. Design grafico. Projeto

Gréfico Editorial. Elaboracdo de produto laboratbori

a

OBJETIVOS

Apresentar um conjunto de conhecimentos que capacibluno a refletir sobre o pape
estratégico da edicdo jornalistica, abordando seyectos técnicos e éticos. Preparar

estudantes para as atividades de decisdo jorpaliitadas a funcdo de editor e sua

implicacdes na construcao da realidade. Discuglalkorar projetos editoriais.

\S

METODOLOGIA

Aulas expositivas e debates acerca das técnicas utibzadas no desempenho da funcéo c
editor. Elaboragéo, edicdo e apresentacdo de wjet@reditorial grafico de uma revista
experimental pelos alunos. Pratica laboratoriabrddda pelo professor. Recursos didatico

datashow, computador, Internet, Laboratério de ésgo.

je

CONTEUDO PROGRAMATICO

O processo de edicdo no jornalismo. ConceituacateKgepers e newsmaking; exigénci

mercadoldgicas, politicas editoriais) Critérios weticiabilidade em edicdo. Arquitetura €




hierarquia da informacdéo jornalistica. Funcao dtoedpapel estratégico, elementos béasicos da
edicdo, dilemas éticos). Edicao de noticia (pratdmedicdo em diferentes meios e plataformas)
Projeto e producéo grafico-editorial (0 que € e @@repara-lo. Utilizagdo de recursos gréfico
visuais).

AVALIACAO

A avaliacao levara em conta a participacao do atuadnteresse demonstrado ao longo do
curso. Havera duas avaliacfes: a) prova ou ltrabandividuais sobre a literatura pertinente
disciplina, com resenhas de texto especificosdip)ae de textos jornalisticos (trabalho
individual) ;c) elaboracéo e apresentacao de fargjefico editorial impresso ou na plataforma
digital (individual ou em grupos).

js

BIBLIOGRAFIA

BASICA

BERGER, Christa. Do jornalismo: toda noticia queb®s, o leitor apreciar e o anunciante
aprovar, a gente publica. i@®: Jornal — da forma ao sentidoBrasilia: Editora da Universidade
de Brasilia. Colecdo Comunicacao, 22 edicéo, 2002.

ERBOLATO, Mario.Técnicas de codificacdo em jornalismo — redacéo, macao e edicdo no
jornal diario . S&o Paulo, Atica, 2001.

LENE, Hérica. Edicao Jornalistica: objetividadesebecao e classificacao. INbservatorio da
Imprensa, edicdo n°® 501, 02/09/2008. (artigo)

LOPES, Dirceu Fernandes. (ordedicdo em jornalismo impresso S&o Paulo: Edicon. 1998.

MEDINA, CREMILDA. Noticia — um produto a venda — Jornalismo na sociedle urbana e
industrial . S&o Paulo: Editora Summus, 1988.

PEREIRA JUNIOR, Alfredo VizeuDecidindo o que € noticia — Os bastidores do
telejornalismo. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2003.

SOUSA, Luciane Zué Z. eEdicdo Jornalistica: uma pratica ainda (in)definidapela teoria
(artigo, PDF)

TRAQUINA, Nelson.Teoria do jornalismo — porque as noticias sao consia Vol. 1.
Florianopolis: Insular, 2004.

COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Hetrédoto & LIMA, Paulo Rodolfo d&danual de radiojornalismo. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2003.

BELTRAO, Luiz.Jornalismo opinativo. Porto Alegre: Sulina, 1980.




FELIPPI, Angela, SOSTER, Demétrio Azevedo e PICGINFabiana (Orgs.Edicdo em
jornalismo: ensino, teoria e pratica Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2006.

FOLHA DE S. PAULO.Manual de redagéo Séo Paulo: Publifolha, 2007.

MARQUES DE MELO, Joséistéria do jornalismo — itinerario critico, mosaico contextual
Séo Paulo: Editora Paulus, 2012.

MARTINS, EduardoManual de Redacéao e Estilo de O Estado de S. Pau&fo Paulo: O
Estado de S. Paulo, 1997.

MATTOS, Sérgio.Jornalismo Fonte e Opinido Salvador: Quarteto Editora, 2011.

MATTOS, SergioVida privada no contexto publica Salvador: Quarteto Editora, 2015.
O GLOBO. Manual de redacéo e estiloorg. Luis Garcia. Rio de Janeiro: O GLOBO, 1995
PEREIRA JR., Luiz Cost&uia para edicao jornalistica Petropolis: Vozes, 2006.

PINHEIRO, P. et aliiEdicédo: conceitos e técnicassao Paulo: Contexto, 2006.

Docente responséavel: Prof. Dr. Sérgio Mattos




- g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
T COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recéncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO
CAH297 OFICINA DE TEXTOS I
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/ SEEM ESTR
T P E | TOTAL
34 | 34 68 Leila Nogueira 2016.1

EMENTA

Questdes sociais da linguagem que interferem na producdo e na utilizacdo da lingua escrita.
Producdo e interpretacdo de textos. Andlise das fungdes linguisticas. Texto identificado como
académico, embasado nos padrdes cientificos de producdo e divulgacdo de conhecimento.

OBJETIVOS

Aliar conhecimentos técnicos a reflexdes tedricas no desenvolvimento da pratica de elaboracgdo
de textos académicos; desenvolver a capacidade de produzir conhecimento a partir da analise
sistematica de uma realidade especifica.

METODOLOGIA

Aula expositiva e participativa baseada em pesquisa bibliografica aliada a material de apoio
relacionado aos exemplos praticos correspondentes, discussGes em grupo e estudo dirigido;
exercicios praticos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Conhecimento Cientifico x Conhecimento Popular

Outros tipos de conhecimento

- O Texto Académico: elementos pré-textuais, textuais e pds-textuais
Descrigao/Narracdao/Dissertacao

Definicdes de Jornalismo Investigativo




AVALIACAO

Participagdao/contribuicdao individual nas discussdes (1,0); elaboracdo de textos com aplicagao
dos conceitos discutidos em sala (5,0); Apresentacdo oral (4,0)

BIBLIOGRAFIA

Basica:

CHARTIER, Roger. A aventura do livro: do leitor ao navegador. Sdo Paulo: Unesp, 1999.
FARACO, Carlos; TEZZA, Cristévao. Pratica de texto: para estudantes universitarios. 11 ed. Petrépolis:
Vozes, 2003.

ORLANDI, Eni Pulcinelli. Discurso & leitura. 6. ed. S3ao Paulo: Cortez, 2001.

Complementar:

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, SO6nia Chagas. Manual de estilo académico:
monografias, dissertagdes e teses. 2.ed. Salvador: Edufba, 2003.

NASCIMENTO, Solano. Os Novos Escribas - o fendomeno do jornalismo sobre
investigacoes no Brasil. Porto Alegre: Arquipélago Editorial, 2010.

PIGNATARI, D. Informacao, linguagem, comunicagcao. 18 ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1991.
SQUARISI, Dad; SALVADOR, Ariete. A Arte de Escrever Bem. 33ed. S3ao Paulo: Contexto,
2005.

VANOYE, F. Usos da Linguagem: problemas e técnicas na produgdo oral e escrita. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 1987.




g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
i COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recdncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS

COMUNICACAO

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO TiTULO
CAH 678 OFICINA DE VIDEORREPORTAGEM
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/SEMESTRE
T P E | TOTAL
MARCIA ROCHA (Mestre e Doutora em Cultura e
1r| 5t 68 Sociedade — Na UFRB, desde julho de 2010) 2016.1

EMENTA

Pratica, teoria e experimentacdo em reportagenvieiea e suas diferentes escolhas
narrativas. O conceito de videorrepdrter. A mataeaautor. Estrutura de reportagem.
Hierarquizacdo das informacdes e a producédo deidest Estratégias de organizacdo da
pauta, escolha de fontes e locacdes.

OBJETIVOS

» Compreender 0s processos e praticas envolvidosodag#o, gravacao e edicdo de uma reportager
televisiva.

» Experimentar diferentes narrativas e estimulaiaticidade em teméticas livres.
« Exercitar o texto na TV

« Ambientar o aluno com a area técnica (camera, foicey programa de edicéo, etc) e todo o aparat
tecnolégico que acompanha a prética do telejomalis

=

[®)

METODOLOGIA

A disciplina deve associar conhecimentos tedricopraicos, com aulas expositivas, aulas pratic
atividades de campo (gravacdes externas). Os atlevasn exercer as funcdes de repdrter, produtdit@r &
No inicio do semestre, os estudantes serdo tresnaelo técnico da UFRB para operar as camerasbado

AS

e

nocdes basicas de planos e enquadramentos noigoraalelevisivo, tanto para reportagens em formato

tradicional quanto para a videorreportagem.




- A exibicdo de reportagens de diferentes emissoeme@has narrativas € uma estratégia utilizada gpar

discussdo do formato, contetdo, o casamento emtegem e texto, a relacdo tempo/espaco

telejornalismo.

- As aulas tedricas serdao associadas as aulas pratica o aprendizado das técnicas de reportageam

TV, que levem o aluno a compreender 0os processdsyha critica.

- Exercicios praticos em sala e orientados para gb@gaexternas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

A reportagem: da pauta a exibicdo — etapas de pgédu

O reporter e 0 “olho da rua”

A captacdo de imagens e sonoras: planos e enquaiam

A estrutura da reportagem tradicional — cabecas,opfassagem, sonoras
A funcao da passagem na reportagem

Abertura e encerramento de matéria

As escolhas narrativas e a producao de sentido

A reportagem de autor: videorreportagem

A captacdo de imagens e planos sequéncia da vidportagem
Os recursos nao textuais da reportagem

Edicdo e pOs-producdo: trilhas, grafismos, arte

AVALIACAO

AV1- Pauta da reportagem — 8,0 + 2,0 pontos deipigrdacdo e frequéncia.

AV2 -Reportagem em formato tradicional ou videoroef@gem — 8,0 + 2,0 de participacad
e frequéncia

o

A nota final sera obtida com o somatdério da AV1\é2Adividido por dois.

BIBLIOGRAFIA

do

par



Bésica:
BARBEIRO, Herédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Telejornalismo — os segredos da notic
na TV. Rio de janeiro, Ed. Campus, 2002.

BACELLAR, Luciane; BISTANE, Luciana. Jornalismo @¥. S&o Paulo:Editora Contexto,2008.
WATTS, Harris. On Camera: o curso de producéaoldefe video da BBC. Sado Paulo: Summus Editotf

1984.
Complementar:
PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV. Manual déejanalismo. Rio de Janeiro:Elsevier, 1999.

PEREIRA JR, Alfredo Eurico Vizeu. Decidindo o quBl@ticia: os bastidores do telejornalismo. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2000.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Bram padré&o editorial. S&o Paulo: Summus, 2(
Texto sugerido para leitura:

THOMAZ, Patricia. A composicao da obra autoralexperimentacéo da linguagem telejornalistica na
videorreportagem. Trabalho apresentado na Inter266v,. Disponivel

http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2005Uraos/R0239-1.pdf

a

al.

00.



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO PROGRAMA DE

DA BAHIA
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUAGAO ) COMPONENTES
COORDENACAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S

Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recdncavo da Bahia

CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS COMUNICAGAO SOCIAL: JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO
CAH 032
Oficina de Telejornalismo I
CARGA HORARIA NOME DA(Q) DOCENTE ANO/SEEM ESTR

T P E TOTAL

Jussara P. Maia (Doutora em Comunicacdo — Na UFRB 2016.1

34| 51 85 desde agosto 2012)

EMENTA

Redacéo e edicdo de texto em telejornais. EdicBmuee imagem. Transmissdes diretas e reportageiesnas gravadas. Postlra
em video. Apresentacéo jornalistica. Técnicas ciecBo. Concepcéo do veiculo. Planejamento e edigdelejornais em diversgs
formatos. O papel do editor nos debates. Edicatextes, imagem e som no audiovisual noticioso. iBiisedes e limites d¢
audiovisual noticioso. Programas especiais e doutéries para televisdo. Etica e responsabilidadgeadiores

OBJETIVOS

Ao final do semestre, o estudante deve ter constrdd competéncias para: o planejamento e
producdo de formatos telejornalisticos variados; anélise critica da relacdo entre perfil de
produto televisivo (tema, formato, horério de exib¢do) e publico-alvo; a realizacdo das
diversas etapas (criacao, planejamento, producado mds-producdo) necessarias a producao de
programas jornalisticos e documentarios; elaborar cscript de programas e roteiro de
documentarios jornalisticos.

METODOLOGIA

O contetdo programéatico é objeto de reflexdo e tdelmravés de: aulas expositivas; discussao a plerttextos em sala;
apresentacdo e andlise de série de reportagengamas jornalisticos e documentarios; realizacédexgecicios de producao de
modelos de projetos de programas e documentarios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

. Formatos de reportagens e programas jornaligededgsivos

. Géneros televisivos e géneros no telejornaligraoorama brasileiro

. Planejamento de producao em telejornalismo (teerdeques, formatos e condi¢des técnicas de panjuc

. Revisdo de Captacédo e Edicao (enquadramentosneiaos de camera, regras de captacdo, efeitgaatgem e sonorizacdo)




. Série de reportagens — temas e aprofundamemaligtico

. Decupagem e plano de edicao, trilha, efeitoditsie

. Criacdo e producéo do programa tematico: préymda, pauta, producao (projeto e pautas), direxgficdio e finalizacao, pos—
producédo (gravacao no estudio e montagem do pr@jram

. Criacdo e producéo de documentario: pré-produgdgiyo, producéo, direcdo, edicdo e finalizagis-producéo

AVALIACAO

Avaliacéo global, processual, envolvendo frequérpaaticipacdo, desempenho, criatividade e respditsde de cada aluno e
equipe.

Primeira avaliacdo: projeto do programa/documeni@dguipe)

Segunda avaliagdo: programa/documentario (equipe)

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:

MARCONDES FILHO, C.A televisaa a vida pelo video. Sdo Paulo: Moderna, 1990.

PEREIRA, JR., A. E. V.Decidindo o que é noticiaos bastidores do telejornalismo. 2 ed. Colecao

Comunicacao, n 2, Porto Alegre: Edipucrs, 2001.

SQUIRRA, S.Aprender telejornalismo: producao e técnica. Sdo Paulo: Brasiliense, 1995.

Bibliografia complementar:

DA-RIN, Silvio. Espelho partido tradicao e transformacao do documentariRio de Janeiro: Azougue Editorial, 2004.
LINS, ConsueloO documentario de Eduardo Coutinho. Televiséo, cime e videoRio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
NICHOLLS, Bill. Introducéo ao documentarioSao Paulo: Papirus, 2005.

REZENDE, Guilherme Jorgdelejornalismo no Brasil: um perfil editorial S&o Paulo: Summus, 2000.

TEIXEIRA, Francisco ElinaldoDocumentério no Brasil: tradicéo e transformaca&ao Paulo: Summus Editorial, 2004.
WATTS, Harris.On cadmera Sao Paulo: Summus, 1990.




g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
T COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recéncavo da Bahia

CENTRO COLEGIADO

CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS COMUNICAGAO SOCIAL - JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO
CAH 065 TEMAS ESPECIAIS DE RADIO - PRODUCAO RADIOFONICA
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/SEEM ESTR
T P E | TOTAL
68 Francisca Helena Marques (Mestrado em Musica edbadd 2016.1
em Ciéncias Sociais — Na UFRB, desde 2014) '

EMENTA

Escuta: a sensibilizagdo do ouvido pensante. Paisagens sonoras e arte acustica. O radio e a evolugdo dos suportes sonoros de
gravacdo e transmissdo: do analdgico ao digital. Radio: ideologia, arte e politica. O movimento de Radios Livres e Comunitarias.
Radios Universitarias e Educativas: possibilidades de um rddio nao linear e rizomatico. Géneros radiofénicos: escuta e andlise de
pecas sonoras. Experimentacdo e producdo de pecas sonoras e programas de radio. Ideia, texto e roteiro. Locug¢do. Técnicas de
gravacdo e mixagem (Sonoplastia). Pesquisa e programacdo musical. Programacéo radiofonica: conceitos e criagdo.

OBJETIVOS

Aprofundar conhecimentos, estimular sensibilidades e proporcionar experimentag¢des sonoras voltadas a producado radiofonica.
Refletir sobre ideologia, arte e politica através do radio e da producdo para o rddio. Escutar e analisar pecas sonoras e programas.
Realizar produtos sonoros e radiofénicos. Criar uma matriz de programacao criativa e conceitual (podcasts).

METODOLOGIA

Aulas expositivas e praticas. Discussdes em sala de aula sobre textos e/ou filmes relacionados aos tépicos referentes ao
componente. Atividades em grupo e individuais. Pesquisa. Desenvolvimento de projetos radiofonicos: roteiro, gravacgao, edigdo,
mixagem, divulgacdo e veiculagdo de programas e produtos sonoros.

CONTEUDO PROGRAMATICO

* Percepgdo Sonora: paisagens e arte acustica

* Radio e suportes sonoros de gravacado (analdgica e digital)




* Radio: ideologia, arte e politica
* Géneros radiofonicos

* Pesquisa Musical

* Produgdo de pegas sonoras

* Programacao radiof6nica: conceitos e criacdo

AVALIACAO

Avaliacdo ocorrerd de forma processual baseada em:
Participacdo nas aulas, discussGes em sala, realizagao de praticas em estudio, laboratério e trabalhos de campo (2)
Producdo de pegas sonoras e programas de radio (5)

Seminarios (3)

BIBLIOGRAFIA

Basica:

COSTA, Mauro S. R. Radio, Arte e Politica. EDUERJ: Rio de Janeiro, 2013.

EL HAOULI, Janete. Radiopaisagem. Tese de doutoramento. Sao Paulo: Universidade de Sdo Paulo, 2000.

SCHAFFER, R. Murray. O Ouvido Pensante. S3o Paulo: Editora da UNESP, 1991.

Complementar:

ANDRIOTTI, Cristiane D. O movimento das radios livres e comunitarias e a democratizagdo dos meios de comunicagao no
Brasil. Dissertacdo de Mestrado, Departamento de Sociologia, IFCH, UNICAMP, 2004.

CORREA, Rodrigo M. Ouvido-Repdrter. “Por um radiojornalismo acustico”. Trabalho apresentado no NPO6 — Nticleo de Pesquisa
Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05, setembro de 2002.

NUNES, Marisa Aparecida Meliani. Radios Livres: O outro lado da voz do Brasil. Sao Paulo, 1995. Dissertacao (Mestrado em
Jornalismo) - Escola de Comunicacdo e Artes, Universidade de Sdo Paulo.

ZAREMBA, Lilian (org). Entre ouvidos: sobre radio e arte. Editora Oi Futuro, 2009.

WISNIK, José Miguel. O som e o sentido. Uma outra histéria das musicas. 2a ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1999.
ADORNO, Theodor. “O Fetichismo na Musica e a Regressao na Audicdo” In: Os Pensadores. Sao

Paulo: Ed. Nova Cultural, 1999.b

COMPARATO, D. Da criagdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

DELEUZE, Gilles, GUATTARI, Felix. “Acerca do Ritornelo”. In: Mil Platos: capitalismo e esquizofrenia. v. 1. Rio de Janeiro: Editora
34, 1995.

CAGE, John. Silence. Wesleyan University Press of New England, 1973.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro, Graal, 82 Ed., 1979.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. Rio de Janeiro: Editora 34, 1993.
GOULD, Glenn. “Radio as music”. In: PAYZANT, Geoffrey. Glenn Gould, music & mind. Toronto: Key Porter Books, 1997.
GUATTARI, Felix. Revolugao Molecular: Pulsag¢des politicas do desejo. Sao Paulo: Ed. Brasiliense, 1987.

MCLEISH, Robert. Produgdo de radio - um guia abrangente de produgao radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 2001.

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdoes do homem. S3o Paulo: Cultrix, 1970.

MACHADO, Arlindo. MAGRI, C., MASAGAO, M. Radios Livres. A reforma agrdria no ar. Sao Paulo: Ed. Brasiliense, 1987.
MEDITSCH, Eduardo. Radio e Panico, 60 anos depois. Floriandpolis: Insular, 1998.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informagdo no radio: os grupos de poder e a determinagdo dos contetidos. Sdo Paulo:
Summus, 1985.

PORTO, Regina; EL Haouli, Janete, FONTERRADA, Marisa, TABORDA, Tato. COSTA, Mauro Sa Rego. Escuta! A paisagem sonora
na cidade. Rio de Janeiro: Prefeitura do Rio de Janeiro, Secretaria do Meio Ambiente, 2000.

PRATA, Nair. Webradio: novos géneros, novas formas de interagdo. Floriandpolis, Insular, 2009.

SPERBER, George Bernard. Introdugdo a pega radiofonica. Sdo Paulo: EPU, 1980.

VALLE, S. Microfones, tecnologia e aplicagdo. Rio de Janeiro: Musica e Tecnologia, 1998.




g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
T COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Reconcavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS Comunicagao Social - Jornalismo

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO
CAH 041 Comunicacao e Economia
< ANO/SEM
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ESTRE
T P E TOTAL
85 85 Hérica Lene 2016.1

EMENTA

A atividade socioecon6mica: produgdo, distribuicdo e consumo. O desenvolvimento
econOmico e a logica do processo de acumulagdo do capital. Micro e macroeconomia
aplicada as demandas da comunicacdo social e seus reflexos na dinamica das
sociedades. Temas da area de economia e das relagc6es de mercado que dialoguem com
a questao comunicacional. Enlaces entre a comunicacdao, o jornalismo, marketing,
mercado e outras areas correlatas. A estatistica aplicada. Analise de dados. Teoria e
métodos da pesquisa em comunicagdo social. Pesquisa de mercado. Pesquisa de Midia.
Pesquisa de Opinido.

OBJETIVOS

« Identificar as transformagdes politicas-econdmicas do capitalismo no final do século XX e o
contexto brasileiro nesse cenario;

« Explicar temas essenciais da economia brasileira para atuagdao como profissional
da comunicacdo;

. Relacionar as areas de comunicagdo e economia e distinguir as especificidades do
jornalismo de economia, sua linguagem, ideologia, fontes e pautas;

METODOLOGIA




« Aulas expositivas e dialogadas com exemplos da imprensa regional e nacional;
» Leituras e interpretagdo de textos

» Estudos dirigidos e exercicios

« Seminarios

. Exibigdo de videos/filmes

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I - Panorama geral da economia na contemporaneidade

1.1 A evolugdo do capitalismo e suas transformacdes, sobretudo no final do século XX (fordismo e
pos-fordismo; nova economia: informacionalismo, globalizacdo, funcionamento em rede)

1.2 Contexto histérico do Brasil: a escravatura da exportacdo; a industrializagdo precaria; o

autoritarismo exportador;

Unidade II- Panorama geral sobre conceitos/temas econdomicos
2.1 Capitalismo parasitario;

2.2 Neoliberalismo;

2.3 As inflagbes brasileiras;

2.4 O mercado e suas varias faces;

2.5 Empresas & negocios;

2.6 Consumo e consumismo;

2.7 Globalizagdo e Comércio internacional;

2.8 Produto Interno Bruto (PIB) no Brasil;

2.9 O boato como simulacro econdmico;

2.10 Economia virtual e risco: o jornalismo na era dos mercados;

Unidade III - Comunicacdo e economia: a cobertura jornalistica especializada

3.1 O jornalismo de economia: conceito, historico no Brasil; principais veiculos;

3.2 A producdo da noticia de economia: linguagem, ideologia; pauta, fontes; o boato como
simulacro econémico

3.3 Analises e interpretacao de dados de pesquisas;

AVALIACAO

Trés avaliagcoes valendo 10 pontos cada uma para calculo de média semestral (peso 1 para
cada):

Prova escrita individual — apos a Unidade II

Seminarios sobre " Panorama geral sobre conceitos/temas econdomicos" (trabalho escritg
dentro das normas da ABNT + apresentagdo).

Participagdo e desempenho no semestre (exercicios em sala de aula, pesquisa de campo/apuracgdo e
frequéncia participativa);




BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:

ALBUQUERQUE, Marcos Contra Cavalcanti de. Microeconomia. S3ao Paulo: McGraw-Hill, 1986.
ARIDA, Pérsio (org.) Divida externa, recessdo e ajuste estrutural: o Brasil diante da crise. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1883.

BACHA, Edmar. Introducao a macroeconomia: uma perspectiva brasileira. Rio de Janeiro: campus,
1982.

Bibliografia complementar:

ABREU, Alzira A. Jornalistas e jornalismo econémico na transicdo democratica. In: ABREU, Alzira A.,
ALENCAR, José Roberto. Muita sorte & pouco juizo. S3o Paulo: Atelié Editorial, 2002.

BASILE, Sidnei. Elementos do jornalismo econdomico. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

BAUMAN, Zygmunt. Capitalismo parasitario. Rio de Janeiro: Editora Jorge Zahar, 2010.

BOAS, Sérgio Vilas (org.). Formacao & Informacao econdomica - jornalismo para iniciados e
leigos. Sao Paulo: Summus, 2006.

CALDAS, Suely. Jornalismo econdmico. Editora Contexto: 2003.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. S3o Paulo: Paz e Terra, vol.1, 2010.

IANNI, Octavio. Capitalismo, violéncia e terrorismo. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2004.
KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo econdmico. SP: Editora da Universidade de Sao Paulo, 2000.
LATTMAN-WELTMAN, Fernando & Kornis, Monica Almeida. Midia e Politica no Brasil - jornalismo e
ficcdao. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2003.

LENE, Hérica. Jornalismo de economia no Brasil. Cruz das Almas: Editora da
UFRB, 2013.Disponivel em:
file:///C:/Users/Herica/Downloads/jornalismo%20de%20economia%20no0%20brasil%?2
0(2).pdf.

MARTINS, Valdir. O boato como simulacro econdmico: uma investigacao sobre a comunicacao
no mercado financeiro. S3o Paulo: Annablume, 2010.

O LIVRO DA ECONOMIA. Varios autores. S3o Paulo: Editora Globo Livros, 2013.

PULITI, Paula. O juro da noticia: jornalismo econdomico pautado pelo capital financeiro.
Florianopolis-SC: Editora Insular, 2013.

RESENDE, José Venancio de. Construtores do jornalismo econémico - da cotagéo do boi ao
congelamento de pregos. S3o Paulo: Editora Icone, 2005

RIBEIRO, Eduardo & PASCHOAL, Engel. Jornalistas Brasileiros - quem é quem no jornalismo de
economia. Sao Paulo: Mega Brasil e Call Comunicacdes, 2005.

RODRIGUES, Ernesto. Em cada editoria um desafio diferente. In: CALDAS, Alvaro (org.). Deu no
Jornal - o jornalismo impresso na era da Internet. Editora PUC Rio, 2002.

SANDRONI, Paulo. Novissimo Dicionario de Economia. S3o Paulo: Editora Best Seller, 1999.
SANDRONI, Paulo. Traduzindo o economés: para entender a economia brasileira na época da
globalizacao. S3o Paulo: Editora Best Seller, 2000.

SINGER, Paul. Globalizacdo e desemprego: diagnéstico e alternativas. 8. ed. S3o Paulo:
Contexto, 2012.

SINGER, Paul. Aprender economia. S3o Paulo, Contexto, 2008, 22a.ed.

SINGER, Paul. O mundo financeiro. Sao Paulo, Contexto, 2000.

SINGER, Paul. O que é economia. S3o Paulo: Brasiliense, 1998.

SLATER, Don. Cultura do consumo & Modernidade. S3do Paulo: Editora Nobel, 2002.
VASCONCELOS, Frederico. Anatomia da reportagem - como investigar empresas, governos e
tribunais. S3o Paulo: Publifolha, 2008.




gL\IL\{ERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUAGAO COMPONENTES
, COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Rec6ncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS Comunicagao Social - Jornalismo

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO TiTULO
CAH 790 ; .
FUNDAMENTOS E TECNICAS DE COMUNICACAO
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/ SEEMESTR
T P E | TOTAL
Hérica Lene(Mestrado e Doutorado em
85 85 Comunicacdo - Na UFRB, desde setembro de 2016.1
2011)
EMENTA
Os fundamentos da comunicacdo humana. Comunicacdao e sociedade. As condicbes de producdo,
circulacdao e o consumo de mensagens através dos variados veiculos de comunicacgdo social. As politicas

que determinam e condicionam o processo de informacdo. As diversas formas de controle da
informagdo. O conhecimento e suas possibilidades. A pesquisa cientifica e a teoria do conhecimento. O

ato

de estudar: leitura, andlise e interpretacdo de textos. A redacdo cientifica: fichamentos, resenhas,

revisdo bibliografica e relatérios de pesquisa. Apresentagdo técnica do trabalho cientifico e as normas da
ABNT.

OBJETIVOS

Diferenciar os textos cientificos e suas caracteristicas;

Relacionar comunicagdao e informagdao com o desenvolvimento das sociedades
modernas e identificar o jornalismo, seus géneros e formatos nos diferentes veiculos de
comunicagao;

Construir uma visdo critica sobre o papel da comunicacdo na sociedade da
informagdo e do conhecimento.

METODOLOGIA

ouhWwWN

Aulas expositivas e dialogadas com exemplos da imprensa regional e nacional;
Leituras e interpretacao de textos;

Estudos dirigidos e exercicios;

Seminarios;

Exibicdo de videos/filmes.




CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I - Fundamentos da Comunicacgao

1. Introducdo aos estudos académicos: o que é revisao bibliografica; tipos de textos cientificos
(conceitos e caracteristicas) de sinopse e resumo; resenha; relatorio; artigo cientifico; paper ou
comunicagdo cientifica;

2. Como montar um seminario e apresentacées académicas;
3. O campo da comunicagdo: comunicacdo e informagdo e o mundo pdés-moderno;
4. Comunicagao e contexto social

Unidade II - Fundamentos do Jornalismo

2.1 O jornalismo e a forma da noticia

2.2 Géneros e formatos jornalisticos

2.3 Pesquisas e entrevistas (diferengas na reportagem e na pesquisa cientifica)

Unidade III - Panorama geral: "A midia na sociedade da informagao e do conhecimento”
3.1 O sistema e o poder midiatico

3.2 Internet, sociedade em rede e ciberespago

3.3 Midia global, neoliberalismo e imperialismo

3.4 Mercantilizagdo cultural e poder mundial

3.5 Cultura da midia e triunfo do espetaculo

3.6 Cultura da convergéncia

3.7 Jornalismo na era da convergéncia: redagoes integradas e o uso de dispositivos mdveis

3.8 Comunicagdo e politica: o principe eletrénico

3.9 Conexoes entre midia, histéria e memoria

AVALIAGCAO

Trés avaliagoes valendo 10 pontos cada uma para calculo de média semestral:

« Participagcdo e desempenho no semestre: exercicios em sala de aula, individuais ou em grupo,
pesquisa de campo e frequéncia participativa; leitura e elaboracdo de um resumo critico (ou
resenha) do livro “A vaga é sua: como se preparar para trabalhar em Jornalismo”, de Ana Estela de
Sousa Pinto e Cristina Moreno de Castro.

2) Prova escrita individual.

3) Seminario sobre "A midia na sociedade da informacdao e do conhecimento” (trabalho escrito
dentro das normas da ABNT + apresentacao).

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacdao como extensdoes do homem. Sado Paulo: Editora
Cultrix, Ltda, 1964.

MATTELART, Armand.; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. 2 ed. Sdo Paulo:
Loyola, 1999.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. E ed. Lisboa: Editorial Presenca, 1994.

Bibliografia complementar:
BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica: as técnicas do jornalismo. Volume 2. Rio de Janeiro:




MauadX, 2009, 5° Edicao.

BARBOSA, Marialva. Histéria da Comunicagdo no Brasil. Petropolis-R]: Editora Vozes, 2013.
BARBOSA, Suzana & MIELNICZUK, Luciana. Jornalismo e tecnologias méveis. Covilhd, UBI, Labcom,
2013.

BRIGGS, Asa & BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor. Tradugdo Maria Carmelita Padua Dias, 2004.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de Codificacdo em Jornalismo: redagdo, captagéo e edicdo no jornal
diario. 52 ed. S3o0 Paulo: Atica, 2002.

FILHO, Jodo Freire & HERSCHMANN, Micael (orgs.). Novos rumos da cultura da midia: induastrias,
produtos, audiéncias.Rio de Janeiro: Mauad X, 2007.

JEKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo? Aleph, 2009.

MAFFESOLI, Michel. A comunicacdo sem fim (teoria pds-moderna da comunicacdo). In: MARTINS,
Francisco Menezes & SILVA, Juremir Machado. A genealogia do virtual - comunicagao, cultura e
tecnoldgicas do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2004, p.20-32.

MEDEIROS, Jodao Bosco. Redacao cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. Sdo
Paulo: Atlas, 2011, 112 edigao.

MORAES, Dénis (org.). Por uma outra comunicacdao — midia, mundializacdo cultural e poder. Rio
de Janeiro: Editora Record, 2003.

MORAES, Dénis de (org.). Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

MORAES, Dénis; RAMONET, Ignacio e SERRANO, Pascual (org.). Midia, poder e contrapoder: da
concentracao monopdlica a democratizacdao da informacao. Rio de Janeiro: Faperj, 2013.

PINTO, Ana Estela de Sousa. Jornalismo diario: reflexdes, recomendacoes, dicas e exercicios.
Sao Paulo: Pubifolha, 2009.

PINTO, Ana estela de Sousa & CASTRO, Critina Moreno. A vaga &€ sua: como se preparar para
trabalhar em Jornalismo. S3o Paulo: Publifolha, 2010.

SACRAMENTO, Igor & MATHEUS, Leticia Cantarela (orgs.). Historia da Comunicacdo: experiéncias e
perspectivas. Rio de Janeiro: Mauad X, 2014.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicacdo e seus produtos. Petrépolis-R): Editora
Vozes, 1996.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis-Rio de
Janeiro: Editora Vozes, 52 edicdo.




g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUAGAO COMPONENTES
. COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal do NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recbncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL, HABILITACAO
EM JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO TITULO
CAH 797 PROJETO EM COMUNICA(;AO
CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/SEMESTRE
T P E TOTAL
85 85 Profa. Dra. Maria de Fatima Ferreira 2016.1

EMENTA

Especificidade da comunicagdo social como campo de conhecimento. Definicdo de objeto em
comunicacado. Linhas de pesquisa em comunicacao. O projeto de pesquisa, 0 texto monografico e
os relatorios de pesquisa. Elaboracéo do projeto de pesquisa.

OBJETIVOS

A disciplina visa fornecer elementos para que @s estudantes do curso de graduacao em
Comunicacéao Social, habilitacdo em Jornalismo possam desenvolver um projeto de pesquisa
individual. A proposta € o projeto de pesquisa desenvolvido sirva de base para o trabalho de
investigacao que resulte na monografia de concluséo do curso.

METODOLOGIA

A disciplina serad ministrada através de aulas tedricas e atividades dirigidas complementares
destinadas a elaboracdo de um projeto de pesquisa em jornalismo. A disciplina tem caréater de
orientacdo de um trabalho que exige dedicacéo extra-aula para seu bom andamento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

A. Pesquisa em Comunicagéo/Jornalismo
1. Regulamento dos Projetos Experimentais (TCC — Trabalho de Conclusdo de Curso), do




CAHL/UFRB

. Panorama da Pesquisa em Comunicacao/Jornalismo: historia, perspectivas e tendéncias
. Mercado Cultural no Brasil e Pesquisa em Comunicacao

. Organizacéao institucional da Pesquisa em Comunicacéo

. A pesquisa, seus métodos e seus tipos

abwiN

. Elaboracao do Projeto de Pesquisa

. Como iniciar uma investigacao: A escolha do tema e a pesquisa bibliogréafica.
. Delimitac&o do objeto de estudo e Formulacdo do problema.
. Formulacao das hipoteses.

. Formulacéo dos objetivos.

. As justificativas da pesquisa.

. Descricdo dos procedimentos metodoldgicos

. A construcao do referencial tedrico.

. O cronograma e o orgamento.

. A bibliografia.

. Referéncias Bibliograficas — Normas da ABNT.

O O©Wo~NOOUBRADMWNEFD

. Redacéo do Projeto de Pesquisa

O

. Apresentacao dos Projetos de Pesquisa

AVALIACAO

A avaliacao sera realizada tomando em consideracao 3 tipos de ac¢des:

1) Elaboracédo de um texto sobre a Revisédo Teodrica do tema a ser abordado na pesquisa,
2) Elaboracao do Projeto de Pesquisa,
3) Apresentacao e defesa do projeto de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica:

BOAVENTURA, Edivaldo M. Metodologia da Pesquisa : monografia, dissertacao, tese. Sao
Paulo: Atlas, 2004.1

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa . 4.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.
LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, Sénia Chagas. Manual de estilo académico:
monografias, dissertacdes e teses. 2.ed. Salvador: Edufba, 2003

Bibliografia Complementar:

BECKER, Howard. Métodos de Pesquisa em Ciéncias Sociais.  Sao Paulo: Hucitec, 1999.
BRUNI, José Carlos e Reys, Aluysio. Introdugdo as Técnicas do Trabalho Intelectual
Araraquara: Editora Cultura Académica, 2003.

DUARTE, Jorge, BARROS, Antonio (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em




comunicacdo. 2.ed. S&o Paulo: Atlas, 20009.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 2007.

GOLDEMBERG, Mirian. A arte de pesquisar. Como fazer pesquisa qualitativ.  a em Ciéncias
Sociais. 72 ed. Rio de Janeiro: Record, 2003.

KUHN, Thomas S. A estrutura das revolugdes cientificas. = S&o Paulo: Perspectiva, 2003.
LAGO, Claudia, BENETTI, Marcia (Orgs.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 22, ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2008. (Colecado Fazer Jornalismo).

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacdo . 52 ed. , Sdo Paulo:
Loyola, 2005.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacao. Séo
Paulo: Loyola, 1999.

MILLS, C. Wright. Sobre o Artesanato Intelectual. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

Regulamento dos Projetos Experimentais (TCC — Trabalho de Conclusdo de Curso). Cachoeira,
Curso de Jornalismo, Colegiado de Comunicacao Social, UFRB, 2009.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e pesquisa. S&o Paulo: Hacker Editores, 2001.

SEVERINO, Antdnio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico . Sdo Paulo: Cortez, 2008.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacdo de Massa. Séao Paulo: Martins Fontes, 2003.




g:miksmADE FEDERAL DO RECONCAVO DA PROGRAMA DE
l I F B PRO-REITORIA DE ENSINO DE GRADUACAO COMPONENTES
i COORDENAGAO DE ENSINO E INTEGRACAO ACADEMICA CURRICULARE S
Universidade Federal o NUCLEO DE GESTAO DIDATICO PEDAGOGICO
Recdncavo da Bahia
CENTRO COLEGIADO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS JORNALISMO

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO TITULO

Temas Especiais em Jornalismo; Feminismo e Comunicagao

CARGA HORARIA NOME DA(O) DOCENTE ANO/SEMESTRE

T P E TOTAL

Nadja Vladi Cardoso Gumes

68 Mestre e doutora em Comunicacédo e Cultura

Contemporéaneas pela UFBA/Facom 2016.1

Professora adjunta da UFRB desde 2014

EMENTA

A disciplina procura instrumentalizar os estudantes de comunicagao para uma cobertura
gque leve em consideragcao uma nova forma de tratar as questdes da mulher. A partir da
abordagem de uma perspectiva histérica das teorias feministas e da observagdao da
cobertura jornalistica sobre temas femininos, vamos pensar em novas abordagens que
levem em consideracao os direitos das mulheres.

OBJETIVOS

Tornar o estudante habilitado a fazer uma cobertura sobre as questdes do feminino;
Analisar de forma critica a atual cobertura jornalistica sobre mulheres;

Elaborar textos que levem em consideracdo os direitos da mulher;

Pensar em pautas importantes para as questdes do feminino

METODOLOGIA




- Leitura de Textos;

- Seminarios para debate dos textos;

- Andlise da cobertura do Estado sobre questéoes da mulher;
- Exibicdo de videos;

- Elaboracao de textos para um blog;

- Palestras com convidadas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

8/9 - Intercom

15/9 - Apresentagdo do curso

21/9 - Texto Segundo Sexo (Simone de Beauvoir); Debate; video.
29/9 - Feminismo Negro (Angela Davis); debate; video

06/10 - Feminismo Negro (Texto de Bell Hooks); Debate com Vilma Reis
13/10- Discussao sobre os texos do blog a partir da leitura dos textos
20/10 - Seminarios

27/10 - Analise da cobertura jornalistica sobre mulher.

03/11 - Problemas de género - Judith Butler; debate

10/11 - Debate sobre Teoria Queer

17/11 - Seminarios

24/11 - Debate de textos sobre género

01/12 - debate com Maira Kubrik sobre teorias feministas

08/12- exibicdao de video arte sobre feminismo e debate

15/12 - Manifesto contrassexual (Beatriz Preciado). Debate

13/01 - textos do blog - Debates

20/1 - Seminarios

27/01 - Finalizagdo do urso

AVALIACAO

Avaliacdo 1 —Participacdo em debates e leitura dos textos
Avaliacdo 2 — Elaboracédo de textos para o blog
Avaliacao 3 — Seminarios




BIBLIOGRAFIA

Bésica:

BEAUVOIR Simone. O Segundo Sexo, volume 1. Nova Fronteira. Sdo Paulo, 1980.
BUTLER, Judith. Problemas de Género. Editora Civilizag&do Brasileira. Rio de Janeiro: 2015.
HOOKS, Bell. Alisando o nosso cabelo. Revista Gazeta de Cuba. Havana, Cuba: 2005.

Complementar: (Livre, a critério da(o) docente)
PRECIADO, Beatriz. Manifesto Contrassexual. N-1 Edi¢cdes. Rio de Janeiro: 2015.The Women's Press, Ltda: 1982
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EMENTA

Casos de destaque no Telejornalismo brasileiro e mundial. Coberturas telejornalisticas de fatos
marcantes discutidas a partir das teorias do jornalismo. Os limites da profissdao e as
conseqliéncias da transmissdo ao vivo.

OBJETIVOS

Desenvolver um olhar critico em relagdao a forma como os grandes acontecimentos sdo tratados
na chamada grande midia. Analisar os critérios de noticiabilidade presentes nas abordagens
televisivas. Refletir sobre as posturas do profissional de jornalismo em cada caso apresentado.

METODOLOGIA

Aula expositiva e participativa baseada em pesquisa bibliografica aliada a material de apoio
relacionado aos exemplos correspondentes, discussGes em grupo. A turma sera dividida em
equipes e, a cada encontro, a cobertura telejornalistica de um acontecimento sera discutida. Os
grupos deverdo considerar as peculiaridades de cada evento e elaborar relatérios parciais de
cada discussao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Critérios de Noticiabilidade nas coberturas telejornalisticas;
Interesse publico X Interesse privado;

- Como a noticia deixa de ser noticia;

- Sensacionalismo: exploragao e apelagao;

- O impacto da cobertura em tempo real;

Posturas e dilemas




AVALIACAO

Participacdo/contribuigcdo individual nas discuss6es (2,0), apresentagdao de seminario em grupo
com aplicagdao dos conceitos discutidos em sala nas coberturas audiovisuais escolhidas (5,0) €
debate (3,0).

BIBLIOGRAFIA

Basica:

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo - porque as noticias sdo como sao.
Floriandpolis: Insular (22 ed.) - Vol.I, 2005.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo - a tribo jornalistica: uma comunidade

interpretativa transnacional. Floriandpolis: Insular - Vol.II, 2005.
VIZEU, Alfredo. A Sociedade do Telejornalismo. Petrépolis: Vozes, 2008.

Complementar:

BENEDETI, Carina Andrade. A qualidade da Informacao Jornalistica: do conceito a
pratica. Floriandpolis: Insular, 2009.

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no Jornalismo. S30 Paulo: Contexto, 2008.
MACHADO, Arlindo. A Televisdo Levada a Sério. Sdo Paulo: Senac (32 ed.), 2003.

SOSTER, Demétrio de Azeredo; TONUS, Mirna (orgs.). Jornalismo-laboratério: televisao.
Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2015.

VIZEU, Alfredo; PORCELLO, Flavio; COUTINHO, Iluska (orgs.). 40 anos de Telejornalismo
em Rede Nacional: olhares criticos. Floriandpolis: Insular, 2009.




