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HINO DE CACHOEIRA

Mocidade vibrante e altaneiral
Revivei, constelada de sdis!

Toda gldria de nossa Cachoeira,

De teus filhos amados, soldados e
herdis! Daquele sangue bendito,
gue deram nossos avos.

Ao prélio, em transe inaudito,

Ainda existe e ferve em nés! Em
nés! Facamos grande 0 nNOSSO
porvir,

E a essa voz que se expande,

Devemos Seguir! Marchar! Marchar!
E progredir!Lutar! Lutar! Florir! Florir!

Revivei, terra heroica e fremente!

Que com sangue, denodo e
vangloria, Escrevestes teu nome
eloquente

Nos anais de ouro eterno, supremo
da historia.Exaltemos nossa terra,
sempre forte e varonil. Legionaria
de uma guerra gue engrandecera o
Brasil.

Terra adorada pelo valor.

Seras sempre desvelada pelo
Nosso amor. Nosso amor!
Abrasador! Libertador!

(Manoel Tranquilino Bastos, 1884)
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RESUMO

O presente trabalho possui como objetivo principal estudar uma possivel candidatura
do Municipio de Cachoeira, Bahia, a Rede de Cidades Criativas da UNESCO. A
Rede de Cidades Criativas foi criada em 2004, por meio de a¢gdes desenvolvidas
pela UNESCO, com o intuito de promover a criatividade como fator estratégico
para o desenvolvimento urbano e sustentavel das cidades. A Rede € composta
por sete setores criativos, a saber: MUsica, Gastronomia, Artesanato e Arte
Popular, Design, Cinema, Literatura e Midia. Atualmente, o Brasil possui 10
cidades que receberam o Titulo de Cidade Criativa. Metodologicamente, este
trabalho se amparou nos processos da Pesquisa Qualitativa, para tanto,
realizou-se uma entrevista com roteiro semiestruturado, com 8 pessoas ligadas
aos setores de cultura do municipio procurando identificar se as mesmas
consideravam a possibilidade de Cachoeira se candidatar a Rede. Como
resultado, observou-se que, apesar de ser um termo desconhecido por todos os
entrevistados, Cachoeira € uma cidade que possui grande potencial cultural, ja
tendo recebido titulos importantes como o de “Cidade Heroica” e “Monumento
Nacional” e que, depois de um grande declinio econdbmico em virtude da
decadéncia das economias fumageira e da cana de acucar, utilizou a criatividade
como fator de crescimento, tendo sido reconhecida por todos os participantes da
pesquisa como uma cidade plural que vive e transpira cultura.

Palavras-chave: Economia Criativa; Cachoeira-Bahia; Rede de Cidades Criativas.



MAIA, Lucas Miranda. Creative Cities: a study about the possibilities of Cachoeira-
BA as a Creative City. 2021. 101 f. Completion of course work of Higher Course in
Technology in Public Management. Federal University of Reconcavo da Bahia.
Cachoeira, 2021.

ABSTRACT

The present work has as main objective to study a possible candidacy of the Munic-
ipality of Cachoeira, Bahia, to the UNESCO Creative Cities Network. The Creative
Cities Network was created in 2004, through actions developed by UNESCO, with the
aim of promoting creativity as a strategic factor for the urban and sustainable
development of cities. The Network is composed of seven creative sectors, namely:
Music, Gatronomy, Crafts and Arts, Design, Cinema, Literature and Media. Currently,
Brazil has 10 cities that have been awarded the title of Creative City. Methodologically,
this work was supported by the processes of Qualitative Research, for this, an
interview was carried out with a semi-structured script, with 8 people linked to the
cultural sectors of the municipality seeking to identify whether they considered the
possibility of Cachoeira applying for the Network. As a result, it was observed that,
despite being a term unknown to all interviewees, Cachoeira is a city that has great
cultural potential, having already received important titles such as “Heroic City” and
“National Monument” and that, after a great economic decline due to the decadence
of the tobacco and sugar cane economies, used creativity as a growth factor, having
been recognized by all research participants as a plural city that lives and exudes
culture.

Keywords: Creative Economy, Cachoeira-Bahia; Creative Cities Network.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo estudar a possibilidade de uma possivel
candidatura da cidade de Cachoeira (Bahia) a Rede de Cidades Criativas da
Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO),
criada em 2004, da qual fazem parte, atualmente, 246 cidades de diversos paises
(UNESCO, 2020a).

A UNESCO criou a Rede de Cidades Criativas para refletir sobre as mudancas
que a cultura pode trazer para as sociedades, a enxergando como sua parte
integrante, e parte da sua economia. A organizacdo concluiu que, embora muitos
municipios no mundo tenham percebido que as Industrias Culturais e criativas tém um
papel fundamental nas suas economias locais e no seu desenvolvimento social, ainda
Nao se conseguia aproveitar esse potencial. Assim, o intuito desta rede era facilitar o
desenvolvimento de grupos culturais por todo o mundo de forma a trocarem
experiéncias, conhecimentos e boas praticas para cumprirem o papel de
desenvolvimento econémico e social das Industrias Culturais e criativas (UNESCO,
2020b)?.

O conceito de Economia Criativa surgiu na Europa nos anos 1990. Ano em que
0 governo australiano desenvolveu uma série de politicas publicas voltadas a
promocdo e inovacdo do pais. Esta, impulsionada por um novo modelo de
desenvolvimento, baseado na absorcdo de riquezas, a partir da criatividade de
determinada localidade. Caiado (2011), afirma que a criatividade passou a ser
entendida como uma fonte inesgotavel de recursos, pois, caracteriza-se pela sua
abundéancia: quanto mais se explora, mais se tem. Tornando-se importante forma de
atuacdo de governos e instituicdes publicas e privadas, alcancando, assim,
importancia acerca dos processos de formulacéo e implantacéo de politicas publicas
voltadas para o desenvolvimento local e socioeconémico. No Brasil, um passo
importante ocorreu por meio do Decreto n.° 7.743 do ano de 2012, que criou a
Secretaria da Economia Criativa, vinculada ao Ministério da Cultura (BRASIL, 2012).

1 UNESCO. Cidades Criativas mobilizadas contra a COVID-19: Promover a cultura como fonte de
resiliéncia. UNESCO. 2020a. Brasi. 01 de novembro de 2020.Disponivel em
https://pt.unesco.org/covid19/cultureresponse. Consultado em: 01 de novembro de 2020.

2 UNESCO. Redes de Cidades Criativas. UNESCO. 2020b. Brasil. (s/d). Disponivel em
https://en.unesco.org/creative-cities/. Consultado em: 01 de novembro de 2020.


http://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map
http://en.unesco.org/creative-cities/
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Contudo, esta foi extinta e hoje os assuntos referentes a Economia Criativa sdo
atribuicbes da Secretaria Especial de Cultura do Ministério do Turismo, através da
Secretaria Nacional de Economia Criativa e Diversidade Cultural.

Considera-se a Economia Criativa como um conjunto de atividades, setores,
bens e servicos culturais, que possuem condi¢des, tanto culturais, como econdémicas.
As atividades produtivas tém como insumos principais a criatividade e o
conhecimento, caracterizado pela abundancia e nao pela escassez. Assim, como 0s
setores criativos, a Economia Criativa também engloba os polos (regifes) e cidades
criativas, compreendendo localidades que se caracterizam pela sua criatividade,
individual ou coletiva.

Cachoeira (Bahia), foi a cidade escolhida como objeto do estudo devido ao seu
importante conjunto arquiteténico e paisagistico, tombado em 1971, como monumento
nacional pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN).
Cachoeira, foi fundada no século XVI e localiza-se a margem esquerda do rio
Paraguacu. O municipio foi importante porto para exportacéo de produtos, além de ter
sido polo econémico durante os séculos XIX e XX (CASTRO, 2005). No entanto, a
partir da segunda metade do século XX, passou a viver um declinio econémico
acompanhado de estagnacdo econémica. Fonseca (2006) descreve esse momento
como uma paralisia causada por diversos fatores. No fim do século XIX e inicio do
século XX, o Recbncavo passou por um processo de transicdo, houve substituicdo da
mao-de-obra escrava pelo trabalho assalariado na producéo agucareira, e o declinio
proveniente dos efeitos da Primeira Guerra Mundial sobre a indastria fumageira
(BRANDAO, 1998; COSTA PINTO, 1998; PEDRAO, 2007).

Por conta desses e outros fatores, 0 Municipio viu sua economia retroceder nas
mais diversas areas e estagnar economicamente, nao conseguindo desenvolver
outras alternativas para enfrentar as suas crises. Diante das oportunidades de
crescimento através de iniciativas ligadas a Economia Criativa, 0 seu patriménio
arquitetonico e cultural bastante rico, além de sua importancia para o desenvolvimento
do Recbdncavo, elegeu-se a cidade de Cachoeira para desenvolver esta pesquisa,
procurando responder ao seguinte problema: a cidade de Cachoeira tem condi¢des
de ser eleita como uma Cidade Criativa, conforme critérios da Organizacdo das

Nacdes Unidas para a Educacéao, a Ciéncia e a Cultura?
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O objetivo desta pesquisa €, portanto, estudar se a cidade de Cachoeira possui
requisitos e atributos para ser classificada como Cidade Criativa, conforme critérios
da UNESCO. Também foram delimitados os objetivos especificos, a saber: Mapear
os setores da Economia Criativa na cidade de Cachoeira; Identificar os setores que
tenham maior representatividade e preponderancia para caracterizar culturalmente e
economicamente a cidade de Cachoeira; Verificar quais 0s requisitos e critérios que
Cachoeira teria que atender para ser guinada a condicao de Cidade Criativa.

A justificativa para a escolha dessa pesquisa se d& por trés motivos. Primeiro,
permite verificar as potencialidades das areas e setores que fazem parte da Economia
Criativa, a partir do modelo proposto pela extinta Secretaria de Economia Criativa, e
que pode ser aplicado no municipio de Cachoeira, levando-se em consideragéo a sua
riqueza cultural, como também seu patrimdnio material e imaterial; o0 segundo motivo
consiste em estudar o campo da Economia Criativa no interior, especificamente na
cidade escolhida, cujo patrimdnio artistico e cultural é diferenciado, devido a sua
representacdo historica. Cabendo, portanto, avaliar a possibilidade de aproximacgéo
de Cachoeira ao conceito de Cidade Criativa. Por dltimo, é relevante estudar tal
tematica por ser considerada um campo novo no Brasil, surgido na primeira década
dos anos 2000, com potencial de desenvolvimento de estudos e pesquisas.

Este trabalho divide-se em trés capitulos: Economia Criativa; Redes de Cidades
Criativas da UNESCO,; e A cidade de Cachoeira como Cidade Criativa. Essa diviséo
tem como objetivo primeiro, apresentar os conceitos que abordam a Economia
Criativa aplicados a esfera municipal, além de estudar se Cachoeira possui
caracteristicas suficientes para desenvolver seu potencial criativo, garantindo o
desenvolvimento socioecondmico local, tornando-se uma Cidade Criativa.

No primeiro capitulo tragca-se um panorama histérico e conceitual da Economia
Criativa e os setores criativos, contextualizando sua importancia. Partindo do conceito
de Cidades Criativas, definido por Reis (2008), além de outros autores que se
debrucam sobre a tematica, trazendo discussdes na area da economia da Cultura,
Industrias Criativas e Economia Criativa.

No capitulo dois apresenta-se o0 percurso metodolégico da pesquisa.
Configurando-se ela enquanto sua abordagem metodolégica de carater qualitativo e,
definindo-se enquanto exploratéria, por buscar, dentro dos objetivos estabelecidos,

maior familiaridade com o tema estudado.
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O terceiro capitulo apresenta a Economia Criativa partindo do ponto de sua
abordagem historica e conceitual. Demonstrando, também, o surgimento das
Industrias Criativas como uma alternativa a manufatura, meio que movimentava a
economia dos paises nas Ultimas décadas. Além, de apresentar a criatividade como
um insumo importante para o desenvolvimento das cidades e paises.

O capitulo quatro desenvolve o conceito de Cidade Criativa, abordando as
atividades culturais que contribuem para o seu funcionamento a nivel social e
econdmico. Essas cidades tém tendéncia para construir fortes infraestruturas sociais
e culturais, para terem fortes concentracbes de emprego relacionado com a
criatividade e serem atrativas para investimentos, devido as suas bem estabelecidas
estruturas artisticas e culturais.®

O capitulo cinco se encarrega de apresentar os aspectos historicos de
Cachoeira, apresentando a cidade e explicando os titulos que a cidade ja possui como
o de Cidade Heroica e o de Monumento Nacional. Ele constroi a base para o capitulo
seguinte, o sexto, em que é realizada a discussao e a andlise dos dados. Por fim,
encontra-se o capitulo correspondente as consideracdes finais, nele é respondido se
0 municipio possui condicfes de receber mais um titulo, o de Cidade Criativa pela
UNESCO.

3NACOES UNIDAS (NU). Creative Economy Report 2008: The challenge of assessing the Creative
economy — towards informed policy-making. ONU/UNDP/UNCTAD, Nova lorque.
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2 METODOLOGIA

A pesquisa é uma atividade de investigacao que possui como principal objetivo
estudar o homem e modo como ele vive (CHIZZOTTI, 2006). Assim, ao tomar este
pensamento como ponto de partida, pode-se afirmar que a pesquisa s6 consegue ser
bem desenvolvida se a investigagdo estiver amparada em procedimentos
metodologicos que embasem e deem conta de aproximar o investigador do objeto
analisado. Neste processo é funcéo basica e preliminar do pesquisador construir o
percurso metodolégico da pesquisa que melhor se alinhe com a sua realidade, de
modo que o objeto e 0 método estejam harmonicamente articulados tanto com a teoria
como com a pratica.

Desta forma, quanto a sua abordagem metodoldgica, esta pesquisa configura-
se como gqualitativa, por ndo se preocupar com representatividade numeérica, mas sim
com o aprofundamento de um tema, “Cidades Criativas”, e a maneira como ele
poderia beneficiar a sociedade de Cachoeira-Ba, suas organizag¢des e sua populagéo.
Preocupando-se, portanto, com aspectos da realidade cachoeirana que ndo podem
ser quantificados, centrando-se na compreensao da dinamica social da cidade e como
esta dinamica, juntamente com suas relacfes sociais, poderiam impulsionar a cidade
a alcancar o titulo de Cidade Criativa, pela UNESCO.

Quanto aos seus objetivos, esta pesquisa caracteriza-se como exploratéria, por
buscar, como coloca Gil (2010), maior familiaridade com o tema, utilizando para tanto
a pesquisa bibliogréfica e o estudo de caso. Para o desenvolvimento do estudo foram
feitos: levantamento bibliografico acerca do tema estudado; analise de exemplos de
Cidades Criativas brasileiras e 0 modo como elas conseguiram integrar-se a Rede da
UNESCO; e aplicacdo de roteiro de entrevista semiestruturado com pessoas

influentes que participam do meio cultural da cidade. Para Fonseca (2002, p.32)

A pesquisa bibliografica é feita a partir do levantamento de referéncias
tedricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e eletrbnicos, como
livros, artigos cientificos, paginas de web sites. Qualquer trabalho cientifico
inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que permite ao pesquisador
conhecer o que ja se estudou sobre o assunto.

Para a busca dos materiais que formaram a base tedrica desta monografia
utilizou-se como critério de busca artigos, livros, ensaios, dissertacdes e teses que se

encaixassem nas palavras-chave: Economia Criativa; Indastria Cultural e Criativa;
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Redes de Cidades Criativas; Cachoeira-Ba; Os textos foram buscados em sites
cientificos; em plataformas como a Scielo; nas bibliotecas virtuais das Faculdades e
Universidades Brasileiras e Portuguesas; no Google Académico; nos sites da
UNESCO; nos sites do Governo Federal; e na Biblioteca da Universidade Federal do
Recbdncavo da Bahia. Por sua vez, o estudo de caso, como preconizado por Fonseca
(2002, p. 33),

[...] pode ser caracterizado como um estudo de uma entidade bem definida
como um programa, uma instituicdo, um sistema educativo, uma pessoa, ou
uma unidade social. Visa conhecer em profundidade o como e o porqué de
uma determinada situacdo que se supfe ser Unica em muitos aspectos,
procurando descobrir o que h&a nela de mais essencial e caracteristico. O
pesquisador ndo pretende intervir sobre o objeto a ser estudado, mas revela-
lo tal como ele o percebe. O estudo de caso pode decorrer de acordo com
uma perspectiva interpretativa, que procura compreender como é o mundo
do ponto de vista dos participantes, ou uma perspectiva pragmatica, que visa
simplesmente apresentar uma perspectiva global, tanto quanto possivel
completa e coerente, do objeto de estudo do ponto de vista do investigador.

Assim, buscou-se identificar pessoas que participassem de certo modo do meio
cultural da cidade, que conhecessem a cultura local e pudessem dar informacdes
acerca das caracteristicas de Cachoeira com potencial de transforma-la em cidade
criativa. Para a escolha dos entrevistados, foram levadas em consideragdo a sua
atuacao e ligacdo com os setores criativos. No total foram entrevistadas 8 pessoas
atuantes na Cidade e no Municipio:

e Um representante do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional;
e Uma representante da Secretaria de Reproducdo de Igualdade Racial;

¢ Dois representantes da Secretaria de Cultura e Turismo;

e Um representante de um Restaurante local;

e Um representante da Instituicdo da Irmandade da Boa Morte;

e Um representante da assessoria do prefeito;

e Um representante da Fundacao Hansen Bahia.

Aplicou-se um roteiro de entrevista semiestruturado (Apéndice 1, p.99) baseado
em 4 questdes, que abriam o caminho para que outras surgissem, de acordo com a
resposta de cada entrevistado. Vale ressaltar que o processo de entrevista aconteceu
de formar remota, devido a pandemia de COVID-19, seguindo as medidas de
seguranca da Organizacdo Mundial da Saude (OMS). Dessa forma, impossibilitou um

didlogo mais natural e dinamico.
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Para iniciar esta pesquisa, elaborou-se uma matriz metodologica para guiar na
construcéo e desenvolvimento da mesma. Estabeleceu-se itens norteadores e, a partir

de cada item uma categoria de analise, onde foram definidas as fontes que seriam
utilizadas para a pesquisa.

A seguir, apresenta-se o desenho metodoldgico da pesquisa (Figura 1) e sua
matriz metodoldgica (Quadro 1).

Figura 1. Desenho metodolégico da pesquisa

Tematica

Discussao

Consideragdes Anélise dos Dados

II

Finais

Problematica Coleta de Dados

Formagé&o do Roteiro
de Entrevista
Semiestrutuado

Definicéo de Referencial

Obijetivos Tedrico

Fonte: Elaboragéo propria, 2021.

Esta pesquisa se dividiu, basicamente em duas partes: a parte bibliogréfica na
qgual levantou-se as fontes de analise delimitadas na matriz; e, na segunda parte em
especifico, a pesquisa de campo, da criagdo e aplicacdo da entrevista
semiestruturada.
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Quadro 1: Matriz metodoldgica da pesquisa

ITENS SUBCATEGORIAS DE ANALISE FONTES DE
NORTEADORES ANALISE
Economia Politicas Publicas Livros de Politicas Publicas;
Criativa Inovacéo Social Documentos Governamentais;
Industrias criativas Livros de Economia Criativa.
Cidades Rede de Cidades Criativas da Documentos disponibilizados no site
Criativas UNESCO da UNESCO;
Linhas Caracteristicas Processos de Selecao das Cidades
Processo de Submissédo Criativas.

Obrigacéo e Deveres das cidades
que recebem o Titulo

Municipio de Historico Dissertacdes e Teses que
Cachoeira Tombamento pelo IPHAN apresentem o municipio de
Setores criativos Cachoeira e suas caracteristicas;

Arquivos publicos da Cidade;
Portfélios da cidade disponibilizados
em suas casas e museus.
Fonte: Elaboracéo propria, 2021.
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3 ECONOMIA CRIATIVA: ABORDAGEM HISTORICA E CONCEITUAL

A denominacdo Economia Criativa origina-se do termo “Industrias Criativas”,
conceito inspirado no Creative Nation, da Australia, de 1994. Esse projeto defendia a
importancia do trabalho criativo, a sua contribui¢cdo para a economia do pais e o papel
das tecnologias como aliadas da politica cultural, dando margem a posterior insercao
de setores tecnoldgicos no rol das Industrias Criativas (REIS, 2008).

Em 1997, no Reino Unido, o governo do entdo recém-eleito Tony Blair se
deparou com uma competicdo econémica global acirrada, o que motivou a formacéo
de uma forca-tarefa multissetorial encarregada de analisar as contas nacionais do
pais, tendéncias de mercado e vantagens competitivas nacionais (REIS, 2008).

Blair viu nas Industrias Criativas uma grande alternativa para substituir a
manufatura, tradicional carro-chefe da economia do pais, reconhecendo, assim, a
necessidade de politicas publicas especificas que potencializassem 0 expressivo
ritmo de crescimento deste setor. A estratégia adotada foi uma tentativa de
reposicionar a economia britdnica como uma economia liderada pela criatividade e
pela inovacao, frente a crescente competitividade da economia global.

O conceito de Economia Criativa ganhou maior intensidade quando muitos
paises desenvolvidos voltaram sua atencdo para o potencial de geracdo de renda
oriundo de uma Industria Criativa, principalmente quando, em 2007, o Instituto de
Estatistica da UNESCO apontou a cifra de 407 bilh&es de doélares movimentados no
ano de 2006 pela comercializacdo de bens criativos. A época, isso indicava que esse
tipo de economia demonstrava potencial de capacidade para lidar com problemas.

Até hoje, ainda ndo existe um consenso acerca de uma definicao Unica para
Economia Criativa. Dessa forma, buscou-se a andlise de algumas definicbes e
abordagens dos principais estudiosos sobre a temética e de instituicbes que
publicaram estudos sobre o assunto. Para uma melhor compreensao, torna-se
necessario fazer uma investigacéo dos termos e conceitos, esses interligados pelas
caracteristicas que levaram a diversas nomenclaturas. Pois, durante o processo de
abrangéncia conceitual, esse novo modelo econémico passou por diferentes
modificacdes. Primeiramente, iniciou-se com o conceito de Inddstria cultural, depois,

Economia da cultura, mais tarde, por centrar-se em um novo conceito, ficou
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denominado Industrias Criativas, este caracterizado por ser um conjunto de industrias
baseadas na criatividade, até, finalmente, ampliar-se para Economia Criativa.

O termo Industrias Culturais e Criativas surgiu na ultima década do século XX,
tendo como premissa a preocupacao de alguns paises com as mudangas sociais e
econbmicas ocorridas em paises industrializados e trazidas pela abertura dos
mercados e da quebra de fronteiras comerciais como parte do processo de
globalizag&o. Jambeiro e Ferreira (2012) confirmam esse parecer, ao afirmarem que
as Industrias Culturais e Criativas foi um termo surgido na década de 1950, com
objetivo principal de agrupar, em um Unico conceito, atividades que possuem a
criatividade como insumo produtivo basico: as artes, a arquitetura, o filme, a musica,
o teatro, a gastronomia, dentre outros.

Varios paises e regides utilizaram essa nomenclatura, no objetivo de incentivar
suas industrias, uma vez que ja possuiam a criatividade como seu principal insumo.
Estimulando assim, o desenvolvimento econdmico por meio da geracdo de emprego
e, consequentemente, de renda. Em razao disso, esses acontecimentos fizeram com
que as atividades relacionadas aos setores de servi¢os, mais precisamente na area
do conhecimento, chamassem a atencdo dos lideres de alguns paises, que
comecaram a ter um olhar diferenciado acerca do tema.

Como ocorreu ha Australia, onde o Primeiro-Ministro Paul Keating ciente dos
efeitos da globalizacdo e seus reflexos sobre a diversidade cultural do pais,
apresentou um documento intitulado Nacao Criativa (1994). Esse documento via na
conjuncdo economia, cultura e criatividade, a possibilidade de promover, através da
valorizacdo da diversidade, do conhecimento e da forma do individuo se expressar, 0
crescimento e o desenvolvimento (SERRA; FERNANDEZ, 2014). A preocupacao, do
entdo Ministro Keating, era de que a globalizac&o, potencializada pelas Tecnologias
de Comunicacdo e Informacdo, criassem risco a riqueza da diversidade cultural
australiana. Ainda que, também, houvesse o pensamento por parte dos governantes,
de que a Australia deveria aproveitar a globalizacdo como uma boa oportunidade de
se fortalecer e melhorar a sua posi¢céao no cenario mundial.

J& na Europa, no Reino Unido, o entdo Ministro Tony Blair, eleito em 1997,
também estava atento as novas perspectivas do comércio mundial e os possiveis
efeitos que poderiam afetar os paises que estavam sujeitos ao seu governo.

Organizou-se, assim, uma forca-tarefa com o objetivo de levantar todas as
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informacdes financeiras do pais. Para isso, foram realizadas projecdes do cenario da
economia mundial, tendo como foco, a criacdo de politicas publicas nacionais para
reverter a crise financeira causada por uma estagnacao na economia, possibilitando,
assim, conduzi-la a uma posi¢cdo mais avangada, em termos de crescimento (REIS,
2011). Como resultado desse levantamento, foram identificados treze setores de
maior potencial, as chamadas “Industrias Criativas”, entendidas como industrias que
tém sua origem na criatividade, habilidade e talento individuais e que apresentam um
potencial para a criagdo de renda e empregos por meio da geracao e exploracdo de
propriedade intelectual. Isso incluiu Expressfes Culturais, Arquitetura, Artes Cénicas,
Artesanato, Cinema & Video, Design, Mercado de Artes e Antiguidades, Mercado
Editorial, Moda, Musica, Software, Publicidade, Radio e TV, Video Games.

Apés a pioneira definicdo e estruturacdo das atividades da Economia Criativa
pelo governo britanico, o primeiro a tentar definir este conceito foi John Howkins,
guando lancou em 2001 o livro The Creative economy — How people make money
from ideas. Howkins (2001 apud. REIS, 2012) estudou o relacionamento entre a
criatividade e a economia, apontando como formar um diferencial por meio da
Economia Criativa, tendo em vista o “potencial de gerar direitos de propriedade
intelectual expandindo sua abrangéncia dos direitos autorais para desenhos
industriais, marcas registradas e patentes” (HOWKINS, 2001, p 10 apud. REIS, 2012,
p. 24). Howkins considerou que a Economia Criativa se tratava de um “negdcio das
ideias”, ou seja, o meio através do qual novas ideias e invencdes sdo comercializadas
e vendidas. Consistia, portanto, de todos os atos criativos em que o trabalho intelectual
cria valor econémico.

Ja Reis (2008) considera que a Economia Criativa compreende setores e
processos que tém como insumo a criatividade, em especial a cultura, para gerar e
distribuir de forma local bens e servicos com valor simbdlico e econdmico. Segundo
ela, a Economia Criativa define-se como “uma producédo que valoriza a singularidade,
o simbdlico e aquilo que é intangivel: a criatividade. Esses séo os pilares da Economia
Criativa” (REIS, 2008, p.9). Ela também conclui que cada regido ou cidade possui
caracteristicas proprias no gue tange ao seu desenvolvimento econémico criativo.
Caracteristicas essas que devem ser estudadas e exploradas de forma a garantir o
sucesso do investimento na Economia Criativa ou, ao menos, minimizar as

dificuldades que possam se apresentar. Seguindo essa logica, entende-se que as
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Indastrias Criativas possuem diferentes formas, dependendo de cada regido e pais,
pois em cada territorio a economia atua com um potencial diferente. Para Throsby
(2007 apud.SISTELO, 2015), existem diferentes modelos de classificacdo das

Indastrias Culturais e criativas. Os Quadros 2 e 3 apresentam 6 desses modelos.

Quadro 2 - Modelos das Industrias Criativas/culturais

1. DCMS model

2. Symbolic
texts model

3. Concentric
circles model

4. WIPO
copyright model

5. UIS trade-
related model

6.Americans for
the Arts model

Modelo do Department for Culture, Media and Sport do Reino Unido
Baseado em atividades que requerem criatividade, habilidade e talento, com
potencial para a criacdo de riqueza e trabalho por meio da exploracdo da
propriedade intelectual.

Modelo de textos simbdlicos
Baseado em industrias concernentes com a producao industrial e a
disseminacéo de textos simbdlicos.

Modelo dos circulos concéntricos
Baseado na origem e difusdo de ideias criativas, na forma de som, texto e
imagem, a partir de um nucleo de artes criativas.

Modelo da Organizag&o Mundial da Propriedade Intelectual

Baseado em industrias envolvidas direta ou indiretamente na criacéo,
manufatura, producao, transmisséo e distribuicdo de trabalhos com direitos
autorais.

Modelo do Instituto de Estatisticas da UNESCO
Baseado em bens e servigos culturais inseridos no comércio internacional.

Modelo de Americanos pelas Artes
Baseado em negdcios envolvidos com a producéo ou distribuicdo das artes
(“arts-centric businesses” / “negécios artes-centrados”).

Fonte: Elaboracao prépria a partir de THROSBY, 2007 (apud. SISTELO, 2015.)

Quadro 3 — Sistemas de classificacdo das industrias culturais e criativas

1. Modelo DCMS

Publicidade

Arquitetura

Artes e mercado de antiguidades
Artesanato

Desenho (Design)

Moda

Cinema e video

Musica

Artes cénicas

Industria editorial

Software

Televisao e radio

Videojogos e jogos de computador



2. Modelo de Textos Simbdlicos

3. Modelo de Circulos Concéntricos

4. Modelo da Organiza¢cdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI)

Industrias culturais principais
Publicidade

Cinema

Internet

Musica

Industria editorial

Televisao e radio

Videojogos e jogos de computador
IndUstrias culturais periféricas
e Artes criativas

Inddstrias culturais fronteiricas
Aparelhos eletrdnicos

Moda

Software

Esportes

Artes criativas nucleares

e Literatura

e Mdsica

e Artes cénicas

e Artes visuais

Outras indUstrias culturais principais
¢ Cinema

e Museus e bibliotecas

Industria cultural ampliada

Servigcos do patrimdnio

Industria editorial

Gravacéo de audio

Televisao e radio

Videojogos e jogos de computador
ndustrias relacionadas

Publicidade

Arquitetura

Desenho (Design)

Moda

IndUstrias que dependem principalmente
dos direitos de autor

e Publicidade

Entidades de gestéo coletiva

Cinema e video

Musica

Artes cénicas

IndUstria editorial

Software

Televisao e radio

Artes graficas e visuais

Indistrias que dependem parcialmente do
direito do autor

e Arquitetura

Roupa, calgado

Desenho (Design)

Moda

Utensilios domésticos

Brinquedos

25
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Industrias interdependentes relacionadas com o
direito do autor

e Estudios de gravacéo

Produtos eletrdnicos de consumo

Instrumentos musicais

IndUstria do papel

Fotocopiadoras, equipamentos fotograficos

IndUstrias em ambitos culturais
Fundamentais

e Museus, galerias e bibliotecas
Artes cénicas

Festivais

Artes visuais, artesanato
Desenho (Design)

Industria editorial

Televisao, radio

Cinema e video

o Fotografia

e Meios de comunicacao
IndUstrias em ambitos culturais ampliados
e Instrumentos musicais
Equipamentos de som
Arquitetura

Publicidade

Equipamentos de impresséao
Software

Hardware audiovisual

5. Modelo do Instituto de Estatisticas da
UNESCO

Publicidade
Arquitetura

Escolas de artes e servigos
Desenho (Design)
Cinema

Museus, zoolégicos
Mdasica

Artes cénicas
Industria editorial
Televisao e radio
Artes visuais

6. Modelo de Americanos pelas Artes

Fonte: Creative Economic Reports, 2008 e 2010 apud PNUD/UNESCO, 2014, p. 22.

O modelo, apresentado pela UNCTAD, United Nation Conference on Trade and
Development (2012), sugere que as Industrias Criativas sdo o centro da atividade
cultural, sendo classificadas em quatro grupos: patrimonio, artes, midia e criagbes
funcionais. Esses grupos estao relacionados com outros subconjuntos de atividades,
gue podem se dividir em dois tipos de atividades: upstream activities e downstream

activities. Sendo que as primeiras se relacionam com as artes performativas e as artes
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visuais, e as segundas estdo mais relacionadas a atividades proximas ao mercado,
como a publicidade, design, audiovisual ou novas midias, como pode se ver na Figura
2.

Figura 2: Modelo da United Nation Conference on Trade and Development
(UNCTAD)

Locais culturais Expressdes culturais . X
Sitios arqueoldgicos, tradicionais Patrimonio
museus, bibliotecas, Artesanato, festivais

exposicoes, etc. e celebracdes

Artes visuais Artes cénicas

Pinturas, esculturas, Mdasica ao vivo, teatro,
fotografias e antiguidades danga, opera, circo,

teatro de fantoches, etc.

Industrias criativas Artes
Editoras e
p"“:d‘a "“P"‘its“ Audiovisuais
inturas, esculturas : 5 5
2 PR Filme, televisao, radio,
fotografias e antiguidades N amalsadicatiesas
Midia
Design Novas midias
Interiores, grafico, moda, Software,video games
joalheria e brinquedos e conteudo digital criativo
Servigos criativos
Arquitetonico, publicidade, H &
P&D criativo, cultural, Crla?oes‘
recreativo funcionais

Fonte: UNCTAD, 2012.

Houve varias contribuicdes em termos de revisdo de literatura que tentaram
desmistificar um pouco a dicotomia “Industrias Culturais” e “Indastrias Criativas”. Pois,
se, por um lado, ha quem defenda que se trata de uma questdo semantica, outros
preocupam-se em focar no que esta dentro e fora da esfera de cada um dos conceitos.

O termo “Industrias Culturais” surge na década de 1950 no bojo dos estudos de
Adorno na Escola de Frankfurt e, segundo David Throsby (2010), emergiu no Reino
Unido ao final da década de 1980. Porém, o conceito é transposto para o de Industrias
Criativas na década de 1990, na Australia, mais precisamente em 1994. Isso
aconteceu por meio de um rigoroso projeto de governo, intitulado de “Nacéao Criativa”,
ocorrido através de politicas culturais, que tentou combinar os papéis da arte com os
novos meios de comunicacao tecnoldgicos.

O termo “Industrias Criativas” ganhou maior relevancia ao fazer parte das
politicas definidas pelo Department for Culture, Media and Sport (DCMS), do Reino
Unido, com a criagdo do Creative Industries Unit and Task Force, em 1997. No
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Creative Industries Mapping Document as Industrias Criativas sédo definidas como
tendo origem na criatividade, competéncia e talento individual.

Para a UNESCO, as Industrias Culturais sdo aquelas industrias que combinam
a criacdo, producdo e comercializagdo de contetdos que sdo naturalmente culturais.
Esses mesmos conteudos estédo protegidos pela lei dos direitos de autor e podem ter
a forma de bens ou servicos (THROSBY, 2010 apud. PNUD/UNESCO, 2014). A
UNESCO ainda afirma que um dos aspectos mais importantes, das Industrias
Culturais, é a promocdo e a manutencdo da diversidade cultural, assim como,
assumirem acesso democratico a cultura.

Para David Throsby (2010, p. 89 apud. PNUD/UNESCO, 2014) “nés podemos
definir Indastrias Criativas como aquelas que produzem bens criativos e servigos ai
definidos, e Industrias Culturais como aquelas que produzem bens e servigcos
culturais”. Os termos “Industrias Culturais” e “Industrias Criativas” podem ser
complexos, por muitas vezes serem considerados sindnimos. Por essa razao, Throsby
desenvolveu um modelo para tentar melhor explicar a diferenciagéo entre essas duas

industrias, conforme a Figura 3.

Figura 3: Modelo dos Circulos Concéntricos segundo Throsby

]
Literatura
Misica Cine
Artes escénicas Museos, galerias y hibliotecas
Artes visuales Fotografia
[—————
Servicios del Patrimonio
Publicidad é% & Industria editorial y medios de
Arquitectura % 6“9@ comunicacion impresos
Diseno ,” cultural Televisiéa y radio
Moda d"st"ias relaci D‘.‘odo6 Grabacidn de audio

Videojuegos y juegos de
computadora

Fonte: THROSBY, 2001 e 2008 apud PNUD/UNESCO, 2014, p. 23.
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Compreende-se a partir da analise da figura acima que cada circulo possui a
sua especificidade. No centro estdo as Industrias que sdo representadas pelas
expressoes culturais realizadas individualmente, possuidoras de maior valor cultural,
de acordo com Throsby (2008 apud PNUD/UNESCO, 2014), e que nao sofrem muita
interferéncia de outros gestores, intermediarios ou ainda empresarios. Por sua vez,
mais afastadas do centro estdo as Industrias relacionadas, as mesmas fazem parte
de uma organizacdo maior e sédo representadas pela publicidade, pela arquitetura,
pela moda e pelo design e sofrem mais influéncia dos atores externos.

Entretanto, deve-se salientar que para que Induastrias Criativas e Culturais
possuam suas caracteristicas estruturais completamente entendidas, modelos
diferentes e adaptacdes ao modelo de Throsby foram desenvolvidos, isto porque o
termo “Industrias Criativas e Culturais” encontra-se em evolugdo e constante

mudanca. Assim, uma adaptacdo que merece atencdo é a da Work Foundation
exemplificada na Figura 4.

Figura 4: Modelo dos Circulos Concéntricos com ajustes da Work Foundation

o ‘-ei“’ de la .c°"°n;;°

e industr;,
e Moy
3 %,

grias Clllu,
A4 % ‘y)’ o °6‘ %

Ambitos creativos
basicos

= Los productos comerciales 2
s poseen un alto nivel de valor ;5
= gxpresivo e invocan la & g?
proteccion del derechode & &
i autor. RN
o

G W
=) 7 3 Qﬁ o
X 0“'/4»03 Conllayan 1a "3\“_ o\ o
D 405 productos ®* ©°
e
€5 gg o &
encial para e\ com? o

b : o
909/:513“ y explotan 105 B

Fonte: WORK FOUNDATION, citado em FLEW, 2012 apud PNUD/UNESCO, 2014, p. 24
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Na Figura 4, o modelo sugerido pela Work Foundation, posiciona as industrias
culturais e criativas em circulos que vao de um nucleo central cultural em direcdo a
parte periférica. Colocando em seu centro a no¢ao de valor expressivo, na qual estéo
incluidos elementos como valores estéticos, sociais, espirituais, simbdlicos e de
autenticidade. O modelo também apresenta uma distincdo entre as Indudstrias
Culturais e Criativas e as coloca dentro da Economia como um todo. Além de aduzir,
em sua andlise, uma conexdao entre a expressdo criativa e a propriedade
intelectual/direito do autor, caracteristica que nao existia no modelo original
anteriormente apresentado.

Como dito inicialmente, ndo existe um consenso, todavia, importa perceber que
esses conceitos foram evoluindo ao longo dos anos de discusséo, embora ndo sejam
estanques, pois tém ainda muito a desenvolver. A complexidade esta no fato da
analise mudar de pais para pais, de continente para continente. As Nacdes Unidas
(ONU), no seu relatorio Economia Criativa, defendem essa ideia ao explicar que
existem diferentes formas de interpretar as caracteristicas estruturais da producéo
criativa (UNCTAD, 2012).

Ja a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD) define a Economia Criativa como um conceito em evolucdo, baseado em
ativos criativos, que potencialmente podem gerar desenvolvimento econdmico,
assentado em cinco pontos:

¢ Pode estimular a producédo de renda, a criagdo de emprego e a exportacéo de
ganhos, promovendo a inclusdo social, a diversidade cultural e o
desenvolvimento humano;

e Engloba aspetos econdmicos, culturais e sociais que se relacionam com
objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e o turismo;

e E um conjunto de atividades econdmicas baseadas em conhecimento, com
uma dimenséo de desenvolvimento e interligacdes em macro e micro niveis da
economia geral;

 E uma opcéo de desenvolvimento viavel que necessita de politicas inovadoras
e multidisciplinares, tendo por base uma relacao interministerial;

¢ No centro da Economia Criativa estéo as Industrias Criativas (UNCTAD, 2012).
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No Relatorio de Economia Criativa das Nagdes Unidas 2010 (UNCTAD, 2012),
cita-se nao existir uma definicdo concreta de Economia Criativa, uma vez que essa se
situa no campo da subjetividade. No entanto, € um conceito que tem sido muito
debatido desde 2001. Um passo importante na discussao deste tema foi realizado
através da XI UNCTAD, ocorrida em Séao Paulo, em 2004, quando se definiu que a
Economia Criativa € emergente e transversal a criatividade, cultura, economia e
tecnologia.

Essa discussao tem como objetivo chamar atencao para os ativos criativos e
0S recursos culturais dos paises como forma de capacita-los, ndo s6 através da
projecdo das suas identidades culturais singulares, mas também de constituirem uma
fonte de crescimento econdmico. Desse modo, a Economia Criativa favoreceria
geraria a criacdo de empregos e uma maior representatividade e participacdo da
identidade cultural dos paises na economia global.

Tudo isso demonstra a relevancia do tema abordado para Cachoeira em fungéo
dos seus atributos, expressiva riqueza historica e cultural, detentora de elevado
potencial para o crescimento econdmico, 0s avanc¢os sociais e a melhoria da
qualidade de vida da populacdo envolvida, o que torna imprescindivel priorizar-se

adequadas politicas publicas culturais tanto para a Cidade como para o Municipio.
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4 CIDADES CRIATIVAS

O conceito “Cidade Criativa” corresponde a um modo singular de compreender-
se a cidade. De entender a forma como ela realiza o entrelagamento de suas
caracteristicas proprias, com a cultura e a criatividade em conjunto com acfes
politicas e econbmicas, no sentido de promover o desenvolvimento urbano. Neste
contexto, o efeito criativo como modelo ideal para o desenvolvimento sustentavel
global resultou na criagcdo da Rede de Cidades Criativas da UNESCO, criada em 2004
pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), através da Organizacdo das Nacdes

Unidas para a Educacéao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).).

4.1 O QUE SAO CIDADES CRIATIVAS?

O conceito de “Cidade Criativa” descreve um complexo urbano onde sao
desenvolvidas atividades culturais que contribuem para o seu funcionamento a nivel
social e econdmico. Essas cidades tém tendéncia a construir fortes infraestruturas
sociais e culturais, para terem fortes concentracées de emprego relacionadas com a
criatividade e serem atrativas para investimentos devido as suas bem estabelecidas
estruturas artisticas e culturais (UNESCO, 2014)

A ideia de “Cidade Criativa” surge pela primeira vez no final da década de 1980,
em um momento em que as cidades sofriam reestrutura¢cdes ao nivel do comércio
local, devido a uma mudanca desse comércio para outras zonas do globo, mais

precisamente para leste (UNCTAD, 2012). Segundo Landry:

Atualmente muitas das cidades do mundo enfrentam periodos de transi¢éo
em grande parte provocada pelo vigor de uma nova globalizagéo. Esta
transicdo varia de regido para regido. Em areas como na Asia, as cidades
estdo a crescer, enquanto em outras, como na Europa, as velhas industrias
estdo a desaparecer e o valor acrescentado nas cidades € cada vez menos
criado através do que é manufaturado e mais através de capital intelectual
aplicado a produtos, processos e servicos (LANDRY, 2000, p. 14 apud
UNCTAD, 2012, p. 45)

Essa nogéo, entretanto, acabou por ser mais desenvolvida no inicio da década
de 1990, quando se propagou a ideia ou convic¢ao de que qualquer lugar tem mais
potencial do que se pode imaginar, sendo este termo, posteriormente, relacionado a

outros conceitos como “Economia Criativa” e “classe criativa”. No entanto, foi apenas
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em 2000 que o termo foi amplamente debatido, tendo como um dos principais marcos
a publicacdo da obra de Charles Landry#, A Cidade Criativa.

A ideia do autor centra-se em seu desejo de que as cidades se tornassem mais
resistentes, uma vez que ele identificava que um dos grandes problemas das urbes
era, precisamente, o fato de atravessarem momentos dificeis de transicdo, em razéo
das antigas industrias manufatureiras estarem desaparecendo, dando origem a novos
procedimentos, processos e servigos (LANDRY, 2000 apud UNCTAD, 2012). Ainda
de acordo com o professor britanico, a especificidade de cada local, em termos
culturais, pode ajudar a revigorizar e a revitalizar a economia dessa cidade. O trabalho
de Landry tem sido desenvolvido, no sentido de ajudar as cidades a encontrarem um
ponto forte, para atingir o seu potencial maximo, em busca de uma transformacao
positiva (LANDRY, 2013).

No fundo, o seu conceito de “Cidade Criativa” prende-se ao intuito de perceber
como as urbes em transformacdo podem pensar, planejar e agir com recurso a
criatividade. Essa mudanca é possivel, e impulsionada, sobretudo, pelas préprias
pessoas e pelas empresas de determinada cidade (LANDRY, 2000 apud UNCTAD,
2012). O autor, também defende que a criatividade ndo depende apenas da classe
criativa, mas de qualquer pessoa que possa tratar as situacfes de uma maneira
inventiva. Ou seja, para Landry (2000 apud UNCTAD, 2012) as cidades disp6em de
um recurso crucial: as pessoas que as habitam.

Em uma outra abordagem, o mesmo conceito de “Cidade Criativa” é descrito
pelas Nag¢des Unidas como “um complexo urbano onde as atividades culturais de
varias areas sdo uma componente integral do funcionamento econémico e social da
cidade” (UNCTAD, 2012, p. 12). Segundo a ONU, para que uma urbe seja criativa séo
necessarias infraestruturas que vao muito além do hardware. Pois, além de uma
estrutura fisica, a cidade deve ter mao-de-obra altamente qualificada e flexivel,
pensadores, criadores, capacidade para oferecer espago a personalidades
divergentes, meios de comunicacgao solidos e uma cultura empreendedora, aplicada

a fins econdmicos e sociais. (UNCTAD, 2012)

4 O autor Charles Landry é considerado uma autoridade a nivel internacional no que diz respeito ao
uso da imaginagéo e da criatividade na mudancga urbana. Foi Landry que criou o conceito de cidade
criativa no final da década de 1980, tornando-se um movimento global que mudou a forma como as
cidades pensam as suas capacidades e recursos para se desenvolverem.
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Essas ideias estdo muito ligadas ao conceito de Industrias Criativas e, também
ao de Economia Criativa, uma vez que as cidades comportam tanto organismos
publicos, como organismos privados.

A oferta cultural de uma cidade tem grande relevo. Seja através de
espetaculos, teatro, cinema, organizacao de ciclos de musica, festivais ou exposicoes,
esta oferta ajuda a que, apesar de o interesse comercial estar patente, a cidade receba
outros tipos de mais-valia, seja em turismo, integracdo, diversidade cultural, ou
mesmo reabilitacdo urbana (UNCTAD, 2012).

Uma outra contribuicdo, embasada nos estudos de Landry, é a de Reis (2012),
que traz alguns aspectos caracteristicos de cidades criativas, tais como:
A valorizacdo dos recursos culturais, sobretudo a diversidade; a correlacao

entre recursos culturais e potencial de desenvolvimento econémico; politicas
publicas transdisciplinares; maior participacdo cidadd; existéncia de

incentivos a criatividade; infraestrutura criativa (hard) e estado mental
favoravel a criatividade (soft), que promovem ideias, manifestacdes e busca
de solucdes criativas em toda a sociedade e em toda a economia. (REIS,
2012, p. 56).

Posteriormente, Charles Landry debrugou-se sobre o assunto em The Creative
City: A toolkit for urban innovators, em 2001. O autor descreve, inicialmente, as
cidades criativas como “um lugar onde os artistas desempenhavam um papel central
e onde a imaginacao definia os tracos e o espirito da cidade” (LANDRY, 2001 apud.
REIS; KAGEYAMA, 2011, p. 10)

O autor reflete, também, sobre a rede de cidades desenvolvida pela UNESCO,
essa criada através da Alianca Global para a Diversidade Cultural®. A primeira cidade
a fazer parte da rede foi Edimburgo, devido a sua ligacdo com a literatura, sendo
depois estendida a cidades de toda parte do mundo, relacionadas com outras
tematicas. Landry (2013) diz que, atualmente, o conceito de cidades criativas pode
ser empregado de quatro formas diferentes:

e A Cidade Criativa como infraestrutura artistica e cultural — O foco é ter uma
estrutura artistica e cultural forte através do apoio as artes e aos artistas, tendo

uma infraestrutura institucional de acordo com esta estratégia,

5 Programa da UNESCO, criado em janeiro de 2001, de incentivo as Inddstrias Culturais, de luta contra
a pirataria nos paises em desenvolvimento e de protecdo dos direitos de autor.
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¢ A Cidade Criativa enquanto Economia Criativa — O foco esta no estimulo
das Industrias Criativas ou no estimulo da Economia Criativa, pois é vista como
uma forma de desenvolvimento da economia, e da propria cidade. Esta dividida
em trés areas principais (as artes e o patrimoénio cultural, as industrias dos meios
de comunicacdo e entretenimento, e 0s servicos criativos de business-to-
business, onde se inclui a publicidade e o design);

¢ A Cidade Criativa como sindnimo de uma classe criativa sélida — Richard
Florida, ao introduzir o conceito de classe criativa®, foca na importancia que as
pessoas tém na criatividade, deixando assim, a economia menos focada nas
empresas e mais focada no ser humano. As empresas centram-se, agora, nas
pessoas, e nao o contrario. E é esse capital humano que funciona como garantia
da qualidade de um lugar, o que acaba por atrair e reter a classe criativa
transformando, consequentemente, a cidade em criativa;

e A Cidade Criativa enquanto lugar que estimula uma cultura de
criatividade — O termo “Cidade Criativa” acaba por ser, na opinido de Landry,
mais amplo do que os termos de “Economia Criativa” e de “classe criativa”. A
urbe, nesse sentido, € vista como um sistema que integra diversas organizacoes,
gue se movem em esferas, tanto publicas, privadas e comunitarias, que devem
trabalhar em conjunto para ultrapassar os desafios que forem surgindo ao longo
do tempo (LANDRY, 2013).

Como pode ser visto, o termo “Cidade Criativa” € abrangente e ndo tem uma
definicdo Unica. Comumente, consideram-se cidades criativas os espacos urbanos
onde ha Economia Criativa: Sdo espa¢os que promovem interacfes entre agentes
sociais, culturais e econdmicos, abertos a experimentacdo e inovacdo, onde sao
geradas ideias que promovem o desenvolvimento de um meio melhor para se viver,
trabalhar e divertir. A Cidade Criativa estimula talentos criativos diversos e viabiliza

gue 0s mesmos gerem negocios baseados no capital intelectual, cultural e criativo.

6 Trata-se de uma classe emergente, um grupo de profissionais, cientistas e artistas, que geram
dinamismo econémico, cultural e social, sobretudo nas cidades. Este autor defende que a classe
criativa é constituida por pessoas de areas como a ciéncia, a engenharia, a arquitetura e o design, a
educacéo, as artes, a musica e o entretenimento, que tém como funcdo econémica ao criar novas ideias
e desenvolvendo contelddos criativos e novas tecnologias (FLORIDA, 2002).
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4.2 REDE DE CIDADES CRIATIVAS DA UNESCO

A Rede de Cidades Criativas da UNESCO surgiu em 2004. Esta, funciona como
ligacdo entre varias cidades pertencentes a uma mesma rede, que trabalham em
conjunto e em prol de um bem comum, tendo por premissa o desenvolvimento urbano
sustentavel e a diversidade cultural.

Ressalva-se, nesse aspecto, uma 6ética de marketing incorporada a difusdo da
Rede de Cidades Criativas da UNESCO, para a qual os planejadores e gestores
publicos devem estar atentos de modo a ndo ocorrer comprometimento das
especificidades locais e regionais decorrente do risco de uma homogeneizacao e
pasteurizacdo por se empenharem para atender, com 0 maximo rigor, aos requisitos
da UNESCO recomendados as cidades candidatas a integrarem a RCCU.

A UNESCO criou a Rede de Cidades Criativas como forma de reflexdo sobre
as mudancas que a cultura pode trazer para a sociedade como sua parte integrante e
parte da sua economia. A organizacdo concluiu que, embora muitas cidades no
mundo tenham percebido que as Industrias Culturais e criativas tém um papel
fundamental nas suas economias locais e no seu desenvolvimento social, as cidades
ainda ndo conseguem aproveitar esse potencial. Dessa forma, o principal objetivo da
rede seria facilitar o desenvolvimento de grupos culturais por todo o mundo, de forma
a trocarem experiéncias, conhecimentos e boas praticas no intuito de cumprir com o
papel de desenvolvimento econdmico e social destas industrias (ONU, 2008).

Para se inserir ao programa, a cidade deve solicitar a admisséo através de um
pedido formal. A partir do momento em que solicita a sua admissédo, a cidade deve
assegurar e criar desenvolvimento de forma a construir a sua propria Economia
Criativa. A Cidade deve considerar alguns fatores importantes durante sua preparacao
a candidatura, como aponta o manual do processo de candidatura: obter aprovagéo
formal do Estado Nacional e do municipio de origem; obter aprovacdo formal das
associacfOes profissionais nacionais; propor um orcamento adequado e explorar
oportunidades de financiamento; prever uma unidade de gestao para a designagao;
construir um plano de acdo em consonéancia com os objetivos da Rede a nivel local e
internacional; realizar pesquisas de fundo e preparar uma auditoria do patriménio
criativo da cidade; estabelecer um grupo consultivo envolvendo partes interessadas

de todos os setores; identificar as partes interessadas relevantes — dentro da cidade
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e a nivel regional e internacional mais amplo; estabelecer uma equipe de gestao; ter
a decisdo de preparar a aplicagdo por parte do municipio; e, por fim, apresentar o
pedido a UNESCO. (CATIVELLI; TEIXEIRA, 2019).

Foram criadas sete redes tematicas que serdo detalhadas mais a frente, nas
quais as cidades membros medem os seus esfor¢os, sendo que as candidatas sao
incentivadas a considerar uma rede onde tenham maior potencial para o
desenvolvimento social e econémico (ONU, 2010).

A plataforma criada pela UNESCO ajuda as cidades a fazer balangos dos seus
pontos fortes e dos pontos fracos das suas Industrias Culturais e criativas, inseridas
num ambiente de colaboragcédo em rede, de forma a promover uma maior comunicagao
e coesdo. Essa rede esta aberta a qualquer cidade, desde que preencham os pré-
requisitos estabelecidos.

Segundo a UNESCO, as cidades membros desta rede séo reconhecidas de
duas formas. Por um lado, sdo consideradas hubs criativos’, uma vez que promovem
o desenvolvimento social, econdmico e cultural, tanto nos paises desenvolvidos como
naqueles em vias de desenvolvimento. Essa promocao é feita através das Industrias
Criativas em que a cidade de Cachoeira apresenta grande potencial e condi¢des para
atuar com seus setores criativos mais dinamicos dentro da sociedade. Por outro lado,
as cidades sdo também consideradas cluster® socioculturais ao criarem comunidades
gue sado socialmente e culturalmente diversas, de forma a criar um ambiente urbano
saudavel. (UNESCO, 2014). Ressalta-se ainda que:

A Rede de Cidades Criativas procura desenvolver uma cooperacao
internacional junto de cidades que identificaram a criatividade como um fator
estratégico de desenvolvimento sustentadvel, no dmbito de parcerias que
incluem os setores publico e privado, organizacbes profissionais,
comunidades, sociedade civil e instituicdes culturais em todas as regiées do
mundo. A Rede de Cidades Criativas facilita a partilha de experiéncias,
conhecimento e recursos entre as cidades membros de forma a promover o
desenvolvimento de Industrias Criativas locais e promover a cooperagao
mundial para um desenvolvimento urbano sustentavel. (UNESCO, 2014. s/p).

7 Os hubs sdo um ecossistema dinamico de espacos criativos e comunidades de diferentes
empreendimentos criativos, e tornaram-se locais para profissionais, como freelancers e micro, pequeno
e médio empreendedores se reunirem, conectarem e colaborarem - e, assim, promover inovagées de
criativos setores em relacao a sociedade (CREATIVE Hubs Academy in BRITISH COUNCIL, 2019).

8 Clusters criativos sdo locais de trabalho e residéncia, onde os produtos criativos sdo produzidos e
consumidos, nutridos por diversidade, em cidades multiculturais que tém sua distincdo e também
conexao com o mundo (CREATIVE Clusters Conference, 2003 apud REIS, 2012, p. 61).
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A UNESCO estabelece quatro objetivos que as cidades criativas devem
cumprir:

e Fortalecer a criacdo, a producdo, a distribuicho e o aproveitamento de
beneficios culturais e de servicos a um nivel local,
e Promover a criatividade e expressdes criativas, especialmente em grupos mais
vulneraveis, incluindo mulheres e jovens;
e Estimular o acesso e a participacdo na vida cultural assim como o
aproveitamento dos beneficios culturais;
e Integrar as Industrias Culturais e criativas no plano de desenvolvimento local
(UNESCO, 2014).

A UNESCO define também sete areas de atuacao, que se desenvolvem com

recurso a parcerias em areas como:

¢ Projetos-piloto: Iniciativas que demonstrem a importancia da criatividade como
elemento chave para o desenvolvimento;
e Promocdao de boas praticas: Intercambio em projetos e medidas que provem a
eficiéncia e a eficacia dos mesmos;
e Estudos: Pesquisa, analise e avaliagdo da experiéncia das cidades criativas;
e Encontros: Consultas, encontros e convengdes virtuais;
e Programas de cooperacdo: Norte-Sul, Sul-Sul e Norte-Sul-Norte iniciativas
para apoiar cidades membros que necessitem de apoio;
e Capacidade de treino e de crescimento: Intercambio de internos, estagiarios e
maddulos educacionais;
e Politica de medicao: Iniciativas relacionadas com planos de desenvolvimento
locais ou nacionais (UNESCO, 2014).

Atualmente, a rede esta dividida em sete categorias: Artesanato e Arte popular,
Design, Filme, Gastronomia, Literatura, Artes da Midia e Musica. Cada categoria tem
uma série de pré-requisitos que as cidades tém de preencher para se candidatar a

esta rede. Os requisitos sao:

4.2.1 Literatura

¢ Quantidade, qualidade e diversidade de iniciativas editoriais e de editoras;
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¢ Qualidade e quantidade de programas educacionais com enfoque na literatura
nacional ou estrangeira, nas escolas primérias, secundarias, e nas
universidades;

e Ambiente urbano em que literatura, teatro e/ou poesia desempenham um papel
fundamental;

e Experiéncia no acolhimento de eventos literarios e festivais com o objetivo de
promover a literatura nacional e internacional,

¢ Bibliotecas, livrarias e centros culturais publicos ou privados dedicados a
preservacgao, promocao e difusdo da literatura nacional e internacional,

¢ Esforco ativo por parte do setor editorial, para traduzir obras literarias na lingua
materna e literatura estrangeira;

¢ Envolvimento ativo dos meios de comunicac¢ao, incluindo os novas midias, na
promocado da literatura e no fortalecimento do mercado de produtos literarios
(UNESCO, 2014).

4.2.2 Filme

¢ Existéncia de infraestruturas relevantes relacionadas com o cinema, ou seja,
estudios de cinema, ambientes cinematograficos, etc;

e Ligacdes historicas, comprovadas ou continuas, de producao, distribuicdo e
comercializacao de filmes;

e Experiéncia no acolhimento de festivais de cinema e outros eventos
cinematograficos;

e Colaboracdo de iniciativas a nivel local, regional e internacional;

¢ Legado cinematografico na forma de arquivos, museus, cole¢des particulares
e/ou institutos de cinema;

e Escolas de cinema e centros de treinamento;

e Esforco em disseminar filmes produzidos e/ou realizados a nivel local ou
nacional;

e Iniciativas que encorajem a partilha de conhecimento em filmes estrangeiros
(UNESCO, 2014).

4.2.3 MUsica

e Centros reconhecidos de atividade e criagdo musical;
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e Experiéncia no acolhimento de festivais e eventos musicais a nivel nacional ou
internacional;

e Promocéao da industria da musica em todas suas formas;

e Escolas de musica, conservatérios, academias e instituicbes de ensino
superior especializadas em musica,

e Estruturas informais de educacdo musical, incluindo coros amadores e
orquestras;

e Plataformas nacionais ou internacionais dedicados a estilos de mdusica
particulares e/ou musica de outros paises;

e Espacos culturais adequados a pratica e audicdo de musica, como por
exemplo, auditérios em espaco aberto (UNESCO, 2014).

4.2.4 Artesanato e Arte Popular

e Tradicdo de longa duracdo de uma forma particular de artesanato ou arte
popular;

¢ Producéo contemporanea de artesanato e arte popular;

e Forte presenca de fabricantes de artesanato e artistas locais;

e Centros de formacéo relacionados com artesanato e arte popular e tarefas
relacionadas;

e Esforco em promover o artesanato e a arte popular (festivais, exposicoes,
feiras, mercados, etc);

¢ Existéncia de infraestruturas relevantes para o artesanato e arte popular, como
por exemplo, museus, lojas de artesanato, feiras de arte local, etc (UNESCO,
2014).

4.2.5 Design

e Industrias Criativas conduzidas pelo design, como por exemplo, arquitetura e
interiores, moda e téxteis, joias e acessorios, design de interacdo, design urbano,
design sustentavel, etc (UNESCO, 2014).

4.2.6 Artes Midiaticas

e Desenvolvimento de Industrias Culturais e criativas desencadeadas pela

tecnologia digital;
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e Integracdo bem-sucedida da multimidia como forma de conduzir ao
melhoramento da vida urbana;

e Crescimento de formas de arte digital que incentivem a participacdo da
sociedade civil;

e Maior acesso a cultura através do desenvolvimento da tecnologia digital,

e Programas de residéncias e espacos para os artistas desta area (UNESCO,
2014).

4.2.7 Gastronomia

¢ Boa divulgacao da gastronomia caracteristica do centro urbano e/ou regido;

e Comunidade gastronémica vibrante, com numerosos restaurantes tradicionais
e/ou chefes de cozinha;

¢ Utilizacdo de ingredientes enddgenos na culinaria tradicional;

e Saber fazer local, ou seja, praticas tradicionais de culindria e métodos de
confeccdo que sobreviveram ao avancgo industrial e tecnologico;

e Mercados e industria alimentar tradicionais;

e Tradicdo no acolhimento de festivais gastronémicos, prémios, concursos e
outros meios relacionados com amplo reconhecimento;

¢ Respeito pelo meio ambiente e promocéo do desenvolvimento sustentavel dos
produtos locais;

¢ Estimulacéo da apreciacao publica em relacdo ao tema, promocao da nutricdo
em instituicbes de ensino e inclusdo de programas de conservacdo da

biodiversidade nos curriculos das escolas de culinaria (UNESCO, 2014).

4.2.8 Cidades e paises que compdem a Rede

O sitio eletrénico da UNESCO, atualmente, aponta para a existéncia de uma
rede global com 246 cidades de varios lugares do mundo que fomentam 39 eventos
de Literatura, 39 de Design, 49 de Artesanato e Arte Popular, 19 em Cinema, 47 de
Musica, 17 de Midia e Artes e, 36 de Gastronomia espalhados pelo mundo, como

demonstra a Figura 5.
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Figura 5: Distribuicdo da Rede de Cidades Criativas da UNESCO
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Fonte: UNESCO, 2020.



43

Essas 246 cidades-membro trabalham juntas para uma missdo comum: colocar

a criatividade e as Industrias Culturais no centro dos seus planos de desenvolvimento

a nivel local, ao mesmo tempo em que estabelecem uma cooperacédo ativa a nivel

internacional. A selegéo era anual, em 2019 eram 180 cidades e em 2020 66 cidades

foram escolhidas para passar a pertencer a rede. No entanto, a partir de 2020 a

UNESCO mudou a metodologia e o processo de selecdo passara a ocorrer a cada

dois anos. No Quadro 4, pode-se verificar as cidades que fazem parte da rede.

Quadro 4: Cidades** e paises divididos por Campo Criativo pela UNESCO.

CAMPO CRIATIVO
Artesanato e arte
popular

Design

Cinema

Gastronomia

REGIAO/ PAIS

Santa Fé (EUA), Aswan e Cairo (Egito), Kanazawa e
Tambasasayama (Japao), Icheon e Jinju (Coreia do Sul), Hangzhou
e Jindezhen (China), Fabriano, Biella e Carrara (ltalia), Paducah
(EUA), Jacmel (Haiti), Nassau (Bahamas), Pekalongan (Indonésia),
Suzhou (China), Jodo Pessoa (Brasil), Tunis (Tunisia), Aycucho
(Peru), Baguio City (Filipinas), Kargopol (Federacdo Russa),
Limoges (Franca), Porto- Novo (Benim), Aregua (Paraguai),
Sukhothai e Chiang Mai (Tailandia), Tétauan (Marrocos),
Lubumbrashi (Republica Democratica do Congo), Ouagadougou
(Burkina Faso), Sharjah (Emirados Arabes Unidos), Jaipur (India),
Al-Ahsa (Ardbia Saudita), Gabrovo (Bulgaria), Bandar Abbas (Ird),
Ballarat (Austrdlia), Sheki (Azerbaijdo), San Cristébal de las casas
(México), Bamiyan (Afeganistdo), Madaba (Jordania), Caldas da
Rainha e Barcelos (Portugal), Kutahya (Turquia), Duran e Chordeleg
(Equador), Trinidad (Cuba), Viljandi (Estbnia) Isfahan (Ird), Sakodé
(Lomé).

Buenos Aires (Argentina), Berlim (Alemanha), Montreal
(Canada), Kobe (Japao), Shenzhen (China), Xangai (China), Seul
(Coreia do Sul), Saint-Etienne (Franca), Graz (Austria), Pequim
(China), Bilbao (Espanha), Dundee (Escocia), Helsinquia
(Finlandia), Torino (Itdlia), Brasilia, Curitiba e Fortaleza (Brasil)
Cingapura (Asia), Kortrijk (Bélgica), Kolding (Dinamarca), Istambul
(Turquia), Kaunas (Lituania), Dubai (Emirados Arabes Unidos),
Muharrag (Bahrain), Baku (Azerbaijdo), Budapeste (Hungria),
Querétaro, Puebla e Cidade do México (México), Geelong
(Austrélia), Detroit (Michigan), Cidade do Cabo (Africa do Sul), Handi
(Vietnd) San José (Costa Rica), Cebu City (Filipinas), Bangkok
(Tailandia), Asahikawa e Nagoya (Japéo), Wuhan (China), Bandung
(Indonésia)

Bradford e Bristol (Reino Unido), Sidney (Australia), Busan
(Coreia do Sul), Galway (Irlanda), Séfia (Bulgaria), Santos (Brasil),
Mumbai (India), Sarajevo (Bosnia e Herzegovina), Roma (Italia),
Yamagata (Japdo), Qingdédo (Republica Popular da China),
Valladolid e Terrassa (Espanha), Potsdam (Alemanha), Wellington
(Nova Zelandia), £édz (Polbnia), Bitola (Republica Deslava da
Macedonia), Galway (Irlanda).

Popayan (Colémbia), Chengdu e Macau (China), Ostersund
(Suécia), Jeonju (Coreia do Sul), Zahlé (Libano), Floriandpolis,
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Belo Horizonte, Paraty e Belém (Brasil), Tsuruoka (Japao),
Tucson (Arizona), Afyonkarahisar e Hatay (Turquia), Portoviejo
(Equador), Arequipa (Peru), San Antonio (Texas), Yangzhou e
Shunde (China), Gaziantep (Turquia), Rasht (Ird), Cochabamba
(Bolivia), Phuket (Tailandia), Cidade do Panama (Panama),
Overstrand Hermanus (Africa do Sul), Burgos e Dénia (Espanha),
Hyderabad (india), Mérida e Enseada (México), Bendigo (Australia),
Bergamo, Parma e Alba (Italia), Bergen (Noruega), Buenaventura
(Colémbia).

Literatura Edimburgo (Reino Unido), Beirute (Libano), Melbourne
(Austrdlia), Cidade de lowa (EUA), Dublin (Irlanda), Reykjavik
(Islandia), Norwich (Reino Unido), Cracévia (Polénia), Dunedin
(Nova Zelandia), Granada (Espanha), Heidelberg (Alemanha),
Praga (Republica Checa), Lillehammer (Noruega), Odessa
(Ucréania), Manchester (Inglaterra), Tartu (Esténia), Bagda (lraque),
Bucheon (Coreia do Sul), Durban (Africa do Sul), Mildo (ltalia),
Québec City (Canada), Slemani (Iraque), Angouléme (Fraca),
Leeuwarden (Holanda), Lahore (Paquistdo), Seattle (EUA),
Ulyanovsk (Russia), Ljubljana (Eslovénia), Barcelona (Espanha),
Kuhmo (Finlandia), Lviv (Ucrania), Utrecht (Holanda), Wroclaw
(Polbnia), Montevidéu (Uruguai), Nottingham (Inglaterra), Nanjing
(Republica Popular da China), Obidos (Portugal), Exeter (Reino
Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do Norte), Wonju (Republica da
Coréia).

Midia Artes Lyon (Franga), Enghien-les-Bains (Franga), Sapporo
(Jap&o), Dakar (Senegal), Gwangju (Coreia do Norte), Linz (Austria),
Tel Aviv (Israel), York (Inglaterra), Changsha (Republica Popular da
China), Toronto (Canadda), KoSice (Eslovaquia), Braga (Portugal),
Karlsruhe (Alemanha), Viborg (Dinamarca), Guadalajara (México),
Santiago de Cali (Colémbia) Austin (Estado do Texas).

Musica Sevilha (Espanha), Bolonha (Itdlia), Glasgow e Liverpool
(Reino Unido), Bogotd e Valledupar (Coldbmbia), Brazzaville
(Republica do Congo), Hamamatsu (Japdo), Hannover e Mannheim
(Alemanha), Salvador (Brasil), Varanasi e Chennai (india), Vranje
(Sérvia), Kingston (Jamaica), Gante (Bélgica), Veszprém (Hungria),
Almaty (Cazaquistdo), Santo Domingo (Republica Dominicana),
Tongyeong e Daegu (Coréia do Sul), Auckland (Nova Zelandia),
Praia (Cabo Verde), Katowice (Pol6nia), Norrkoping (Suécia), Lliria
(Espanha), Leiria, Amarante e Idanha-Nova (Portugal), Morelia
(México), Ambon (Indonésia), Valparaiso e Frutillar (Chile), Porto da
Espanha (Trinidad e Tobago), Havana (Cuba), Essaouira
(Marrocos), Sanandaj (Ird), Ramallah (Palestina), Kirsehir (Turquia),
Kansas City (Estados Unidos), Kinshasa (Republica Democratica do
Congo), Brno (Republica Checa), Metz (Franca), Adelaide
(Australia), Pésaro (Italia), Kazan (Russia), Medellin (Colémbia).

Fonte: Elaboragéo propria, 2021.

** Cidades brasileiras estédo grifadas em negrito.

Como parte do processo de candidatura, que ocorre a cada dois anos, em um
dos sete campos criativos da Rede, cada prefeitura elabora e apresenta a UNESCO

um plano municipal de desenvolvimento da cultura. O plano, cujo prazo de
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implementacéo € de 4 anos, deve ser construido de forma participativa com diferentes
representantes da municipalidade, ser realista e ter uma abordagem voltada para o
futuro. Deve demonstrar claramente a vontade politica, 0 compromisso e a capacidade
da cidade de contribuir para o cumprimento dos objetivos da Rede. A maioria das
cidades criativas selecionadas esta concentrada nos setores criativos do Artesanato
e Arte Popular (20%), da Musica (19%), da Literatura e do Design (16%) ambos. Os
setores menos representados na RCCU séo: Artes Midiaticas (7%) e Cinema (8%),

como evidenciado na Figura 6.

Figura 6: Grafico da distribuicdo de cidades pelos Campos Criativos

Modsica - 47 cidades Artesanato e Arte
19% Popular - 49 cidades
20%

Midia e Artes
17 cidades
7%

Literatura - 39
cidades
16%

Gastronomia - 36 Cinema - 19
cidades 14% . cidades
8%

Fonte: Elaboracéo propria, 2021.

Ao integrar esta Rede da UNESCO, essas cidades se tornam obrigadas a
informar anualmente as politicas, iniciativas, projetos e acdes implementadas, tanto
local quanto internacionalmente, que visam desenvolver a cultura e a criatividade.
Automaticamente, ficam comprometidas a fomentar o uso de tecnologias, criar
espacos, festivais, feiras que revelem as especificidades locais em consonancia com

estratégias econémicas, sociais e urbanisticas.
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O proposito desta entidade com a rede é apenas facilitar 0 acesso a este tipo
de recursos e experiéncias a todos os membros da cidade como forma de promover
as Industrias Criativas locais e fomentar a cooperacao entre paises de forma a criar-
se o desenvolvimento da sustentabilidade urbana (UNESCO, 2014).

4.3 CIDADES BRASILEIRAS QUE INTEGRAM A REDE DA UNESCO

O Brasil possui dez cidades-membro da Rede Mundial de Cidades Criativas da
UNESCO, a saber: Florianépolis, Belo Horizonte, Paraty e Belém compdem a rede
como cidades gastronémicas; Brasilia, Curitiba e Fortaleza pelo design; Jodo Pessoa
através do artesanato e artes populares; Santos através do cinema; e Salvador
através da masica.

Em 2019, quatro cidades brasileiras tentaram ganhar o titulo, duas cidades
mineiras e duas do Nordeste, séo elas: Belo Horizonte (MG) na categoria Gastronomia
e Cataguases (MG) em Cinema; Fortaleza (CE) no Design e Aracaju (SE) na musica.
No dia 30 de outubro a UNESCO anunciou a lista de cidades designadas, foram 66
cidades por todo o mundo, das quais duas brasileiras: Belo Horizonte e Fortaleza.

Nesse contexto, vale ressaltar as dez cidades brasileiras que integram a Rede
UNESCO, eleitas até o ano de 2020, bem como suas vocacfes em uma das sete
areas da Industria Criativa, suas caracteristicas e seus projetos para fazerem parte do
seleto grupo de cidades da Rede Mundial UNESCO, a saber:

4.3.1 Floriano6polis

A capital de Santa Catarina foi a primeira cidade brasileira a receber, em 2014,
o titulo de Cidade Criativa UNESCO da Gastronomia, o que gerou destaque
internacional e potencializou o setor turistico-gastronémico local, contribuindo para o
desenvolvimento socioecondmico e cultural da regido.

Conforme Anita Pires, presidente da Associacdo FloripAmanha, afirma que
“Floriandpolis é responsavel pela produgao de 90% das ostras no pais e é reconhecida
pela sua gastronomia”. Ela ainda inteira que “integrar a Rede de Cidades Criativas da
UNESCO fortalece a preservacao de expressoes culturais, como saberes, modos de

fazer, celebracdes, costumes e outras tradicdes da culinaria local e tradicional”, e
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conclui que essa insergao também “promove o intercambio entre as diferentes culturas
alimentares” (VIA REVISTA, 2019, p.42).

Entre as principais a¢fes desenvolvidas pela cidade de Floriandpolis esta a
realizagéo do Concurso Cultural Gastronémico Creative City, que tem como objetivo
disseminar a cultura e a gastronomia por meio de producdes que valorizem o0s
profissionais, os académicos e os produtos regionais da Grande Floriandpolis. Além
disso, visa: 0 apoio a realizacdo de festivais gastrondmicos, como a Fenaostra (Feira
Nacional da Ostra e da Cultura Acgoriana) e o Festival Gastrondmico Brasil Sabor; a
criacao da Confraria Floriandpolis Cidade Criativa UNESCO da Gastronomia, que tem
0 proposito de ser um espaco permanente para compartilhar experiéncias,
conhecimentos, boas praticas e técnicas, bem como de debate sobre acdes e
legislagbes que impactam na gastronomia local; producdo do Guia Anual da oferta
Gastrondmica de Floriandpolis; e o langcamento, em 2018, do Observatério da
Gastronomia, que atua no mapeamento e compartilhamento de informacbes
relacionados a cadeia produtiva da gastronomia, envolvendo producéo, pesquisas e
difusdo de dados e acdes do setor publico, privado, sociedade civil, universidades e
organizac6es multilaterais, com o objetivo de estimular negdocios no setor e ampliar o
conhecimento da realidade deste importante segmento econdmico. (VIA REVISTA,
2019).

4.3.2 Belo Horizonte

A cidade faz parte da Rede de Cidades Criativas da UNESCO desde 2019. Com
uma arte culinaria singular e que remete a uma tradicdo de décadas, Belo Horizonte
vem se consolidando cada vez mais como um ativo imprescindivel para o turismo
gastronémico no pais. O presidente da Empresa Municipal de Turismo de Belo
Horizonte (Belotur), Gilberto Castro, ressaltou que foram necessarios meses de
engajamento com criadores da gastronomia mineira para conseguir resumir, em um
dossié, os atributos locais. Ele diz: “E um reconhecimento internacional da nossa
criatividade gastronédmica como motor de desenvolvimento sustentavel”, ainda afirma
que “cabe a nés, agora, fazer com que essa riqueza se consolide em uma estratégia
impulsionadora de crescimento, dinamismo, formacgéo, incluséo, sustentabilidade e
também do orgulho de ser belo-horizontino” (BRASIL, 2019).
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Segundo o Ministério do Turismo, a gastronomia responde por quase 40% dos
empregos na Economia Criativa de Belo Horizonte. O setor movimenta R$ 4,5 bilhdes
por ano, considerando as suas 45.662 empresas do setor de alimentos, das quais
18.699 sdo bares e restaurantes, distribuidos em 10 polos gastronémicos. (BRASIL,
2019).

4.3.3 Paraty

Paraty € uma cidade que faz parte da Rede de Cidades Criativas da UNESCO
desde 2017, no segmento da Gastronomia. Paraty reuniu, ao longo de sua histéria,
culturas indigenas, portuguesas e africanas. Essa diversidade esta refletida em
receitas tradicionais, como a pagoca-de-banana e a farofa-de-feijdo. A cidade também
€ celebrada pelo seu know-how na producéo de cachaca, talento destacado durante
o Festival da Cachaca, Cultura e Sabores. Estima-se que 20% da forca de trabalho da
cidade trabalhe em setores agroalimentares e relacionados a gastronomia. A
Secretéria de Cultura, e ponto focal da Rede Cidades Criativas da UNESCO em

Paraty, Cristina Maseda afirma que:

Participar da Rede é uma oportunidade Gnica para uma cidade pequena como
Paraty, que tem cerca de 50 mil habitantes. Trocar experiéncias com cidades
nacionais e internacionais e participar de eventos nos possibilita abrir
horizontes e fazer parcerias importantes. Além disso, integrar a Rede nos da
visibilidade na midia e faz com que as politicas publicas olhem mais para o
desenvolvimento do setor gastrondmico da cidade (VIA REVISTA, 2019,
p.44).

Com sua integracdo a Rede, Paraty prevé, entre outras atividades: criar um
Observatério da Gastronomia para estabelecer uma imagem clara do campo da
gastronomia, mapeando toda a cadeia, da fazenda a mesa; reforcar a cadeia de
abastecimento alimentar, especialmente do Mercado de Peixe, para melhorar o
padrdo de vida das familias de pescadores locais, oferecendo regularizagéo,
assisténcia técnica e capacitacdo profissional; e criar o Centro de Economia Criativa
e Treinamento (CEFEC), um polo multidisciplinar para jovens, oferecendo oficinas de

capacitacao entre design, artesanato e arte popular, artes midiaticas e gastronomia.
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4.3.4 Belém

Também como Cidade Gastron6mica, Belém integra a Rede de Cidades
Criativas da UNESCO desde 2015. A culinaria de Belém é reconhecida como uma das
mais criativas do Brasil. Ela possui um forte carater nativo-brasileiro, misturando
influéncias portuguesas, indigenas e africanas, sendo baseada em ingredientes da
fauna e flora amazénicas, como peixes, raizes e frutas amazonicas. A cidade possui
circuitos gastronémicos e realiza diferentes eventos, como a Mostra Gastronémica de
Melhores Receitas da Alimentacédo Escolar, Ver-a-Boia, Festival Fartura, Ver-o-Peso
da Cozinha Paraense, Acai Festival, Belém Ilhas e Sabores, entre outros. Uma
importante iniciativa realizada na cidade é o Projeto Lacos, que atua no resgate da
cultura portuguesa, trabalhando de forma integrada a gastronomia, literatura e musica.
Claudia Sadalla (2019), destaca que:

Participar da Rede é uma oportunidade de mostrar para o mundo a
gastronomia exética, sustentavel e Unica que possuimos no Para. Falar da
gastronomia de Belém inclui ndo apenas os restaurantes Belém (PA) —
Gastronomia, mas também os pequenos produtores, a merenda escolar e o
Mercado Ver-0-Peso, que abastece a cidade com variados tipos de géneros
alimenticios e ervas medicinais, vindos das ilhas circunvizinhas a capital e
dos municipios do interior. Além disso, aprendemos muito com as cidades da
Rede, principalmente em técnicas de empreendedorismo e relacionamento,
e o0 selo da UNESCO impulsionou o turismo gastronédmico em Belém” (VIA
REVISTA, 2019, p.39).

4.3.5 Brasilia

Outra integrante da Rede de Cidades Criativas UNESCO de Design, desde
2017, é Brasilia, que abriga uma cena artistica pujante e ocupa o primeiro lugar no
ranking nacional de cidades que atraem e retém talentos criativos. A cidade possui
dezenas de laboratérios ativos e incubadoras, com o objetivo de desenvolver a
Economia Criativa nas areas de design, moda, artesanato e grafite. O design € a
identidade da capital do Brasil, estando presente, por exemplo, na concepg¢éao do
Plano Piloto do arquiteto e urbanista Lucio Costa, que juntamente com os tracos de
Oscar Niemeyer, adornados pela arte de Athos Bulcéo e por jardins do paisagista
Roberto Burle Marx, resultaram na capital modernista, Patriménio Cultural da
Humanidade (UNESCO), desde 2007.
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Segundo Rodrigo Costa, Subsecretario de Produtos e Politicas do Turismo do
Governo do Distrito Federal e ponto focal da Rede Cidades Criativas da UNESCO em
Brasilia: “participar da Rede da UNESCO nos proporciona uma oportunidade de
network e intercambio rico e diverso, nos diferentes pilares da Economia Criativa, que
tem potencial para impulsionar o desenvolvimento social e econémico” (VIA REVISTA,
2019, p.40).

Como uma Cidade Criativa de Design, a governanca local tem como diretrizes
o fortalecimento do setor de design da cidade por meio de avangos como a Lei
Organica da Cultura, que prevé a ampliacdo do didlogo entre as diferentes partes
interessadas; e o refor¢o do Plano de Cultura do Distrito Federal, com suas estratégias
e iniciativas prioritarias visando a criacdo de novas oportunidades para designers, com
a construcdo de um cenéario favoravel para as proximas geracdes e para a cadeia de
suprimentos da Industria Criativa.

A programacado de eventos de Brasilia € movimentada durante o ano todo.
Entre os destaques estdo o Saldo Brasil Criativo — Design e Negoécios, o Capital
Fashion Week e o Senai Brasil Festival. Além da Bienal Brasileira de Design Gréfico,
o Campus Party Brasilia e 0 JAM Nerd Festival, que se concentram no design para as
artes eletrénicas e midiaticas, promovendo novas tecnologias. Incluindo-se, também,
o Festival COMA (Convencédo de Musica e Arte) e o Festival de Brasilia do Cinema

Brasileiro, que conectam pessoas e conteudos por meio de vivéncias criativas.

4.3.6 Curitiba

A capital paranaense integra a Rede de Cidades Criativas da UNESCO desde
2014, resultado de uma movimentacdo originada por estudantes universitarios, que
enxergaram o potencial da cidade em possuir o selo da UNESCO. Reconhecendo o
design como agente de transformacéo urbana, Curitiba se reinventa e busca melhorar
a qualidade de vida de seus cidaddos por meio de inimeras iniciativas de Economia
Criativa.

Atualmente, o principal projeto da Prefeitura Municipal para fomento do design
e da Economia Criativa da cidade € o ecossistema de inovacéo Vale do Pinh&o, que
busca impulsionar mentes inovadoras para que desenvolvam seus negocios, e gerem

renda e empregos. Recentemente, Curitiba criou o Comité Gestor para o Selo Curitiba
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Cidade do Design da UNESCO, composto por representantes do municipio, do setor
académico e da sociedade civil, e tem como objetivo fortalecer acdes ligadas ao
design e conectar pessoas e instituicbes que trabalham com inovacdo na area da
Economia Criativa.

Guilherme Zuchetti, assessor de relagbes internacionais da Prefeitura de
Curitiba, afirma que:

O trabalho criativo necessariamente envolve a troca de experiéncias, de
inspiracdo. A Rede de Cidades Criativas da UNESCO oferece esta
possibilidade nas diversas areas culturais e, no nosso caso especifico, com
atores de renome internacional. Junto deles podemos buscar inspiracédo e
podemos colocar em prética nossa criatividade, adaptando conceitos e ideias
a realidade daqui (VIA REVISTA, 2019, p.41).

4.3.7 Fortaleza

Fortaleza integra a rede da UNESCO desde 2019, na area do Design. O design
em Fortaleza aparece na melhoria da mobilidade urbana (design urbano das vias de
maior circulagdo, implantacdo de ciclovias e ciclo-faixas, viadutos, calgadas
acessiveis, além do pioneirismo no Pais na introducéo de automaoveis elétricos de uso
publico), dos equipamentos de acessibilidade as praias, assim como da requalificacéo
de areas centrais degradadas.

O secretario municipal de Turismo de Fortaleza, Alexandre Pereira, disse que
a entrada para a rede fortalece o vinculo cultural criativo que a cidade tem com as
pessoas e com o mundo. “Fortaleza tem se colocado no mundo dessa forma, uma
Cidade Criativa, afetiva e cordial” (BRASIL, 2019).

Fortaleza é considerada a quarta capital do pais em numero de
estabelecimentos de design, depois de Sédo Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba, e ocupa
a terceira posicao entre as capitais brasileiras em nimero de empregos formais no
setor. A cidade também é um polo industrial téxtil e mantém uma éarea ativa de

producdo de moda.
4.3.8 Joao Pessoa
Jodo Pessoa passou a integrar a Rede UCCN (UNESCO Creative Cities

Network) em 2017. Cidade portuaria e capital do estado da Paraiba, é o principal

centro comercial do artesanato regional, que inclui ceramica, tecelagem, brinquedos
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populares, rendas e bordados. A capital € responsavel por escoar o artesanato
produzido no Estado, que conta com mais de cinco mil familias de arteséos, e que nos
altimos anos ampliou seu leque de produtos ao descobrir uma nova gama de algodéo
organico com tons castanhos, permitindo a producdo de um tecido Unico. Sedia a
principal feira regional dedicada ao artesanato, o Saldo de Artesanato da Paraiba, que
tem como objetivo estabelecer uma forte ligagcdo entre artesdos, comunidades e
identidade cultural local.

Como uma Cidade Criativa de Artesanato e Arte Popular, Jodo Pessoa preve,
entre outras agdes, a criacdo do Laboratdrio de Design e Inovacéo para Artesanato e
Pequenas Empresas, fornecendo assisténcia técnica para grupos e comunidades de
artesdos; e a criacdo de emprego para grupos vulneraveis e marginalizados no
mercado de trabalho artesanal por meio das iniciativas da Fabrica de Artesanato
Social.

Em sua fala, Marielza Rodriguez Targino de Araujo, afirma que: “Fazer parte
da Rede é uma oportunidade de dar visibilidade mundial ao nosso artesanato, além
de possibilitar conhecer e dividir experiéncias inovadoras e sustentaveis com cidades
do mundo inteiro”, comemora o ponto focal da Rede em Jodo Pessoa (VIA REVISTA,
2019, p.43).

4.3.9 Santos

Santos faz parte da Rede de Cidades Criativas da UNESCO desde 2015. Em
uma disputa mundial, venceu para sediar o encontro de Cidades Criativas da
UNESCO em 2020. A primeira vez que uma cidade da América Latina e Caribe
recebeu o evento anual da organizacéo internacional, de forma virtual por conta da
Pandemia da COVID-19. Segundo a ponto focal da Rede UCCN em Santos, Niedja
de Andrade e Silva Fortes dos Santos:

Entrar para a Rede de Cidades Criativas da UNESCO foi o fator determinante
para o inicio da internacionalizacdo das acdes de Economia Criativa da
cidade. A partir de entdo foram empreendidas acbes, parcerias e
intercambios  internacionais, permitindo que empreendedores e
principalmente realizadores culturais e criativos de Santos se aproximassem
de seus pares nas 180 cidades criativas do mundo [246 em 2020]. (VIA
REVISTA, 2019, p.46)°.

9 Salientando que em 2019 eram 180 cidades, em 2020 mais 66 cidades foram selecionadas,
totalizando 246 cidades criativas atualmente.
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Santos tem um rico legado cinematografico datado desde 1900. Em meados
do século XX, a industria cinematografica da cidade alcancou 0 auge de seu sucesso
com a criagdo do Clube de Cinema de Santos, o primeiro clube de cinema
estabelecido no Brasil. Desde entdo, a cidade tem se comprometido a sustentar seu
setor cinematografico e torna-lo um dos principais impulsionadores da economia local.
A cidade possui uma diversidade de cendrios — como o porto, as praias e 0 centro
historico — que podem ser usadas tanto para filmes de época como atuais. A Prefeitura
de Santos criou a Film Commission, no ano de 2005, uma comisséo de incentivo,
captacao e receptivo de produtores que vao a Santos buscar as locacdes ofertadas
para a realizacdo de seus filmes. Nos seis primeiros anos da Film Commission, 380
producdes audiovisuais foram apoiadas.

A cidade realiza varios festivais que movimentam o cenario cinematografico,
como o Curta Santos, Sansex, Mostra Internacional de Cinema de Santos, Valongo
Festival Internacional da Imagem, Cineme-se, e Santos Film Festival. A Prefeitura
também tem investido muito na difusdo da arte cinematografica, oferecendo, por
exemplo, trés salas publicas que ajuda a democratizar o acesso ao cinema. Com a
participacdo na Rede a cidade fez véarias acfes internacionais, como festivais
internacionais intercidades e a Mostra de Cinema de Cidades Criativas. Além disso, a
cidade possui ainda a Vila Criativa, centros culturais em regides vulneraveis com
acesso a cultura e qualificacdo profissional em Economia Criativa; e o Instituto Querd,
escola técnica de audiovisual com foco em jovens vulneraveis, preparando-os para o

mercado de trabalho.

4.3.10 Salvador

Salvador integra a Rede de Cidades Criativas UNESCO na area da Musica
desde 2015. Com uma populacéo de quase 3 milhdes de habitantes, Salvador € uma
das maiores cidades do Brasil. A capital baiana tem a criatividade em sua esséncia e
a usa com sucesso para transmitir um grande senso de coesao social dentro de uma
rica cidade multicultural, berco de grandes artistas da MPB, samba-reggae, rock,
pagode e axé. Sede dos renomados cantores e compositores Gilberto Gil, Caetano

Veloso, Jodo Gilberto e Dorival Caymmi, a cidade tem sido o ber¢co de muitos géneros
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musicais, incluindo o tropicalismo. Salvador, é a cidade onde o trio elétrico foi criado,

e € também onde se encontra o museu "Cidade da Musica da Bahia", inaugurado em

23 de setembro de 2021, o que ampliou ainda mais o uso dos espacos publicos para

promover a cultura, a histéria da musica e dos artistas baianos, em particular.

Ressalta-se que a Economia Criativa € um dos oito eixos estratégicos do
Programa Salvador 360° da Prefeitura Municipal de Salvador, que tem como objetivo
acelerar o crescimento econémico e social da cidade. Na &rea da musica destaca-se
0 projeto de Lei que institui o Selo Cidade da MuUsica, que visa apoiar projetos que
tenham vertente de transformacdo social, e o Prémio Cidade da Musica, para
estimular artistas locais.

Segundo a gerente de relacdes internacionais da Prefeitura Municipal de
Salvador e ponto focal da Rede de Cidades Criativas UNESCO, Soraya Pessino:
“Salvador tem um histérico de miscigenagao cultural e seu carater criativo é refletido
em varias areas, como moda, design, arquitetura, carnaval e gastronomia. A musica
é algo transversal na cidade, e impacta no seu desenvolvimento social e econémico”
(VIA REVISTA, 2019, p.45). Ela também afirma que: “Participar da Rede possibilitou
gue ampliassemos ainda mais, a atuacao internacional de nossos musicos”, e conclui
que “também aprendemos com as experiéncias das outras cidades, ampliamos a
nossa comunicagdo com 0O cendrio musical alternativo e aprimoramos nossa
articulacado com a cadeia musical” (VIA REVISTA, 2019, p.45).
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5 CACHOEIRA: CIDADE HEROICA E MONUMENTO NACIONAL

A nocdo de Patrim6nio Cultural permeia uma série de questdes, dentre elas,

sociais, de cunho simbdlico, cultural, politico e cientifico. De acordo com Goncalves,

A expressdo patrimdnio cultural € usada para designar objetos no sentido
mais geral desse termo: prédios, obras de artes, monumentos, lugares
histéricos, reliquias, documentos e diferentes modalidades de praticas sociais
objetificadas enquanto bens culturais: artesanato, rituais, festas populares,
religibes populares, esportes etc. Enquanto objetos ou praticas sociais
objetificadas, sao todos apropriados com o propdsito de serem exibidos e
contemplados (GONCALVES, 1996, p.82-83 apud CHIAROTTI, 2005, 312).

Patriménio Cultural inclui, também, a ideia de pertencimento, de identidade
cultural. Desta forma, mesmo que exista uma infinidade de pessoas no mundo que
morem nos mais variados locais, nas mais diversas comunidades e que possuam
vis@es distintas sobre 0 espaco que as cercam, a utilizacao da linguagem, da musica,
de objetos e costumes que diferenciam uma sociedade da outra, pode gerar em um
individuo, ou grupo, a nocéo de pertencimento ao espaco.

Ao compreender que, quando um determinado objeto é considerado patrimdnio
histérico, atribui-se a este objeto uma série de valores que foram sendo construidos
durante a sua existéncia e que, de certa forma, passam a fazer parte das pessoas do
lugar, carregando as marcas do seu passado. Assim como sao 0s objetos séo os bens
imateriais, 0 conhecimento, as praticas culturais, a poesia, a danga, a gastronomia,
dentre outros.

A nocgédo de patrimbnio esta diretamente ligada a histéria, a arte e a cultura.

Para Simao,

A preservacdo dos valores culturais e ambientais caracteriza-se,
crescentemente, como uma tendéncia da atualidade. A valorizagdo das
coisas locais, em contra- posicdo a globalizacdo da economia e da
comunicacdo, reveste de importdncia a manutencdo de identidades
especificas, que garantam as pessoas a referéncia do seu lugar. O passado
e suas referéncias marcadas no territorio, as manifestagbes culturais
tradicionais, repassadas de geracdo em geracdo, as formas de fazer —
objetos, alimentos, festas — voltam, na virada do milénio, a ser valorizados.
Comeca-se a sentir, novamente, necessidade de entender o passado como
um referencial para a construcéo do futuro e como um processo continuo de
fruicdo, em contraste ao pensamento iluminista, base da cultura ocidental ha
dois séculos, que desvincula o passado e vislumbra o futuro sob o ideal de
modernidade (SIMAO, 2001, p.15).
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Pode-se afirmar, portanto, que o patrimonio cultural € o conjunto dos produtos
sejam eles materiais, ou nao, oriundos da relacao entre o ser humano e a sociedade
gue o cerca, e com ele proprio.

O municipio de Cachoeira € reconhecido pela sua participacdo na histéria do
Brasil e da Bahia. As suas terras foram doadas ao portugués Paulo Dias Adorno por
D. Alvaro da Costa no ano de 1531, para que estabelecessem moradia.

Paulo Dias Adorno residia em S&o Vicente com seus irmaos Francisco e José
e em 1530 assassinou um homem; fugiu por temer vinganca e com ele levou um amigo
chamado Afonso Rodrigues com destino & Bahia. Neste periodo, Martim Afonso de
Souza, vinha da india com destino a S&o Vicente para se fixar na Capitania que lhe
fora doada e ao passar pela Baia de Todos 0s Santos, ingressaram em sua expedi¢ao
Paulo Dias Adorno e Afonso Rodrigues.

Esta expedicdo chegou a Cachoeira no dia 13 de marco de 1531. Os amigos
resolveram, entdo, ali ficar. JA residia no local um homem branco, Diogo Alvares
Correia, como diziam os indios, o Caramuru. Caramuru se salvara de um naufragio e
de ser devorado pelos indios antropéfagos que viviam na localidade. Ele acabou por
se casar com a india Paraguacu e com ela teve duas filhas: Madalena que se casou
com Afonso Rodrigues e Felipa que se casou com Paulo Dias Adorno. Paulo Dias
Adorno apoderou-se de uma parte da terra formando uma fazenda que ia do riacho
Pitanga ao Caquende. Explorando estas terras, percebeu que elas eram bastante
produtivas, principalmente, para o0 cultivo de cana-de acucar e do fumo
(FACOM/UFBA, s/d.).

Por possuir terras férteis para o plantio da cana-de-acucar e estar situada em
um local estratégico, a cidade acabou avancando em direcdo ao desenvolvimento,
tornando-se um polo econémico importante na época (FACOM/UFBA, s/d). Para que
fossem construidas as capelas, as senzalas e as igrejas, acredita-se que Paulo Dias
Adorno mandou buscar em Portugal um quantitativo com cerca de 150 escravos.

Desses, 50 ficariam responsaveis pelo desenvolvimento das atividades no
engenho e o restante ficaria responsavel pelas demais atividades (MELLO, 2001). E,
aos poucos, a populacao foi se formando, quando em 1698 foi instituida a Vila de

Nossa Senhora do Rosario do Porto da Cachoeira. Para Bahia (2007, p. 4).

Entre os séculos XVI e XVIII a cidade foi desenhando um perfil de exploracao
agricola que concentrou nas cidades de Muritiba, Cruz das Almas e S&o
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Gongalo as plantacdes de fumo e mandioca, reservando as demais para a
monocultura da cana-de-acglcar. As lavouras de cana-de-acgUcar, algodao e
fumo foram as primeiras e por muito tempo as mais importantes fontes de
exploragdo econdmica, demandando grande contingente de m&o de obra
escrava, que daria contornos novos a formacéo de sua identidade cultural.

Assim, devido a sua localizacéo favoravel em virtude do transporte fluvial pelo
Rio Paraguagu e da exploracdo da mao de obra escrava, Cachoeira alcangou uma
posicdo de prestigio durante o século XIX, sendo considerada na época como a vila
de maior importancia da provincia (BAHIA, 2007). Cachoeira teve também um

importante papel na independéncia do Brasil, como apresenta Santos (2001).

Aqui, reuniram-se os senhores de engenho do recéncavo que foram
hostilizados pelo general Madeira de Melo e daqui partiu o primeiro brado de
liberdade. Cabe ressaltar que pelo seu valor e importéncia nas lutas pela
independéncia Cachoeira recebeu o epiteto de “Cidade Heréica”. O
descontentamento causado na populacéo baiana face a posse do brigadeiro
Ignacio Luiz Madeira de Melo como governador da Aramas da Bahia foi sem
divida, uma das razbes que apressou 0 movimento contra o dominio
portugués. (SANTOS, 2001, p.27).

Peca importante para a independéncia da Bahia e do Brasil, na data de 25 de
junho de 1822, a cidade soltou o grito pela independéncia que reverberou no dia 02
de julho de 1823, em Salvador. O grito que partiu de Cachoeira acabou por reunir a
insatisfacdo dos senhores de engenho com o governo portugués juntamente com o
desejo de liberdade, o que possibilitou expulsar Madeira de Melo e o exército que ele
comandava para Portugal. Esta importante participacdo fez com que, em 1837,
através da Lei n°43, do dia 13 de marco, ela recebesse o titulo de “Cidade Heroica”.
Até os dias de hoje, na data de 25 de junho, em virtude do reconhecimento do mérito

da cidade, Cachoeira se torna simbolicamente a capital do estado da Bahia.
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Figura 7: Casa de Camara e Cadeia, em 18220 (representada em pintura) e em
2021.

S

Fonte: Correio da Bahia, 2021.

Em 1837, por meio de um decreto providencial, a Lei n° 43 do dia 13 de marco
de 1837, Cachoeira foi elevada a categoria de cidade, 184 anos de cidade e quase
500 anos de historia.

Contudo, assim como na maior parte das cidades historicas brasileiras, a
modernizacdo do pais e a construcdo das rodovias, fizeram com que Cachoeira
passasse por um processo de estagnacao econémica, como explica Marques (2008,
p. 132). Cachoeira passou por uma “lenta decadéncia devido a uma série de fatores,
dentre eles o enfraquecimento do comércio local pela construcdo de rodovias e o
fechamento de seus principais armazéns de fumo e fabricas de charuto, o que gerou
desemprego e, consequentemente, a pobreza”.

Intensificando o processo de estagnacdo econdmica e pobreza, a cidade
passou a enfrentar no século XX uma série de inundagcbes e em 1967 as fabricas de
charuto Leite Alves e Suerdick foram fechadas, desempregando uma boa parte da
populacdo e agravando ainda mais o empobrecimento local e o esvaziamento da

10 A primeira imagem é do ano de 1931, uma pintura do artista Anténio Parreiras que retrata morte de
Tambor Soledade (canto inferior, a direita). Nao ha registros da existéncia de Tambor Soledade em
arquivos ou documentos oficiais, mas a figura do Tambor Soledade foi passada de geracéo em geracéo
e tem sido preservada na meméria da cidade e dos Cachoeiranos. Tambor Soledade teria sido um
negro responsavel pelo toque do tambor das tropas brasileiras, formadas de maneira improvisada por
todo tipo de gente local. Todos os anos, no dia 25 de junho, a sua morte é lembrada e homenageada
no municipio.
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cidade, em virtude da evasdo das familias para outras partes do pais com maiores
oportunidades de emprego.

No entanto, mesmo com o empobrecimento da cidade em termos econdémicos,
a riqueza patrimonial comecava a ser exaltada e, em 30 de novembro de 1937, com
a criacao do Servico do Patriménio Histoérico e Artistico Nacional (SPHAN), o municipio
passou a ter alguns dos seus casardes considerados patrimdnio nacional e sendo,
portanto, tombados de modo individual. O reconhecimento ndo parou por ai, na
década de 1970, ao ser implantado, em substituicdo ao SPHAN, o Instituto do
Patrimonio Artistico Nacional (IPHAN) e posteriormente com a criacdo do Instituto do
Patrimonio Artistico e Cultural (IPAC), a cidade foi considerada como sitio histérico e
foi por completo tombada com o intuito de ter o seu conjunto arquitetdnico e

paisagistico preservado.

[...] em 1938 ocorreu o tombamento do Conjunto do Carmo (composto pela
Igreja do Carmo, Convento e a Casa de Oracgdo da Ordem Terceira) que pela
riqueza arquitetdnica e artistica foi registrado nos Livros Histdricos e de Belas
Artes (FLEXOR, 2007). Posteriormente foram tombados a Igreja da Matriz de
Nossa Senhora do Roséario em 1939. Imével n° 34 na rua Sete de Setembro
em 1941 e Imoével n° 17 na Rua Benjamin Constant em 1943. (...)Sob a
influéncia do documento o “Compromisso de Brasilia” (...) o Presidente da
Republica Emilio G. Médici aprova o processo 843-T- 71, instituindo o
tombamento do Conjunto Arquitetdnico e Paisagistico de Cachoeira — Ba.
Efetivado pelo decreto n° 68.045 em 18 de Janeiro de 1971 e constando no
Livro do Tombo arqueoldgico, etnografico e paisagistico [...].
(RODRIGUES, 2009, p. 5).

Assim, pode-se perceber que Cachoeira ja possuia, desde meados do século
XX, reconhecimento nacional acerca do seu patriménio imponente. Indo além,
também eram reconhecidos enquanto bens imateriais a sua cultura, em que
notadamente se sobressaem o0 sincretismo religioso com a Igreja Catdlica e o
Candomblé andando juntos, lado a lado, além das suas tradi¢cdes e, sobretudo, o
orgulho do seu povo pelos seus filhos ilustres, em grande parte considerados heréis
e grandes artistas, tais quais Ana Nery; Dona Dalva; Maria Quitérialt, Manoel
Tranquilino Bastos, Sine Calmon, dentre outros.

Pensar na cidade de Cachoeira e no seu historico € de fundamental importancia

para justificar sua escolha como uma candidata possivel a Rede de Cidades Criativas

11 Nascida no ano de 1797 em Sao José de ltapororocas, distrito do Municipio de Cachoeira na época.
Maria Quitéria foi a primeira mulher primeira mulher a assentar pragca numa unidade militar, em terras
brasileiras, conhecida posteriormente como mulher-soldado e reconhecida por D. Pedro | pela sua
coragem. Atualmente, o territério em que nasceu heroina pertence ao municipio de Feira de Santana.
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da UNESCO. Antes de tudo, Cachoeira, Cidade Heroica e Monumento Nacional,
possui um passado de gléria, de luta e que reflete no seu presente, na sua cultura,
nas suas tradicoes e em suas festividades. Ao buscar demonstrar os fatores que
levariam Cachoeira a ser reconhecida enquanto cidade criativa, precisa-se
compreender o lugar, 0 que a levou a se tornar reconhecida enquanto Patriménio
Nacional, demonstrar o seu fator identitario e suas paisagens culturais (QUEIROZ,
2010).

Cachoeira respira cultura em quase todos 0s seus espagos, nos seus becos,
nas suas ladeiras, na sua masica, no seu povo. Cachoeira se diferencia de outros
municipios brasileiros por fazer, praticar e viver sua cultura, ela se materializa em seu
proprio espaco e fortalece em cada aspecto de seu territério a sua identidade e a
identidade de seu povo, atraindo, por isso, fluxos de visitantes e turistas todos os anos.
A cidade tem belos sobrados mantidos com tempo, como é o caso da Casa de Camara
e Cadeia (atual Camara de Vereadores) exposta na figura anterior. De acordo com o
IPHAN, Cachoeira s6 perde no quesito de patrimbnio colonial para a cidade de

Salvador, no Brasil.

5.1CACHOEIRA: PROJETO MONUMENTA

Na contram&o do processo de modernizacdo das cidades, a estagnacéo
econOmica enfrentada pelo municipio de Cachoeira fez com que a maior parte das
suas edificacdes fossem mantidas sem que houvessem grandes ou até mesmo
nenhuma reforma. Com uma beleza singular, a cidade possui uma paisagem
caracteristica, situada na parte mais baixa de um vale, com uma topografia irregular,
com muitos morros por um lado e pelo Rio Paraguacu do outro, como pode ser visto

na Figura 8.
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Figura 8: Cachoeira vista pelo angulo da cidade de Sao Félix

Fonte: Bahia Econémica, 2020.

O Rio Paraguagu age como uma barreira natural que separa Cachoeira da
cidade vizinha, S&o Félix. Ele foi também um forte fator & sua ascensé@o econémica
por meio da importancia do transporte fluvial, mas também da sua queda, quando as
estradas passaram a se tornar rotas mais atraentes e menos custosas, momento em

gue Feira de Santana comecou a ganhar destaque comercial (BAHIA, 1974).

Figura 9: Vapor de Cachoeira'?

Fonte: Acervo pessoal de Jomar Lima (s/d).

12 De acordo com Ramos (2009), o Vapor de Cachoeira foi inaugurado em 1819 e foi criado
especificamente para reduzir o tempo de viagem entre Cachoeira e Salvador pelas vias fluviais. Sendo
uma iniciativa notavel que conseguiu reduzir o tempo do percurso de 5 dias para 9 horas. O Vapor de
Cachoeira demonstrava a importancia econémica de Cachoeira na época.
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Baseada na economia acgucareira e fumageira, Cachoeira foi construida com
base na exploracdo da méo de obra escrava e na dominacdo portuguesa sobre 0s
demais grupos (indios e negros). O que reflete na sua paisagem, nos seus prédios,
nas suas igrejas e em algumas de suas ruas. Assim como nos seus espagos urbanos,
a cidade conta com uma heranca cultural diversa, recebendo contribui¢cdes dos indios,
negros e brancos que se reflete, atualmente, na multiplicidade do seu povo, nos seus
conjuntos urbanos e em suas tradi¢oes.

Em virtude disso, mais precisamente nas duas Ultimas décadas, com vistas a
incentivar o desenvolvimento local e sustentavel da cidade, acfes governamentais
comecaram a ser desenvolvidas com o intuito de restaurar e preservar o conjunto
arquitetdnico de Cachoeira, com o objetivo de fortalecer o turismo e atrair visitantes.

As acdes foram desenvolvidas por meio do Monumenta, um Programa
Estratégico do Governo realizado com o apoio do Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID) e do IPHAN para o desenvolvimento econémico de municipios
por meio da recuperacédo e preservacao do patrimonio arquitetonico das cidades. O
Monumenta beneficiou um total de 26 cidades brasileiras, sendo Cachoeira uma das
cidades que mais recebeu recurso do programa. A seguir, pode-se observar no

Quadro 5, o valor do recurso recebido para a restauracédo de cada imovel.

Quadro 5: Iméveis restaurados x valor recebido

IMOVEIS VALOR

Casa de Camara e Cadeia R$400.551,92
Casa de Ana Nery R$183.251,67
Capela Nossa Senhora D’Ajuda R$135.901,97
Ordem Primeira do Conjunto do Carmo R$1.970.256,46
Ordem Terceira do Conjunto do Carmo R$2.561.078,22
Igreja do Rosarinho e cemitério R$436.188,22
Quarteiréao Leite Alves (para abrigar a UFRB) R$6.335.734,70
Igreja da Concei¢cdo do Monte R$753.389,03
Igreja Matriz Nossa Senhora do Rosario R$ 1.553.745,40
Imovel Rua Benjamin Constant n°® 17 R$258.178,68
Imével Rua Sete de Setembro n° 34 R$ 278.504,91

Fonte: Elaborado a partir de Celestino; Henrique (2010).
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Decerto, antes mesmo da restauracdo dos imoveis e antes do tombamento por
completo da cidade, Cachoeira ja possuia muitos dos seus bens culturais (materiais e
imateriais) reconhecidos e protegidos no ambito Federal e Estadual, sendo eles

especificados no Quadro 6:

Quadro 6: Bem Cultural versus Ambito de Protecéo

BEM CULTURAL AMBITO DE
PROTECAO
Capela de Nossa Senhora da Pena e ruinas do sobrado anexo Federal
Capela Nossa Senhora da Ajuda Federal
Casa a Rua Ana Nery,n° 4 Federal
Casa a Rua Benjamin Constant (Ladeira da Cadeia), n° 2 Federal
Casa a Rua Benjamin Constant, 17 (Ladeira da Cadeia) Federal
Casa a Rua Benjamin Constant, n° 1 (Ladeira da Cadeia) Federal
Casa de Oracédo da Ordem Terceira do Carmo Federal
Casa do Maestro Tranquilino e Acervo Musical Estadual
Chafariz da Praga Dr. Milton Federal
Convento do Carmo Federal
Duas Jarras de Louca da Fabrica de Santo Anténio do Porto Federal
Engenho Vitéria Federal
Festa da Boa Morte Estadual
Igreja da Ordem Terceira do Carmo Federal
Igreja do Seminario de Belém Federal
Igreja e Matriz de Santiago Federal
Igreja e Ruinas do antigo Convento de Santo Anténio do Paraguassu Federal
Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosério Federal
Jardim do Hospital Sdo Joao de Deus Federal
Lavabo do Convento de Santo Anténio do Paraguassu Federal
Paco Municipal Federal
Prédio a Rua Treze de Maio N° 13 Federal

Prédio do atual Hospicio de Sédo Jodo de Deus (Sobrado da antiga Federal
Chéacara da Boa Vista)

Prédio n°® 1 a Rua Ana Nery Federal
Prédio N° 23-A, na Praca Dr. Milton Federal
Prédio n° 34, na Rua Sete de Setembro Federal
Prédio n° 4, na Pragca da Aclamacé&o, atual Museu Regional Federal
Prédio n° 7, na Rua Ana Nery, Casa natal de Ana Nery Federal
Sobrado a Rua Ana Nery N° 2 Federal
Sobrado do Antigo Engenho Embiara Federal
Sobrado n° 25 a Rua Ana Nery Federal
Terreiro Rumpame Ayono Runtdlogi Estadual
Terreiro Zogbodo Male Bogum Seja Unde (Roca do Ventura) Federal
Trés Jarras de Louca da Fabrica de Santo Anténio do Porto Federal
Casa do Maestro Tranquilino e Acervo Musical Estadual

Fonte: IPAC, 2015.
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Percebe-se, que a beleza do municipio de Cachoeira € inquestionavel, ela é
composta tanto por seus bens materiais quanto por seus bens imateriais (MARQUES,
2008). A cidade, além dos bens edificaveis, possui Terreiros de Candomblé que, ao
resistirem durante o tempo, fizeram e se tornaram parte da histéria de Cachoeira,
sendo, portanto, também tombados.

Para o desenvolvimento sustentavel de Cachoeira, uma das acfes mais
importantes do Monumenta foi a implantacdo de um Centro da Universidade Federal
do Recboncavo da Bahia (UFRB) na cidade, o Centro de Artes, Humanidades e Letras
(CAHL), constituindo a experiéncia inicial do programa em restauracdo de edificios
histdricos e sua transformacédo em campus universitario. Nesta perspectiva, segundo
BONDUKI (2008 p. 232):

A implantacdo de cursos universitarios em ndcleos histéricos, como
estratégia para possibilitar uma preservacdo sustentavel de pequenas
cidades em estado de estagnacéo, constituiu uma alternativa de grande
impacto proposta pelo Programa Monumenta. Trata-se de uma forma criativa
de atrair recursos de outras esferas de governo, garantindo estabilidade para
0s nucleos histéricos. Por meio dessa proposta, criou-se uma nova demanda
para os edificios da area protegida por tombamento que se encontravam
desocupados, subutilizados ou em ruinas, em decorréncia da perda de sua
funcdo original. Novos usos dindmicos, capazes de impulsionar de maneira
continuada a reabilitagdo de edificios e espagos urbanos, faziam-se
necessarios.

Para tanto, o programa reformou o antigo quarteirdo Leite e Alves,

Fonte: IPAC, 2009.
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O Quarteirdo Leite Alves foi restaurado e utilizado de modo estratégico como
meio para o desenvolvimento sustentavel do préprio municipio, com a implantacao de
um Centro Universitario nele. Este Centro além de atrair e beneficiar estudantes do
proprio municipio, atrairia estudantes de fora, fazendo girar a economia da Cidade e,

por consequéncia, do Municipio.
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6 ECONOMIA CRIATIVA EM CACHOEIRA: ANALISE DOS RESULTADOS

Esta secdo apresenta a analise dos resultados da pesquisa de campo,
realizada na cidade de Cachoeira-Ba. Como apresentado anteriormente, 0 processo
de selecdo para a Rede de Cidades Criativas da UNESCO passou a ser realizado a
cada dois anos e, como forma de ordenar as informacdes e facilitar a andlise dos
dados, optou-se por apresentar um esboco das principais informacdes que sao
consideradas como essenciais para a selecdo das cidades. Acredita-se que, desta
forma, a analise aqui realizada podera auxiliar a Cidade e o Municipio no processo de
preparacao, selecdo e adesdo de Cachoeira a Rede de Cidades Criativas da
UNESCO.

Para participarem do processo de selecéo, as cidades devem se inscrever e
preencher a ficha de adesao disponibilizada por meio de edital publicado junto a
UNESCO e a Secretaria de Cultura/Ministério do Turismo do Brasil, ou o correlato de
cada pais. Salienta-se que, apesar da importancia deste processo, ainda € muito
incipiente a divulgagdo de informacdes acerca do mesmo no Brasil, o que dificulta a
inscricdo das cidades.

A Ultima selecéo aconteceu no presente ano, 2021, e as cidades tiveram até o
dia 30 de maio para mandarem a sua inscricdo para a pré-selecdo. O resultado de
selecdo e divulgacdo das novas Cidades-membros da RCCU, esta previsto para
acontecer no més de novembro deste ano, com as cidades de Campina Grande-PB e
Recife-PE, concorrendo ao titulo nos campos criativos da Artes Midiaticas e da
Musica, respectivamente. No Brasil, as inscricbes sdo submetidas primeiramente a
uma Comissdo Nacional, da qual faz parte o Ministério de Turismo. Nesta primeira
etapa a Comissao seleciona apenas 2 cidades e encaminha as fichas de inscricdo das
escolhidas, apdés a aprovacdo do Itamaraty, para o Organismo Internacional da
UNESCO, em Paris. As cidades podem concorrer a apenas um, dos setes setores
disponiveis: arte popular e artesanato; design; cinema; gastronomia; literatura; artes
midiaticas; e musica.

No processo da inscrigdo, os gestores devem preencher o formulario e indicar
além de uma UuUnica pessoa para contato, um grupo gerenciador com quatro
representantes dos setores publico, privado e da sociedade civil. Este grupo é o

responsavel por desenvolver um plano de agdo exequivel para um prazo de quatro
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anos, em que a cidade se compromete a desenvolver dentro deste periodo as acdes
para o fortalecimento da economia criativa. As propostas devem ser encaminhadas
para o e-mail comissao.unesco@itamaraty.gov.br, e junto ao formulario e as
propostas, deve ser encaminhada, também, uma carta do/a prefeito(a) da cidade
(BRASIL, 2021).

As cidades selecionadas ndo ganham verba ou recurso quando conseguem o
titulo de Cidade Criativa, pela UNESCO. No entanto, conquistar este titulo é
considerado como um diferencial competitivo para as cidades/municipios escolhidas,
garantindo uma visibilidade maior como destino turistico nacional e internacional, o
gue a médio e longo prazo pode atrair mais turistas e arrecadar junto aos 6rgaos
federais e outras organizacfes mais recursos para o desempenho e desenvolvimento

das atividades culturais.

A Unesco estabeleceu limitagdo de apenas duas candidaturas por pais,
concorrentes em duas especialidades distintas. Para serem admitidas a
Rede, as candidatas deverdo submeter-se a processo de avaliagéo por parte
de peritos dos setores de cultura e inddstria criativa, no ambito da Unesco,
com énfase na area de especializacdo escolhida. As cidades candidatas
deverao reconhecer a importancia do desenvolvimento urbano sustentavel e
inclusivo e comprometer-se a promover o papel da cultura e da criatividade
na implementacdo da Agenda 2030. (BRASIL, 2021, s/p).

Importante salientar que a UNESCO aplica como critério para a escolha o
equilibrio regional, assim sdo dadas prioridades a areas geogréficas que possuam
menor representacdo dentro da Rede, a exemplo de paises da Africa e paises Arabes

e a setores criativos como Midia e Artes e Gastronomia (BRASIL, 2021).

A Rede de Cidades Criativas da Unesco tem por objetivo favorecer a
cooperacdo entre cidades que consideram a criatividade como um fator
estratégico para o0 desenvolvimento sustentavel, em seus aspectos
econdmicos, sociais, culturais e ambientais. As cidades que aderem a Rede
comprometem-se a compartilhar boas praticas e a desenvolver parcerias para
promover as industrias da cultura e da criatividade no ambito de seus planos
de desenvolvimento urbano. (BRASIL, 2021, s/p).

No formulario que devera ser entregue pelas cidades para a avaliacdo séo

pontuados os seguintes itens:

e Escolha do campo criativo

e Apresentacédo geral da cidade

e Principais oportunidades de desenvolvimento e desafios

¢ Estratégias e politicas de desenvolvimento global

e Impacto esperado com a adesao da cidade a Rede de Cidades Criativas
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¢ Ativos comparativos da cidade

e Importancia dos ativos para o desenvolvimento da cidade

e Importancia econémica do setor cultural

e Grupos e comunidades envolvidas nos ativos da cidade

e Principais feiras e festivais

e Programas destinados a promover cultura

e Instituicdes voltadas para o desenvolvimento dos campos criativos

e Centros de pesquisa

e Infraestrutura reconhecida para a producgéao e divulgacao do campo criativo

¢ Principais instalacfes e espacos culturais

e Trés projetos desenvolvidos no campo criativo

e Principais politicas e programas para melhorar o trabalho criativo

e Principais politicas de apoio para melhorar o campo criativo

¢ Principais iniciativas de cooperacdao internacional ou regional

¢ Principais programas que criam sinergia com pelo menos um dos campos

¢ Informagdes sobre receitas e despesas gerais da cidade a partir do campo
criativo

e Apresentar um plano de acdo de médio prazo no qual a cidade se compromete
a atingir os objetivos da Rede, quer seja usar a criatividade como motor de
desenvolvimento local e sustentavel

e Orcamento estimado para a implementacdo do plano de acao proposto

e Estrutura necessaria para a implementacao e gestao do plano

e Apresentar estratégia de divulgacdo da Rede e dos seus objetivos para o
publico

e Apresentar o que se espera de impacto com a adesdo da cidade a Rede de
Cidades Criativas da UNESCO

Importante ressaltar que a intencdo deste trabalho ndo é responder a todos os
critérios exigidos no formulario para a submissédo de Cachoeira ao processo seletivo
das cidades criativas. Coloca-se como fator preponderante o formulario ser
preenchido por representantes de varios setores e ndo sé por uma Unica pessoa; e
usar informacdes que respondam a alguns pontos auxiliam a demonstrar que a cidade

tem grande potencial para ganhar mais um titulo, o de Cidade Criativa da UNESCO.

6.1 CACHOEIRA COMO CIDADE CRIATIVA

E certo afirmar que Cachoeira tem a criatividade como esséncia e como fator
de sobrevivéncia, considerando que, com o seu declinio econdmico em virtude da
decadéncia da plantacdo acucareira e fumageira, foi por meio das suas tradiges e

aspectos culturais que ela conseguiu se reinventar enquanto cidade, preservar sua
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cultura e fortalecer o seu turismo. Cachoeira é uma cidade plural e poderia facilmente
se candidatar a mais de um dos setores criativos da UNESCO, alias esta € uma das
criticas recebidas pela UNESCO. De acordo com Ferreira (2017), o fato de a UNESCO
determinar que a candidatura seja feita em apenas uma categoria e ao fato de
existirem apenas sete eixos criativos, reduz e simplifica a cultura, ndo considerando a
sua real complexidade.

Outro ponto a ser observado é que apesar de ser um importante processo,
poucas pessoas 0 conhecem. Das 0ito pessoas entrevistadas para o desenvolvimento
desta pesquisa, nenhuma conhecia o processo seletivo para Cidade Criativa, mas ao
serem explicados como funciona o processo e de apresentar algumas cidades
brasileiras que ja receberam este titulo, todos, sem excec¢do, passaram a considerar
grandes as chances de Cachoeira se candidatar e de se tornar parte integrante da
Rede. Reiterando que todos os entrevistados pertenciam a setores criativos ou ligados
a cultura na cidade.

A seguir, apresenta-se 0 mapa mental, construido a partir das falas dos
entrevistados, com uma sistematizacao dos resultados importantes encontrados nas
entrevistas (Figura 11). O mapa foi dividido em quatro partes, uma para cada questao

norteadora, que constam do roteiro de entrevista semiestruturado (Apéndice 1, p. 99).
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Figura 11: Mapa mental da Pesquisa

Primeira pergunta

Manifestacoes Eilhos liustres FEieaaTOl AArte Cinema
Culturais ; Popular '
Filhos llustres

Promover troca de saberes ; e e
entre comunidades Producio
Mdsica i
- - Académica Festejos
Valorizacao das Religiosos
ManifestagOes Culturais Fortalecimento das
Politicas Publicas Samba de roda Cultura Popular
Artesanato
Criacao de Bolticas Artistas Locais
Publicas

LEGENDA
Palavra citada por apenas 1 ou 2 pessoas B Primeira pergunta
Palavra citada por 3 ou 4 pessoas [7] Segunda pergunta
— Palavra citada por 5 ou 6 pessoas [ Terceira Pergunta
= Palavra citada por todas as 8 pessoas [7] Quarta Pergunta

Fonte: Elaboragéo propria, 2021.
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No inicio de cada entrevista foi explicitado o conceito de Cidade Criativa e no
gue consiste a Rede da UNESCO. Apesar dos entrevistados ndo conhecerem bem o
termo “Cidade Criativa”, era consenso entre os mesmos que “Cachoeira € uma cidade
que respira e transpira cultura”, como colocado pelo entrevistado A em sua fala.
Optou-se por construir um mapa mental pelo fato dos entrevistados apresentarem
oratOrias muito parecidas e fazerem sempre as mesmas menc¢des a alguns elementos.
O mapa foi entdo construido a partir das falas dos entrevistados de modo que
contemplasse as quatro perguntas principais do roteiro de entrevista semiestruturado,
de acordo com o conceito de Cidade Criativa explicitado no momento da entrevista,
nele quantificou-se os elementos citados pelos entrevistados, assim, quanto mais um
termo fosse utilizado por mais de uma pessoa, mais 0 contorno da linha se tornaria
espesso.
As perguntas que nortearam o roteiro de entrevista semiestruturado sao:
|.Cachoeira apresenta condicGes de se candidatar a condicdo de cidade criativa
da Rede de Cidades Criativas da UNESCO?

II.LEm qual das sete areas criativas ou campos criativos definidos pela Unesco a
cidade de Cachoeira melhor se enquadra e tem maior representatividade por
suas caracteristicas?

[ll.Quais os principais atributos (caracteristicas singulares/especificidades) de
Cachoeira que justificam sua inclusdo na Rede de Cidades Criativas da Unesco,
dentro da area criativa ou campo criativo indicado?

IV.O que pode ser feito para potencializar a cidade de Cachoeira, na area criativa
ou campo criativo indicado, para que obtenha sucesso no seu pleito por se tornar
uma cidade da Rede de Cidades Criativas da UNESCO?

Para melhor compreender o mapa, na primeira questao foi unanime a resposta
em gue Cachoeira possui sim condicdes de se candidatar a obter a condicdo de
Cidade Criativa pela UNESCO, somente nesta pergunta os termos “Manifestagdes
Culturais” e “Riquezas Arquitetbnicas” foram citados por 6 e 5 pessoas
respectivamente, enquanto “Musicalidade” foi citado apenas por uma pessoa.

Chama atencdo que apenas 3 pessoas citaram o termo “Artesanato” no
primeiro quesito como fator de grande potencial do municipio, mas 5 pessoas no
segundo quesito fizeram referéncia a Cachoeira pleitear uma vaga no setor de

“Artesanato e Arte Popular” junto a UNESCO por considerarem este o setor mais forte
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€ mais propicio para o municipio ganhar o titulo de Cidade Criativa. Ainda no segundo

” o«

guesito apenas uma pessoa citou os setores da “Musica” “Literatura” e “Cinema” como
potenciais para a consecuc¢ao do titulo.

No terceiro quesito todos os 8 entrevistados citaram a cultura popular e o
artesanato como um dos principais atributos que levariam a Cidade a alcancar
sucesso em sua candidatura, além da mdasica, producdo académica, festejos
religiosos, artistas locais, citados em menor quantidade. Na Ultima pergunta, todos os
entrevistados, apesar de ndo usarem 0S mesmos termos, fizeram mencdo a
necessidade de algum tipo de incentivo e investimento, e do fortalecimento das
Politicas Publicas Culturais na Cidade e no Municipio.

Fazer este mapeamento e conversar com 0s entrevistados foi importante para

identificar a visdo que as pessoas possuem de Cachoeira e do seu potencial criativo.

6.2 CACHOEIRA PLURAL: CONHECENDO SEUS CAMPOS CRIATIVOS

Para compreender as falas dos entrevistados, buscou-se junto a Secretaria de
Cultura do Municipio o Plano Municipal de Cultura de Cachoeira (PMC). O Plano que
tem vigéncia de 2015 a 2025 foi disponibilizado pela entdo Secretario de Cultura do
Municipio, o Sr. Davi Rodrigues.

Percebeu-se que muitos aspectos do Plano Municipal se assemelham as
opinides dos entrevistados. De acordo com o PMC (CACHOEIRA, 2015), a cultura é
considerada como um dos mais importantes vetores de desenvolvimento econédmico
do municipio, bem como de incluséo social. Sendo papel do setor publico preservar e
valorizar a cultura material e imaterial da sua municipalidade, sempre levando em
conta o interesse popular e a diversidade cultural que imperam no seu territorio.

Em Cachoeira a cultura é vista em trés dimensoes distintas, sendo elas:

e Producdo Simbdlica - tem por objetivo principal valorizar a diversidades das
suas expressoes, tradigdes e valores culturais;
e Direito de cidadania — foco na universaliza¢do do acesso a cultura;

e Economia — foco na geracao de emprego e renda.

Por si sO, a concepcédo de cultura e as dimensdes atribuidas a ela pelo
Municipio j& se assemelham aos objetivos pré-definidos pela Rede de Cidades
Criativas da UNESCO, que dentre tantos objetivos, atribui, como um dos principais, 0
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fortalecimento da cultura como uma mola propulsora para o desenvolvimento urbano
sustentavel (UNESCO, s/d.). Indo ao encontro com o0 que preconiza a Rede de

Cidades Criativa, especifica-se no PMC de Cachoeira que, cabe ao municipio,

[...] reconhecer, valorizar, dar visibilidade e apoiar as multiplas expressoes
culturais, contemplando as diversas manifestacGes: erudita e populares;
profissionais e experimentais; consagradas e emergentes; e, reconhecer as
dinamicas inovadoras, também aquelas gestadas nos diferentes movimentos
sociais — comunitarios, religiosos, étnicos, entre outros [...] A cena cultural
cachoeirana é resultante desse processo histérico e as politicas publicas
devem buscar prioritariamente fortalecer a sua identidade como cidade
multicultural, valorizando todas as expressfes culturais tendo como meta
estratégica para os proximos 10 (dez) anos consolidar Cachoeira como um
dos principais p6lo de producdo cultural no interior do estado da Bahia
(CACHOEIRA, 2015, p. 5).

De acordo com Landry (2013), na contemporaneidade, as cidades podem
resolver uma boa parte dos seus problemas se usarem a criatividade e imaginagéo,
para o autor “as cidades criativas sdo aquelas onde ha “senso de conforto e
familiaridade, uma boa mistura do velho com o novo, variedade e escolha e um
equilibrio entre o calmo e o vivificante ou entre o risco e a cautela” (LANDRY, 2013,
p. 45). Neste sentido, a criatividade foi o fator que efetivamente
impulsionou/impulsiona Cachoeira rumo ao desenvolvimento local e sustentavel.

Deste modo, com a diversidade de suas tradicdes, acrescidos de sua rica
cultura local e de politicas publicas voltadas para a disseminacao de seus atrativos
culturais, Cachoeira passou a receber recursos para o desempenho de suas
atividades, possibilitando também a geracdo de emprego e o desenvolvimento, cada
vez maior, do seu potencial criativo.

De acordo com informagdes da Secretaria de Cultura e Turismo, o orgamento
municipal para a Cultura e Turismo saltou de R$ 1.020.314,47 em 2010 para um pouco
mais de R$ 3.000.000,00 em 2017, apesar de ter quase triplicado o valor neste
periodo, a SECULT afirma que o recurso ainda € incipiente para todas as demandas
(CACHOEIRA, 2019).

No que concerne ao turismo cultural em Cachoeira, ele é dividido entre os
eventos localizados na sede, nos distritos, nos territérios quilombolas e nos povoados,
sendo executados em sua maioria pela Prefeitura, por meio da Secretaria Municipal
de Cultura e Turismo. Como forma de agregacao de renda, as festas na cidade
envolvem pequenos e grandes comerciantes, produtores locais de Cachoeira e

cidades vizinhas, artesédos e moradores do municipio.
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Seu calendario festivo é atrativo e movimenta turistas e excursionistas durante
todo o0 ano. Em um estudo realizado no ano de 2016 pela Secretaria de Turismo do
Estado da Bahia, Cachoeira recebeu um fluxo de 119.910, sendo 39.416
excursionistas e 80.494 turistas (CACHOEIRA, 2019). A festa que mais movimenta e
atrai turistas na Cidade e no Municipio é o Sédo Jodo. Os festejos juninos geram o

maior volume de recursos para Cachoeira (cerca de 70%)).

Com relacao aos seus setores e campos criativos no Plano Municipal de Cultura
séo citados: a Musica; o Cinema; a Literatura; as Artes Visuais e o Artesanato. Os
setores identificados como setores potenciais pelos entrevistados na pesquisa foram:
Artesanato, MUsica e Literatura. A seguir, apresenta-se 0s setores criativos e culturais

identificados no PMC e reconhecidos pelos entrevistados.

Ressalva-se que o PMC foi elaborado tendo como foco e objeto o municipio de
Cachoeira, porém, evidencia-se a centralidade de sua sede, a cidade de Cachoeira,

como nucleo preponderante para a viabilidade e a execucédo exitosa do mesmo.
6.2.1 Mdsica

O cenario musical do municipio é diverso e bem explorado, sendo marcado por
varios estilos que vao da musica erudita ao reggae, além das filarménicas com suas
orquestras sinfénicas e fanfarras. A muasica é um setor de grande relevancia no
municipio, principalmente quando consideramos os grupos de Samba de Roda que é
reconhecido como patriménio nacional pelo IPHAN desde 2004; e reconhecido como
Obra Prima da Humanidade pela UNESCO desde 2005. E é também reconhecido
como Patriménio Cultural Imaterial da Bahia, constituindo-se uma das principais
manifestacdes culturais engendrada em solo brasileiro.

Cachoeira possui atualmente trés filarmodnicas, a Lyra Ceciliana, a Minerva
Cachoeira e a 25 de Junho, as duas primeiras citadas sao centenarias, e, mantém
Escolas de Musica para criancas e adolescentes, possibilitando acesso a cultura da
musica e aos proprios instrumentos sejam eles de sopro, percusséo ou corda. Grupos
de Samba de Roda, sendo os mais famosos o0 Samba de Roda de Dona Dalva e o
Samba de Roda da Esmola Cantada, que vao embelezando e animando as ruas da
cidade, principalmente quando ocorre a Festa de Nossa Senhora D’Ajuda, a Festa da
Boa Morte e 0 Sao Joéo.
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Em Capoeirucu, distrito de Cachoeira, destaca-se a musica erudita da
Faculdade Adventista da Bahia, que dispde do Madrigal Vivace, da Orquestra Jovem
de Violbes e de Sinos e que, anualmente, se apresentam na Semana de Artes da
Faculdade. Outro quesito marcante na historia da muasica da cidade, foi o surgimento
de um trio de bolero ‘Os Tincoas’, que ganharam reconhecimento nacionalmente nas
décadas de 1960/1970 se tornando o primeiro grupo de Cachoeira a gravar um Long
Play (LP).

O grupo se dissolveu ha mais de 3 décadas, mas até hoje Mateus Alelulia, Unico
vivo do Trio, faz sucesso com suas can¢fes e com seu engajamento com a cultura
negra. De acordo com o G1 (2020, s/p) Mateus Aleluia € “um dos mestres musicais da
africanidade barroca desde que ganhou projecéo na década de 1970 como integrante do
grupo Os Tincoas, trio baiano no qual ingressara em 1963, Mateus Aleluia apronta o terceiro

album solo, Olorum, e é tema de documentario aos 76 anos”.

Figura 12: Cantor e Compositor Mateus Aleluia

Fonte: G1 Noticias, 2020.

O entrevistado H foi o Unico que reconheceu a musica como setor criativo
potencial para que Cachoeira ganhasse o titulo de Cidade Criativa. Atualmente, no
Brasil, Salvador é a Unica cidade que recebeu, por conta da masica, o titulo de Cidade
Criativa pela UNESCO.
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De acordo com o entrevistado H, a Musica é o setor que melhor representa o

potencial criativo de Cachoeira. Para ele,

Cachoeira tem potencial para entrar nas sete areas definidas pela UNESCO,
mas a que mais representa a cidade é a musica, pois ela esta presente nas
diversas manifestacdes culturais existentes no municipio. A cidade possui
diversos filhos ilustres na musica, nos mais variados estilos, possui nomes na
musica do reggae, samba de roda, na religido de matriz africana. Na musica
ela apresenta grande potencial criativo.

Outro cantor e compositor cachoeirano que tem destaque nacional é Sine
Calmon, recentemente em parceria com o seu filho, também musico, Ennos Calmon,
atualmente estudante de Musica do Centro de Cultura da UFRB/Santo Amaro, lancou

a musica “Paraguacu” que teve destaque na Bahia (G1.BAHIA, 2021).

6.2.2 Cinema

A producéo audiovisual do municipio comecou no ano de 1963, com a producao
do longa metragem Montanha de Sete Ecos, sendo produzidos apds este, Coronel
Delmiro Gouveia (1978), O Magico e o Delegado (1984), Jubiaba (1987); Cidade Baixa
(2005), Pau Brasil (2009). Foram produzidos também seriados internacionais como
Equador (2011) e novelas Nacionais como Velho Chico (2016), por exemplo.

Todas estas producdes se beneficiaram do conjunto arquitetdnico da cidade,
de acordo com o PMC, “a cidade com sua arquitetura colonial nos ultimos anos tem
se destacado enquanto cenario ideal para producdes de época, tais iniciativas
proporciona aos cachoeiranos participagdes como figurantes” (CACHOEIRA, 2015, p.
14), o que também movimenta a economia da cidade. Atualmente, Cachoeira conta
com um Curso de Cinema e Audiovisual, da UFRB, responsavel por producdes
premiadas como Café com Canela (2014) e Cinzas e o Som do Siléncio (2015). De

acordo com o PMC, o Curso de Cinema foi fundamental para o municipio.

Esta convergéncia possibilitou uma consideravel consolidacao de iniciativas
audiovisuais no Municipio, destacando-se Cacoeira.Doc, Paisagem Sonora —
Festival Internacional de Cinema e o Festival Cinco Minutos, além da
realizacdo de dezenas de pequenas producdes dos estudantes e professores
do Curso de Cinema, que dispdem de equipamentos e laboratério
razoavelmente instalados no Centro de Artes, Humanidades e Letras da
UFRB (CACHOEIRA, 2015, p. 15).

Cachoeira conta também com o Cine Theatro Cachoeriano, construido em

1922 e reinaugurado em 2014, apds 20 anos fechado. Cachoeira também teve a
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presenca do Cinema Volante no final do século XIX, que levava diversdo e memarias
pelas ruas da cidade (MELO, 2001). Cachoeira conta também com Museu Regional
de Cinema no Municipio, inaugurado em 2014, do Cineasta Roque Araujo, em que
sdo expostos mais de 1000 objetos de producéo cinematogréafica e sédo realizadas

oficinas de cinema para os estudantes e moradores da cidade.

Figura 13: Cineasta Roque Araujo no Museu Regional do Cinema

Fonte: Bahia.Ba, 2017.

Cachoeira ainda conta com grupos de Teatro Locais, como: Teatro Arte, Vovo
Lurdes, ArteManha; e mais recentes: Nucleo Teatro Quilombolas do Caonge,
Atrupecas e Boco. Neste sentido, sdo poucos os investimentos que a cidade faz para
estes grupos, deficiéncia reconhecida no préprio Plano Municipal da Cidade.

Igualmente ao setor musical, apenas 1 entrevistado apresentou o cinema como
setor criativo de grande potencial que faria de Cachoeira uma cidade pertencente a
Rede de Cidades Criativas, o entrevistado ‘E’ que apresentou em status de igualdade
as chances de a cidade concorrer pelo setor de Cinema ou de Artesanato, de acordo

com o entrevistado E,
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[...] ndo consigo opinar entre um deles, mas no que diz respeito ao Cinema,
a cidade tem esse curso na UFRB, entdo tem bastante potencial também.
Além de todos os filmes e novelas que foram filmadas aqui, dos projetos que
tem no CineTeatro, no Cachoeira Doc, acho que poderia ganhar com esse
setor. (Entrevistado E, 2021).

No Brasil, Santos é a Unica cidade que foi reconhecida como cidade criativa por
este setor.

6.2.3 Literatura

Neste sentido, o precursor deste Campo Criativo na Cidade foi o poeta Damario
da Cruz, soteropolitano que se apaixonou pela cidade e se mudou para Cachoeira,
ganhando o titulo de Cidadao Cachoeirano. Daméario fundou o Pouso da Palavra,
espaco onde ocorria importantes saraus literarios. Damario abria a porta do Pouso
para que outros artistas e Poetas apresentassem as suas artes. Damario morreu em
maio de 2010, vitima de um céncer.

Neste segmento, encontra-se uma das maiores festas do municipio, a Festa
Literaria Internacional de Cachoeira. A FLICA, foi um dos festejos mais comentados
pelos entrevistados, nesta pesquisa devido a “sua importancia e grande magnitude”,
como colocado pelo entrevistado D. Inaugurada no ano de 2011, a Festa Literaria de
Cachoeira ganhou destaque nacional e internacional por se apresentar como um
evento que proporciona a venda de diversos livros e promove a Integracdo de varios
autores que discutem temas relevantes e atuais, como questdes de género, étnicas,
literarias, filoséficas, dentre outras (SOUSA, 2019).

A Festa foi inspirada pela Festa Literaria Internacional de Paraty (FLIP), Paraty
gue também é uma cidade criativa da Rede UNESCO e foi reconhecida pelo setor
gastrondmico. O obijetivo principal da FLICA é levar a cultura para os quatros cantos
da cidade e todos os cantos do mundo e, também, movimentar a economia da cidade.

O campo criativo da Literatura so foi considerado como setor de destaque por
um entrevistado, o ‘D’. De acordo com ele “A FLICA é uma festa literaria e tem grande
visibilidade nacional, devendo por isso ser considerado como potencial pra Cachoeira,
Cachoeira também tem poetas, € um setor importante que deve ser considerado.”

O PMC (CACHOEIRA, 2015) também reconhece a importancia literaria do
Municipio, mas afirmam que diante de um festival de tamanha importancia sdo poucos

0s incentivos neste campo, na cidade. A maior parte das publicacdes do municipio
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estdo centradas nas Universidades, faltam investimentos, as bibliotecas estédo
sucateadas e apresentam mais livros escolares do que livros literarios em si. A cidade
ndo possui grandes livrarias, as pequenas se dedicam a vender livros didaticos, este
era um setor que tinha como observacdo a necessidade de maiores investimentos,
mas “pouca coisa vem sendo feita de investimento neste setor com o passar dos anos.
E preciso investimento, é preciso Politica Publica que garanta investimento” como
colocado pelo entrevistado ‘E’. O Brasil ndo tem nenhuma cidade reconhecida neste

campo criativo.

6.2.4 Artesanato e Arte Popular

Como dito anteriormente, Cachoeira € uma cidade rica em seu conjunto
arquitetdnico, tombados pelo IPHAN e considerados simbolos de arte de uma época
de opuléncia e riqueza. Este foi 0 segmento mais comentado pelos entrevistados na
pesquisa, a maioria considera que este deva ser o segmento a que Cachoeira deve
se alinhar para pleitear o Titulo de Cidade Criativa. Os seus templos catdlicos sdo
responsaveis por guardar obras singulares e de grande relevancia, como é o caso dos
Sete Cristos, com tracos orientais, guardados na Ordem Terceira do Carmo Como

pode ser visto na imagem da Figura 14.

Figura 14: Os sete Cristos

Fonte: GSHOW, 2016.
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A colecdo teria sido pintada e produzida pelo artista francés Charles Belleville e
retrataria 0s passos de Jesus para a morte, como apresentado pelo musedélogo Jomar
Lima, cachoeirano, em entrevista ao quadro Herangas Coloniais, do Programa Aprovado
(GSHOW, 2016). Além da quantidade de obras de artes, Cachoeira também apresenta

uma gama de artistas.

[...] contando com vérios artistas que se dedicam nao apenas a pintura como

a escultura, fotografia, xilogravura, etc, utilizando os mais variados materiais
no preparo dos seus trabalhos, desde as telas para os quadros com suas
variedades de estilos e cores, passando pelo papel que é utilizado nas
fotografias, aquarelas e xilogravuras, alcancando a madeira nos trabalhos de
escultura e gravura, o barro na ceramica primitiva, enfim uma variedade de
material que impressiona a todos que tem acesso, por sua rica diversidade
de formas (CACHOEIRA, 2015, p. 20).

O municipio possui também diversos artistas, artesaos, escultores que vivem
exclusivamente de sua propria arte, 0 que garante ao municipio um mercado ativo

dentro do setor da economia cultural. Os pintores e artistas plasticos do municipio

mais conhecidos séo: Dante Lamartine, Sales, D. lolanda, Pirulito e J. Goncalves.

Cachoeira também possui importantes ceramistas, sendo o principal artista
deste ramo Tamba (Candido Xavier), que morreu em 1980, mas deixou como heranca
varias obras, entre elas a peca “Exu boca de Fogo”, uma peca de argila policromada

doada ao Museu Afro-Brasileiro da UFBA, no ano de 1981.

Figura 15: Exu Boca de Fogo, do ceramista TAMBA

Fonte: Dicionario Manoel Querino de Arte na Bahia, 2016.
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Com relacéo a escultura e gravura em madeira, Cachoeira tem um acervo
riquissimo e conta com figuras importantes como os irmaos Boaventura e Clovis,
conhecidos pelos nomes artisticos Louco e Maluco, que foram os precursores deste
tipo de arte no municipio e comecgaram esculpindo cachimbos artesanais em madeira
e depois comecaram a desenvolver trabalhos autorais, seus filhos Louco Filho, Filho
Maluco e Maluco Filho, que seguiram 0s passos dos pais e continuaram com o
processo de esculpir em madeiras. Os sobrinhos Doiddo (conhecido
internacionalmente, falecido em 2017), Dory e outros escultores que se inspiraram nos
precursores, como Fory e Roque Escultor. A seguir, a Figura 15 em que aparece

Doidado ao lado de uma escultura feminina, dando a luz, obra intitulada como “Bebé

do Futuro”.

Figura 16: Artista Plastico Doidao e a escultura Bebé do Futuro

12>

3

R
Fonte: Acervo Pessoal de Jomar Lima (s/d)

Na xilogravura temos o importante trabalho do aleméo Karl Hansen Bahia e de

sua esposa Hilsen, de acordo informac¢des da Fundacdo Hansen Bahia,

Karl Heinz Hansen, aleméo rebatizado Hansen Bahia, foi o0 mais baiano de
todos os baianos, brasileiros ou estrangeiros que ja pisaram esta terra. Aqui,
sua obra e vida se consolidaram. Aqui, mais precisamente na cidade de Sao
Félix, Hansen Bahia e llse — artista plastica e eterna companheira — recriaram
na Fazenda Santa Barbara um ndcleo de amor e arte, que, com todo o seu
acervo, foi doado em testamento ao municipio de Cachoeira e que leva seu
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nome: Fundacdo Hansen Bahia. Essa doacdao, prova de gratiddo de Hansen
a Bahia, constitui-se em uma instituicdo cultural e educativa, sem fins
lucrativos, destinada a colaborar no fomento a producgéo cultural da regido
(GAUDENZI, 2020 s/p).

A Fundacdo Hansen Bahia presta até os dias de hoje importantes servicos a
Cachoeira e Séo Félix, com a promocao regular de cursos, exposi¢cdes e seminarios
para a comunidade e para turistas. De acordo com a Secretaria de Cultura e Turismo
da Cachoeira, “O artesanato é o segmento artistico que maior numero de pessoas
atrai e devera continuar atraindo nos proximos anos, considerando concretamente a
sua extensa capacidade criativa, diversidade e produtividade intensa” (CACHOEIRA,
2015, p. 24). Corroborando com a maior parte dos entrevistados, que consideram este
0 campo criativo com maior potencial do municipio. A Unica cidade brasileira que
ganhou o titulo de Cidade Criativa por conta do artesanato foi Jodo Pessoa (PB).

Cachoeira ainda possui grupos de corte e costura com artesaos e artesas que
produzem pecas com precos baixos e, também, desenvolvem lembrancas para os
turistas com precos atrativos, como bonecas de pano inspiradas nas tradicdes da
cidade, como as irmas da Boa Morte ou as cabecgorras da Festa D’Ajuda, ou ainda
mini esculturas desenvolvidas a partir de casca de caja para refletirem as obras
esculpidas em madeira, no municipio. Todos os anos a Prefeitura desenvolve uma
Feira, ao lado do Jardim do Faquir (na beira do rio), para que essas artesds possam
expor e vender suas mercadorias.

Figura 17: Feira de Artesds em Cachoeira — Bahia
PV L TS YA A
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E certo afirmar que Cachoeira vive e se reinventa por meio da sua cultura, este
€ 0 sentimento de todos os entrevistados do trabalho. O municipio possui ainda
grandes festas populares que acabam dando grande visibilidade ao municipio nos
niveis, Local; Nacional e Internacional. Cachoeira tém se mostrado, com o decorrer

do tempo, como um laboratério cultural a céu aberto.

6.3 FESTAS POPULARES

As festas e 0s eventos populares permeiam todos 0s outros campos e setores
criativos citados anteriormente. Cachoeira é uma cidade festiva, valoriza a sua
pluralidade e seus municipes valorizam e participam de suas tradicbes. Nas
entrevistas, todos os respondentes lembraram das festas populares e da importancia

delas para a movimentagdo da economia do municipio.

Quadro 7: Calendario Festivo de Cachoeira por més de execucao

MES FESTIVIDADE

e Terno de Reis Esperanca da Paz — Parte do Rosarinho e segue pelas ruas da
cidade.

e Festa de lemanja — Organizada pelos terreiros de Candomblé e Prefeitura
Municipal. Além da tradicional ritualistica das oferendas a lemanja realizada no

Jan

Fev ~ L . .
porto, ocorrem as apresentacdes e shows musicais. E a segunda maior
celebracdo a lemanja da Bahia.

Mar | ® Aniversario de Cachoeira — Celebra sua elevacao a categoria de cidade em

13/03/1837.

¢ Semana Santa — Realizada na Igreja da Matriz e Ordem Terceira do Carmo.

Abr |® Recodncavo Jazz Festival — Teve 2 edi¢cdes em Cachoeira, 2012 e 2017;

e Reconvexo: Festival de Videos e Projecdes Mapeadas da América Latina-
Realizado em varios espacos da cidade, teve edicbes de 2013 a 2017.

e Paisagem Sonora: Mostra Internacional de Arte Eletrénica do Recéncavo da
Bahia, teve edicbes em 2013, 2015 e 2017.

Mai e Festa do Divino, na Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario e cortejo pela
cidade.
e Esperando S&o Jodo — Antecede a Festa de S&o Jo&o Feira do Porto, desde
2005.
e Corpus Christi — Realizado na Igreja Matriz.
Jun |e Trezena de Santo Antbnio — Realizado no Distrito de Capoeirucu.
e S&o0 Jodo Feira do Porto — O maior evento festivo de Cachoeira.
e 25 de Junho: Independéncia da Bahia — Nesse dia Cachoeira se torna capital da
Bahia, em reconhecimento ao seu protagonismo nas lutas pela independéncia.
Jul |® Festa de Nossa Senhora do Carmo — Realizada na Igreja da Ordem Terceira do
Carmo.
e Festa da Nossa Senhora da Boa Morte — Realizada, pelo menos desde 1820,
Ago pela Irmandade da Boa Morte, uma confraria criada no inicio do séc. XIX.

e Agosto do Blues.
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e Cachoeira Doc: Festival de Documentarios de Cachoeira — Programacao de
debates, palestras, oficinas e mostras cinematograficas. Teve 8 edi¢cdes de 2010
a 2017.

o Festa de Nossa Senhora do Amparo — Realizada na Igreja do Monte.

Set |e Festa de Cosme e Damido — Realizada na Igreja Nossa Senhora dos Remédios
e Igreja S&o Cosme e Damido.

e Caruru dos 7 Poetas: Recital com gostinho de dendé — Constitui-se de

¢ ManifestagOes literarias e religiosas de matriz africana. Teve edi¢ées anuais de

2004 a 2018.
o Festa do Orago: N. Sra. do Rosario — Padroeira de Cachoeira, na Igreja da
Matriz.
e Festival Origens - Reune empresarios do ramo do tabaco e apreciadores de
Out charutos de diferentes partes do Brasil, com trés edi¢des realizadas: 2017, 2018
e 2019.

e Festa da Ostra, ocorre desde 2009.

e Festa Literaria Internacional de Cachoeira (FLICA) — Realizada desde 2011.

e Festa de Nossa Senhora da Ajuda — Considerada o “carnaval’” de Cachoeira,
realizada, pelo menos, desde 1872.

o Festa de Santa Cecilia — Realizada na igreja de Nossa Senhora da Conceicao
do Monte.

e Semana Nacional da Consciéncia Negra — Realizada no Cine Theatro
Cachoeirano.

o Festa de Santa Barbara — Realizada na Igreja da Misericordia.

Dez |e Festa de Nossa Senhora da Conceigdo do Monte — Realizada na igreja de

mesmo nome.

Fonte: Elaboracao propria a partir da Secretaria de Cultura e Turismo de Cachoeira, 2019.

Nov

Destes, 0s eventos que mais atraem turistas para a cidade de acordo com a
Secretaria de Cultura e Turismo sao: a Festa de lemanja; o S&o Jodo, a Festa da Boa
Morte, a Festa de Nossa Senhora D’Ajuda e a Festa Literaria Internacional de
Cachoeira (FLICA).

6.3.1 Festa de lemanja de Cachoeira — Ba

Cachoeira € uma cidade com muitos terreiros, exatamente 36, de acordo com
informacdes da Secretaria de Cultura do Municipio. Os terreiros de candomblé da
cidade de Cachoeira, Bahia cumprem as obrigagdes para lemanja seguindo
calendario préprio, assim como diversos terreiros participam no més de fevereiro da
Festa de lemanja “encontro das aguas”, que ocorre, geralmente, no domingo apds o
dia 2 de fevereiro. A festa € a segunda maior celebracdo a lemanja do estado
(CACHOEIRA anuncia..., 2020).

A festa atrai turistas e devotos de varias cidades e € desenvolvida pela

Associacdo Cultural Yemanja Ogunté (ACYO), formada por representantes de
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terreiros de candomblé de Cachoeira, e conta com o apoio da Prefeitura Municipal,
por meio da Secretaria de Cultura e Turismo do Municipio (CACHOEIRA, 2019).

Figura 18: Festa de lemanja

o LRty
. ':(“1 4*(‘ ‘.ﬂl

TR g

Fonte: JORNAL DA BAHIA, 2020.

6.3.2 O Sao Joao

De acordo com o Plano Municipal de Cultura de Cachoeira, 0 Sdo Jodo mais
“tradicional” da Bahia® é a festa que mais atrai turistas para a cidade. Contudo, o que
temos verificado nos ultimos quatro anos, € um “tradicional” cada vez menos
representativo do sentido costumeiro atribuido a festa junina. De acordo com o PMC
a praca Ubaldino de Assis, popularmente conhecida como Jardim Grande, tem
capacidades para receber aproximadamente 15 mil pessoas, praca onde ocorrem 0s
festejos. Por sua vez, o Jardim do Faquir onde estd o Palanque Oficial e onde
acontecem as disputas de quadrilhas juninas, possui capacidade aproximadamente

de agregar 8.000 pessoas. A cidade também conta manifestacdes juninas culturais

13 Essa referéncia ao Sdo Jodo de Cachoeira consta no cartaz de divulgacdo do evento realizado em
2016 (ver: https://confiramais.com.br/sao-joao-de-cachoeira-bahia-programacao/). Embora a referéncia
nao conste mais nos cartazes desde entdo, a imagem ainda aparece em divulgacdes mais recentes
(ver: https://tvconca.com/2020/03/ viva-festa-junina-sao-joao-de-cachoeira-2020-ja-tem-programacao-
confira/).
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em suas comunidades, como em Santiago do Iguape onde também ocorrem 0s

festejos.

Figura 19: Danca do Bumba meu Boi no S&o Joao da Feira do Porto, na praca do

Fonte: A Tarde UOL, 2016,

6.3.3 A Festa da Boa Morte

A Festa da Boa Morte é resultado de uma confraria de mulheres negras e
mesticas do Municipio de Cachoeira, que celebram todos os meses de agosto, a
ascensdo de Nossa Senhora da Boa Morte aos Céus. As irmds da Boa Morte, como
sdo chamadas, representam a ancestralidade dos negros que foram escravizados no
territdrio baiano e mais precisamente em Cachoeira. De acordo com PMC (2015) a
festa da Boa Morte é uma das festividades que mais atraem turistas de outros paises
ao municipio.

A festa da Boa Morte € o simbolo do Sincretismo Religioso na cidade, pois
unem as Religides de Matrizes Africanas e a Igreja Catélica em uma s6 caminhada e
um so festejo, sendo um dos festejos mais importantes e mais antigos do municipio,

sendo comemorada h& aproximadamente 200 anos (MARQUES, 2002).



87

A sequir, a Procissédo da Irmandade da Boa Morte, com o Paroco do Municipio
andando de méos dadas com a Irma da Boa Morte, maioria das irmas pertencem a

religibes de matrizes africanas, como o Candomblé (MARQUES, 2002).

Figura 20: Procisséo da Irmandade da Boa Morte

Fonte: Portal Turismo Total, 2021.

6.3.4 A Festa de Nossa Senhora D’Ajuda: o profano e o sagrado

Assim como a Festa de Nossa Senhora da Boa Morte, a Festa de Nossa
Senhora D’Ajuda é secular no municipio, sendo comemorada ha aproximadamente
200 anos. A Capela de Nossa Senhora D’Ajuda, foi a primeira construida no Municipio
e pertencia a familia Adorno. Foi uma capela construida por negros, na qual os
mesmos eram proibidos de entrar, pois, era exclusiva para o uso dos brancos
(NASCIMENTO, 1995).

Com a finalizacdo das obras da Igreja da Matriz, a Capela de Nossa Senhora
D’Ajuda foi destinada para os negros, para que os mesmos pudessem se catequizar.
De acordo com Nascimento (1995), o primeiro vestigio da manifestacao cultural de
Nossa Senhora D’Ajuda ocorreu no ano de 1872. Nos festejos, a Capela era lavada
pelos escravos, que saiam posteriormente pela cidade fazendo batuques. A tradigao

€ mantida até os dias de hoje, onde ha a festa considerada Sagrada, com o0 novenario
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em festejo a Nossa Senhora D’Ajuda e posteriormente a Lavagem com Irmandade de
Nossa Senhora D’Ajuda e a festa Profana, que imita o ritual dos escravos de sairem

fazendo barulho pela cidade.

Figura 21: Festa de Nossa Senhora D’Ajuda: parte Sagrada e Profana
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6.3.5 FLICA

A Festa Literaria Internacional de Cachoeira (FLICA) teve a sua primeira edicdo no
ano de 2011 e desde entédo tem tido muita repercussao nacional, sendo considerada
como um dos maiores eventos literarios do pais (FLICA, 2019). Uma festa que atrai
varios turistas na cidade e que tem grande potencial de crescimento (CACHOEIRA,
2015). No entanto, € uma das festas em que o investimento é muito pouco devido a
sua grandiosidade, tendo possibilidade de se tornar ainda mais conhecida nacional e
internacionalmente devido a sua importancia e grandiosidade cultural e literaria.

(CACHOEIRA, 2015). Este é o setor que o PMC afirma mais carecer de acbes e
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investimentos, havendo a necessidade de preparar as suas criancas € 0 seu povo
para o mundo literario, incentivando a leitura e a implantacéo de livrarias no municipio.
A festa foi pensada para Cachoeira pelo fato do potencial histérico e cultural da cidade,
sendo também destinada a todas as idades. (CACHOEIRA, 2015).

Figura 22: Festa Literaria Internacional de Cachoeira (FLICA)
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Fonte: FLICA, 2019.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do que foi apresentado e dos achados de pesquisa que o Campo
forneceu, pode-se perceber que a cultura € um setor preponderante para a economia
de Cachoeira. Por meio de seus festejos e projetos culturais, Cachoeira € notada
nacional e internacionalmente.

Historicamente, o municipio viveu momentos de apogeu e decadéncia. Vendo
sua economia ruir juntamente com as plantacdes de cana-de-acucar e as plantacdes
de fumo gque movimentavam economicamente a cidade. Para fugir da estagnacéao,
Cachoeira precisou se reinventar e experimentar, principalmente nas ultimas décadas,
uma nova dinamica social, utilizando da criatividade e da cultura para poder renascer
no tempo. Este trabalho, apresentou como problema de pesquisa verificar se
Cachoeira possui condi¢cdes para se candidatar a condicdo de integrar a Rede de
Cidades Criativas, atendendo aos critérios da UNESCO.

Em resposta a pergunta de pesquisa, verificou-se que, em grande medida,
Cachoeira possui enormes chances de se candidatar e ter sucesso em seu pleito,
agregando ao seu reconhecimento como Cidade Heroica e Monumento Nacional, a
qualificacdo de Cidade Criativa. A cidade possui um rico patrimdnio histérico e cultural,
com prédios e igrejas que demonstram os seus tempos de opuléncia e ddo vida a uma
paisagem singular que foi construida as margens do rio Paraguacu. Possuindo uma
forte atividade turistica, a cidade possui festejos importantes em quase todos o0s
meses do ano, em que pese, especialmente, a Festa de lemanja, os Festejos Juninos;
a Festa Boa Morte, a FLICA e a Festa de Nossa Senhora D’Ajuda representarem os
mais importantes fatores de movimentacdo econdmica para a cidade e o municipio de
Cachoeira.

Apesar de ser um termo ndo conhecido pelos entrevistados, a partir da
apresentacdo da Rede e dos critérios de selecdo, foi unanime a ideia de que
Cachoeira possui grandes chances de se candidatar a mais de um setor criativo da
UNESCO, a saber: Mdusica, Literatura; Cinema; e Artesanato e Arte Popular, como
apresentado nos seus depoimentos e no proprio Plano Municipal de Cultura. Inclusive,
este é um fator que vem rendendo criticas a UNESCO, pois, exigir que as cidades se

candidatem a apenas uma categoria reduz o proprio significado da cultura.
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No entanto, dentre todos 0os campos e setores criativos existentes, concorda-
se com o que preconiza o0 PMC quando afirma que o setor de Artesanato e Cultura
Popular € o que apresenta maior potencial para a Cidade e o Municipio. Cachoeira
possui um expressivo numero de artistas, pintores, escultores, artesdos e artesas,
costureiros e costureiras que transformam a prépria cidade em arte, indo além, a
cidade conta com um acervo riquissimo de obras de arte, heranca de outras épocas
e periodos, que engrandecem e enriquecem o seu territério.

Contudo, esta pesquisa evidencia a necessidade de o Municipio atualizar seus
dados, estimular e realizar pesquisas, fortalecer as redes internas e estabelecer
intercambios. O Unico documento encontrado e disponibilizado pela Secretaria de
Cultura foi o Plano Municipal de Cultura, ainda vigente, mas que ja deveria ter passado
por uma revisdo e reavaliagdo para repactuar novas metas mirando um horizonte
temporal para além de 2025, coincidindo, talvez, com os Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) projetados para alcance na década de 2030. O
Plano Estratégico de Turismo do Municipio foi encontrado na Internet, o arquivo ndo
estava disponivel na Secretaria de Cultura e Turismo.

Percebe-se, por fim, como fundamental, a necessidade de investir em politicas
publicas que fortalecam cada vez mais o setor cultural e criativo da Cidade, bem como
na gestdo publica desse setor, no qual urge o aprimoramento de processos e a
capacitacdo / qualificacdo dos gestores e dos recursos humanos em todas as areas
correlatas envolvidas. Que se invista na conscientizacdo para a valorizacdo do
patrimdnio pela sua populacdo, de modo que se preserve e fortaleca a cultura local e

regional e, concomitantemente, a economia criativa no municipio de Cachoeira.
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APENDICE 1

Recdncavo da Bahia Tecnologia En;geBstao Publica

N\ C-P
l lF lB Universidade Federal do .[ J.

ROTEIRO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA

Tema: “Cachoeira como cidade criativa da UNESCO”

Local: Cachoeira Data: /04/2021
Dados de identificacdo:

Entrevistado (a):

Empresa / Organizacdo em que trabalha ou trabalhou:

Setor de atuagdo: Publico () Privado( ) Sociedade civil org. ()

Funcdo / Cargo:

Periodo trabalhado:

Entrevista:

Seguindo diretrizes da Organizacio das Nacdes Unidas para a Educacio, a
Ciéncia e a Cultura (Unesco) sobre candidatura a condicéo de cidade criativa
da Rede de Cidades Criativas, favor responder:
1. Cachoeira apresenta condicGes de se candidatar a condi¢iio de cidade
criativa e integrar a Rede de Cidades Criativas da Unesco?
Sim( ) Nao( )

Por que?
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2. Em qual das sete dreas criativas ou campos criativos definidos pela
Unesco a cidade de Cachoeira melhor se enquadra e tem maior
representatividade por suas caracteristicas?

Artesanato e Arte Popular (), Design (), Cinema ( ), Musica (),

Gastronomia (), Literatura (), e Artes Mididticas [na Midia] ( )

Por qué?

3. Quais os principais atributos (caracteristicas singulares /
especificidades) de Cachoeira que justificam sua inclusio na Rede de
Cidades Criativas da Unesco, dentro da drea criativa ou campo criativo

acima indicado?

4. O que pode ser feito para fortalecer e potencializar a cidade de
Cachoeira, na drea criativa ou campo criativo acima indicado, para que
obtenha sucesso no seu pleito por se tornar uma cidade da Rede de

Cidades Criativas da Unesco?

Observacoes:
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APENDICE 2
\} Universidade Federal do ‘("PJ'
Reconcavo da Bahia Tecnologia em Gestéo Piblica

UFRB

TERMO DE CONSENTIMENTO

Declaro, por meio deste termo, que concordei em ser entrevistado(a) e/ou participar da
pesquisa de campo referente ao projeto de pesquisa intitulado Cachoeira como cidade
Criativa da UNESCQ desenvolvido pelo estudante Lucas Miranda Maia. Fui
informado(a), ainda, de que a pesquisa ¢ orientada pelo Prof. Dr. Jorge Antonio Santos
Silva, a quem poderei contatar / consultar a qualquer momento que julgar necessério

através do e-mail jorge.antonio@ulrb.edu.br.

Afirmo que aceitei participar por minha prépria vontade, sem receber qualquer incentivo
financeiro ou ter qualquer 6nus e com a finalidade exclusiva de colaborar para o sucesso
da pesquisa. Fui informado(a) dos objetivos estritamente académicos do estudo, que, em
linhas gerais é uma pesquisa de campo cujo tema é: Cachoeira como cidade criativa da
UNESCO.

Fui também esclarecido(a) de que os usos das informacdes por mim oferecidas estdo
submetidos as normas éticas destinadas a pesquisa.

Minha colaboracio se fard de forma andnima, por meio de abordagem entrevista
semiestruturada. O acesso e a andlise dos dados coletados se fardo apenas pelo
pesquisador e/ou seu orientador.

Fui ainda informado(a) de que posso me retirar desse(a) estudo a qualquer momento, sem
prejuizo para meu acompanhamento ou sofrer quaisquer san¢des ou constrangimentos.
Atesto recebimento de uma copia assinada deste Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido, conforme recomendagdes da Comissio Nacional de Ftica em Pesquisa
(CONEP).

Cachoeira-Ba,  de de

Assinatura do(a) participante:

Assinatura do(a) pesquisador(a):




