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METODO

Amostra
Objetos de avaliaciao Questionarios respondidos pelos Alunos Questionarios respondidos pelos Professores
Avaliacido dos componentes N= 40 formulirios avaliando componentes N= 103 formularios avaliando componentes curriculares
curriculares curriculares pelos discentes, com matriculas dos  pelos docentes, sendo respondidos por professores lotados no
semestres: 2019.1, 2020.1, 2021.1 e 2022.1 do curso = CAHL.
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.
Avaliacio da UFRB e das N= 07 discentes participantes, com matriculas dos = N=42 docentes participantes, todos lotados no CAHL.
vivéncias semestres: 2012.2, 2014.1, 2016.1, 2017.1, 2017.2,

académico-universitarias 2018.2, 2019.2, 2020.2, 2021.2 e 2022.2 do curso
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Instrumentos

Os instrumentos de coleta de dados foram elaborados a partir do levantamento de atributos (itens) que descrevem situagdes e praticas relacionadas ao

desenvolvimento dos componentes curriculares e aspectos estruturais, administrativos e vivenciais relacionados a rotina académica de alunos e professores da
UFRB.
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Procedimentos de coleta de dados
Os dados foram coletados no periodo compreendido entre 14/08/2023 a 30/09/2023, em formulério eletronico disponibilizado online. O formulario
online foi disponibilizado aos estudantes e professores a partir de um link enviado por e-mail, bem como apresentado no Sistema de Gestao das Atividades

Académicas-SIGAA, que permitia o acesso ao formuldrio de Autoavaliagdo Institucional da CPA/UFRB.

Procedimentos de analise de dados

Os dados foram analisados a partir de escores (médias) de satisfagdo para cada dimensao avaliada e sdo apresentados em termos de média e desvio
padrdo.

RESULTADOS
Os resultados da autoavaliagao do Curso de PUBLICIDADE E PROPAGANDA sao apresentados em quatro secoes:
(1). Avaliagao dos componentes curriculares cursados em 2022.2 pelos alunos;
(2). Avaliagdo dos componentes curriculares ministrados em 2022.2 pelos docentes;
(3). Avaliagao da UFRB e das vivéncias académico-universitarias pelos alunos;

(4). Avaliagdao da UFRB e das vivéncias académico-universitarias pelos docentes.

Em cada secdo s3o apresentadas as dimensdes avaliadas com suas respectivas definigdes operacionais, bem como as respostas de alunos e professores do
Curso de PUBLICIDADE E PROPAGANDA aos instrumentos de coleta de dados, tratadas de forma anonima, particularizada e descritiva.

Os dados quantitativos sdo apresentados em termos de porcentagem valida, média e desvio-padrdo, enquanto que, para os dados qualitativos
(comentdarios/criticas/sugestdes), optou-se por apresenta-los literalmente conforme registrados nos formularios eletronicos, excluindo-se apenas os nomes e/ou

caracteres que, na avaliacdo da CPA, que pudessem identificar o participante e/ou o sujeito alvo da avaliacao.

A interpretagdo dos dados quantitativos deve levar em conta a seguinte orientacao: Quanto maior escore (média), maior satisfagdao no atributo/dimensao
avaliado, conforme a seguinte escala:
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5 6 7 8 9 10

NEM CONCORDO CONCORDO
) DISCORDO TOTALMENTE E NEM DISCORDO TOTALMENTE
NAO SE
APLICA
PESSIMO RUIM REGULAR BOM OTIMO

Numa escala de “0” a “10”, o seu grau de satisfacdo “0” significa que se sente totalmente insatisfeito: “10” significa que se sente totalmente satisfeito. No
meio da escala esta o “5” que significa neutro (nem satisfeito nem insatisfeito).

Apresentam-se também graficos comparativos das médias de satisfacdo de alunos e professores em cada dimensao avaliada, considerando as respostas do
Curso de PUBLICIDADE E PROPAGANDA, as respostas do Centro de Artes, Humanidades e Letras, com os cursos da UFRB como um todo.

Possivelmente os dados aqui apresentados ndo representam o TODO do curso. De qualquer sorte, a CPA entende que, mesmo sem representatividade
estatistica, os dados merecem ser considerados como indicadores relevantes da satisfacdo de alunos e professores do Curso de PUBLICIDADE E
PROPAGANDA que, voluntariamente, se prontificaram a responder aos instrumentos de autoavalia¢do, contribuindo para que o processo de autoconhecimento
institucional gere subsidios para a proposi¢do de mudancas e resolugdo daqueles fatores diagnosticados como geradores de insatisfagdo na comunidade
académica. Neste sentido, recomendamos que os resultados aqui apresentados sejam discutidos com os docentes e estudantes do curso.

CPA/UFRB Avaliagdo Institucional 2022.2 BACH. EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA



1. AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES PELOS ALUNOS (N = 40 questionarios vélidos)

Dimensoes avaliadas Definicao operacional

Plano de Curso, Desempenho do Descreve a satisfagdo do aluno com o desempenho do professor (ex.: dominio do conteudo, adequagdo das atividades para o
Professor e Organizacio do alcance da aprendizagem, uso de estratégias para motivar os alunos, ritmo e profundidade com que os contetidos sdo
Componente Curricular abordados, qualidade de exemplos para relacionar teoria e pratica, integragdo com outros componentes curriculares, etc.) e
com a organizagdo geral do componente curricular (ex.: seqliéncia do contetdo, clareza dos objetivos, detalhamento dos
critérios de avaliagdo, fidelidade a ementa, adequacdo da carga horaria e bibliografia, relevancia do contetido a formacao,

etc.)

Autoavalia¢io Descreve a satisfagdio do aluno com seu proprio desempenho em relagdo aos componentes curriculares cursados -
aprendizagem, capacidade de transmitir e aplicar os conhecimentos, rendimento e participacdo nas atividades propostas.
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Dimensdes/itens avaliados pelos Discentes sobre o Plano de Curso, Organizaciao e Desempenho dos Professores nos Componentes
Curriculares

1.1.1. O/A professor/a entregou e discutiu o Plano de Curso até a segunda semana de aula, explicando o contetido, metodologia e os critérios de avaliacao do
componente curricular.

1.1.2. A bibliografia utilizada nos contetdos do componente curricular pelo/a professor/a contribuiu para seus estudos e aprendizagem.

1.1.3. Os contetidos abordados pelo/a professor/a no componente curricular contribuiram para a sua formacao profissional e cidada.

1.1.4. A metodologia de ensino adotada pelo/a professor/a no componente desafiou vocé a aprofundar conhecimentos e desenvolver competéncias reflexivas e criticas.

1.1.5. O/A professor/a demonstrou dominio, clareza da linguagem e seguranca dos contetidos ministrados.

1.1.6. O/A professor/a utilizou tecnologias da informagio e COMUNICACAO (TICs) como estratégia de ensino (projetor multimidia, laboratério de informatica,
ambiente virtual de aprendizagem).

1.1.7. As atividades desenvolvidas pelo professor sdo suficientes para promocdo da aprendizagem.

1.1.8. O/a professor/a utilizou 0 SIGAA para COMUNICACAO dos contetidos e a programagio da disciplina durante o semestre.

1.1.9. Houve integracdao dos conteudos do componente com conteudos conexos de outros componentes curriculares do curso.

1.1.10. Houve integracdo entre teoria, pratica, pesquisa e/ou aspectos da realidade na abordagem do/a professor/a no componente curricular.

1.1.11. As avaliacOes da aprendizagem realizadas durante o componente foram compativeis com os conteudos ou temas trabalhados pelo/a professor/a.

1.1.12. O/A professor/a discutiu os resultados das avaliacdes de aprendizagem (trabalhos, provas, etc.)

1.1.13. O/A professor/a demonstrou disponibilidade para esclarecer duvidas relacionadas aos contetidos abordados durante as aulas.

1.1.14. A relagdo entre professor/a-aluno/a ao longo do semestre estimulou vocé€ a estudar e aprender.

1.1.15. O/A professor/a demonstrou respeito as ideias manifestadas pelos discentes acerca dos temas abordados.

1.1.16. O/A professor/a demonstrou disponibilidade para atender os estudantes fora das aulas, mas no horario de atendimento definido.

1.1.17. O/A professor/a cumpriu os horarios de inicio e término das aulas.

1.1.18. O/A professor/a frequentou as aulas durante o semestre.
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AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DISCENTES
Plano de Curso, Organizacio e Desempenho dos Professores nos Componentes Curriculares
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =40 questionarios validos) Curso (N = 652 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP

1.1.1 500 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 000 | 000 | 0,00 | 0,00 10,00 2,50 75,00 | 7,50 | 922 | 232 8,66 2,25
1.1.2 500 | 0,00 [ 0,00 | 000 | 000 | 250 | 2,50 5,00 5,00 10,00 | 62,50 | 7,50 | 8,84 | 2.48 8,38 2,45
1.1.3 500 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 000 | 000 | 10,00 | 5,00 12,50 2,50 57,50 | 7,50 | 857 | 251 8,39 2,52
1.1.4 500 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 000 | 10,00 | 500 [ 10,00 0,00 7,50 5500 | 7,50 | 830 | 2,71 8,18 2,66
1.1.5 500 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 000 | 500 | 500 | 2,50 7,50 2,50 6500 | 7,50 | 870 | 2,59 8,54 2,39
1.1.6 500 | 000 [ 2,50 | 2,50 | 0,00 | 2,50 | 2,50 5,00 7,50 5,00 60,00 | 7,50 | 843 | 2.86 8,22 2,63
1.1.7 500 | 2,50 [ 0,00 | 2,50 | 0,00 | 250 | 2,50 [ 10,00 2,50 7,50 57,50 | 7,50 | 832 | 293 7,97 2,69
1.1.8 7,50 | 500 | 2,50 | 0,00 | 0,00 | 500 | 0,00 7,50 2,50 12,50 | 5000 | 7,50 | 7,78 | 3.46 7,93 2,91
1.1.9 10,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 000 [ 500 | 7,50 | 10,00 2,50 5,00 52,50 | 7,50 | 7,89 | 3,23 8,16 2,63
1.1.10 500 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 000 | 750 | 7,50 5,00 7,50 2,50 57,50 | 7,50 | 838 | 2,67 8,26 2,50
1.1.11 500 [ 000 [ 000 [ 0,00 [ 250 [ 500 | 2,50 7,50 5,00 7,50 57,50 | 7,50 | 849 | 2,66 8,53 2,37
1.1.12 7,50 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 250 | 0,00 | 0,00 | 7,50 10,00 7,50 57,50 | 7,50 | 849 | 287 8,04 2,75
1.1.13 500 | 2,50 | 0,00 [ 000 | 250 | 000 | 500 | 0,00 2,50 12,50 | 62,50 | 7,50 | 8,65 | 2,84 8,75 2,27
1.1.14 7,50 | 2,50 | 0,00 | 0,00 | 2,50 [ 500 | 0,00 0,00 5,00 12,50 | 57,50 | 7,50 | 8,27 | 3,20 8,12 2,82
1.1.15 500 | 000 [ 250 [ 0,00 [ 0,00 [ 500 | 7,50 2,50 5,00 12,50 | 52,50 | 7,50 | 832 | 2,79 8,66 2,31
1.1.16 7,50 | 0,00 [ 0,00 [ 0,00 | 000 | 500 | 2,50 | 2,50 5,00 10,00 | 60,00 | 7,50 | 851 | 2,91 8,40 2,60
1.1.17 7,50 | 0,00 | 0,00 | 2,50 | 0,00 | 500 [ 2,50 5,00 2,50 12,50 | 55,00 | 7,50 827 | 3,03 8,84 2,22
1.1.18 500 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 000 | 500 | 2,50 | 0,00 2,50 7,50 70,00 | 7,50 | 895 | 2,54 8,94 2,10
TOTAL | 597 | 069 | 042 | 042 [ 056 [ 3,89 | 3,61 4,72 528 7,78 59,17 | 7,50 | 847 | 2,81 8,39 2,50
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Dimensdes/itens avaliados pelos Discentes sobre Autoavaliacio — como o aluno avalia seu proprio desempenho nos Componentes
Curriculares

1.2.1. Aprendizagem dos conteudos abordados no componente curricular

1.2.2. Aplicagcdo dos conhecimentos adquiridos em outras situagdes e contextos.

1.2.3. Aprofundamento de conhecimentos € o desenvolvimento de competéncias reflexivas e criticas.

1.2.4. Frequéncia de leitura dos referenciais indicados pelo/a docente.

1.2.5. Profundidade na leitura dos referenciais indicados pelo/a docente.

1.2.6. Desenvolvimento de competéncias de escrita académica.

1.2.7. Desenvolvimento de competéncias na COMUNICACAO académica oral.

1.2.8. Indicacdo, na sala, de outros materiais e referenciais tedricos-metodologicos e praticos para enriquecer a experiéncia da turma na disciplina.

1.2.9. Desenvolvimento de atividades em grupo, com respeito ao outro € compromisso com as tarefas e prazos determinados.

1.2.10. Compartilhamento de ideias e trocas durante as aulas.

1.2.11. Autonomia de estudos.

1.2.12. Frequéncia e cumprimento dos horarios da disciplina.

AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DISCENTES
Autoavaliacdo — como o aluno avalia seu proprio desempenho nos Componentes Curriculares
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL

(N =40 questionarios validos) Curso (N = 652 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP

1.2.1 5,00 0,00 0,00 5,00 0,00 0,00 2,50 12,50 2,50 5,00 60,00 7,50 8,46 2,77 8,41 2,21
1.2.2 5,00 0,00 0,00 2,50 0,00 5,00 0,00 12,50 0,00 5,00 62,50 7,50 8,54 2,72 8,39 2,20
1.2.3 5,00 0,00 2,50 0,00 2,50 2,50 0,00 10,00 2,50 2,50 65,00 7,50 8,54 2,82 8,38 2,25
1.2.4 5,00 2,50 0,00 0,00 2,50 2,50 0,00 12,50 0,00 5,00 62,50 7,50 8,46 2,89 8,33 2,19
1.2.5 5,00 0,00 2,50 2,50 0,00 2,50 0,00 12,50 0,00 2,50 65,00 7,50 8,49 2,88 8,14 2,32
1.2.6 5,00 0,00 0,00 5,00 0,00 5,00 0,00 15,00 7,50 2,50 52,50 7,50 8,14 2,82 8,15 2,33
1.2.7 5,00 0,00 0,00 0,00 2,50 2,50 0,00 10,00 2,50 12,50 57,50 7,50 8,65 2,57 8,17 2,24

CPA/UFRB Avaliacao Institucional 2022.2 BACH. EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA




AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DISCENTES
Autoavaliacdo — como o aluno avalia seu proprio desempenho nos Componentes Curriculares
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N = 40 questionarios validos) Curso (N = 652 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Meédia DP Média DP
1.2.8 500 | 2,50 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 000 | 2,50 [ 15,00 5,00 0,00 62,50 | 7,50 8,51 2,78 8,19 2,38
1.2.9 500 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 250 | 000 | 12,50 | 0,00 5,00 67,50 | 7,50 8,86 2,50 8,60 2,12
1.2.10 500 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 2,50 [ 0,00 | 0,00 [ 10,00 7,50 5,00 62,50 | 7,50 8,76 2,52 8,49 2,24
1.2.11 500 [ 0,00 | 000 | 2,50 | 0,00 | 2,50 | 0,00 | 17,50 0,00 2,50 62,50 | 7,50 8,54 2,68 8,44 2,12
1.2.12 500 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 7,50 | 0,00 | 10,00 | 10,00 5,00 55,00 | 7,50 8,46 2,59 8,83 1,79
TOTAL | 500 | 042 | 042 | 146 | 083 | 2,71 | 042 | 12,50 [ 3,13 4,38 61,25 | 7,50 8,53 2,71 8,38 2,20
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no Componente Curricular

Figura 1. Avaliacdo dos Componentes Curriculares pelos Alunos —2022.2
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https://ufrb.edu.br/cpa/devolutivas-dos-cursos

2. AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES PELOS DOCENTES (N = 103 questionarios validos)

Dimensoes avaliadas Definicao operacional

Autoavaliacido e plano Descreve a satisfagdo do docente com seu proprio desempenho na organizagdo e condugdo do componente (s) curricular (es):
de curso dominio do contetido, adequagdo das atividades para o alcance da aprendizagem, uso de estratégias para motivar os alunos, ritmo e
profundidade com que os conteudos sao abordados, qualidade de exemplos para relacionar teoria e pratica, integragdo com outros
componentes curriculares, seqiiéncia do conteudo, clareza dos objetivos, detalhamento dos critérios de avaliagdo, fidelidade a

ementa, adequagao da carga horaria e bibliografia, relevancia do contetdo a formagao, etc.

Avaliagao dos alunos Descreve a satisfacdo do docente com: participagdo efetiva dos alunos nas atividades, pontualidade e assiduidade, busca de
aprofundamento e atendimento extra-classe, disposicdo para trocar idéias com os colegas e com o professor, aprendizagem,
capacidade de transmitir e aplicar os conhecimentos em outras situagdes € contextos.

Suporte para execucao Descreve a satisfacdo do docente com a qualidade das salas de aula/laboratorios (actstica, limpeza, etc.), com o acesso aos textos e
do Comp. Curricular com o acervo da Biblioteca, com o atendimento da Unidade Académica, com o apoio da UFRB em trabalhos de campo, com a
adequagdo do ntimero de alunos por sala (turma), etc.
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Dimensdes/itens avaliados pelos Docentes sobre o Plano de Curso nos Componentes Curriculares

2.1.1 | Entregou e discutiu o Plano de Curso até a segunda semana de aula, explicando o contetdo, metodologia e os critérios de avaliagdo do componente curricular.
2.1.2 | A bibliografia utilizada nos conteudos do componente curricular pelo/a professor/a contribuiu para seus estudos e aprendizagem.

2.1.3 | A metodologia de ensino adotada no componente desafiou o discente a aprofundar conhecimentos e desenvolver competéncias reflexivas e criticas.

2.1.4 | Os conteudos abordados no componente curricular contribuiram para a formagao profissional e cidada do discente.

AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DOCENTES
Plano de Curso
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =103 questionarios validos) CAHL (N =909 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
2.1.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,85 7,77 4,85 72,82 9,71 9,61 0,86 9,82 0,58
2.1.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,85 4,85 16,50 58,25 15,53 9,52 0,85 9,51 0,82
2.1.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,91 12,62 22,33 54,37 7,77 9,39 0,84 9,36 0,86
2.14 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,91 2,91 1,94 30,10 54,37 7,77 9,41 0,93 9,60 0,75
TOTAL 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,73 3,88 6,80 18,45 59,95 10,19 9,48 0,87 9,57 0,75
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Dimensées/itens avaliados pelos Docentes sobre o Autoavaliagio nos Componentes Curriculares

2.2.1 | Dominio, seguranga ¢ clareza da linguagem na abordagem dos contetidos ministrados.

222 Utilizop tecnologias da informagdo e COMUNICACAO (TICs) como estratégia de ensino (projetor multimidia, laboratorio de informatica, ambiente virtual de
aprendizagem).

2.2.3 | As atividades desenvolvidas sao suficientes para promog¢ao da aprendizagem do discente.

2.2.4 | Utilizou o SIGAA para COMUNICACAO dos contetidos e a programacio da disciplina durante o semestre.

2.2.5 | Houve integrag¢do dos contetidos do componente com contetidos conexos de outros componentes curriculares do curso.

2.2.6 | Houve integragdo entre teoria, pratica, pesquisa e/ou aspectos da realidade na abordagem do componente curricular.

2.2.7 | As avaliagdes da aprendizagem realizadas durante o componente foram compativeis com os conteuidos ou temas trabalhados durante o semestre.

2.2.8 | Uso de estratégias para motivar os discentes em relagao aos conteudos

2.2.9 | Discutiu os resultados das avaliagdes de aprendizagem (trabalhos, provas, etc.) com a turma.

2.2.10 | Demonstrou disponibilidade para esclarecer duvidas relacionadas aos conteudos abordados durante as aulas.

2.2.11 | Ritmo de apresentacdo dos contetudos

2.2.12 | Adequacao das atividades propostas para o alcance da aprendizagem dos discentes

2.2.13 | Profundidade com que os contetidos foram abordados, considerando os objetivos do componente curricular

2.2.14 | Demonstrou respeito as ideias manifestadas pelos discentes acerca dos temas abordados

2.2.15 | Demonstrou disponibilidade para atender os estudantes fora das aulas, mas no horario de atendimento definido.

2.2.16 | Cumprimento dos horarios de inicio e término das aulas

2.2.17 | Assiduidade nas aulas durante o semestre.
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AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DOCENTES
Autoavaliacao
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =103 questionarios validos) CAHL (N =909 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
2.2.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 5,83 22,33 65,05 4,85 9,58 0,70 9,60 0,67
2.2.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3,88 2,91 8,74 14,56 13,59 45,63 10,68 8,88 1,44 9,13 1,16
2.2.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3,88 0,00 3,88 24,27 22,33 39,81 5,83 8,92 1,23 9,10 0,96
2.2.4 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5,83 0,00 11,65 3,88 6,80 65,05 6,80 9,16 1,50 9,27 1,59
2.2.5 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 7,77 1,94 14,56 17,48 9,71 38,83 9,71 8,51 1,62 9,08 1,36
2.2.6 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,97 4,85 3,88 14,56 27,18 42,72 5,83 9,02 1,19 9,30 0,92
2.2.7 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 4,85 15,53 70,87 6,80 9,67 0,68 9,70 0,59
2.2.8 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,97 0,00 4,85 11,65 39,81 36,89 5,83 9,12 0,94 9,20 0,90
2.2.9 0,00 0,97 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 6,80 13,59 27,18 45,63 5,83 9,11 1,26 9,18 1,23
2.2.10 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3,88 0,97 13,59 75,73 5,83 9,71 0,69 9,78 0,54
2.2.11 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,97 0,00 10,68 16,50 33,98 30,10 1,77 8,87 1,06 9,14 1,00
2.2.12 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 15,53 25,24 51,46 5,83 9,34 0,83 9,35 0,79
2.2.13 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 8,74 10,68 31,07 41,75 1,77 9,15 0,97 9,15 0,90
2.2.14 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 0,00 18,45 74,76 4,85 9,74 0,56 9,80 0,52
2.2.15 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3,88 1,94 10,68 75,73 1,77 9,72 0,71 9,66 0,79
2.2.16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3,88 5,83 28,16 55,34 6,80 9,45 0,79 9,54 0,80
2.2.17 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 0,00 15,53 76,70 5,83 9,77 0,55 9,78 0,53
TOTAL 0,00 0,06 0,00 0,00 0,00 1,43 0,57 5,60 9,54 21,25 54,83 6,74 9,28 0,98 9,40 0,90
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Dimensoes/itens avaliados pelos Docentes sobre a Avaliacao geral dos discentes nos Componentes Curriculares

2.3.1

Aprendizagem dos contetidos abordados no componente curricular

2.3.2

Rendimento dos discentes nas tarefas propostas

233

Aprofundamento de conhecimentos e o desenvolvimento de competéncias reflexivas e criticas

234

Frequéncia de leitura dos referenciais indicados pelo/a docente.

2.3.5

Profundidade na leitura dos referenciais indicados pelo/a docente.

2.3.6

Desenvolvimento de competéncias de escrita académica.

2.3.7

Desenvolvimento de competéncias na COMUNICACAO académica oral.

2.3.8

Indicagdo, na sala, de outros materiais e referenciais teoéricos-metodologicos e praticos para enriquecer a experiéncia da turma na disciplina.

239

Desenvolvimento de atividades em grupo, com respeito ao outro € compromisso com as tarefas e prazos determinados.

2.3.10

Compartilhamento de ideias e trocas durante as aulas.

23.11

Autonomia de estudos.

2.3.12

Frequéncia e cumprimento dos horérios da disciplina.
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AVALIACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES - DOCENTES
Avaliacio geral dos discentes
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =103 questionarios validos) CAHL (N =909 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
2.3.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 4,85 1,94 26,21 35,92 22,33 6,80 8,68 1,15 8,44 1,09
2.3.2 0,97 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 1,94 4,85 30,10 25,24 29,13 5,83 8,65 1,44 8,41 1,17
2.3.3 0,97 0,00 0,00 0,00 0,00 2,91 0,00 11,65 22,33 33,01 23,30 5,83 8,55 1,46 8,37 1,26
2.3.4 0,00 0,00 0,00 2,91 2,91 8,74 7,77 17,48 31,07 10,68 9,71 8,74 7,39 1,71 7,55 1,60
2.3.5 0,00 0,00 0,00 1,94 3,88 8,74 6,80 21,36 20,39 18,45 9,71 8,74 7,47 1,73 7,52 1,59
2.3.6 0,97 0,00 0,00 1,94 1,94 3,88 3,88 21,36 27,18 17,48 8,74 12,62 7,64 1,72 7,79 1,53
2.3.7 0,00 0,00 0,00 0,00 0,97 1,94 6,80 13,59 21,36 22,33 21,36 11,65 8,32 1,41 8,40 1,27
2.3.8 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 0,00 8,74 29,13 17,48 29,13 13,59 8,71 1,17 8,25 1,59
2.3.9 0,97 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 0,00 8,74 14,56 21,36 34,95 17,48 8,84 1,53 8,83 1,23
2.3.10 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,97 5,83 2,91 20,39 15,53 43,69 10,68 8,96 1,27 8,86 1,34
2.3.11 0,97 0,00 0,00 0,00 0,00 5,83 13,59 13,59 18,45 15,53 26,21 5,83 8,02 1,80 8,22 1,52
2.3.12 0,97 0,00 1,94 1,94 0,00 4,85 5,83 5,83 32,04 19,42 17,48 9,71 7,92 1,96 8,28 1,47
TOTAL 0,49 0,00 0,16 0,73 0,81 3,80 4,77 11,00 24,43 21,04 22,98 9,79 8,26 1,53 8,24 1,39
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dos discentes

Figura 2. Avaliagdo dos Componentes curriculares pelos docentes — 2022.2
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3. AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS PELOS ALUNOS (N = 07 questionarios validos)

Dimensoes avaliadas

Definicao operacional

Infraestrutura

Biblioteca

Aspectos gerais relacionados a
Universidade e a vivéncia
académico-universitaria

Praticas do colegiado do curso
/ coordenacao do colegiado

Nivel de conhecimento dos
documentos e normas da
Universidade

COMUNICACAO da UFRB

Avaliacao Institucional

Descreve a satisfacdo com as salas de aula e laboratorios para ensino e pesquisa, ambientes de convivéncia, restaurante
universitario / cantina, bebedouros, banheiros, servico de xérox, acesso aos campi, multicampia e transporte entre os campi,
computadores e acesso a internet, sistema de informacao, site da UFRB, acesso a informagao, etc.

Descreve a satisfacdo com a bibliografia basica e complementar, periddicos, rotina de funcionamento (dias e horérios), rotinas
e regras para empréstimos de titulos, espaco para leitura e siléncio na biblioteca.

Descreve a satisfagdo com a transparéncia e a clareza dos atos e procedimentos administrativos, com o sistema académico de
atendimento aos alunos, com a presteza e eficiéncia da administragdo da UFRB, com a organizac¢do discente e participacdo em
processos decisorios, oferta de vagas e participagdo em projetos de monitoria, de pesquisa e de extensdo, programas de
assisténcia estudantil, participacdo em eventos cientifico-culturais, relacdo com demais membros da comunidade académica,
integragdo com o ambiente externo, etc.

Descreve a satisfagdo com as seguintes praticas: apresentacdo e discussdo do PPC, planejamento, acompanhamento e
avaliacdo da implementacdo do PPC, divulgagdo e incentivo a participagdo em reunides, estdgios, projetos de ensino,
pesquisa, extensdo, atendimento e informagdes prestadas aos discentes, proposicdo de medidas para melhorar a qualidade do
curso, planejamento e implementagao de agdes pedagogicas junto a discentes com dificuldades de aprendizagem, etc.

Descreve o nivel de conhecimento dos seguintes documentos: Estatuto e Regimento Geral da UFRB, Plano de
Desenvolvimento Institucional (PDI), Projeto Pedagogico Institucional (PPI), Regulamento do Ensino da Graduagao e Projeto
Politico Pedagdgico do Curso de vinculagao.

Descreve a COMUNICACAO da UFRB, conteudo do seu site oficial e de suas redes sociais.

Descreve o processo de Avaliagdo Institucional da UFRB

CPA/UFRB
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Dimensoes/itens avaliados pelos Discentes sobre a Infraestrutura da UFRB

3.1.1. Salas de aula, no que se refere a mobiliario € a ergonomia

3.1.2. Salas de aula, no que se refere ao conforto térmico, iluminacdo, actstica

3.1.3. Salas de aula, no que se refere aos equipamentos de apoio didatico-pedagdgicos disponiveis(quadros, multimidia e outros)

3.1.4. Laborat6rios do curso

3.1.5. Auditorio(s) do Centro, no que se refere a conservacao, mobiliario € os equipamentos disponiveis

3.1.6. Auditorio(s) do Centro no que se refere ao conforto térmico, iluminacao, acustica

3.1.7. Gabinetes dos professores

3.1.8. Ambientes de convivéncia

3.1.9. Banheiros

3.1.10. Bebedouros

3.1.11. Cantinas e/ou restaurantes

3.1.12. A limpeza ¢ a conservacao das dependéncias do Centro em que vocé estuda

3.1.13. Acessibilidade para pessoas com deficiéncia (visuais, cadeirantes) e/ou com mobilidade reduzida

3.1.14. A qualidade ¢ disponibilidade dos laboratorios de informatica do Centro em que vocé estuda

3.1.15. A qualidade e disponibilidade da Internet no Centro em que vocé estuda

3.1.16. Transporte para o deslocamento entre os campi (Frota da UFRB)

3.1.17. Disponibilidade do transporte publico municipal que atende ao Centro em que vocé estuda

3.1.18. Disponibilidade do transporte publico intermunicipal que atende ao Centro em que vocé estuda

3.1.19. Seguranca no campus da Universidade

3.1.20. Servicos de impressdo e fotocopias oferecidos no seu Centro

3.1.21. Qualidade e a disponibilidade no atendimento da Portaria do seu Centro

3.1.22. Restaurante Universitario

3.1.23. Residéncia Estudantil
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Infraestrutura
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N = 07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.1.1 1429 | 28,57 | 0,00 | 14,29 | 1429 | 0,00 | 0,00 0,00 28,57 0,00 0,00 0,00 | 3,57 | 331 6,06 2,65
3.1.2 28,57 | 0,00 | 28,57 | 0,00 [ 14,29 | 0,00 | 0,00 0,00 28,57 0,00 0,00 0,00 | 343 | 341 6,36 2,76
3.1.3 0,00 | 42,86 | 0,00 | 1429 [ 0,00 | 0,00 | 1429 [ 0,00 28,57 0,00 0,00 0,00 | 4,00 | 3727 6,16 2,72
3.1.4 1429 | 14,29 | 1429 | 0,00 | 28,57 | 0,00 | 1429 | 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 | 3,57 | 2,82 5,94 2,88
3.15 1429 | 1429 | 0,00 | 14,29 | 1429 | 0,00 | 0,00 | 14,29 0,00 0,00 28,57 | 0,00 | 500 | 4,08 6,81 2,75
3.1.6 1429 | 14,29 | 1429 | 0,00 | 28,557 | 0,00 | 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 | 0,00 | 4,43 | 4,08 7,21 2,64
3.1.7 2857 | 0,00 [ 0,00 | 1429 | 1429 | 0,00 | 14,29 [ 0,00 0,00 0,00 28,57 | 0,00 | 471 | 4,19 6,26 2,96
3.1.8 28,57 | 14,29 | 0,00 | 14,29 | 1429 | 0,00 | 14,29 [ 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 | 3,04 | 3,08 5,34 2,92
3.1.9 1429 | 1429 | 0,00 | 14,29 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 14,29 0,00 1429 | 000 | 443 | 3,60 4,86 2,92
3.1.10 | 42,86 | 14,29 | 0,00 [ 0,00 | 1429 [ 0,00 | 0,00 | 1429 | 14,29 0,00 0,00 0,00 | 2,86 | 3,48 4,41 3,13
3.1.11 71,43 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 [ 1429 | 0,00 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 1429 [ 0,67 | 1,63 3,19 3,50
3.1.12 0,00 | 28,57 [ 0,00 | 0,00 | 14,29 | 1429 | 0,00 0,00 14,29 0,00 28,57 | 000 | 557 | 3,87 6,88 2,64
3.1.13 1429 | 42,86 | 0,00 [ 000 [ 1429 [ 0,00 | 1429 | 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 [ 3,00 | 3,06 4,37 3,12
3.1.14 [ 4286 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 2857 | 14,29 [ 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 | 343 | 336 5,45 2,73
3115 | 1429 | 1429 | 1429 | 1429 | 0,00 | 1429 [ 0,00 0,00 1429 | 14,29 0,00 0,00 [ 4,00 | 3.46 5,68 2,92
3.1.16 | 4286 | 0,00 | 0,00 [ 1429 | 1429 [ 0,00 | 1429 | 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 | 3,04 | 348 4,39 3,25
3.1.17 0,00 | 14,29 | 28,57 | 0,00 | 0,00 | 1429 | 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 | 28,57 | 3,80 | 327 5,45 3,44
3.1.18 0,00 | 1429 | 0,00 | 14,29 | 0,00 | 2857 | 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 | 2857 | 4,60 | 2,97 5,35 3,18
3.1.19 | 1429 | 28,57 | 0,00 | 1429 | 0,00 | 1429 [ 0,00 | 1429 0,00 0,00 1429 | 0,00 | 3,86 | 3,67 6,01 3,17
3.1.20 1429 [ 0,00 | 28,57 | 0,00 | 1429 | 0,00 | 0,00 | 14,29 14,29 0,00 1429 | 0,00 | 471 | 3,68 6,72 3,05
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Infraestrutura
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.1.21 0,00 | 000 [ 1429 [ 14,29 | 0,00 0,00 | 14,29 | 14,29 0,00 0,00 42,86 0,00 6,86 3,39 7,66 2,50
3.1.22 57,14 | 0,00 | 1429 | 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 2857 | 040 | 0,89 2,14 3,55
3.1.23 14,29 | 1429 | 14,29 | 0,00 | 1429 | 1429 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 | 2,40 2,07 4,19 3,45
TOTAL | 21,12 | 13,66 | 7,45 6,83 | 10,56 | 6,21 4,97 3,11 9,32 2,48 8,70 5,59 3,72 3,22 5,52 2,99
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Dimensoes/itens avaliados pelos Discentes sobre a Biblioteca do seu Centro na UFRB

3.2.1. Bibliografia Basica

3.2.2. Bibliografia Complementar

3.2.3. Periddicos, bases de dados especificas, revistas e acervo em multimidia

3.2.4. Dias e horario de funcionamento da Biblioteca

3.2.5. Rotinas ¢ regras para empréstimos de titulos (livros, periddicos, mapas, atlas, etc.)

3.2.6. Espaco destinado para leitura na biblioteca

3.2.7. Siléncio nos espacos de leitura da biblioteca

3.2.8. Atendimento da Biblioteca, quanto a cordialidade

3.2.9. Atendimento na Biblioteca, quanto a agilidade

3.2.10. Equipamentos para acesso a pesquisa do catalogo on-line

3.2.11. Capacitacdo de usuarios para uso dos servicos das Bibliotecas

3.2.12. Luminosidade nos espacos da Biblioteca

3.2.13. Climatizac¢do dos ambientes da Biblioteca

3.2.14. Acessibilidade do prédio da Biblioteca

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Biblioteca
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA | Média | DP Média DP

3.2.1 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 28,57 14,29 6,50 3,27 7,97 1,92
3.2.2 0,00 0,00 14,29 | 28,57 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 14,29 5,50 3,62 7,66 2,04
3.2.3 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 28,57 14,29 5,50 4,18 7,51 2,26
3.2.4 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 28,57 14,29 7,17 2,56 6,94 2,73
3.2.5 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 | 28,57 0,00 0,00 0,00 0,00 42,86 14,29 7,33 2,94 7,84 2,24
3.2.6 0,00 0,00 0,00 28,57 | 28,57 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 14,29 0,00 5,86 3,02 7,15 2,47
3.2.7 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 0,00 14,29 14,29 0,00 42,86 0,00 7,57 2,70 8,08 1,93
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Biblioteca
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.2.8 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 1429 [ 0,00 | 0,00 0,00 28,57 0,00 57,14 | 0,00 | 857 | 223 8,14 2,07
3.2.9 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 1429 | 0,00 [ 0,00 0,00 1429 | 1429 | 57,04 | 000 | 871 | 221 8,21 1,95
3.2.10 0,00 | 0,00 | 1429 | 1429 | 0,00 | 0,00 | 14,29 | 0,00 14,29 0,00 28,57 | 1429 | 6,50 | 3.45 7,35 2,46
3.2.11 0,00 | 1429 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 0,00 | 28,57 | 0,00 14,29 0,00 28,57 | 1429 | 6,83 | 3,37 7,54 2,27
3.2.12 0,00 | 1429 | 0,00 [ 0,00 | 1429 | 0,00 | 2857 | 0,00 0,00 0,00 42,86 | 0,00 6,71 3,50 7,75 2,28
3213 | 1429 | 0,00 | 0,00 | 0,00 [ 1429 [ 0,00 | 1429 | 0,00 1429 | 1429 | 2857 | 000 | 671 | 3,68 7,22 2,75
3.2.14 0,00 | 0,00 | 0,00 | 2857 | 0,00 | 000 [ 1429 | 0,00 14,29 0,00 42,86 | 000 [ 7,04 | 3,18 6,72 2,91
TOTAL | 2,04 | 2,04 | 3,06 | 918 | 11,22 | 510 | 816 | 2,04 11,22 3,06 3571 | 7,14 | 690 | 3,14 7,58 2,31
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Dimensdes/itens avaliados pelos Discentes sobre os Aspectos gerais relacionados a Universidade e a vivéncia académica

3.3.1. Transparéncia da informacdo sobre a utilizacdo dos recursos orcamentarios na UFRB

3.3.2. Participacdo dos discentes em processos decisorios na Universidade

3.3.3. Organizacdo da categoria discente (diretorio académico, centro académico, etc.) e representacdo discente junto aos orgios deliberativos da UFRB

3.3.4. Oferta de vagas em monitorias

3.3.5. Oferta de vagas em projetos de pesquisa

3.3.6. Oferta de vagas em projetos / programas de extensio

3.3.7. Oferta de cursos de idiomas

3.3.8. Programas de Assisténcia ao estudante (ex. Programa de Permanéncia Qualificada - PPQ)/ PROPPAE)

3.3.9. Programa de Bolsa Permanéncia (PBP)

3.3.10. Auxilio para a moradia (auxilio moradia, auxilio pecuniario a moradia)

3.3.11. Auxilio transporte (auxilio transporte, bolsa transporte)

3.3.12. Atencdo a saude oferecido pela UFRB

3.3.13. Auxilio a participacdo em eventos cientificos

3.3.14. Politica de inclusdo da UFRB (ex: NUPI)

3.3.15. Realizacdo de eventos de cunho cientifico e/ou cultural na UFRB

3.3.16. Nivel de integracdo da Universidade com a comunidade

3.3.17. Oportunidades de cooperacdo académica entre a UFRB e institui¢coes estrangeiras

3.3.18. Seu conhecimento sobre o apoio institucional para participacdo em acdes de cooperacido internacional

3.3.19. Acdes de incentivo ao empreendedorismo € a incubacdo de empresas na UFRB

3.3.20. Acoes de incentivo ao empreendedorismo social, cooperativismo e economia solidaria na UFRB.

3.3.21. Ouvidoria da UFRB quanto a disponibilidade ¢ respostas as manifestagoes.

3.3.22. Respostas as suas demandas pela UFRB

3.3.23. Sistemas informatizados da UFRB (SIGAA)

3.3.24. Os recursos do ambiente virtual (SIGAA) utilizados pelos professores para apoiar as atividades de ensino

3.3.25. Acesso a informac¢ao em geral

3.3.26. Atendimento a saude fisica e psicologica disponivel no seu Centro

3.3.27. Servicos de atendimento ao estudante (NUGTEAC) do seu Centro
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e a vivéncia académica
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N = 07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.3.1 28,57 1 0,00 0,00 14,29 | 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 28,57 0,00 5,29 4,35 5,83 3,20
3.3.2 14,29 | 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 0,00 14,29 0,00 28,57 0,00 5,29 4,15 5,86 2,98
3.3.3 14,29 | 0,00 0,00 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 28,57 0,00 6,14 3,58 6,28 2,75
3.34 0,00 | 28,57 | 0,00 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 5,14 3,80 6,11 2,74
3.3.5 14,29 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 4,71 4,07 5,92 2,68
3.3.6 14,29 | 28,57 | 0,00 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 4,29 4,23 6,28 2,67
3.3.7 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 | 28,57 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 5,00 3,79 6,47 2,74
3.3.8 0,00 14,29 | 0,00 | 28,57 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 5,14 3,53 6,23 2,88
3.3.9 0,00 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 | 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 5,71 3,20 6,08 2,91
3.3.10 0,00 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 14,29 | 28,57 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 5,17 3,06 5,93 3,00
3.3.11 0,00 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 14,29 5,50 3,27 5,98 2,94
3.3.12 42,86 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 3,00 3,83 5,13 3,13
3.3.13 0,00 14,29 | 42,86 | 0,00 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 4,00 3,21 5,66 2,79
3.3.14 14,29 | 14,29 | 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 4,29 3,68 6,32 2,76
3.3.15 0,00 0,00 0,00 | 42,86 | 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 5,711 3,15 6,89 2,56
3.3.16 28,57 1 0,00 [ 28,57 | 0,00 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 3,29 3,50 5,82 2,77
3.3.17 0,00 14,29 | 28,57 | 0,00 14,29 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 14,29 4,67 3,88 5,85 2,98
3.3.18 14,29 | 14,29 | 14,29 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 3,71 3,55 5,32 3,14
3.3.19 28,57 1 0,00 0,00 | 42,86 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 3,17 3,66 5,56 3,17
3.3.20 28,57 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 3,50 3,94 5,66 3,12
3.3.21 14,29 | 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 4,00 3,27 5,63 3,01
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e a vivéncia académica
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N = 07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.3.22 14,29 | 0,00 14,29 | 28,57 | 0,00 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 4,00 3,16 5,87 2,87
3.3.23 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 | 0,00 | 28,57 | 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 4,43 3,21 6,49 2,64
3.3.24 14,29 | 0,00 0,00 14,29 | 28,57 | 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 28,57 0,00 5,71 3,95 6,67 2,57
3.3.25 0,00 14,29 | 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 5,14 3,18 6,69 2,52
3.3.26 28,57 | 0,00 0,00 | 28,57 | 14,29 [ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 3,33 3,67 4,73 3,44
3.3.27 28,57 1 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 3,86 3,85 6,03 3,03
TOTAL 13,76 | 8,47 899 | 13,23 | 7,94 | 13,76 | 5,29 0,53 3,17 1,59 20,11 3,17 4,56 3,62 5,97 2,89
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Dimensdes/itens avaliados pelos Discentes sobre as Praticas do Colegiado do curso / Coordenaciio do Colegiado

3.4.1. Apresentacao e discussdo do Projeto Pedagdgico do Curso quando o discente ingressa na UFRB

3.4.2. Coordenacao e supervisao das atividades didatico-pedagogicas do curso

3.4.3. Divulgacao e incentivo a participar de projetos de extensdo, bolsas, estagios e outras atividades extracurriculares

3.4.4. Atendimento aos discentes (pessoalmente e online)

3.4.5. Relacionamento com o coordenador do seu curso

3.4.6. Acompanhamento e interesse em acompanhar o progresso discente

3.4.7. Proposicao de medidas para melhorar a qualidade do curso

3.4.8. Site do curso com disponibilidade de informacoes, documentos e noticias do curso

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Praticas do Colegiado do curso / Coordenacio do Colegiado
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL

(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA | Média | DP Média DP
3.4.1 28,57 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 42,86 0,00 5,86 4,49 6,71 3,16
3.4.2 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 14,29 0,00 14,29 28,57 0,00 7,14 2,85 6,81 2,73
343 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 28,57 14,29 0,00 5,43 4,12 6,59 3,07
3.4.4 0,00 0,00 0,00 28,57 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 14,29 28,57 0,00 7,14 3,02 6,83 3,02
3.4.5 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 | 14,29 0,00 28,57 0,00 28,57 0,00 7,14 2,61 7,10 3,00
3.4.6 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 14,29 14,29 0,00 42,86 0,00 7,86 2,34 6,75 3,03
3.4.7 0,00 0,00 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 42,86 0,00 7,57 2,99 6,77 2,95
3.4.8 14,29 | 14,29 | 28,57 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 28,57 0,00 4,57 4,31 6,33 3,40
TOTAL 7,14 3,57 5,36 8,93 3,57 3,57 10,71 8,93 7,14 8,93 32,14 0,00 6,59 3,34 6,74 3,04
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Dimensées/itens avaliados pelos Discentes sobre o Nivel de conhecimento dos documentos e normas da Universidade

3.5.1. Estatuto da UFRB

3.5.2. Regimento Geral da UFRB

3.5.3. Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI)

3.5.4. Projeto Pedagogico Institucional (PPI)

3.5.5. Regulamento do Ensino da Graduagao

3.5.6. Projeto Politico Pedagdgico do Curso de vinculacido

3.5.7. Outros documentos do curso (regimento de TCC, Estagio, etc)

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Nivel de conhecimento dos documentos e normas da Universidade
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA | Média | DP Média DP
3.5.1 0,00 14,29 0,00 42,86 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 4,33 3,20 6,03 3,26
3.5.2 0,00 14,29 0,00 28,57 0,00 0,00 28,57 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 4,83 3,19 6,03 3,17
3.5.3 1429 | 0,00 [ 000 | 1429 | 28,57 | 0,00 | 0,00 14,29 0,00 0,00 1429 | 1429 | 4,67 | 3,44 5,84 3,19
3.54 0,00 14,29 0,00 28,57 | 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 14,29 4,83 3,43 6,05 3,11
3.5.5 0,00 0,00 14,29 | 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 14,29 5,50 3,08 6,28 2,95
3.5.6 14,29 | 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 14,29 5,67 3,93 6,28 2,84
3.5.7 14,29 | 0,00 0,00 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 28,57 14,29 5,50 3,99 6,42 2,97
TOTAL 6,12 | 6,12 | 2,04 | 2245 | 10,20 | 2,04 | 12,24 | 2,04 4,08 0,00 18,37 | 1429 | 505 | 3,47 6,13 3,07
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Dimensdes/itens avaliados pelos Discentes sobre a COMUNICACAO da UFRB

3.6.1. Conteudo do site da UFRB (noticias, informacdes, divulgacdo de eventos etc)
3.6.2. Facilidade de localizacao do contetudo e links no site da UFRB.

3.6.3. Facilidade para entrar em contato (envio de mensagens, e-mails, telefones etc)
3.6.4. Canal da UFRB no Youtube (contetido produzido)

3.6.5. Redes sociais (Facebook, Instagram, etc.) da UFRB (conteudo)

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
COMUNICACAO da UFRB
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.6.1 0,00 | 14,29 | 0,00 0,00 | 14,29 | 14,29 | 0,00 14,29 14,29 14,29 14,29 0,00 6,29 3,15 7,39 2,35
3.6.2 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 28,57 14,29 14,29 0,00 14,29 0,00 5,86 3,02 6,95 2,55
3.6.3 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 28,57 0,00 14,29 14,29 0,00 6,00 3,21 6,38 2,86
3.64 0,00 0,00 14,29 0,00 14,29 14,29 0,00 0,00 14,29 0,00 42,86 0,00 7,00 3,32 7,42 2,44
3.6.5 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 57,14 0,00 28,57 0,00 7,71 2,69 7,58 2,44
TOTAL 0,00 8,57 5,71 5,71 5,71 8,57 5,71 11,43 20,00 5,71 22,86 0,00 6,57 3,08 7,14 2,53
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Dimensées/itens avaliados pelos Discentes sobre a Avalia¢do Institucional

3.7.1. Processo de Avaliacdo Institucional feito pela Comissdo Propria de Avaliacdo (CPA) da UFRB
3.7.2. Conteudo do site (ufrb.edu.br/cpa) da CPA (Comissao Propria de Avaliacdo) da UFRB

3.7.3. Os enunciados das questdes estavam claros e objetivos?

3.7.4. A Avaliacao Institucional contribui para a melhoria da gestdo da universidade?

3.7.5. A Avaliacdo Institucional contribui para a melhoria do seu curso?

3.7.6. Ja percebeu melhorias implementadas na UFRB apds as suas contribui¢des na avaliacdo?
3.7.7. Conhece os resultados da Avaliagdo Institucional?

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DISCENTES
Avaliacao Institucional
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado CAHL
(N =07 questionarios validos) Curso (N = 141 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
3.7.1 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 28,57 0,00 28,57 0,00 6,43 3,51 7,14 2,55
3.7.2 14,29 | 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 0,00 28,57 0,00 5,71 4,03 7,29 2,58
3.7.3 14,29 | 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 42,86 0,00 6,14 4,60 7,79 2,50
3.7.4 28,57 | 0,00 14,29 0,00 14,29 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 42,86 0,00 5,14 4,74 6,86 3,07
3.7.5 42,86 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 42,86 0,00 5,29 5,06 6,77 3,29
3.7.6 28,57 | 14,29 0,00 0,00 0,00 0,00 14,29 14,29 0,00 0,00 14,29 14,29 4,00 4,24 5,41 3,54
3.7.7 28,57 | 0,00 14,29 | 14,29 0,00 0,00 0,00 14,29 0,00 0,00 14,29 14,29 3,67 4,03 4,73 3,73
TOTAL 22,45 | 6,12 6,12 8,16 2,04 2,04 2,04 8,16 6,12 2,04 30,61 4,08 5,20 4,32 6,57 3,04

CPA/UFRB Avaliacao Institucional 2022.2 BACH. EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA



B UFRB B CAHL Publicidade e Propaganda
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Figura 3. Avalia¢dao da UFRB, das vivéncias académico-universitarias e nivel de conhecimento dos documentos e normas da UFRB, conforme
respostas dos alunos - 2022.2.
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4. AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS PELOS DOCENTES (N = 42 questionarios validos)

Dimensoes avaliadas

Definicao operacional

[nfraestrutura

Biblioteca

Aspectos gerais relacionados a
Universidade e a vivéncia
académica

Curriculo do curso de graduacio
de maior vinculacio

Praticas do colegiado do curso /
coordenacio do colegiado

Nivel de conhecimento dos
documentos e normas da
Universidade
COMUNICACAO da UFRB

Avaliacao Institucional

Descreve a satisfagdo com as salas de aula e laboratdrios para ensino e pesquisa, gabinetes, ambientes de convivéncia,
restaurante, bebedouros, banheiros, servico de xérox, acesso aos campi, multicampia e transporte entre os campi,
computadores e acesso a internet, sistema de informacao, site da UFRB, acesso a informagao, etc.

Descreve a satisfagao com a bibliografia basica e complementar, periddicos, rotina de funcionamento (dias e horarios), rotinas
e regras para empréstimos de titulos, espago para leitura e siléncio na biblioteca.

Descreve a satisfacdo com a transparéncia e clareza dos atos e procedimentos administrativos, sistema académico, presteza e
eficiéncia da administracdo da UFRB, dedicacdo ao ensino, pesquisa, extensdo e encargos administrativos, organizagao
docente e participagdo em processos decisorios, autonomia docente, treinamentos recebidos para desempenhar suas fungdes,
numero de docentes, considerando a demanda de trabalho, politicas para ensino, pesquisa e extensao, participacao em eventos
cientifico-culturais, relagdo com demais membros da comunidade académica, integragdo com o ambiente externo, etc.

Descreve a satisfagdo docente com a adequagdo do curriculo do curso as Diretrizes Curriculares Nacionais e ao Projeto
Institucional da UFRB, bem como adequac¢ao do curriculo as exigéncias de inovagao na area.

Descreve a satisfacdo docente com as seguintes praticas: planejamento, acompanhamento e avaliagdo da implementagao do
PPC, coordenacao e supervisdo de atividades pedagogicas do curso, elaboracdo e aprovagdo do Plano de Trabalho Anual do
colegiado, discussdo e aprovacao dos planos de ensino elaborados pelos docentes, estimulo a interdisciplinaridade, inovagdes
pedagogicas e a formagdo docente.

Descreve o nivel de conhecimento dos seguintes documentos: Estatuto e Regimento Geral da UFRB, Plano de
Desenvolvimento Institucional (PDI), Projeto Pedagdgico Institucional (PPI), Regulamento do Ensino da Graduagao, Projeto
Politico Pedagdgico do Curso de vinculagdo, Politicas de capacitacdo e Plano de Progressao funcional docente.

Descreve a COMUNICACAO da UFRB, conteudo do seu site oficial e de suas redes sociais.

Descreve o processo de Avaliagdo Institucional da UFRB

CPA/UFRB
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Dimensées/itens avaliados pelos Docentes sobre Infraestrutura da Universidade

4.1.1. Salas de aula, no que se refere a mobilidrio € a4 ergonomia

4.1.2. Salas de aula, no que se refere ao conforto térmico, iluminag¢ao, acustica

4.1.3. Salas de aula, no que se refere a equipamentos de apoio didatico-pedagdgicos disponiveis (quadros, multimidia e outros)

4.1.4. Laboratorios do curso

4.1.5. Auditorio(s) do Centro, no que se refere, a conservacido, mobiliario e os equipamentos disponiveis

4.1.6. Auditoério(s) do Centro no que se refere ao conforto térmico, iluminacao, acustica

4.1.7. Gabinetes individuais dos professores adequados

4.1.8. Ambientes de convivéncia

4.1.9. Banheiros

4.1.10. Bebedouros

4.1.11. Cantinas e/ou restaurantes

4.1.12. Limpeza e conservagao das dependéncias do Centro

4.1.13. Acessibilidade para pessoas com deficiéncia (visuais, cadeirantes) e/ou com mobilidade reduzida

4.1.14. Adequacgdo das salas para o funcionamento de: colegiado, area de conhecimento, gestdo de ensino, pesquisa, extensao, geréncia técnica, nicleo académico,
diretoria, diretorio académico dos estudantes, almoxarifado, etc

4.1.15. Adequagdo de computadores, internet, impressoras, etc

4.1.16. Sistemas informatizados da UFRB (SIGAA)

4.1.17. Recursos do ambiente virtual (SIGAA) utilizados para apoiar os professores nas atividades de ensino

4.1.18. Qualidade e disponibilidade dos laboratorios de informatica do Centro

4.1.19. Qualidade e disponibilidade da Internet no Centro

4.1.20. Acesso a informagao em geral

4.1.21. Transporte / deslocamento entre os campi da UFRB

4.1.22. Seguranga nos campi da Universidade

4.1.23. Servigos de impressao e fotocopias oferecidos no Centro

4.1.24. Atendimento a saude fisica e psicoldgica disponivel no Centro

4.1.25. Atendimento dos técnicos-administrativos aos docentes

4.1.26. Qualidade e a disponibilidade no atendimento da Portaria do Centro
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4.1.27. Restaurante Universitario

4.1.28. Residéncia Estudantil

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Infraestrutura
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.1.1 238 | 476 | 476 | 476 | 476 | 7,14 | 952 | 2381 16,67 4,76 16,67 | 000 | 650 | 273 7,53 1,97
4.1.2 238 | 238 | 9,52 | 238 | 476 | 7,14 | 11,90 | 23,81 | 2143 2,38 11,900 | 0,00 | 633 | 2,59 6,33 2,48
4.1.3 0,00 | 7,04 | 7,04 | 0,00 | 476 | 16,67 | 952 | 16,67 | 21,43 7,14 9,52 0,00 | 629 | 256 7,35 2,07
4.1.4 238 | 238 | 476 | 476 | 7,14 | 476 | 7,14 7,14 9,52 7,14 952 | 3333 | 6,11 | 2,95 7,14 2,24
4.1.5 0,00 | 0,00 [ 238 | 238 | 952 | 7,14 | 476 | 16,67 | 16,67 | 11,90 | 2143 | 7,04 | 7,38 | 2,25 7,61 2,50
4.1.6 0,00 | 238 | 2,38 | 2,38 | 2,38 | 14,29 | 0,00 [ 19,05 | 14,29 9,52 26,19 | 7,14 | 744 | 243 7,67 2,58
4.1.7 42,86 | 476 | 2,38 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 | 0,00 4,76 2,38 0,00 0,00 | 42,86 | 1,08 | 247 6,43 3,30
4.1.8 16,67 | 9,52 | 4,76 | 11,90 | 14,29 | 11,90 | 4,76 9,52 4,76 0,00 2,38 9,52 | 3,63 | 2,72 6,02 3,03
4.1.9 2381 | 476 | 1429 | 476 | 7,04 | 1429 | 7,14 | 16,67 4,76 0,00 0,00 238 | 3,54 | 2,78 6,93 2,47
4.1.10 1429 | 476 | 9,52 | 7,04 | 11,90 | 16,67 | 11,90 | 16,67 0,00 2,38 2,38 238 | 4,20 | 2,66 6,77 2,50
4.1.11 40,48 [ 0,00 | 000 | 7,14 | 0,00 | 7,04 | 2,38 4,76 2,38 0,00 0,00 | 3571 | 1,93 | 2,77 4,63 3,33
4.1.12 9,52 | 0,00 | 476 | 238 | 952 | 7,14 | 11,90 | 14,29 | 26,19 9,52 4,76 0,00 | 6,05 | 2,80 8,18 2,02
4.1.13 238 | 11,90 | 476 | 7,04 | 7,14 | 952 | 476 | 2143 | 21,43 2,38 4,76 238 | 551 | 2,79 7,14 2,20
4.1.14 1429 | 238 | 7,14 | 7,04 | 476 | 11,9 | 9,52 | 16,67 | 11,90 2,38 0,00 | 11,9 | 462 | 2,86 6,85 2,48
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Infraestrutura
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB

(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP

4115 [ 1429 000 | 11,90 | 11,90 | 11,90 | 19,05 | 2,38 | 19,05 7,14 0,00 238 | 000 | 431 | 264 6,24 2,56
4.1.16 0,00 | 714 | 0,00 [ 000 | 714 | 7,04 | 952 | 16,67 | 26,19 | 19,05 7,14 | 000 | 698 | 232 7,75 1,81
4.1.17 238 | 238 | 476 | 238 | 7,14 | 476 | 11,90 | 9,52 3333 | 1429 | 476 | 238 | 6,68 | 246 7,76 1,78
4.1.18 0,00 | 952 | 476 | 476 | 476 | 476 | 16,67 | 16,67 9,52 2,38 714 | 1905 | 571 | 2,68 6,97 2,21
4.1.19 476 | 1190 | 7,14 | 7,04 | 238 | 11,90 | 1429 | 2381 | 1429 2,38 0,00 | 000 [ 505 | 264 6,55 2,41
4.1.20 238 | 238 | 238 | 7,14 | 476 | 9,52 | 1429 | 11,90 | 28,57 | 11,90 238 | 238 | 639 | 237 7,32 2,01
4121 [ 11,90 | 238 | 476 | 2,38 | 0,00 | 19,05 | 0,00 [ 4,76 4,76 2,38 238 | 4524 | 422 | 313 5,85 2,88
4.1.22 9,52 | 238 | 476 | 0,00 | 7,04 | 1429 | 7,04 | 19,05 | 26,19 4,76 476 | 000 | 588 | 280 7,04 2,45
4.1.23 11,90 | 238 | 2,38 | 2,38 | 238 | 1429 | 2,38 | 11,90 9,52 11,90 9,52 | 1905 [ 582 | 334 5,80 3,30
4.1.24 [ 1429 | 476 | 238 | 238 | 7,14 | 476 | 476 | 11,9 2,38 0,00 7,14 | 38,10 [ 4,38 | 3,43 5,63 321
4.1.25 0,00 | 000 [ 000 [ 238 | 476 | 952 | 9,52 | 1429 | 16,67 | 16,67 | 26,19 | 000 | 7,76 | 2,00 8,28 1,87
4.1.26 238 | 0,00 [ 0,00 [ 000 | 238 | 7,04 | 0,00 | 476 | 2143 | 1429 | 4286 | 476 | 848 | 2,14 9,03 1,43
4.1.27 | 3333 | 0,00 [ 000 | 000 | 000 [ 238 | 000 | 0,00 0,00 0,00 0,00 | 6429 | 033 | 1,29 3,80 4,04
4.1.28 9,52 | 000 | 238 | 2,38 | 2,38 | 11,90 | 9,52 [ 238 2,38 2,38 238 | 5238 | 460 | 298 5,61 3,37
TOTAL | 10,29 | 3,66 | 4,51 | 391 | 544 | 98 | 7,06 | 13,52 | 1344 | 578 8,16 | 1437 | 526 | 2,63 6,79 2,52
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Dimensées/itens avaliados pelos Docentes sobre Biblioteca

4.2.1. Bibliografia Basica

4.2.2. Bibliografia Complementar

4.2.3. Periddicos, bases de dados especificas, revistas € acervo em multimidia

4.2 4. Dias e horario de funcionamento da Biblioteca

4.2.5. Rotinas e regras para empréstimos de titulos (livros, peridodicos, mapas, atlas, etc.)

4.2.6. Espaco destinado para leitura na biblioteca

4.2.7. Siléncio nos espacos de leitura da biblioteca

4.2.8. Atendimento na Biblioteca, quanto a cordialidade

4.2.9. Atendimento na Biblioteca, quanto a agilidade

4.2.10. Equipamentos para acesso a pesquisa do catalogo on-line

4.2.11. Capacitacdo de usuarios para uso dos servicos da Biblioteca

4.2.12. Luminosidade nos espacos da Biblioteca

4.2.13. Climatizacdo de ambientes da Biblioteca

4.2.14. Acessibilidade do prédio da Biblioteca

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Infraestrutura
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.2.1 0,00 2,38 0,00 2,38 2,38 9,52 2,38 19,05 23,81 11,90 21,43 4,76 7,63 2,11 7,77 1,96
4.2.2 2,38 0,00 0,00 4,76 7,14 9,52 14,29 14,29 16,67 14,29 11,90 4,76 6,90 2,30 7,14 2,16
4.2.3 2,38 0,00 2,38 9,52 2,38 7,14 7,14 14,29 23,81 19,05 4,76 7,14 6,79 2,41 7,46 2,11
4.2.4 0,00 0,00 4,76 4,76 9,52 11,90 2,38 21,43 28,57 9,52 4,76 2,38 6,63 2,12 8,23 1,79
4.2.5 0,00 0,00 2,38 0,00 0,00 0,00 7,14 16,67 26,19 19,05 21,43 7,14 8,18 1,60 8,41 1,56
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Infraestrutura
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.2.6 0,00 | 000 | 476 | 238 | 476 | 7,04 | 476 | 19,05 | 30,95 | 11,90 | 1190 | 238 | 7,24 | 2,08 8,18 1,70
4.2.7 238 | 000 | 000 [ 476 | 000 | 476 | 0,00 | 21,43 | 3095 | 1429 | 16,67 | 476 | 7,68 | 2,09 8,11 1,82
4.2.8 0,00 | 0,00 [ 0,00 [ 0,00 | 000 | 238 | 0,00 [ 4,76 19,05 | 16,67 | 5000 | 7,14 | 913 | 1,17 9,02 1,18
4.2.9 0,00 | 000 [ 000 [ 238 | 000 | 000 | 000 | 7,04 | 26,19 9,52 4524 | 952 | 889 | 145 8,85 1,25
4.2.10 238 | 000 | 238 | 0,00 | 238 | 476 | 4,76 9,52 26,19 | 16,67 | 1429 | 16,67 | 7,63 | 225 8,14 1,79
4.2.11 0,00 | 000 | 238 | 0,00 | 238 | 238 | 4,76 9,52 26,19 | 11,9 | 11,90 | 2857 | 7,80 | 1,83 8,10 1,80
4.2.12 238 | 000 | 476 | 0,00 | 000 | 476 | 476 | 19,05 | 26,19 | 2143 | 11,90 | 476 | 7,53 | 221 8,41 1,58
4.2.13 476 | 238 | 0,00 [ 0,00 | 238 | 952 | 7,04 | 11,90 | 2143 | 2143 | 1429 | 476 | 7,28 | 257 7,89 2,17
4.2.14 7,14 | 0,00 | 476 | 476 | 000 | 11,90 | 4,76 | 11,90 19,05 11,90 | 2143 | 238 6,85 | 3,00 8,35 1,85
TOTAL | 1,70 | 034 | 2,04 | 255 | 238 | 6,12 | 459 | 1429 | 24,66 | 1497 | 1871 | 7,65 | 7,58 | 2,08 8,15 1,77
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Dimensoes/itens avaliados pelos Docentes sobre Aspectos gerais relacionados a Universidade e ao trabalho docente

4.3.1. Transparéncia da informagao sobre a utilizagao dos recursos or¢amentarios na UFRB

4.3.2. Clareza dos procedimentos administrativos

4.3.3. Presteza e eficiéncia dos trabalhos desenvolvidos no &mbito da administragdo da UFRB

4.3.4. Divisao de responsabilidades na Universidade

4.3.5. Participacao em processos decisorios na Universidade

4.3.6. Treinamentos recebidos para desempenhar suas fun¢des como docente na UFRB

4.3.7. Treinamentos recebidos para desempenhar suas fun¢des como coordenador de curso na UFRB

4.3.8. Treinamentos recebidos para desempenhar suas funcdes em cargos de gestdo na UFRB

4.3.9. Autonomia para o desenvolvimento dos trabalhos docentes

4.3.10. Numero de docentes, considerando a demanda de trabalho nos respectivos centros e cursos

4.3.11. Plano de carreira docente

4.3.12. Plano de capacitagdo docente

4.3.13. Politicas para o Ensino na Universidade

4.3.14. Politicas para a Extensao na Universidade

4.3.15. Politicas para a Pesquisa na Universidade

4.3.16. Politicas Afirmativas na Universidade

4.3.17. Politica de Pessoal da UFRB (PROGEP)

4.18. Atendimento da PROGEDP as suas demandas

4.3.19. Integragdo entre ensino, pesquisa e extensao na Universidade

4.3.20. Realizagao de eventos de cunho cientifico e/ou cultural na Universidade

4.3.21. Relagdo estabelecida entre demais membros da Universidade (discentes, docentes, gestores, servidores técnicos, prestadores de servico, etc.)

4.3.22. Avaliacao dos Técnicos Administrativos

4.3.23. Avaliacao dos Terceirizados

4.3.24. Avaliac¢do da Direcao do Centro

4.3.25. Avaliacao do Conselho de Centro
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4.3.26. Forma de atendimento (e-mail, telefone) e tempo de resposta da PROGEP

4.3.27. Avaliagdo do Colegiado (do seu curso de maior vinculagao)

4.3.28. Avaliacao do Sindicato

43.29. Ouvidoria da UFRB quanto a disponibilidade e respostas as suas manifestagdes

4.3.30. Comité de Etica da UFRB

4.3.31. Comissao Permanente de Pessoal Docente (CPPD)

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e ao trabalho docente
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N = 42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.3.1 9,52 | 2,38 | 476 | 000 | 476 | 952 | 7,14 | 11,90 | 21,43 9,52 9,52 952 | 6,16 | 3,09 6,84 2,76
4.3.2 7,14 | 476 | 0,00 | 000 | 11,90 [ 11,90 | 4,76 | 1429 | 21,43 | 11,90 7,14 | 476 | 620 | 2,85 7,09 2,46
4.3.3 238 | 476 | 238 | 0,00 | 7,04 | 952 | 952 [ 11,90 | 19,05 | 19,05 | 1429 | 0,00 | 693 [ 264 7,51 2,20
4.3.4 7,14 | 476 | 0,00 | 476 | 476 | 7,14 | 7,04 | 19,05 | 19,05 | 11,90 4,76 9,52 | 6,16 | 2,86 6,85 2,48
4.3.5 9,52 | 0,00 | 238 | 000 | 238 | 476 | 1429 | 26,19 | 1429 | 11,90 4,76 952 | 637 | 2,72 6,98 2,51
4.3.6 1667 | 7,14 | 476 | 238 | 000 | 7,04 | 7,04 | 2381 | 14,29 0,00 476 | 11,90 | 4,89 | 3,30 5,89 3,01
4.3.7 7,14 | 476 | 238 | 238 | 0,00 | 476 | 1429 [ 9,52 7,14 0,00 238 | 4524 | 500 | 297 5,29 3,28
4.3.8 1429 [ 476 | 0,00 | 238 | 238 | 7,14 | 9,52 9,52 9,52 2,38 238 | 3571 | 470 | 329 528 3,19
4.3.9 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 238 | 238 | 238 | 0,00 7,14 11,9 | 26,19 | 47,62 | 000 | 886 | 1,66 8,91 1,42
4.3.10 238 | 238 | 7,04 | 476 | 0,00 | 11,90 | 11,90 [ 28,57 | 11,90 | 11,90 7,14 0,00 | 636 | 2,48 7,30 2,28
4.3.11 0,00 | 238 [ 0,00 | 238 | 0,00 | 476 | 7,14 | 16,67 | 4048 7,14 11,90 | 7,04 | 7,54 | 1,82 7,80 1,85
4.3.12 0,00 | 2,38 [ 2,38 | 0,00 | 0,00 | 000 | 476 2,38 4762 | 11,9 | 2143 | 7,14 | 813 | 1,88 7,89 1,87
4.3.13 0,00 | 476 | 0,00 | 476 | 000 | 238 | 7,14 | 16,67 | 3095 | 19,05 7,14 714 | 133 | 2,17 7,71 1,85
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e ao trabalho docente
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB

(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA | Média | DP Média DP

4.3.14 0,00 | 7,14 [ 000 [ 2,38 [ 0,00 [ 476 | 9,52 9,52 30,95 9,52 1667 | 952 | 7,32 | 2,46 7,95 1,77
4.3.15 238 | 476 | 000 | 476 | 238 | 238 | 4,76 | 16,67 | 3333 9,52 11,9 | 7,04 | 7,08 | 2,53 7,24 2,17
4.3.16 0,00 | 476 [ 0,00 [ 000 [ 000 [ 238 | 9,52 | 16,67 | 2143 | 21,43 | 1429 | 9,52 | 7,71 | 2,08 8,38 1,59
4.3.17 0,00 | 238 | 476 | 238 | 7,14 | 7,14 | 9,52 | 1429 | 26,19 | 14,29 7,14 476 | 6,83 | 230 7,58 1,95
4.3.18 0,00 | 000 [ 000 [ 7,14 | 476 | 7,14 | 476 | 1429 | 23,81 1429 | 2143 | 238 | 7,56 | 2,13 7,94 2,03
4.3.19 476 | 0,00 [ 000 [ 238 [ 9552 | 952 | 11,90 [ 1429 | 21,43 9,52 1429 | 238 | 6,80 | 249 7,33 2,04
4.3.20 0,00 | 0,00 [ 000 [ 000 [ 000 [ 11,90 | 7,14 | 1429 | 2143 | 2857 | 1429 | 238 | 7,93 | 157 7,75 1,88
4.3.21 238 | 0,00 [ 238 [ 238 [ 000 | 476 | 7,14 | 16,67 | 26,19 | 21,43 11,9 | 476 | 7,53 | 2,16 7,94 1,83
4.3.22 238 | 000 [ 238 [ 000 [ 0,00 [ 000 | 9,52 | 1429 | 2143 | 23,81 | 23,81 | 238 | 805 | 207 8,21 1,78
4.3.23 0,00 | 0,00 [ 000 [ 238 [ 476 | 0,00 [ 0,00 9,52 7,14 30,95 | 42,86 | 238 | 8,78 | 1,74 9,01 1,20
4.3.24 238 | 0,00 [ 000 [ 238 [ 238 [ 000 | 238 4,76 4,76 30,95 | 4524 | 476 | 875 | 2,13 8,51 1,80
4.3.25 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 2,38 | 2,38 | 238 | 238 9,52 9,52 23,81 | 30,95 | 16,67 | 851 | 1,80 8,39 1,65
4.3.26 0,00 | 0,00 | 4,76 0,00 | 2,38 | 16,67 | 2,38 14,29 21,43 21,43 11,90 4776 7,35 2,11 7,99 1,96
4.3.27 0,00 | 0,00 [ 238 [ 238 [ 0,00 [ 000 | 476 [ 1905 | 1429 | 19,05 | 3571 | 238 | 837 | 187 8,76 1,42
4.3.28 7,14 | 0,00 | 0,00 | 238 | 238 [ 476 | 0,00 | 11,90 | 1429 | 1429 | 1429 | 2857 | 7,03 | 3,01 7,76 2,53
4.3.29 238 | 2,38 [ 0,00 [ 000 [ 000 [ 238 [ 0,00 9,52 9,52 9,52 7,14 | 57,04 | 7,33 | 2,381 7,89 2,52
4.3.30 0,00 | 476 | 238 [ 000 [ 000 [ 238 | 2,38 4,76 11,90 | 14,29 238 | 54,76 | 7,00 | 2,79 7,75 2,46
4.3.31 238 | 2,38 [ 000 [ 238 [ 000 | 7,14 | 4,76 4,76 23,81 | 2143 | 16,67 | 1429 | 7,67 | 244 8,28 1,79
TOTAL | 330 | 2,38 | 146 | 2,00 | 2,38 | 545 | 637 | 1344 | 1974 | 1551 | 1575 | 12,21 | 7,07 | 2,39 7,61 2,11
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Dimensdes/itens avaliados pelos Docentes sobre Curriculo do curso de graduacio (considerando curso de maior vinculacio)

4.4.1. Adequacao do curriculo a formacdo vislumbrada para o futuro profissional

4.4.2. Adequacao do curriculo as Diretrizes Curriculares Nacionais

4.4.3. Adequacao do curriculo ao Projeto Pedagdgico Institucional da UFRB

4.4.4. Adequacao do curriculo as exigéncias de inovacdo para a area

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Curriculo do curso de graduacio (considerando curso de maior vinculagio)
CAHL
Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB

(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP

4.4.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,38 14,29 42,86 28,57 11,90 0,00 8,33 0,95 8,44 1,43
4.4.2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,38 14,29 26,19 16,67 35,71 4,76 8,73 1,20 8,91 1,30
4.4.3 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,76 4,76 38,10 21,43 28,57 2,38 8,66 1,11 8,82 1,39
4.4.4 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,76 9,52 26,19 16,67 30,95 9,52 2,38 7,90 1,36 8,13 1,72
TOTAL 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,19 4,76 14,88 30,95 24,40 21,43 2,38 8,40 1,15 8,58 1,46

CPA/UFRB Avaliacao Institucional 2022.2 BACH. EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA




Dimensoes/itens avaliados pelos Docentes sobre Praticas do colegiado do curso/coordenaciio do colegiado

4.5.1. Planejamento, acompanhamento € avaliacdo da implementacdo do Projeto Politico Pedagdgico do Curso

4.5.2. Elaboracao ¢ aprova¢ao do Plano de Trabalho Anual do Colegiado

4.5.3. Coordenacdo e supervisdo das atividades didatico-pedagogicas do curso

4.5.4. Discussao e aprovacdo dos Planos de Ensino elaborados pelos docentes

4.5.5. Discussao sobre estratégias para a melhoria do ensino

4.5.6. Estimulo a formacdo docente

4.5.7. Apoio pedagdgico ao docente

4.5.8. Estimulo a interdisciplinaridade

4.5.9. Estimulo a inovacgdes didatico-pedagdgicas

4.5.10. Participacdo do docente nos processos decisorios do curso

4.5.11. Discussao dos relatorios de avaliacdo externa (ENADE, Reconhecimento, etc.) no curso

4.5.12. Discussdo das devolutivas da Avaliacdo Institucional (CPA) no curso

4.5.13. Apoio administrativo (TAE) a coordenacdo do curso

4.5.14. Regularidade de reunides do Colegiado

4.5.15. Regularidade de reunides do NDE

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e ao trabalho docente
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N = 42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.5.1 0,00 0,00 0,00 0,00 4,76 0,00 0,00 21,43 14,29 28,57 23,81 7,14 8,38 1,52 8,58 1,69
4.5.2 4,76 0,00 2,38 0,00 0,00 2,38 2,38 14,29 23,81 9,52 21,43 19,05 7,68 2,58 7,97 2,41
4.5.3 4,76 0,00 0,00 0,00 0,00 2,38 4,76 19,05 19,05 21,43 21,43 7,14 7,90 2,28 8,20 2,06
4.5.4 4,76 0,00 0,00 0,00 2,38 2,38 7,14 14,29 21,43 21,43 21,43 4,76 7,80 2,34 8,40 2,07
4.5.5 4,76 0,00 2,38 4,76 2,38 2,38 4,76 14,29 16,67 19,05 19,05 9,52 7,34 2,73 7,80 2,48
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AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Aspectos gerais relacionados a Universidade e ao trabalho docente
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.5.6 2,38 | 0,00 [ 0,00 | 238 | 000 | 7,14 | 000 | 16,67 | 1905 | 1905 | 26,19 | 7,04 | 803 | 2,15 7,88 2,38
4.5.7 476 | 0,00 [ 0,00 | 238 | 238 | 238 | 476 9,52 16,67 | 26,19 | 19,05 | 11,90 | 7,76 | 2,53 7,88 2,33
4.5.8 476 | 0,00 [ 0,00 | 238 | 238 | 000 | 7,14 | 1667 | 23,81 1429 | 19,05 | 9,52 | 7,58 | 2.43 7,79 2,42
4.5.9 476 | 2,38 | 0,00 | 0,00 [ 000 | 476 | 476 | 21,43 | 1429 | 1905 | 1905 | 9,52 | 7,53 | 2,57 7,56 2,54
4.5.10 238 | 0,00 [ 0,00 | 238 [ 0,00 | 476 | 000 [ 1667 | 11,90 | 19,05 | 4048 | 238 | 839 [ 2,14 8,18 2,30
4.5.11 4,76 | 0,00 [ 0,00 | 0,00 [ 000 | 952 | 238 [ 11,90 | 1429 | 16,67 | 26,19 | 1429 | 7,83 | 2,52 7,67 2,66
4.5.12 238 | 0,00 [ 0,00 | 2,38 | 238 | 000 | 476 | 1429 | 1429 | 1429 | 26,19 | 19,05 | 803 | 226 7,54 2,69
4.5.13 11,9 [ 238 | 7,14 | 476 | 0,00 | 476 | 7,04 | 11,90 [ 21,43 9,52 476 | 1429 | 567 | 329 7,17 2,85
4.5.14 0,00 | 0,00 [ 0,00 | 2,38 | 0,00 | 000 | 000 | 14,29 7,14 21,43 | 52,38 | 238 | 9,02 | 146 9,19 1,43
4.5.15 476 | 0,00 [ 4,76 | 0,00 | 238 | 000 | 476 | 14,29 7,14 1429 | 3810 | 952 | 7,89 | 285 8,74 1,90
TOTAL | 413 [ 032 | 1,11 | 1,59 | 1,27 | 2,86 | 3,65 | 1540 | 1635 | 1825 | 2524 | 984 | 7,79 | 2,38 8,04 2,28
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Dimensoes/itens avaliados pelos Docentes sobre Nivel de conhecimento dos documentos e normas da Universidade

4.6.1. Estatuto da UFRB

4.6.2. Regimento Geral da UFRB

4.6.3. Regulamento do Ensino da Graduacio

4.6.4. Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI)

4.6.5. Projeto Pedagodgico Institucional (PPI)

4.6.6. Politica de Capacitacdo Docente

4.6.7. Plano de Progressdo Funcional do Servidor Docente

4.6.8. Outros documentos do curso (regimento de TCC, Estagio, etc)

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Nivel de conhecimento dos documentos e normas da Universidade
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Meédia DP
4.6.1 4,76 0,00 0,00 0,00 0,00 4,76 2,38 16,67 16,67 28,57 23,81 2,38 8,02 2,29 8,04 1,98
4.6.2 2,38 0,00 0,00 0,00 0,00 4,76 2,38 11,90 19,05 28,57 26,19 4,76 8,33 1,91 8,20 1,78
4.6.3 0,00 0,00 0,00 2,38 0,00 2,38 2,38 9,52 19,05 26,19 30,95 7,14 8,59 1,55 8,55 1,62
4.6.4 0,00 2,38 0,00 0,00 0,00 7,14 2,38 26,19 16,67 26,19 14,29 4,76 7,85 1,79 7,63 2,10
4.6.5 0,00 2,38 0,00 0,00 0,00 2,38 7,14 26,19 21,43 19,05 14,29 7,14 7,82 1,71 7,64 2,06
4.6.6 0,00 0,00 2,38 0,00 2,38 0,00 4,76 19,05 19,05 30,95 16,67 4,76 8,13 1,67 8,15 1,91
4.6.7 0,00 0,00 2,38 0,00 0,00 0,00 9,52 19,05 11,90 33,33 16,67 7,14 8,15 1,63 8,41 1,85
4.6.8 0,00 0,00 0,00 2,38 0,00 0,00 7,14 7,14 23,81 23,81 30,95 4,76 8,55 1,52 8,54 1,62
TOTAL 0,89 0,60 0,60 0,60 0,30 2,68 4,76 16,96 18,45 27,08 21,73 5,36 8,18 1,76 8,14 1,87
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Dimensdes/itens avaliados pelos Docentes sobre COMUNICACAO da UFRB

4.7.1. Facilidade de localizacdo do conteudo e links no site da UFRB

4.7.2. Facilidade para entrar em contato (envio de mensagens, e-mails, telefones etc)
4.7.3. Canal da UFRB no Youtube (conteudo produzido)

4.7.4. Redes sociais (Facebook, Instagram, etc.) da UFRB (contetdo produzido)

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
COMUNICACAO da UFRB
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.7.1 0,00 0,00 2,38 4,76 4,76 9,52 16,67 19,05 14,29 16,67 11,90 0,00 7,02 2,08 7,52 2,13
4.7.2 2,38 0,00 2,38 4,76 0,00 11,90 | 11,90 19,05 23,81 9,52 14,29 0,00 7,02 2,27 7,85 1,90
4.7.3 0,00 0,00 0,00 4,76 0,00 0,00 4,76 2,38 30,95 14,29 28,57 14,29 8,42 1,75 8,44 1,57
4.7.4 0,00 0,00 0,00 2,38 0,00 0,00 7,14 7,14 14,29 28,57 16,67 23,81 8,38 1,56 8,45 1,59
TOTAL 0,60 0,00 1,19 4,17 1,19 5,36 10,12 11,90 20,83 17,26 17,86 9,52 7,71 1,91 8,06 1,80
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Dimensées/itens avaliados pelos Docentes sobre Avalia¢ao Institucional

4.8.1. Processo de Avaliacdo Institucional feita pela Comissdo Propria de Avaliacdo (CPA) da UFRB
4.8.2. Site (ufrb.edu.br/cpa) da CPA (Comissao Propria de Avaliacdo) da UFRB

4.8.3. Os enunciados das questoes estavam claros e objetivos?

4.8.4. A Avaliacdo Institucional contribui para a melhoria da gestdo da universidade?

4.8.5. A Avaliacao Institucional contribui para a melhoria do seu curso?

4.8.6. Vocé ja percebeu melhorias implementadas na UFRB apos as suas contribui¢cdes na avaliacdo?
4.8.7. Conhece o resultado da Avaliag¢ao Institucional?

AVALIACAO DA UFRB E DAS VIVENCIAS ACADEMICO-UNIVERSITARIAS - DOCENTES
Avaliac¢ao Institucional
CAHL

Resultado por item avaliado (% absoluta) Resultado Resultado UFRB
(N =42 questionarios validos) CAHL (N = 348 questionarios)
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 NA Média DP Média DP
4.8.1 2,38 0,00 0,00 4,76 0,00 2,38 4,76 28,57 23,81 14,29 11,90 7,14 7,46 2,04 8,10 1,85
4.8.2 0,00 0,00 0,00 4,76 0,00 2,38 2,38 11,90 30,95 21,43 9,52 16,67 7,91 1,65 8,16 1,74
4.8.3 0,00 0,00 2,38 7,14 0,00 0,00 7,14 14,29 28,57 14,29 23,81 2,38 7,83 2,08 8,58 1,56
4.8.4 2,38 0,00 0,00 4,76 0,00 14,29 2,38 16,67 21,43 14,29 21,43 2,38 7,49 2,29 7,98 2,24
4.8.5 7,14 0,00 0,00 2,38 4,76 16,67 | 4,76 14,29 16,67 9,52 16,67 7,14 6,72 2,78 7,69 2,35
4.8.6 11,90 | 0,00 4,76 4,76 9,52 11,90 7,14 9,52 9,52 7,14 7,14 16,67 5,31 3,11 6,20 3,10
4.8.7 11,90 | 0,00 4,76 2,38 0,00 4,76 0,00 9,52 14,29 19,05 26,19 7,14 7,05 3,46 7,51 2,86
TOTAL 5,10 0,00 1,70 4,42 2,04 7,48 4,08 14,97 20,75 14,29 16,67 8,50 7,11 2,49 7,75 2,24
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Figura 4. Avalia¢ao da UFRB, das vivéncias académico-universitarias e nivel de conhecimento dos documentos e normas da UFRB, conforme
respostas dos docentes.
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