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CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 

 

COMPONENTE CURRICULAR 

 

CÓDIGO  TÍTULO 
GCAH 527  Introdução à Comunicação Visual 

  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES 

2020  2020.3  até 30 discentes 

 

PRÉ-REQUISITO(S)  

 

 

CO-REQUISITO(S)  

 

 

CARÁTER   OBRIGATÓRIA X OPTATIVA 

 

CARGA HORÁRIA 

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

68  XX 68 SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

 39 horas  29 horas 

**Teór ica (T) /  Prát ica (P) /  Estág io (EST.)   

EMENTA 

O que é comunicação visual. Os elementos básicos da comunicação visual e suas características. O emprego de elementos básicos 
da comunicação visual. Princípios básicos da tipologia. Como organizar adequadamente o texto: sua relação com fontes, formas e 
cores. Elaboração de peças para veiculação em redes sociais. 

 

OBJETIVOS 

 Facultar a compreensão da importância da comunicação visual na contemporaneidade; 

 Propiciar o domínio dos conhecimentos básicos sobre os níveis de recepção e envio de mensagens visuais e sobre os 
elementos básicos da comunicação visual. 

 Compreender a importância do planejamento para trabalhar a comunicação visual em datas de oportunidade. 

 Motivar os discentes a executar as atividades experimentais, aplicando aspectos teóricos estudados em trabalhos a serem 
elaborados de modo individual ou em duplas. 
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 Promover a publicação e divulgação de trabalhos realizados.  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Noções básicas sobre arte e comunicação. 

Níveis de recepção e envio de mensagens visuais. 

Elementos básicos da comunicação visual. 

Comunicação visual - Elementos textuais. 

Design. 

O essencial da cor no design. 

Estudos sobre a aplicação de cores relacionada a causas de relevância social e a datas especiais. 

Datas emblemáticas e comunicação visual.  

Princípios básicos do design para novas mídias. 

Produção de Cartaz, Cards e outras peças para redes sociais.  

 

METODOLOGIA 
 

 Uso de plataforma digital para exposição do conteúdo e diálogos interativos;  

 Disponibilização de textos, vídeos (a título de exemplos), cards e peças para stories, carrossel, cartaz etc. visando enriquecer 
o conteúdo com referências e exemplos.  

 Promoção de discussões sobre o conteúdo abordado através de chat, renovando os temas e debates de modo colaborativo e 
interativo. 

 Elaboração de peças individualmente e em duplas.  

 Apresentação e análise dos trabalhos realizados e debate sobre os resultados alcançados.  

 Produção de memorial sobre o trabalho final. 
 

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 
Proposta para avaliação processual: 

 Escrita de síntese (uma a duas páginas) sobre tema tratado em episódio da série Abstract the art of design (2 pontos). Enviar 
pelo Sigaa até 20/10. 

 Elaboração de card observando uso de elementos básicos da comunicação visual (2 pontos). Enviar pelo Sigaa até 04/11. 

 Aplicação da cor em determinado mês (2 pontos. Em dupla). Comunicar oralmente em debate com a turma dia 13/11. 

 Trabalho final: elaboração de card, peça para stories OU carrossel e carta z. Escrita de memorial descritivo (de duas a três 
páginas). (4 pontos. Em dupla). Enviar pelo Sigaa até 09/12. 

 

 

BIBLIOGRAFIA 
BORDENAVE, Juan E. Díaz. O que é comunicação.  São Paulo: Brasiliense, 2007. 

COLI, Jorge. O que é arte. 15.ed. Coleção Primeiros Passos. São Paulo: Editora Brasiliense, 1995. 

DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. São Paulo: Martins Fontes: 2003. 
 
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR DO COMPONENTE CURRICULAR (M ÍNIMO DE 5)  
COR e causa: de janeiro a dezembro, entenda a origem das campanhas de cada mês Disponível em: 

https://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/project/cor-e-causa-de-janeiro-dezembro-entenda-origem-das-campanhas-de-cada-

https://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/project/cor-e-causa-de-janeiro-dezembro-entenda-origem-das-campanhas-de-cada-mes/#:~:text=A%20campanha%20%C3%A9%20mundial%20e,e%20%C3%A0%20ideia%20de%20paix%C3%A3o.
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GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicações para websites, animações, vídeos e webgames. São 

Paulo: SENAC, 2019. 

GOMBRICH, E.H. A História da Arte. 16. ed. São Paulo: LTC Editora, 2011. 
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KRUG, Steve. Não me faça pensar. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015. 

MARTINO, Luís Mauro Sá. Teoria das Mídias Digitais. Petrópolis: Vozes, 2014. 

NORMAN, Donald A. O design do dia a dia. Rio de Janeiro: Anfiteatro, 2006. 

PEDROSA, Israel. Da cor à cor inexistente. Rio de Janeiro: SENAC, 2009. 

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual gráfico. 11. Ed. Brasília: LGE, 2007. 

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo. Salvador: Edufba, 2010. 

WILLET, Frank. Arte Africana. São Paulo: Edições Sesc-São Paulo, 2017. 

 

DATAS CONTEÚDO ESTRATÉGIAS DE ENSINO 
E APRENDIZAGEM 

CARGA HORÁRIA 
DISCENTE 

17 /0 9  

 

Ap res en taç ã o  da  d oce n t e  e  dos  
d i sce n t es .   

Ap res en taç ã o  do  co n t eú do ,  
me to do l og i a  e  p ro pos ta  d o  m od o de  
ava l i açã o  do  co m po ne nt e  c u r r i cu l a r .   

 

Noções básicas sobre arte e comunicação. 

  

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  de  Po wer  P o in t .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  A ss i s t i r  a o  
v íd eo  P roc ess o  C r i a t i vo   
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTz
aE 

Discussão sobre os temas tratados em chat. 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )  

1  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a  e  

.  Ass i s t i r  ao  v í de o :  p rocess o  
c r i a t i v o  
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTz
aE  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  

. Chat – Comentar sobre arte, comunicação e 
processo criativo - c om e ntá r i os  
me d ia dos  p e la  d oc en te .  

 

24 /0 9  Níveis de recepção e envio de mensagens 
visuais 

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  de  Po wer  P o in t .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  Le i tu ra  e  
s ín tes e  de  t ex t o  s ob re  re ce p ção  e  
env i o  de  m ens a ge ns  v i s ua i s .   

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad es  ass í nc ro na s  

.  L e i t u ra  so b re  r ec epç ão  e  e nv io  d e  
me nsa ge ns  v i su a i s .  

.  P os t ag em  d e  m ens ag ens  v i sua i s  
com  ex em plo s  re l ac i on ad os  ao  te x t o  
-  c om e nt á r i os  m ed i ad os  pe l a  
doc en te .  

 

1 / 10  

 

E lem e nt os  bás i c os  da  c om un icaçã o  
v i sua l  

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  de  Po wer  P o in t .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –   

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad es  ass í nc ro na s  

.  L e i t u ra  d e  tex to  so b re  r ec e pçã o  e  
env i o  de  m ens a ge ns  v i s ua i s .  

.  P os t ag em  d e  m ens ag ens  v i sua i s  
com  ex em plo s  re l ac i on ad os  ao  te x t o  
-  c om e nt á r i os  m ed i ad os  pe l a  
doc en te .  

 

https://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/project/cor-e-causa-de-janeiro-dezembro-entenda-origem-das-campanhas-de-cada-mes/#:~:text=A%20campanha%20%C3%A9%20mundial%20e,e%20%C3%A0%20ideia%20de%20paix%C3%A3o.
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTzaE
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTzaE
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTzaE
https://www.youtube.com/watch?v=TeNjbaFTzaE
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8 / 10  Co mu n ic açã o  v i s ua l  –  E l em e nt os  
tex tu a i s  

A t i v i d a de  s í nc ro na  –  Us o  de  sa la  
v i r t ua l .  D i á lo gos  so b re  os  
e le me nt os  tex tu a i s  na  c om u n icaç ão  
v i sua l  a  p a r t i r  de  ex e mpl os  de  
fo n te s  e  f a mí l i as .  Asp ec tos  
v i ncu l ad os  à  a r t e  e  c om un i c açã o  no  
o rde n am en to  d os  e le me nt os  
tex tu a i s  a l i n ha do  a  e l em e nto s  
g rá f i c os .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )  

 2  ho ras  de  a t i v i da de s  ass ín c ro n a s  
–  P es qu i s a r  s ob re  u m a nú nc i o  
pu b l i c i t á r i o ,  o bs erva nd o  s ua  c r i aç ão  
e  a r te .  Pos ta r  o  an ú nc io  e  c om en ta r  
–  c om en tá r i os  me d ia dos  p e l a  
doc en te .  

15 /1 0  O  d es ig n  A t i v i d a de  ass ínc ron a  -  Ass i s t i r  a  u m 
ep i s ód i o  da  sé r i e  Abs t rac t  t h e  a r t  o f  
des i gn .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  E l a b ora r  
s ín tes e  de  u ma  p ág i na  a  d ua s  
pá g in as  A4  es paç o  1 , 5 ,  co m 
pr i nc i pa i s  p on tos  t r a ta d os  e m um  
dos  e p i só d io s  

 

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  
Ass i s t i r  a  ep i s ó d io  d a  s é r i e .   

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  
E lab o ra r  s í n t ese  so b re  os  t e mas  
t r a t ad os  e  en v ia r  pa ra  a  doc en te  
pe l o  S i ga a  a t é  20 /1 0 .  

AT IV I DADE A VA LIAT IV A 
INDI V I DUAL  –  V ALO R -  2  P ONTOS .  

 

22 /1 0  O  ess en c ia l  d a  c o r  n o  d es ig n  I  A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  de  Po wer  P o in t .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –p esq u i sa  
sob re  ap l i c açã o  de  co res  em  
log o t i po .  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )   

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  
Es tu d ar  so b re  o  us o  das  c o res  em  
um  lo go t i p o  e  c om en ta r  –  
com en tá r i os  me d ia do s  p e l a  doc en te .  

 

29 /1 0  O  ess en c ia l  d a  c o r  n o  d es ig n  I I  A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  de  l o go t i p os  
es t ud ad os  pe l os  es tu da n t es  e  
de ba te .  

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  Le i tu ra  d e  
tex to .  P rod uçã o  de  ca rd  c om  
t r ech os  d e  mús i c a  a  pa r t i r  d o  
es t ud o  das  co res   

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )   

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

.L e i tu ra  s ob re  s ob re  des i gn  e  s ob re  
ca rd .  

.E la bo ra r  c a rd  a  s e r  env i a do  p ara  a  
doc en te  p e lo  S i ga a  a t é  04 /1 1 .  

AT IV I DADE A VA LIAT IV A 
INDI V I DUAL  –  V ALO R -  2  P ONTOS .  

 

05 /1 1  Estudos sobre a aplicação de cores 
relacionada a causas de relevância social. 

 

A t i v i d a de  ass ínc ron a .  L e i t u ra  de  
tex to .   

A t i v i d a de  ass ínc ron a  -  Pes q u i sa  
sob re  o  a ssu n t o  pa ra  ap re se n t açã o  
em  d up l a  na  se ma na  s eg u in t e .  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  
.L e i tu ra  do  t ex t o  COR e causa: de janeiro 
a dezembro, entenda a origem das campanhas 
de cada mês. 

4 horas de atividade assíncrona – Escolher a 
aplicação de cor em um determinado mês e 
desenvolver pesquisa, para apresentação 
sintetizada por cada dupla na próxima aula 
síncrona (em dupla). 

 

12 /1 1  

 

Estudos sobre a aplicação de cores 
relacionada a causas de relevância social e a 
datas especiais 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  

Ap res en taç ã o  do  res u l ta d o  d a  
pes qu i s a  de  ca d a  du p la   

 

5  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a .  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11 h4 0) .  

Ap res en taç ã o  do  res u l ta d o  d a  
pes qu i s a  s o bre  ap l i c aç ão  d a  co r  em  
de te rmi n ad o  mês ,  po r  d up l as ,  e  
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de ba te  d a  tu rm a.  

AT IV I DADE A VA LIAT IV A E M DUPL A 
–  V ALO R -  2  PO NTO S.  

 

19 /1 1  Datas emblemáticas e comunicação visual  

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .   

E lab o raç ão  d e  p ro po s ta  p a ra  
t r ab a lh o  em  d u p las  a  p ar t i r  de  d a t as  
em b le má t i cas .  

 

 

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  

2 horas de atividade assíncrona. Estudos 
sobre os princípios básicos do design para 
novas mídias. 

AT IV I DADE A VA LIAT IV A F I NAL.  E M 
DUPL A –  V AL OR -  4  

PONTO S. AP RES ENT AÇÕES :  D IA  
09 /1 2 .  

 

26 /1 1  Datas emblemáticas e comunicação visual 

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .   

O r i en taç ões  d os  t ra ba l hos  e m 
du p las  a  p a r t i r  de  d a t as  
em b le má t i cas .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a .  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11 h) .  

2 horas de atividade assíncrona. 

Pesquisa para elaboração de card, peça para 
stories OU carrossel, cartaz e memorial a partir 
de UMA data. 

 

3 / 12  Datas emblemáticas e comunicação visual.  

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l .  O r i en taç õ es  dos  t ra b a lh os  
em  d up l as  a  pa r t i r  d e  da tas  
em b le má t i cas .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a .  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11 h) .  

3 horas de atividade assíncrona. 

Elaboração de card, peça para stories OU 
carrossel, cartaz e memorial a partir de UMA 
data. 

 

10 /1 2   Apresentações dos trabalhos finais A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  d e  
au l a  v i r t ua l .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a .  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11 h) .  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a  –  
d i scuss ã o  s ob re  a  a t i v i da de  com  
to da  a  tu rma  -  c om en tá r i os  
me d ia dos  p e la  d oc en te .  

 

17 /1 2  Divulgação das notas. Avaliação do semestre 
suplementar pela turma e pela docente. 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  d e  
au l a  v i r t ua l .  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  –  
(q u in ta - fe i r a ,  da s  10 h  às  11  h )  

*Da ta s ,  co n t eú do  e  es t ra té g i as  de  e ns in o  e  ap ren d i za ge m e  p la no  d e  c a rg a  ho rá r i a  d i scen te  su j e i t os  a  a l t e raç ões ,  c aso  
nec essá r i o .  

 

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO  
SIM (     )     NÃO (   x   )  

Propostas submet idas à Comissão de Ét ica  no Uso de Animal  (CEUA)  
-  Indicar  o número do processo cadastrado no SIPAC:   

Propostas aprovadas pela Comissão de Ét ica no Uso de Animal  (CEUA)  
-  Indicar  o número do processo cadastrado no SIPAC:   
-  Indicar  o período de v igência do Protocolo Aprovado:  
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DOCENTE RESPONSÁVEL NO SEMESTRE  2020.3 
 
Nome: Juc iara Mar ia Noguei ra Barbosa      Ass inatura:   
 
T i tu lação:  Doutorado.   Em exercíc io na UFRB desde:  14/09/2011  

 

 

Data de Aprovação em Reunião do Colegiado do Curso  21/08/2020 

 

 

                                             

Coordenadora  

 

Data de Homologação em Reunião do Conselho Diretor do Centro  _____/_____/_____ 

 

 

___________________________________________ 

Presidente do Conselho Diretor do CAHL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECÔNCAVO DA BAHIA 

PRÓ-REITORIA DE GRADUAÇÃO 

 

 
PLANO DE CURSO 

DE COMPONENTE 

CURRICULAR  

 

CENTRO DE ENSINO  CURSO 

Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda 
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COMPONENTE CURRICULAR  
 

CÓDIGO  TÍTULO 

GCAH 299  Teorias da Comunicação 
 

  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES  

2020  2020.3  30 
 

PRÉ-REQUISITO(S)  

 
 

CO-REQUISITO(S)  

 
 

CARÁTER  X OBRIGATÓRIA  OPTATIVA 
 

CARGA HORÁRIA  

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

85h   85h SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

22h 63h 

**Teó r ica  (T)  /  P rát ica  (P )  /  Est ágio  (EST. )   

 

EMENTA 

O que é teoria. Comunicação mediatizada. Estudo das origens e das correntes iniciais da comunicação. Contribuições 

interdisciplinares para a constituição das teorias da comunicação. As correntes e os autores mais significativos. Desdobramentos 

atuais das correntes fundamentais. 

 
 

OBJETIVOS 

Estimular o debate sobre o que e comunicação e promover a discussão sobre a importância do processo comunicativo para a vida 

humana. Proporcionar ao aluno o primeiro contato com as diversas correntes teóricas da comunicação. 

 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade I 
O que é comunicação? 

Comunicação: objeto e conhecimento 

O processo comunicativo e seus elementos 

 

Unidade II  
A Escola Americana 

Sociedade de Massa 

Abordagem funcionalista 

Pesquisas, estímulos e respostas 

Teoria Matemática e o paradigma informacional 

 

Unidade III 
Escola de Frankfurt  

Indústria Cultural 

A Teoria Crítica 

Tecnologias, consumo, efeitos e sensibilidades 

A Teoria Culturológica 

Estudos Culturais 
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Modulo IV  
Cibercultura  

Transmíd ia  

Cul tura da Convergência   

 
 

METODOLOGIA  

 

 

A metodologia pensada  para lec ionar  o  re fer ido componente curr icular  ao longo des te  semestre  let ivo 

suplementar ,  implantado  em a tend imento às exigências  de saúde co let iva  devido ao contexto de  pandemia 

pela COVID19,  considera os parâmetros de uma didát ica pensada para o  ensino remoto possib il i tado pelo  

ambiente onl ine .  Para  isso,  a tenta -se para uma sér ie  de caracter ís t icas que envolvem desde um 

planejamento bem es truturado,  como também objet ivos c laros do  que se pre tende  com cada  conteúdo;  as  

competências a  serem atingidas pelos es tudantes;  elaboração de  estratégias de  ensino -aprendizagem 

síncrono e ass íncrono.  Desse modo,  seguindo o cronograma preestabelecido,  os encontros  síncronos  

consis t irão em aulas dialogas por  meio da plata forma Google Meet  (ou simi la res) .  Serão uti l izados ,  

também,  no decorrer  das aulas  s í ncronas ,  a  ut i l ização de  disposi t ivos  –  como o Kahoot,  Padle t ,  

Mentimeter ,  cha t  –  que permi tem traba lhar  es tra tégi as de sensib il ização,  mobil ização e  par t ic ipação a t iva  

do discente.  Já  as at ividades a ss íncronas,  serão viabi l izadas por  meio do SIGAA, Google Drive  e /ou 

Google  Class ,  ambientes vir tuais que vão  poss ibil i tar  aos d iscentes acesso cont ínuo às  or ientações para  

real ização de at ividades;  par t ic ipação nos fóruns de d iscussão;  postagem e elaboraçã o  de at ividades 

aval iat ivas ;  acesso  a textos,  v ídeos,  áudio,  imagens.  A frequência será a fer ida pe la p resença nos  

encontros síncronos (em d ias e  horár ios previstos no cronograma de at ividades)  e  também pela  

par t icipação nos fóruns de discussão,  rea l ização  e ent rega dentro do  prazo dos trabalhos sol ic i tados.   

 

 

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

 

O processo aval ia t ivo será cont ínuo,  processual  e  di luído ao  longo do semestre .  

 

1)  Produções de texto cr í t icos -analí t icos  dos produtos audiovisuais l i stados abaixo ,  levando em 

consideração os aspectos teór icos  discutidos e  ass imi lados durante as aulas s íncronas e  lei tura de  

bibliografia  ind icada .  Número de páginas* :  2 -3  ( individual ,  va lor  to ta l :  2  pontos ) :  

Fi lme Fahrenhei t  451 ,  de François Truffaut;  (da ta máxima de entrega:  06/10/20) .  

Videocl ipe Apesh it ,  de Beyoncé e  Jay-Z (data  máxima de entrega:  20 /10/20) .  

Cur ta -metragem Nunca é noite  no mapa ,  de  Ernesto de Carvalho  (data máxima de entrega:  01 /12/20) .  

 

2)  Par t icipação semanal nas aulas síncronas e  nos fóruns  de d iscussão previstos no  cronograma de  

at ividades ( individual ,  valor :  2  pontos) .  

3)  Autoaval iação d iscente,  co m re lação ao desempenho  ao longo do semestre ( individual ,  va lor :  1  ponto) .  

4)  Produção de resenha cr í t ica,  a  par t ir  de  algum es tudo de caso,  anál ise fí lmica,  propagandíst ica,  

fo tográf ica,  p ic tór ica e /ou musica l  (esco lha l ivre)  visando ar t icular  os  concei tos teór icos debat idos  e  

apreendidos  ao longo do semestre.  Imprescind íve l  apresentar  nes te  trabalho fina l  diálo go com os textos  

( re ferencia l  teór ico)  trabalhados ao longo  da d isc ipl ina.  Número  de páginas * :  4 -7  (em dupla ,  valor  total :  

5  pontos ) .  Data máxima de entrega :  15/12 /20.  

 

*  Elementos pré - textua is como capa ,  contra capa,  sumár ios,  e tc .  não serão contab il izado s como número de 

páginas.   
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES  

 

DATAS  CONTEÚDO  ESTRATÉGIAS DE ENSINO E 

APRENDIZAGEM  

CARGA HORÁRIA 

DISCENTE 

15/09/20  

1°  

 

 

1 .  Apresentação docente e  

discente.   

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  
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2 .  Apresentação  da ementa,  

conteúdo programático,  

es tratégias de ensino e 

aprendizagem, formação do 

contra to  pedagógico,  

apresentação da tr i lha de  

aprendizagem.  

3 .  O que é comunicação?  

Impor tânc ia do conhecimento  

a  respe ito  dos  modos de  

abordagem do  campo para os  

produtos  comunicac ionais.  

 

 

Atividade assíncrona:  lei tura  

do texto Paradigmas da  

comunicação:  conhecer o  

quê? ,  de Vera Veiga França  

(ar t igo  publ icado) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

22/09/20  

2°  

 

 

1 .  Co municação :  obje to  e  

conhecimento .  

2 .  Panorama dos es tudos da 

comunicação.  

3 .  O processo comunicat ivo  e  

seus e lementos .  

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .   

 

Atividade assíncrona:  lei tura  

do texto:  A Teoria  

Hipodérmica ,  de Ivan Car lo  

Andrade de Oliveira .  

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

 

29/09/20  

3°  

 

 

1 .  Os es tudos  da 

comunicação :  A Esco la  

americana;  

1 .1  Sociedade de  

Massa;  

1 .2  A Teoria  hipodérmica .  

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .   

 

Atividade ass íncrona:  assis t i r  

ao f i lme Fahrenheit  451 ,  de  

François Truffaut  e  p roduzir  

de resenha sobre o  f i lme.  

Escutar  a  música Admirável  

gado novo ,  de Zé Ramalho  e  

par t icipar  de fórum de  

discussão  para debater  a  

relação da música indicada  

com os aspectos teór icos  

discut idos .   

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  5 ,5h.   

 

Total :  7h 

 

06/10/20  

4°  

 

 

1 .  Os es tudos  da 

comunicação :  A Esco la  

americana  (cont inuação) ;  

1 .1  A abordagem 

funcionali sta ;  

1 .2  As pesquisas  

experimentais:  es t ímulos e  

respostas;   

1 .3  Processos de inf luência e  

carac ter í st icas  

soc iocul tura is ;  

1 .4  A Teoria  Matemática e  o  

paradigma informac ional .  

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre as produções  

aud iovisua is vis tas ( f i lme e  

música)  e  a  exper iência de  

ut i l ização do  fórum.  

 

Atividade assíncrona:  lei tura  

do texto A Escola de 

Frankfurt  e  o  conceito  de  

indústria  cultural ,  de  Vera  

Veiga França  (capí tulo  de  

l ivro) .  Escutar  a  p r imeira  

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  5 ,5h.   

 

Total :  7h 
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 par te  do áud io -vídeo de  

dramat ização de  Guerra dos  

Mundos  fe i ta  por  uma rádio  

do Maranhão em 1971  e  

par t icipar  de fórum de  

discussão  para debater  a  

relação do  áud io -vídeo  

ind icado com os aspec tos  

teór icos  discutidos.  

 

13/10/20  

5°  

 

 

1 .  Escola  de Frankfur t ;  

1 .1  Pr incipais teór icos;  

1 .2  A indústr ia  cultural .  

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  lei tura  

do texto A esco la de  

Frankfurt ,  de Francisco  

Rüdger  (cap ítulo  de l ivro) .  

Assis t ir  ao videoclipe Apeshi t ,  

de Beyoncé  e Jay-Z e  p roduzir  

uma resenha .   

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

 

20/10/20  

6°  

 

 

1 .  Esco la de Frankfur t  

(continuação) ;  

1 .1  Teoria Crí t ica;  

1 .2  Walter  Benjamin e A 

obra de ar te  na era de sua  

reprodutib i l idade técnica;  

1 .3  Cul tura de massa ,  

desenvolvimento  tecnológico  

e da reprodução .  

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  l ei tura  

do texto A obra de arte  na era  

de sua reprodutb il idade  

técnica ,  de  Walter  Benjamin .  

Escuta das músicas Televisão  

de cachorro ,  da banda Pato Fu 

e  Televisão ,  dos Ti tãs e  

par t icipar  de fórum de  

discussão  para debater  a  

relação das  músicas indicadas  

com os aspectos teór icos  

discut idos .  

 

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  5 ,5h.   

 

Total :  7h 

 

27/10/20  

7°  

 

 

1 .  A questão  dos e fei tos da 

tecnologia sobre  a  

sensib il idade;  

2 .  Os impactos  da abordagem 

de Marshall  McLuhan.  

 

 

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  l ei tura  

do texto  A  Teoria  

Cul turo lógica ,  de  Mauro Wolf  

(capí tulo  de l ivro) .  

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

 

03/11/20     
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8°  

 

1 .  Estudos de Comunicação  

de Massas –  a  exper iência  

francesa ;  

2 .  A Teoria  Cul turológica ;  

3 .  Produtos cul tura is  e  a  

circulação  nos meios de  

comunicação  de massa .  

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  l ei tura  

do texto  Estudos Cul turais:  

uma perspect iva  histórica ,  de  

Ana Carol ina Escosteguy  

(capí tulo  de l ivro) .  Pesquisar  

sobre  a  vida  e  obra do  ar t i sta  

Andy Warhol  e  par t icipar  de  

fórum de d iscussão  para  

debater  a  relação das obras de  

Warhol  com os  aspec tos  

teór icos  discutidos.  

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

 

10/11/20  

9°  

 

 

1 .  Os Estudos Cultura is:  

contexto de surgimento e  

pr incipais ideias.  

2 .  A questão da cul tura a  

par t i r  dos  Estudos Cul turais .  

 

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  l ei tura  

do texto  Os es tudos da  

Comunicação na  América  

Latina ,  de Vera  Veiga  França  

(capí tulo  de l ivro) .  

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 

 

17/11/20  

10°  

 

 

1 .  Comunicação e América 

Lat ina;  

2 .  Bras i l  e  a  indústr ia  

Cul tura l .   

 

Encontro síncrono :  aula  

dialogada .  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  l ei tura  

do texto  Cibercul tura:  alguns 

pontos para  compreender a  

nossa época ,  de André Lemos.  

Assis t ir  a lgum capí tulo  de  

novela bras i leira  e  par t ic ipar  

de fórum de d iscussão  para  

debater  a  re lação da novela  

com os aspectos teór icos  

discut idos .  

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  5 ,5h.   

 

Total :  7h 

 

24/11/20  

11°  

 

1 .  O que  é Cibercultura ;  

2 .  Prát icas comunicac ionais 

no ciberespaço ;  

3 .  Relações socia is  

ele trônicas e  as  p rát icas 

comunicacionais pessoa is.  

 

 

Encontro síncrono:  aula  

dialogada.  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  lei tura  

do texto O concei to  de  

convergência e  sua s  

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  4 ,5h.   

 

Total :  6h 
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armadilhas ,  de  Marce lo  

Garson.  

 

Assis t ir  ao curta -metragem 

Nunca é no ite no mapa ,  de  

Ernesto de Carvalho e  

produzir  uma resenha.  

 

01/12/20  

12°  

 

 

1 .  Transmíd ia ;   

2 .  Cultura da Convergência.  

 

Encontro síncrono:  aula  

dialogada.  Discussão colet iva  

sobre aspectos do  texto  

proposto  na aula anter io r .  

 

Atividade assíncrona:  

pesquisar  produções que se  

ut i l izam de  nar rat ivas  

transmíd ia e  par t ic ipar  de  

fórum de d iscussão  para  

debater  as p roduções  

levantadas.   

 

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30 h (1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  3 ,5h.   

 

Total :  5h 

 

08/12/20  

13°  

 

 

1 .  Orientação  para  

elaboração de trabalho  final  

(por  dupla) .   

 

2 .  Autoaval iação d iscente.   

 

 

 

Encontro síncrono :  or ientação  

de trabalhos (atendimento  das  

duplas a  par t i r  de ordem 

previamente estabe lecida) ;  

autoavaliação  de  cada  d iscente  

sobre o  seu desempenho ao  

longo do semestre.   

 

Atividade assíncrona:  

elaboração de traba lho f inal .  

 

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 12h (2 h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  6  h.   

 

Total :  8h 

 

15/12/20  

14°  

 

 

1 .  F inal ização da disc ipl ina.   

2 .  Avaliação do semestre  

suplementar .  

 

Encontro síncrono para o  

encerramento  e  ava liação do  

componente curr icular .  

Devolução (parcial)  das  

at ividades ava lia t ivas .  

 

 

 

Encontro s íncrono:  

10h às 11 :30h (2 h) .  

 

Total :  2h 

 

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO  

SIM (     )     NÃO (   x   )  

Propostas submet idas à  Comissão  de Ética no Uso de Animal  (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do p rocesso  cadastrado no SIPAC :   

Propostas aprovadas pela Co missão de  Ét ica  no Uso de Animal (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do p rocesso  cadastrado no SIPAC :   

-  Ind icar  o  per íodo de vigência  do Protoco lo Aprovado:  

 

 

DOCENTE RESPONSÁVEL NO SEMESTRE 2020.3  

 



 

_________________________________________________________________________________________________________ 

UFRB – Pró-Reitoria de Graduação – PROGRAD 
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA.  CEP 44380-000 

https://www.ufrb.edu.br/prograd 

 

Nome:  Ana Luisa de Castro Coimbra                                  Ass inatura:  

 

 

 

T itulação:  Doutorado                                                          Em exercício  na UFRB desde:  12/2019  

 

 
 
NI 

Data de Aprovação  em Reunião do Coleg iado do Curso  2 1 /0 8/2 02 0  

 

 

 

___________________ 

Coordenadora  

 

Data de Ho mologação  em Reunião do  Conselho  Diretor do Centro  _____/_____/_____  

___________________________________________ 

Presidente do Conselho  Diretor do Centro de  Artes,  Humanidades e  Letras  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECÔNCAVO DA BAHIA 

PRÓ-REITORIA DE GRADUAÇÃO 

 
 

PLANO DE CURSO 
DE COMPONENTE 

CURRICULAR  
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CENTRO DE ENSINO CURSO 

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA  

 

COMPONENTE CURRICULAR 

 

CÓDIGO  TÍTULO 
GCAH 528  Introdução à Semiótica Social 

  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES 

2020  2020.3  até 20 discentes 

 

PRÉ-REQUISITO(S)  

 

 

CO-REQUISITO(S)  

 

 

CARÁTER   OBRIGATÓRIA X OPTATIVA 

 

CARGA HORÁRIA 

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

42 26 XX 68 SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

 42 horas  26 horas  

**Teór ica (T) /  Prát ica (P) /  Estág io (EST.)   

EMENTA 

Pressupostos teóricos da Semiótica Social, com o objetivo de sensibilizar para a dimensão social do sentido das práticas 
humanas. A construção do sentido como uma prática social e cultural, enquanto área do saber. As relações de poder que 
sustentam os sistemas de significação. Os enquadramentos midiáticos e a produção de sentidos. Reflexões sobre o texto 
audiovisual no sentido da prevenção da Covid 19 e combate à infodemia. 

 

OBJETIVOS 

 Conhecer teorias que sustentam a importância dos regimes de poder na significação e simbolismos das práticas 
sociais.  

 Relacionar os conceitos teóricos da semiótica social em fenômenos sociais que envolvem a publicidade e a 
propaganda.   

 Compreender os enquadramentos midiáticos como molduras que produzem sentidos  

 Refletir sobre as possibilidades de contribuição de textos audiovisuais publicitários na construção de sentidos de 
prevenção e no combate à desinformação no contexto da pandemia.  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1) Idolatria e textolatria; imagem em sociedade; vida em cenas. Aspectos históricos da semiótica e decifração da 
imagem; referências da semiótica de C. S. Peirce; os estudos visuais, a cultura visual e os processos de 
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visualidade nos fenômenos sociais. 

2) Análises de fenômenos (sugestão: produtos veiculados durante pandemia Covid-19) 

3) Os enquadramentos midiáticos e a produção de sentidos: aspectos técnico-científicos, sociais, culturais, 
religiosos, econômicos e políticos.  

4) O conceito de saúde para além da doença, principalmente no contexto de crise sanitária em que as 
populações mais vulneráveis são as mais atingidas.  

5) Prática de textos, inclusive audiovisuais, com foco na prevenção e combate à infodemia no contexto da 
pandemia. Exemplo: peças publicitárias que divulguem os canais oficiais do Ministério da Saúde para denúncia 
e checagem de informações sobre a Covid.  Peças que auxiliem no engajamento da população às medidas de 
prevenção recomendadas, como práticas de higiene e isolamento social.  

 

METODOLOGIA  

 Wiki aulas interativas, uso de plataformas para diálogos interativos, com exposições de professor e estudantes, 
uso de internet, vídeos.  

 Uso de textos suporte para estudos dirigidos, discussões e debates.   

 Uso de plataformas interativas para postagem de material produzido (blog memorial)  

 Atividades práticas de produção textual e/ou audiovisual, exposições virtuais. 

 Apresentação e análise dos trabalhos realizados e debate sobre os resultados alcançados. 

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

 
Processual, a partir do desempenho, criatividade e participação nas atividades propostas.   
Pequenos seminários individuais e/ou em grupo, com avaliação colaborativa de professores e colegas, a partir das 
discussões propostas pelo grupo. . 
Exercícios contínuos postados em blog memorial e exposições de produtos. 
Sugestão:  
Avaliação 1 – seminário  (8,0) +  2 pontos participação e frequência.  
Avaliação 2 – produto (8,0) + 2 pontos de participação e frequência. 
 

 

BIBLIOGRAFIA 
Básica 

Pinto-Coelho, Z. (2010). ‘Porquê a Semiótica?’. Workshop Espaços da Semiótica, 1º Encontro do Grupo de Trabalho de Semiótica – 
SOPCOM, Convento dos Dominicanos, Lisboa, 26 Fevereiro, disponível em http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/29722 

Mitchell, W. J. T (2006). Mostrar o ver: Uma crítica à cultura visual. Interim, 1(1), 1-20. Retirado de 
https://interin.utp.br/index.php/i/article/view/20/17. 

Bibliografia para enquadramentos e coronavírus: 

COSTA, M.C R; BORTOLIERO, S.T. (2016). Enquadramento (framing) da saúde em programas da série ‘Ser Saudável’ na TV Brasil. 
Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicación., v.13, n.24, p.220-231. Disponível em: 
https://www.alaic.org/revista/index.php/alaic/article/view/673. 

MACHADO, C. V.; DOURADO, D. A.; SANTOS, J.G.; SANTOS, N.  (2020). Ciência contaminada – analisando o contágio da 

http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/29722
https://interin.utp.br/index.php/i/article/view/20/17
https://www.alaic.org/revista/index.php/alaic/article/view/673
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desinformação sobre coronavírus no youtube.  Disponível em: https://laut.org.br/ciencia-         
contaminada.pdf?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=cincia_contaminada 

 

Complementar 

Jay, M. (2004). Relativismo cultural e a virada visual. Aletria, 2003-2004, 14-28. Retirado de 
http://www.periodicos.letras.ufmg.br/index.php/aletria/article/view/2232 

Martins, M. L. (2011). Crise no Castelo da Cultura. Das Estrelas para os Ecrãs. Ribeirão: Húmus. 
https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/29167/1/CriseCastelodaCultura.pdf 

Martins, M. de L.; Pires, H.; Oliveira, M. (2007). Dos Postais Ilustrados aos Posts nos Weblogues: Para uma Sócio-Semiótica da 
Imagem e do Imaginário. Universidade do Minho, CECS, disponível em http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/9611 

Martins, M. L. (2015). Os média na contemporaneidade: Da promessa de emancipação histórica à sua ruína. Margarita Ledo; 
Immacolata Lopes. (Org.). Comunicación, Cultura e Esferas de Poder (pp. 19-44). São Paulo: USP/USC/AssIBERCOM/AGACOM. 
http://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/35292/1/MLM_media_contemporaneidade.pdf 

Monteiro, R. H. (2008). Cultura visual: definições, escopo, debates. Domínios da Imagem, I (2), 129-134. Retirado de 
http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/dominiosdaimagem/article/view/19306 

 

 

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES  

DATAS  CONTEÚDO  ESTRATÉGIAS DE ENSINO 
E APRENDIZAGEM  

CARGA HORÁRIA 
DISCENTE 

 
15/09 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
22/09 

 
 
 
 
 
 
 
 

Apresentação do con teúdo  da 
d isc ip l ina ,  metodo log ia ,  
ava l i ações  e  d i scussões de 
sugetões  d i scentes  para  i nc lu i r  
no  con teúdo ou nos  f luxos  de 
a t i v idad ,  de  acordo com a 
proposta  da d isc ip l ina  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
As  re ferênc ias  da sem ió t ica   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

.  Nes te  pr ime i ro  encont ro ,  vamos  
compreender ,  exper imenta r  e  
d iscu t i r  como serão as  au las  
serão d ia logadas,  com base na 
le i tu ra  proposta  e  exemp los  de 
nar ra t i vas  tex tua is  e  
aud iov isua is ,  contemp lando 
ide ias  e  propostas  da tu rma em 
re lação  ao  f luxo  das  a t iv idades.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
In t rodução  à  sem ió t i ca  soc ia l  e  
sua  aprox imação  com os es tudos  
de enquadramen tos m id iá t icos  e  
a  produção  de  sent idos.  Ex ib ição 
de produ tos  aud iov isua is  para  
aná l i se  e  d iscussão.   
Organ ização  de  grupos pa ra  
produções  de  peças 
pub l i c i t á r i as ,  de  acordo com a 
v iab i l i dade e  in te resse de cada 
grupo .   

 Todas as  a t iv idades ass íncronas  
de cada au la  d ia logada  on l ine   
serão dest inadas a  rea l ização  d e  
a t i v idades propos tas ,  ta i s  como 
le i tu ra  de  tex tos ,  es tudos 
d i r i g idos,  o rgan ização  de  
sem inár ios ,  conta to  com 
espec ia l is tas  da área como 
conv idados para  deba tes ,  
pesqu isa  e /ou produção de 
tex tos  e  produtos  aud iov i sua is  
pub l i c i t á r i os  que poderão i lus t ra r  
os  sem inár ios /debates ,  be m 
como a  peça pub l i c i tá r ia  f i na l  
como  cont r ibu i ção  da  tu rma à  
soc iedade,  no  con tex to  a tua l  de  
pandemia .  

https://laut.org.br/ciencia-
http://www.periodicos.letras.ufmg.br/index.php/aletria/article/view/2232
https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/29167/1/CriseCastelodaCultura.pdf
http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/9611
http://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/35292/1/MLM_media_contemporaneidade.pdf
http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/dominiosdaimagem/article/view/19306
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29/09 
 
 
 
 
 
 

 
 

06/10 
 
 
 
 

 
 

 
13/10 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

20/10 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

27/10  
 
 
 
 

 
 
A produção de sen t idos na  cr i se  
san i tá r ia  da  cov id -19  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
A cu l tu ra  da v i sua l i dade  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Semió t i ca ,  enquadramen tos,   
c iênc ia   e  negac ion ismo:  como a  
pub l i c idade  pode cont r ibu i r  para  
combate r  des in formação.   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Reun ião de pau ta  para  d iscu t i r  
temas para  produção  de  peças 
pub l i c i t á r i as .   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Or ien tação em grupo   
  
 
 
 
 

 
 
Imagens ,  s ímbo los  e  a ign i f icados 
que marcam o con tex to  da  
pandemia .  Exemplos  da  produção  
pub l i c i t á r i a  e  a  impor tânc ia  de  
compreender  o  conce i to  de  
saúde para  a lém da doença,  
p r inc ipa lmen te  quando 
popu lações vu lnerá ve is  são as  
mais  a t i ng idas pe la  cov id -19 .  
 
 
O potenc ia l  das míd ias  soc ia is ,  
como  o  youtube,  na  
d issem inação de imagens e  
sen t idos  que reverberam  
fenômenos  soc ia i s .  Exemp los  de  
imagens e  como ident i f i ca r  as  
re ferênc ias  da sem ió t ica  nesses  
produ tos  aud iov is ua is .  
 
 
Com base em le i tu ra  de  tex to  
an ter io r ,  vamos d i scu t i r  que 
imagens,  expressões ,pa lavras ,  
a rgumentos  são recor ren tes  nas  
in te rações soc ia is  
con temporâneas que produzem 
sen t idos ,  como  a  descrença na  
c iênc ia  e  o  d iscurso  
negac ion is ta ,  se ja  sobre  as  
mudanças c l imá t i cas  ou a  
cov ida -19 .  As  poss ib i l idades da 
pub l i c idade  como agente  de 
in fo rmação .   
 
 
Neste  momento ,  cada grupo va i  
apresen tar  uma  proposta  de peça 
pub l i c i t á r i a  que será  d iscu t ida  
co le t ivamen te  com as docentes  e  
co legas,  no  sent ido  de  cont r i bu i r  
com fon tes ,  in fo rmação,  
a rgumentos ,  como  uma o f i c ina  
de ide ias .  Vamos d iscu t i r  a  
re lação  en t re  as  imagens  
pensadas para  cada  peça  e  os  
sen t idos  assoc iados.   
 
 
De fo rma co labo ra t iva ,  as  
pr ime i ras  versões dos tex tos  e  
ide ias  serão d iscu t idas e  
apr imoradas,  t an to  na aná l i se  do 
enquadramen to  da  mensagem 
quando no uso da sem ió t i ca .   
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03/11 
 
 
 
 
10/11 

 
 

 
 

17/11 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
24/11 
 
 
01/12 
 
 
8/12 
 

 
15/12 

 
 
B log  (memor ia l )   
 
 
 
 
 
 
B log  (memor ia l )  /o r ien tação  
 
 
 
 
 
Seminár io   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
Seminár io   
 
 
 
Seminár io   
 
 
 
Seminár io   
 
 
Ba lanço  de  resu l tados  
 
 

 
 
D iscussão  do  uso de memor ia l  
para  postagem e t roca de 
con teúdos  que vão  aux i l i a r  na  
fe i tu ra  das peças  pub l ic i tá r ias .  
Cada peça   
 
 
Aná l ise  das postagens 
produz idas e  
organ ização/or ien tação das 
apresen tações dos  seminá r ios .   
 
 
A par t i r  des ta  da ta ,  as  au las  
d ia logadas serão des t inadas a  
sem inár ios  em grupo ,  com 
apresen tação  e  aná l i se  de  peças  
pub l i c i t á r i as  produz idas  em 
grupo ,  Neste  momen to ,  a lém da 
par t i lha  com o grupo sobre  os  
argum entos  da  mensagem e o  
processo de rea l i zação ,  t ambém 
vamos ana l i sar  e  cont r i bu i r  com 
o debate ,  inc lus ive ,  com a  
possíve l  pa r t i c ipação  de  
conv idados.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Ava l iação  da  exper iênc ia  de  
ens ino  não p resenc ia l  e  da  
expos ição dos  produtos  
rea l izados.     

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO 

SIM (    )     NÃO (  x   )  

Propostas submet idas à Comissão de Ét ica no Uso de Animal (CEUA)  
-  Indicar o número do processo cadast rado no SIPAC:   

Propostas aprovadas pela Comissão de Ét ica no Uso de Animal (CEUA)  
-  Indicar o número do processo cadast rado no SIPAC:   
-  Indicar o período de vigência do Protocolo Aprovado:  
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DOCENTES RESPONSÁVEIS NO SEMESTRE 2020.3 
 

 
Nome: A lene Lins              Assinatura:   
Ti tu lação:  Mestrado Em exercício na UFRB desde:  04/10/2006 
 

Nome: Márcia  Rocha         Assinatura:   
 
Ti tu lação:  Doutora             Em exercíc io na UFRB desde:14/06/2010 
 

 

Data de Aprovação em Reunião do Colegiado do Curso  21/08/2020 

 

 

 

________________________________ 

Coordenadora  

 

Data de Homologação em Reunião do Conselho Diretor do Centro  _____/_____/_____ 

 

___________________________________________ 

Presidente do Conselho Diretor do CAHL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECÔNCAVO DA BAHIA 

PRÓ-REITORIA DE GRADUAÇÃO 

 

 
PLANO DE CURSO 

DE COMPONENTE 

CURRICULAR  

 

CENTRO DE ENSINO  CURSO 
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Centro de Artes, Humanidades e 

Letras (CAHL) 

Bacharelado em Publicidade e 

Propaganda 
 

COMPONENTE CURRICULAR  
 

CÓDIGO  TÍTULO 

 

GCAH526 

 

 Dramatização em Rádio  
 

  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES  

2020  2020.3  15 
 

PRÉ-REQUISITO(S)  

Não há 
 

CO-REQUISITO(S)  

Não há 
 

CARÁTER   OBRIGATÓRIA    x  OPTATIVA 
 

CARGA HORÁRIA  

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

42h 26h 00 68h SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

18h 50h.  

**Teó r ica  (T)  /  P rát ica  (P )  /  Est ágio  (EST. )    

EMENTA 

A Linguagem Radiofônica: Formas narrativas, diálogos dramáticos; os formatos dramáticos – estilos de programas dramatizados. 

Aspectos históricos da radiodramatização; Radionovela – História das Primeiras Produções. Dramatização Radiofônica: escuta de 

histórias dramatizadas; os recursos de sonoplastia; efeitos sonoros no estúdio; técnicas de Interpretação para o Rádio dramatizado. 

Dramatização no Rádio Hoje. Produção e Gravação de Peças Dramatizadas. 
 

OBJETIVOS 

 Proporcionar ao/a aluno/a capacidade de compreensão da importância da dramatização no rádio;  

 Proporcionar ao estudante o conhecimento das técnicas dialógicas radiofônicas; 

 Compressão da importância persuasiva da narrativa dramatizada retomando o papel da dramatização e sua inserção na 
programação radiofônica; 

 Inserir o estudante na prática das técnicas de roteiros para o rádio e efeitos sonoros; 

 Capacitar o estudante para a produção e veiculação de peças dramatizadas em diversos formatos.  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
Linguagem Radiofônica 

1.1 Formas narrativas, diálogos dramáticos 
1.2 Os formatos dramáticos – estilos de programas dramatizados 
1.3 Aspectos históricos da radiodramatização 
1.4 Radionovela – História das Primeiras Produções 
 
Dramatização Radiofônica 

2.1 Escuta de histórias dramatizadas 
2.2 Os recursos de sonoplastia 
2.3 Efeitos sonoros no estúdio 
2.4 Técnicas de Interpretação para o Rádio dramatizado. 
 
Dramatização no Rádio Hoje 
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3.1 As dramatizações das notícias e casos de polícia 
3.2 Os sociodramas 
3.3 A publicidade dramatizada 
3.4 Peças Radiofônicas 
3.5 Roteiro 
 
Produção e Gravação de Peças Dramatizadas 

 
 

METODOLOGIA  

O curso será ministrado de forma s íncrona e  ass íncrona.  Os encontros s íncronos,  de acordo com o 

cronograma,  consis t irão  de aulas dia logas por  meio da p lata forma Google Meet (ou outra a  ser  indicada  

pela UFRB).  As aulas d ialogadas terão  com ponto  de par t ida  at ividades real izadas de  forma assíncrona.  

As at ividades ass íncronas,  conforme o cronograma,  será d isponib il izada em sua to tal idade,  podendo o /a  

discente acessar  ao longo da semana  no Google Class  (ou na  turma vi r tual  do SIGAA).  Neste  ambiente 

vão  ser  disponibi l izado textos,  áudios,  v ídeos,  a lém da  or ientação para a  at ividade cr í t ica.   

 

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

A avaliação ocorrerá de modo contínuo e processual com base na presença/interação à plataforma virtual. Ao longo das diversas 

atividades desenvolvidas ao longo do semestre serão realidade avaliações entre os pares e coavaliação, embora o responsável pela 

nota final seja o docente. Ao final do curso também será realizado uma avaliação global e autoavaliação de acordo com as 

competências estabelecidas nos objetivos.  

 
 

 

 

BIBLIOGRAFIA 

Bibliograf ia  Básica do Componente Curricular  

 

BRANDÃO, Cristina; FERNANDES, Guilherme. O Passado e o Presente da Dramaturgia Radiofônica no Brasil. Rádio-Leituras 

5(1). Santa Maria: UFSM, 2014. 

CÉSAR, Cyro. Rádio: Inspiração, transpiração e emoção. São Paulo: Ibrasa, 1996. 

JOSÉ, Carmen Lúcia; SERGL, Marcos Júlio. Voz e roteiros radiofônicos. São Paulo: Paulus, 2015. 

 

Bibliograf ia  Complementar do Componente Curricular  

 

AGUIAR, Ronaldo. Almanaque da Rádio Nacional. Rio de Janeiro: Casa da palavra, 2007. 

ALBANO DA SILVA, Júlia Lúcia de Oliveira. Rádio - oralidade mediatizada: o spot e os elementos da linguagem radiofônica. 

São Paulo: Annablume, 1999.  

BALSEBRE, Armand. A linguagem radiofônica. In: MEDITSCH, Eduardo. (org.). Teorias do Rádio: Textos e Contextos. vol.1. 

Florianópolis: Insular, 2005. p. 327-336. 

BARBOSA, Marialva. História da Comunicação no Brasil. Petrópolis: Vozes, 2014. 

BRANDÃO, Cristina. Do radioteatro ao teleteatro. In: ______. O Grande Teatro Tupi do Rio de Janeiro: o teleteatro e suas 

múltiplas faces. Juiz de Fora: Ed. UFJF; Op.com, 2005. p. 41-65.  

CALABRE, Lia. O rádio na sintonia do tempo: radionovelas e cotidiano (1940-1946). Rio de Janeiro: Edições Casa Rui Barbosa, 

2006. 

CALABRI, Lia. A era do rádio. Rio de Janeiro: Zahar, 2002. 

CARMO, Laura (org). Oduvaldo Vianna, Herança de Ódio. Rio de Janeiro: Edições Casa Rui Barbosa, 2007.  

CÉSAR, Cyro. Como falar no rádio: práticas de locução AM e FM. 2ª ed. São Paulo: Ibrasa, 1990. 

COSTA, Cristina. A milésimo segunda noite: da narrativa mítica à telenovela: análise estética e sociológica. São Paulo: 
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Annablume, 2000. 

DIAS, Fábio Barbosa. Jingle é a alma do negócio: a história e as histórias das músicas de propaganda e de seus criadores. São 

Paulo: Panda Books, 2017. 

DINIZ, José Alencar. A recriação dos gêneros eletrônicos analógico-digitais: radionovela, telenovela e webnovela. 2009. 254f. 

Tese de Doutorado (Doutorado em Comunicação Social). Programa de Pós-graduação em Comunicação da Pontifícia Universidade 

Católica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2009.  

DOSSIÊ Brasil: 50 anos de rádio. In: MORAIS, Osvando J. (org.). Comunicação & Problemas – Luiz Beltrão. Parte III. São 

Paulo: Intercom, 2013. p. 303-38. 

FERRARETTO, Luiz Artur. Rádio: teoria e prática. São Paulo: Summus, 2014.  

GONZÁLEZ, Reynaldo. O pranto no rádio: remédio infalível? In: MEDITSCH, Eduardo; ZUCULOTO, Valci (orgs.). Teorias do 

rádio: textos e contextos. Vol II. Florianópolis: Insular, 2008. p. 101-113.   
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DATAS  CONTEÚDO  ESTRATÉGIAS DE ENSINO E 

APRENDIZAGEM  

CARGA HORÁRIA 

DISCENTE 

14/09 a 

18/09  

1.Ambientação  na  

plata forma.  2 .  Apresentação  

da ementa,  conteúdo  

programát ico,  es tratégias de  

ensino e aprendizagem.  

3 .  Rádio :  o  ve ículo ,  as  

carac ter í st icas,  conteúdos e  

his tor icidades.  

 

Encontro s íncrono  para  

es tabe lec imento do cont rato  

do curso .   

Atividades  assíncrona de  

lei tura  dir igida,  com 

part icipação em fórum de  

discussão  no Google Sala  de  

Aula (ou na turma vi r tua l  do  

SIGAA).   

Escuta de documentos sonoros  

e/ou aud iovisua is.   

Encontro s íncrono:  

14/09 das 14 :00 às 15:30h 

(1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  3 ,5h.   

 

Total :  5h  

21/09 a 

25/09  

3.  Rádio :  o  ve ículo ,  as  

carac ter í st icas,  conteúdos e  

his tor icidades.  

4 .  Histor ic idade  da 

Dramatização no Rádio  e  na  

Mídia Sonora:  da nar rat iva 

mídia  ao podcast .   

Encontro s íncrono  para  

fechamento de debates das  

at ividades assíncronas  

referente ao ponto 3 .   

Atividades ass íncronas de  

lei turas e  escutas dir igidas.   

 

Encontro s íncrono:  

21/09 das 14 :00 às 15:30h 

(1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  3 ,5h.   

 

Total :  5h  

28/09 a 

09/10  

4.  Histor ic idade  da 

Dramatização no Rádio  e  na  

Mídia Sonora:  da nar rat iva 

mídia  ao podcast  

5 .  Linguagem rad iofônica :  

concei tuação e  apreciação.   

Encontros s íncronos  para  

fechamento de debates das  

at ividades assíncronas  

referente aos pontos 4  e  5 .  

Atividades ass íncronas de  

lei turas e  escutas dir igidas.   

Atividades ass íncronas de  

produção radiofônica:  esquetes  

ressa l tando os elementos da  

l inguagem rad iofônica.  

Encontros síncronos:  

28/09 das 14:00  às 15:30h  

05/10 das 14:00  às 15:30h (3h)  

 

Atividades  ass íncronas:  7h.   

 

Total :  10h  

12/10 a 

23/10  

6.  Dramatização :  fo rmatos 

especí f ico e  apropr iações de 

out ros  gêneros radiofônicos.   

7 .  A Dramaturgia e  suas 

relações com a Public idade e  

Propagando  e com o 

Jorna li smo.    

Encontros s íncronos  para  

fechamento de debates das  

at ividades assíncronas  

referente aos pontos 6  e  7 .  

Atividades ass íncronas de  

lei turas e  escutas dir igidas.   

Atividades ass íncronas de  

produção radiofônica :  spot  e  

not íc ias dramat izadas.   

Encontros síncronos:  

12/10 das 14:00  às 15:30h  

19/10 das 14:00  às 15:30h (3h)  

 

Atividades  ass íncronas:  7h.   

 

Total :  10h  

26/10 a 

04/12  

8.  Técnicas de Dramatização:  

voz ,  sonoplas t ia  e  ro teiro  

9 .  Produção or ientada :  

adaptação,  cr iação ,  gravação  

e edição.  

Encontros s íncronos  para  

apresentação e debate das  

técnicas de dramat ização.   

Atividades ass íncronas de  

lei tura e  fórum.  

Atividades ass íncronas de  

produção rad iofônica :  

radiotea tro ,  rád ioser iado e  

radionovela para veículos  

tradicionais e  para o  cenár io  

convergente da  web .   

Encontros síncronos:  

26/10 das 14:00  às 15:30h  

02/11 das 14:00  às 15:30h  

09/11 das 14:00  às 15:30h  

16/11 das 14:00  às 15:30h  

23/11 das 14 :00 às 15:30h 

(7,5h)  

 

Atividades  ass íncronas:  22h.   

 

Total :  29,5h  

07/12 a 

18/12  

10.  Apreciação  cr í t ica -

ref lexiva da  produção 

or ientada.   

11.  Aval iação  e 

autoavaliação  do componente  

cur r icular .   

Encontro síncrono para o  

encerramento  e  ava liação do  

componente curr icular .   

 

Coaval iação e autoavaliação  

no ambiente vi r tua l  

Encontro Síncrono:  

14/12 das 14 :00 às 15:30h 

(1,5h) .  

 

Atividades  ass íncronas:  7h.   
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(assíncrono)  

 

Total :  8 ,5h  

 

 

   Atividades  Síncronas:  18h  

Atividades  Assíncronas:  50h  

Total :  68h  

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO  

SIM (     )     NÃO (   x  )  

Propostas submet idas à  Comissão  de Ética no Uso de Animal  (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do p rocesso  cadastrado no SIPAC :   

Propostas aprovadas pela Co missão de  Ét ica  no Uso de Animal (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do p rocesso  cadastrado no SIPAC :   

-  Ind icar  o  per íodo de vigência  do Protoco lo Aprovado:  

 

 

DOCENTES RESPONSÁVEIS NO SEMESTRE 2020.3  

 

 

Nome:  Guilherme More i ra  Fernandes                           Assinatura:   

 

T itulação:  Doutor                                                       Em exerc íc io  na UFRB desde:  1º /05/2018  

 

Nome:  ______________________ ___________________Assinatura:  _______________________________ 

 

T itulação:______________________________________ Em exercício  na  UFRB desde:  ____/_____/_____  

 
 
NI 

Data de Aprovação  em Reunião do Coleg iado do Curso  21/08/2020  

 

_________________________ 

Coordenadora  

 

Data de Ho mologação  em Reunião do  Conselho  Diretor do Centro  _____/_____/_____  

___________________________________________ 

Presidente do Conselho  Diretor do CAHL 

 

 

 

 

 

 

 

 
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECÔNCAVO DA BAHIA 

PRÓ-REITORIA DE GRADUAÇÃO 

 

 
PLANO DE CURSO 

DE COMPONENTE 

CURRICULAR  

 

CENTRO DE ENSINO  CURSO 
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Centro de Ar tes,  Humanidades e  Letras  Bachare lado em Publ icidade e Propaganda  
 

COMPONENTE CURRICULAR  
 

CÓDIGO  TÍTULO 

CAH 797  Projeto em Comunicação 
  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES  

2020  2020.3  20 
 

PRÉ-REQUISITO(S)  

 
 

CO-REQUISITO(S)  

 
 

CARÁTER   X OBRIGATÓRIA  OPTATIVA 
 

CARGA HORÁRIA  

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

51 34  85 SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

Aula  dia logada  onl ine:  23h  

Seminár ios estudantis :  12h 

Chats:  12h 

Videoaulas :  20h  

Pesquisa  or ientada:  18h  

 

EMENTA 
Especi f ic idade da comunicação social  como campo de conhecimento.  Definição de objeto  em 

comunicação.  Linhas de pesquisa em comunicação.  O projeto  de pesquisa,  o  texto monográf ico e  os 

rela tór ios de pesquisa .  E laboração do proje to  de pesquisa.  
 

OBJETIVOS 

- Introduzir e trabalhar as noções de ciências da comunicação e de pesquisa científica 

- Abordar e desenvolver o uso das técnicas para a elaboração de textos de natureza científica (fichamento, citação, resumo, revisão 

bibliográfica, relatório de pesquisa etc) e suas diversas formas de apresentação (artigos, resenhas, monografias, projetos de 

intervenção, dissertações e teses) 

- Apresentar as normas da ABNT 

- Buscar o desenvolvimento de estilo próprio e estimular a produção de textos adequados às exigências acadêmicas 

-  E laborar  e  apresentar  proposta de projeto  de pesquisa e  para a  elaboração  de produto em Public idade e 

Propaganda  

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

-  Normas e regulamentos para e laboração de TCC  

-  A Comunicação Social  como campo para a  pesquisa c ient í fica  

-  Linhas de pesquisa  em Comunicação  

- Técnicas de e laboração de texto c ientí f ico  

-  Técnicas de pesquisa :  ci tação,  s i stemas de chamadas,  fichamento,  resumo  

- Redação  cient í fica:  técnicas e  formas de  apresentação .  

-  Paper ,  resenha,  ensaio,  sinopse,  ar t igo,  relatór io  técnico,  p rojeto  de  pesquisa,  projeto  de intervenção  

- Monograf ia ,  d isse r tação e tese  

-  As normas da ABNT  

- Formatação f ina l  de projeto  de pesquisa  
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METODOLOGIA  
Para o  desenvolvimento  das at ividades não -presencia is ,  serão  ut i l izados os ins trumentos  e  p lata formas 

digitais  Google Sala  de Aula  e  Google Meet.  Neste sentido ,  ut i l izaremos metodologias a t ivas ,  

colaborat ivas e  par t ic ipativas ,  com o desenvolvimento de  a tividades síncronas (aulas dialogadas,  

seminár ios  apresentados  pelos es tudantes e  cha ts para d iscussão de  resul tados,  avanços  e  prob lemas nos  

respect ivos processos de pesquisa individuais ou por  equipes)  e  também ass íncronas (videoaulas,  es tudo 

dir igido,  vídeos gravados,  pesquisas individuais,  t raba lhos  em grupo,  estudos de caso ,  simulações  de  

produtos publici tár ios  e  produções acadêmicas) .  Serão considerados os trab a lhos  em equipe e  seminár ios 

para apresentação dos projetos.  

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 
A avaliação  terá um caráter  cont ínuo e  processual ,  levando  em consideração o desempenho  ind ividual  ou 

cole t ivo,  inc luindo a par t ic ipação de cada  est udante nas d iversas at ividades propostas.  
A afer ição da  frequência nas a t ividades ass íncronas se  dará  at ravés da  apresentação do cer t i ficado,  no  

caso do curso Normas ABNT aplicadas a  trabalhos acadêmicos ,  bem como no desenvolvimento do próprio  

projeto  de T CC, em suas e tapas de pesquisa e  e laboração.  As a t ividades assíncronas terão uma 

equiva lênc ia em termos de frequência  do estudante.   
Outros recursos  serão uti l izados  no processo ava liat ivo,  entre  eles as l i stas  de exerc ícios,  p rodução de 

textos,  par t ic ipaç ão em fóruns e  frequência nas at ividades em grupo.  
 

 

 

BIBLIOGRAFIA 
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d isser tações e  teses.  6  ed.  Sa lvador :  Edufba,  2019.  

 

Bibliograf ia  Complementar do Componente Curricular  

 

AZEVEDO, Israel Belo de. O prazer da produção científica. Piracicaba: Ed. Unimep, 1995. 
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métodos.  Porto  Alegre :  Bookman,  2001.  

 

 

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES  

 

DATAS  CONTEÚDO  ESTRATÉGIAS DE ENSINO E 

APRENDIZAGEM  

CARGA HORÁRIA 

DISCENTE 

15/9  Apresentação  e d iscussão do 

componente,  seus objet ivos,  

conteúdos,  métodos e  

aval iação.   

Aprovação do cronograma de 

traba lhos  e  de  apresentação 

ind ividual  (ou por  equipe)  

dos respect ivos projetos  de 

pesquisa.  

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  e  assíncr onas  

(elaboração de proposta de 

pesquisa ind ividual  ou por  

equipe,  com respect ivo 

cronograma de a t ividades) .  

Aula  dia logada  (3h)  

Elaboração de cronograma de 

traba lho ind ividual  ou por  

equipe (3h)  

22/9  As Teor ias do Conhecimento.  

Lei tura e  discussão do 

Regulamento do Trabalho de 

Conclusão de  Curso,  com 

apresentação de re la tór io  

com dúvidas e/ou 

recomendações.  

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada e  cha t  com 

discussão  do Regulamento de 

TCC).  

Aula  dia logada  (3h)  

Discussão do Regulamento  de 

TCC (2h)  

29/9  Ati tudes d iante do 

conhecimento  e  as ciênc ias 

soc iais.  

Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  e  assíncronas  

(videoaula) .  

Aula  dia logada  (3h)  

Videoaula  (2h)  

6/10  Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  
Atividades  ass íncronas  

(videoaula) .  

Videoaula  (5h)  

13/10  O a to de es tudar  e  o  método 

cientí f ico  

Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  e  assíncronas  

(videoaula) .  

Aula  dia logada  (3h)  

Videoaula  (2h)  

20/10  Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  
Atividades  ass íncronas  

(videoaula) .  

Videoaula  (5h)  

27/10  A pesquisa  e  o  processo  

cientí f ico.  

Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  e  assíncronas  

(videoaula) .  

Aula  dia logada  (3h)  

Videoaula  (2h)  

3/11  Normas ABNT apl icadas a  

trabalhos acadêmicos .  
Atividades  s íncronas  (cha t)  e  

assíncronas (videoaula) .  

Videoaula  (4h)  

Chat  sobre a  ap licação  das 

Normas ABNT nos TCCs do 

curso(2h)  

10/11  O trabalho  acadêmico e  as 

técnicas de pesquisa .  

Aval iação,  correção e 

sugestões  sobre os proje tos 

de TCC 

Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  e  assíncronas  

(pesquisa or ientada)  

Aula  dia logada  (3h)  

Projeto  de TCC (3h)  

17/11  Apresentação  de Projetos de 

TCC: seminários es tudant is ,  

com avaliação e feedback  

Atividades  s íncronas  

(seminár ios  e  chats)  e  

assíncronas (pesquisa 

or ientada)  

Seminár ios (3h)  

Chat  (2h)  

Projeto  de TCC (3h)  

24/11  Apresentação  de Projetos de 

TCC: seminários es tudant is ,  

Atividades  s íncronas  

(seminár ios  e  chats)  e  

Seminár ios (3h)  

Chat  (2h)  
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com avaliação e feedback  assíncronas (pesquisa 

or ientada)  

Projeto  de TCC (3h)  

1/12  Apresentação  de Projetos de 

TCC: seminários es tudant is ,  

com avaliação e feedback  

Atividades  s íncronas  

(seminár ios  e  chats)  e  

assíncronas (pesquisa 

or ientada)  

Seminár ios (3h)  

Chat  (2h)  

Projeto  de TCC (3h)  

8/12  Apresentação  de Projetos de 

TCC: seminários es tudant is ,  

com avaliação e feedback  

Atividades  s íncronas  

(seminár ios  e  chats)  e  

assíncronas (pesquisa 

or ientada)  

Seminár ios (3h)  

Chat  (2h)  

Projeto  de  TCC (3h)  

15/12  Aval iaçã o f inal  do semestre  Atividades  s íncronas  (aula 

dialogada)  

Aula  dia logada  (5h)  

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO  

SIM (     )     NÃO (  X )  

Propostas submet idas à  Comissão  de Ética no Uso de Animal  (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do processo cadastrado no SIPAC:   

Propostas aprovadas pela Co missão de  Ét ica  no Uso de Animal (CEUA)  

-  Ind icar  o  número  do processo cadastrado no SIPAC:   

-  Ind icar  o  per íodo de vigência  do Protoco lo Aprovado:  

 

 

DOCENTE RESPONSÁVEL NO SEMESTRE 2020.3  

 

 

Nome:  José Péricles Diniz                                              Ass ina tura :   

 

T itulação:   Doutor      Em exerc íc io  na UFRB desde:  30/01 /2008  

 
 
NI 

Data de Aprovação em Reunião do Coleg iado do Curso  2 1 /0 8/2 02 0  

 

 

Coordenadora  

 

Data de Ho mologação em Reunião do  Conselho  Diretor do Centro  _____/_____/_____  

___________________________________________ 

Presidente do Conselho  Diretor do CAHL  
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CENTRO DE ENSINO CURSO 

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA  

 

COMPONENTE CURRICULAR 

 

CÓDIGO  TÍTULO 
GCAH 529  Seminários em Publicidade e Propaganda 

  

ANO  SEMESTRE  MÓDULO DE DISCENTES 

2020  2020.3  até 30 discentes 

 

PRÉ-REQUISITO(S)  

 

 

CO-REQUISITO(S)  

 

 

CARÁTER   OBRIGATÓRIA X OPTATIVA 

 

CARGA HORÁRIA 

T P EST.  TOTAL ATIVIDADES NO ENSINO NÃO PRESENCIAL  

68  XX 68 SÍNCRONAS ASSÍNCRONAS 

 42 horas  26 horas  

**Teór ica (T) /  Prát ica (P) /  Estág io (EST.)   

EMENTA 

Apresentação de seminários, podendo ser em forma de palestras realizadas por professores e, ainda, contemplar mesas redondas ou 
diálogos com convidada/o, sempre mediados por docente, abordando temas diversos relativos à Publicidade e Propaganda e 
destinando parte do tempo para diálogos com estudantes, seja respondendo a perguntas seja tratando de especificidades 
relacionadas ao conteúdo. 

 

OBJETIVOS 

 Possibilitar aos discentes oportunidades de participar, como ouvintes, de eventos com docentes e profissionais da área; 

 Propiciar reflexões sobre o mercado publicitário na contemporaneidade, destacando os desafios e oportunidades; 

 Contribuir para uma melhor formação dos discentes, promovendo diálogos entre estudantes e profissionais convidados. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 

 

Fundamentos do marketing digital  

Aspectos jurídicos e mercado publicitário  

Comunicação integrada - Mudanças e expectativas  
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Ética e Comunicação – Ética na Propaganda. 

Storytelling aspectos teóricos e práticos 

Sete anos do curso de Publicidade e Propaganda da UFRB 

Folkmarketing – aspectos teóricos e práticos 

O marketing esportivo 

Importância do Marketing na contemporaneidade  

 

METODOLOGIA 
 

 Uso de plataforma digital para encontros virtuais e apresentações dos seminários. 

 Elaboração de perfis dos convidados e textos para divulgação sobre os seminários. 

 Promoção de discussões sobre o conteúdo abordado através de chat, renovando os temas e debates de modo colaborativo e 
interativo. 

 Leitura de textos e atividades relacionadas com os temas. 

 Elaboração de material para divulgação. 

 Análise dos trabalhos realizados e diálogos sobre os resultados alcançados. 

 

 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 
Proposta para avaliação processual: 

 Pesquisa e escrita de perfil sobre palestrantes e textos para divulgação sobre os seminários. Contribuição na organização e 
divulgação do evento (Em trio. Valor: 4 pontos) 

 Elaboração de card e peça para story Contribuição na organização e divulgação do evento (Em trio. Valor: 4 pontos). 

 Autoavaliação (individual. Critérios: pontualidade, presença, participação, leitura dos textos. Valor: 2 pontos). 

 

 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA 
KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI. 7. Ed. São Paulo: Futura, 2000. 
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso aí!: um guia para novos anunciantes e futuros publicitários . São Paulo, SP: Saraiva, 2010.  
OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação. 30. Ed. Petrópolis, Vozes, 2016. 

 

 
 
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR DO COMPONENTE CURRICULAR  

COSTA, Ricardo; JIMENES, Roberto; FRAGA, Juliana. Ética na propaganda. Disponível em: 
https://www.metodista.br/revistas/revistas-ims/index.php/RFD/article/view/522  

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de imprensa e relacionamento com a mídia: teoria e técnica. 4. ed. São Paulo: Atlas, 2011.   

KUNSCH, Margarida Maria K. Planejamento de relações públicas na comunicação integrada. 6. ed. São Paulo: Summus, 2016. 

LUCENA FILHO, Severino A. A Festa Junina em Campina Grande-PB: uma estratégia de folkmarketing. João Pessoa: Ed. UFPB, 
2007.  
 
MENDES, Humber to.  Quem tem medo de novas  ideias? SINAPRO-Bahia .  Disponível  em: 
http://www.sinaprobahia.com.br/quem-tem-medo-de-novas-ideias/ 

SANTOS, Leonardo Schwertner dos. STORYTELLING: O poder da narrativa estratégica dentro do branding e marketing. Disponível 
em: https://www.univates.br/bdu/bitstream/10737/1629/1/2016LeonardoSchwertnerdosSantos.pdf 

https://www.metodista.br/revistas/revistas-ims/index.php/RFD/article/view/522
http://www.sinaprobahia.com.br/quem-tem-medo-de-novas-ideias/
https://www.univates.br/bdu/bitstream/10737/1629/1/2016LeonardoSchwertnerdosSantos.pdf
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DATAS CONTEÚDO ESTRATÉGIAS DE ENSINO 
E APRENDIZAGEM 

CARGA HORÁRIA 
DISCENTE 

14 /0 9  

 

Fundamentos do marketing digital 

Ap res en taç ã o  da  d oce n t e  e  dos  
d i sce n t es .   

Ap res en taç ã o  do  co n t eú do ,  
me to do l og i a  e  p ro pos ta  d o  m od o de  
ava l i açã o  do  co m po ne nt e  c u r r i cu l a r .   

  

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  Le i tu ra  d e  
tex to  p ara  d ia  2 1 ,  p rod uçã o  de  
ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  D i v u lg aç ão .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  –  
Ch a t .  - Com en tá r i os  me d ia do s  p e la  
doc en te  t ra ta n do  so bre  o  te ma  
ab ord ad o .  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  

.  

21 /0 9  Aspectos jurídicos e mercado publicitário 

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –P ro du ção  d e  
ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  D i v u lg aç ão .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  –  
Ch a t .  - C om en tá r i os  me d ia do s  p e la  
doc en te  t ra ta n do  so bre  o  te ma  
ab ord ad o .  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  

.  

28 /0 9  

 

Comunicação integrada - Mudanças e 
expectativas 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –p rod u ção  d e  
ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  D i v u lg aç ão .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  –  
Ch a t .  - Com en tá r i os  me d ia do s  p e la  
doc en te  t ra ta n do  so bre  o  te ma  
ab ord ad o .  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  

.  

5 / 10  Ética e Comunicação – Ética na 
Propaganda. 

 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  –  
Ch a t .  - Com en tá r i os  me d ia do s  p e la  
doc en te  t ra ta n do  so bre  o  te ma  
ab ord ad o .  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na .  

.  

12 /1 0  Produção de síntese de texto sobre ética 
na propaganda. 

 

A t i v i d a de  ass ínc ron a  –  Le i tu ra  d e  
tex to  so bre  a  é t i ca  n a  p rop a ga nd a ,  

 

5  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a  

 

19 /1 0  Storytelling aspectos teóricos  A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Le i tu ra  d e  tex to .  

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

 

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

 

26 /1 0  Storytelling  A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  

(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  
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re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

Le i tu ra  d e  tex to .  

 

1h ora  de  a t i v i da de  s í nc ro na  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na  

02 /1 1  A t i v i d a de  –  E la bo raçã o  de  m at e r i a l  
de  d i v u lg açã o  de  S emi ná r i o  sob re  os  
se t e  an os  do  B ach a re l ad o  e m 
Pub l i c i d ad e  e  P rop ag an d a  

A t i v i d a de  ass ínc ron a .  

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

 

5 horas de atividade assíncrona 

09 /1 1  

 

Sete anos do curso de Publicidade e 
Propaganda da UFRB 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Le i tu ra  d e  tex to s .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

16 /1 1  Folkmarketing – aspectos teóricos A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Le i tu ra  d e  tex to .  

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

 

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

 

23 /1 1  Folkmarketing A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

 

30 /1 1  O marketing esportivo – um caso para 
estudo 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

p rod uç ão  d e  ma te r i a i s  (p o r  t r i o ) .  
D i vu l ga çã o .  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

2  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ron a .  

 

7 / 12   Importância do Marketing na 
contemporaneidade 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

Postagem de comentários sobre o assunto no 
chat. 

Au t oa va l i açã o .  

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

 

 

1h ora  de  a t i v i da de  s í nc ro na  

1  ho ra  d e  a t i v i d ad e  ass í nc ro na  

14 /1 2  Diálogo para apresentar resultado de 
avaliação do semestre pelos estudantes e 
docentes convidados, considerações 
finais. 

A t i v i d a de  s í nc ro na .  Uso  d e  s a la  
v i r t ua l  o u  ou t ra  d e  ap rese n t açã o  
re mo ta .  

 

3  ho ra s  d e  a t i v i d ad e  s ínc ron a  
(se g un da - f e i ra ,  das  1 1h  às  1 2  h )  

 

 

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO  
SIM (     )     NÃO (   x   )  

Propostas submet idas à Comissão de Ét ica  no Uso de Animal  (CEUA)  
-  Indicar  o número do processo cadastrado no SIPAC:   

Propostas aprovadas pela Comissão de Ét ica no Uso de Animal  (CEUA)  
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-  Indicar  o número do processo cadastrado no SIPAC:   
-  Indicar  o período de v igência do Protocolo Aprovado:  

 

DOCENTE RESPONSÁVEL NO SEMESTRE 2020.3 
 
Nome: Juc iara Mar ia Noguei ra Barbosa      Ass inatura:   
 
T i tu lação:  Doutorado.   Em exercíc io na UFRB desde:  14/09/2011  

 

 

Data de Aprovação em Reunião do Colegiado do Curso  21/08/2020 

 

 

                                             

Coordenadora  

 

Data de Homologação em Reunião do Conselho Diretor do Centro  _____/_____/_____ 

 

 

___________________________________________ 

Presidente do Conselho Diretor do CAHL 

 

 

 

 

 

 


