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CARGA HORARIA

TEORICA PRATICA TOTAL Educacdo a Distancia Extensdo

85h 85h

EMENTA

Fundamentos tedricos da comunicagdo. Comunicagéo e sociedade. As linguagens, midias e suas tecnologias. As condi¢des de produgéo,
circulagdo e o consumo de mensagens através dos variados veiculos de comunicagéo social. Politicas que determinam e condicionam o
processo de informagdo. As diversas formas de controle da informacdo. Analise de elementos da comunicagao sob o impacto do prossumidor.

OBJETIVOS

Conhecer e compreender a fung@o de cada elemento da comunicagdo, a importancia e as diferengas das linguagens empregadas
nas diferentes midias, seja impressa ou eletronica; estimular o desenvolvimento do senso analitico e critico e do raciocinio criativo a
partir de andlises de mensagens em produg¢des textuais em diversos canais € meios e reforgar a escrita académica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O processo de comunicacdo humano: Elementos da comunicagdo. A comunicagdo verbal x comunicagdo ndo verbal. O meio e a
mensagem, da tradigdo oral a escrita: O texto falado e o texto escrito.

O emissor e sua evolugdo com as midias eletronicas e digitais. Estudo de caso de emissores da publicidade e o uso de canais diversos,
com mensagens diversas.

O receptor, o processo de recepgao, o interpretante e seus referentes. O prossumer, um receptor ativo.

Midias e linguagens: caracteristicas das linguagens sonora e radiofonica;

Caracteristicas da linguagem imagética e audiovisual;

A comunicagdo social, a esfera publica no jornalismo e a internet.

A evolugdo da linguagem publicitaria e o antincio publicitério.

METODOLOGIA DE ENSINO

As aulas sao dialogadas, expositivas, com forte intera¢do dos estudantes através de seminarios com ampla participagdo e exemplos.
A realizagdo de atividades ¢ focada em apresentar problemas e solucdes, pesquisas interativas e estudos dirigidos em sala de aula.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O percurso avaliativo sera processual, através da participagdo em atividades de pesquisa empirica e a campo.

A primeira atividade consiste em uma pesquisa empirica e produgdo de contetido (vale 5,0), com apresentacdo oral dos resultados
(vale 5,0) , sobre como grandes empresas agem no processo comunicativo € como o publico percebe essa comunicagdo através das
diversas midias.

A segunda atividade ¢ um semindrio fruto de Estudos de Textos, em duplas, com produgao textual de folders, slides, a partir de
analises criticas de dois ou trés artigos cientificos por dupla, ampliado com exemplos atuais (vale 7 pontos), em dupla. E a
apresentacgdo oral do material, vale 3,0 (nota individual).

BIBLIOGRAFIA
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Bibliografia Basica do Componente Curricular

MARCONDES FILHO, Ciro. Teorias da comunicagio hoje. Sdo Paulo: Paulus, 2016.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicagdo: ideias, conceitos ¢ métodos. 5. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2014. MATTELART,
Armand; MATTELART, Michele. Historia das teorias da comunicagdo. 12. ed. Sdo Paulo: Loyola, 2009.

Bibliografia Complementar:

BRAGA, Jose Luiz. A sociedade enfrenta sua midia dispositivos sociais de critica mediatica. Sao Paulo Paulus, 2006.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6 ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, Sénia Chagas. Manual de estilo académico: monografias, dissertagdes e teses. 2.ed.
Salvador: Edufba, 2003.

MORIN, Edgar. Cultura de massa no século XX: o espirito do tempo. 3.ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2000.
SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sdo Paulo: Cortez Editora, 2000.

Outras IndicagOes Bibliograficas

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS/en ATIVIDADES PROGRAMADAS
contro
Aula 1 |Primeira atividade serd um Estudo dirigido sobre a comunicacdao humana e a oralidade, com
10/03 etapa de questionario e apresentacdo das respostas e dialogos na primeira parte da aula.

Explicar a pesquisa sobre as grandes empresas, com seus topicos a serem abordados.

Aula 2 Apresentacdo da disciplina, da metodologia e suas avaliagGes. Formacdo de equipes para
17/03 producdo da pesquisa. Formulacdo da metodologia da pesquisa.
Conteudo: O emissor e sua fungdo na comunicagdo, sua evolugdo com as midias interativas.

Aula 3 O receptor, o feed back e a evolugdo na receptividade. Primeiro resultado de pesquisa sobre

24/03 empresas e sua comunicabilidade, as empresas e sua identidade como emissora de mensagens
Aula 4 Estudo de texto o meio e a mensagem. Resultado de pesquisas sobre o conteldo das empresas
31/03 em canais diversos (énfase para meios textuais)
Aula 5 Etapa inicial para preparagdao de seminario, como trabalhar os artigos cientificos. Resultado das
07/04 pesquisas, analisando a entropia, o ruido, através das polémicas geradas pelas grandes
empresas.

Aula 6 Os novos consumidores que criam conteudos. As empresas apresentadas por influencers. O
14/04 feedback através dos comentarios.

Aula 7 O jornalismo e suas caracteristicas, os jornais e revistas, os sites, a revista social
28/04

Aula 8 O radio, origem, época de ouro, linguagem, caracteristicas

05/05

Aula 9 O Cinema, origem, caracteristicas, evolugdo
12/05

Aula 10 | TV (origem, histéria, época de ouro, linguagem e narrativa)
19/05
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Aula 11 | Internet, histdria, evolucdo, hiperlink
26/05
Aula 12 | Publicidade e propaganda, evolucdo, caracteristicas, persuasado
02/06
Aula 13 | Finalizacdo das atividades de seminarios
09/06
Aulal4 Resultado das pesquisas empiricas com empresas. A emissora e sua mensagem.
16/06
Aula 15 Resultado de pesquisa empirica: responsabilidade social das empresas pesquisadas. ESG
30/06
Aula 16 Resultado das pesquisas empiricas: a relagdo publico X empresa através das redes sociais
07/07
Aula 17 Pendéncias e finalizar disciplina
14/07

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissao de Etica no Uso de
- Processo N2:

-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

Animal (CEUA)

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:
Registro na PROEXT:
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Assinatura do Docente Responsavel XX/ XX/XXXX

Docente
Data de Aprovagao em Reunido do Colegiado do Curso 18/12/2024
Coordenador(a)
Data de Homologa¢dao em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de  xxxXxxxx
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
bt et PRO-REITORIA GRADUACAO DECOMPONENTE 2025.1
Recéncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO NOME TURMA
GCAH978 FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA 1
DOCENTE

JULIANO MASCARENHAS DA SILVA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
85 - 85
EMENTA

Principios e fundamentos da atividade publicitdria. Histdria da atividade publicitdria e suas relagdes com as midias no
Brasil e no mundo. Vocabulario técnico da profissdo. Aspectos basicos da criagdo e da produgdo publicitdria
relacionados as distintas linguagens mididticas e seus produtos. Fluxos, dinamicas e estrutura de uma agéncia.
Conhecendo a realidade do mercado. A atuagdo profissional em niveis local, regional e global.

OBJETIVOS
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Compreensao dos Principios e Fundamentos:

e Proporcionar aos alunos uma compreensao aprofundada dos principios que norteiam a atividade
publicitaria.

e Explorar os fundamentos que sustentam a pratica publicitaria, destacando sua importancia na
construcdo de campanhas eficazes.

Andlise da Histdria da Atividade Publicitaria:
e Investigar a evolucdo histérica da atividade publicitaria global e, em particular, no contexto brasileiro.

e Relacionar a histéria da publicidade com as mudancas nas midias, tecnologias e sociedade ao longo do
tempo.

Dominio do Vocabulario Técnico:
e Familiarizar os alunos com o vocabulario técnico especifico da profissao publicitaria.

e Capacitar os estudantes a utilizar terminologias adequadas ao discutir e planejar estratégias
publicitarias.

Habilidades na Criacao e Produgdo Publicitaria:
e Desenvolver habilidades basicas relacionadas a criacdo e producdo publicitaria em diversas linguagens
mididticas.
e Estimular a criatividade e a capacidade de comunicac¢do dos alunos na concep¢do de pegas
publicitdrias.
Compreensdo da Estrutura de uma Agéncia:
e Analisar os fluxos, dinamicas e estrutura organizacional de uma agéncia de publicidade.
e Explorar as func¢des e responsabilidades das diferentes equipes dentro de uma agéncia.

Conhecimento do Mercado Publicitario:

e Proporcionar uma visdo abrangente da realidade do mercado publicitario, incluindo tendéncias,
desafios e oportunidades.

e Capacitar os alunos a interpretar e responder as demandas do mercado em constante evolugdo.
Atuacao Profissional em Niveis Local, Regional e Global:

e Preparar os alunos para atuar profissionalmente em diferentes escalas geogréficas, desde contextos
locais até cenarios regionais e globais.

e Explorar as nuances culturais e as estratégias adaptativas necessarias para campanhas de alcance
global.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1: Apresentacgdo do curso e exposicdo da ementa. Discussdo sobre a importancia dos fundamentos da atividade
publicitaria.

2: Exploragdo dos principios que norteiam a atividade publicitaria. Atividade dinamica: analise de campanhas
publicitdrias histdricas.

3: Aprofundamento nos fundamentos da criagdo publicitaria. Discussdo sobre a evolucdo da atividade publicitaria
global.

4: Estudo de caso: andlise da histdria da atividade publicitaria no Brasil. Exploracdo das relagdes entre publicidade e
midias no contexto brasileiro.

5: Introducdo ao vocabuldrio técnico da profissdo. Exercicios praticos para aplicacdo do vocabulario em contextos
especificos.

6: Analise da estrutura de uma agéncia de publicidade.

7: Discussdo sobre fluxos e dindmicas em agéncias publicitarias. Atividade pratica: simulacdo de uma reunido de
equipe em uma agéncia.

8: Avaliacao | — Simulacdo de reunido de Agéncia de Publicidade e Propaganda. Apresentac¢ao da avaliacdo e divisdao
de grupos. Orientacao e esclarecimento de duvidas.

9: Continuacao e finalizacdo da atividade avaliativa proposta na semana anterior.

10: Analise da realidade do mercado publicitario. Discussao sobre tendéncias e desafios contemporaneos.

11: Estudo de caso: analise de campanhas bem-sucedidas e malsucedidas. Reflexdo sobre a ética na publicidade.
12: Discussdo sobre a atuacao profissional em niveis local, regional e global.

13: Revisdo dos tépicos abordados. Preparagdo para atividades avaliativas.

14: Revisdo geral dos principais conceitos do curso. Esclarecimento de duvidas.

15: Avaliagdo II: - Analise de Campanhas Publicitarias. Apresentagdo da avalia¢ao e divisdo de grupos. Orientagdo e
esclarecimento de duvidas.

16: Continuacdo e finalizacdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.

17: Sessdo de encerramento. Feedback do curso e orienta¢des para estudos futuros.

METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
e Apresentagao em Power Points dos temas abordados, apresentagdo de textos.

e Simulagdo de vivéncia de rotina profissional.

e Uso de campanhas publicitarias em diversos veiculos para desenvolvimento da analise técnica nos discentes.

e Debates e estimulo a pesquisa, como meio de crescimento académico e profissional.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM
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A avaliacdo deverd ser em duas etapas.
Avaliagdo | Valor: 3 pontos — Simula¢do de Reunido de uma Agéncia de Publicidade e Propaganda.

Avaliacdo Il Valor: 7 pontos — Dinamica de discussdo em grupos, com apresentacdo de analise de Campanhas
Publicitarias.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios. Sdo Paulo,

SP: Saraiva, 2010.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 9. ed. Sdo Paulo: Cenage Learing, 2015.

VAZ, Otacilio Evaristo Monteiro; PERUYERA, Matias. Uma histéria da publicidade. Curitiba: Intersaberes,
2020.
Bibliografia Complementar

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histédria social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2006.

CARRASCOZA, Jodo A. Razao e sensibilidade no texto publicitario. 2. ed. Sdo Paulo: Futura, 2007.

LINDSTROM, Martin. A légica do consumo: verdades e mentiras sobre porque compramos. Rio de Janeiro: Harper

Collins, 2018.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. 23. ed. Rio de Janeiro: Imago, 2008.
SANTAELLA, Lucia. Redagado publicitdria digital. Curitiba: Intersaberes, 2017.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

1 Apresentacao do curso e exposi¢ao da ementa. Discussdo sobre a importancia dos fundamentos da
atividade publicitdria. Distribuicdo de material sobre terminologia técnica usada na atividade
publicitdria, com a finalidade de pesquisa para anotagdo e comentarios.

2 Exploracdo dos principios que norteiam a atividade publicitaria. Atividade dindmica: analise de
campanhas publicitdrias histdricas.

3 Aprofundamento nos fundamentos da criacdo publicitaria. Discussdo sobre a evolugdo da atividade
publicitaria global.

4 Estudo de caso: analise da histéria da atividade publicitaria no Brasil. Exploragdo das relagGes entre
publicidade e midias no contexto brasileiro. Apresentacdo de agéncias que fizeram histdria no mercado
publicitario brasileiro, realizacdo de atividade de pesquisa sobre as agéncias, campanhas de destaque,
premiacdes, grandes nomes da publicidade e sua trajetdria.

> Estudo de caso: analise da histéria da atividade publicitaria no Brasil. Continuacdo.
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Analise da estrutura de uma agéncia de publicidade.

/ Discussao sobre fluxos e dindmicas em agéncias publicitdrias. Atividade pratica: simula¢do de uma
reunido de equipe em uma agéncia.

8 Avaliagdo | — Simula¢ao de reunido de Agéncia de Publicidade e Propaganda. Apresentagao da
avaliagdo e divisdo de grupos. Orientagao e esclarecimento de duvidas.

9 Continuacdo e finaliza¢do da atividade avaliativa proposta na semana anterior.

10 Andlise da realidade do mercado publicitdrio. Discussdo sobre tendéncias e desafios contemporaneos.

11 Estudo de caso: analise de campanhas bem-sucedidas e malsucedidas. Reflexdo sobre a ética na
publicidade. Discussdo sobre a atuacdo profissional em niveis local, regional e global.

12 Orgdos e entidades representativos. Realizagdo de Semindrios: o que é o Sinapro? Como atua o
Sinapro e seus presidentes? O que é o Clube de Criacdo da Bahia? O que é a Central de Outdoor da
Bahia? O que é a ABAP-BA? Quais os grandes nomes da Publicidade na Bahia?

13 O mercado regional: agéncias de Feira de Santana, Santo Ant6nio de Jesus, Itabuna, llhéus, Cachoeira.
Entrevista com os proprietarios. Técnicas basicas de entrevista.

14 O mercado regional: agéncias de Feira de Santana, Santo Ant6nio de Jesus, Itabuna, llhéus, Cachoeira.
Entrevista com os proprietarios. Continuacao.

1 Avaliagdo Il: - Andlise de Campanhas Publicitarias. Apresentacdo da avaliagdo e divisdo de grupos.
Orientagdo e esclarecimento de duvidas.

16 . ~ T .. . .
Continuacdo e finalizagdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.

17

Sessdo de encerramento. Feedback do curso e orientagGes para estudos futuros.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:
Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel 12/05/2024

Docente

Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso /1
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Coordenadora

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro /

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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A PLANO DE
U F B UNIVERSIDADE l;)EAD]l;EﬁILADO RECONCAVO ENSINO DE SEMESTRE
UARRIEsee Federl do . - COMPONENTE 2025.1
econcave da fania PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL Publicidade e Propaganda
COMPONENTE CURRICULAR
CODIGO NOME
GCAH 789 Introducédo a Teoria Social
DOCENTE
Samyr Ferreira dos Santos
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
| NATUREZA Obrigatoria
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ATIVIDADES DE EXTENSAO
X 68 horas
EMENTA

As diversas correntes tedricas e interpretativas para analise da sociedade, por meio de constru¢des tedrico conceituais

interdisciplinares, incluindo sociologia, antropologia, ciéncia politica e os pressupostos filosoficos.

OBJETIVOS
° Refletir, coletivamente, sobre teorias importantes desenvolvidas nas Ciéncias Sociais;
° Compreender as abordagens tedricas e metodoldgicas dos pensadores classicos, modernos e contemporaneos;
° Refletir, coletivamente, sobre os fendmenos das massas, do comportamento do individuo e suas respostas a participagdo na
sociedade;
° Conhecer e refletir sobre as contribui¢des dos povos negros ¢ indigenas nas areas socioecondmica e politica do Brasil, além

da luta historica frente ao Racismo Ambiental e a Necropolitica Ambiental.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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Surgimento das Ciéncias Sociais e da Sociologia como Ciéncia;

Positivismo de Auguste Comte e suas Influéncias;

Sociedade e Individuo;

Influéncias Tedrico-metodologicas: Emile Durkheim, Max Weber e Karl Marx;

Influéncias Tedrico-metodoldgicas: Pierre Bourdieu, Michel Foucault, Jurgen Harbemas e Clifford Geertz;
Postulados tedricos gerais dos intelectuais da Pés-modernidade;

Teoria Decolonial e Sentipensante de Fals Borda;

Neoliberalismo Global e Capitalismo Racial;

Necropolitica Ambiental e Racismo Ambiental.

METODOLOGIA DE ENSINO

Pretendemos trabalhar com aulas expositivas, com a leitura de textos e das obras relevantes das Ciéncias Sociais. Para tratarmos das
tematicas utilizaremos recursos audiovisual como videos, filmes, Power Point.

As aulas acontecerdo através da exposi¢ao oral, sempre estimulando a participagdo dos(as)educandos(as), através da tematizagao,
problematizagdo e contextualizagdo dos contetidos e conceitos.

Todos os textos e videos, bem como programa da disciplina serdo disponibilizadas aos estudantes.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Contaremos com trés avaliagdes durante o curso do componente curricular: 1- Fichamentos e Mapas Conceituais (3,0pontos); 2-
Seminarios Tematicos / GVGO (5,0 pontos); 3-Participagdo e Frequéncia (2,0).
As atividades serdo avaliadas com nota ¢ todas elas serdo analisadas de forma articulada.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

BORDIEU, P. O poder simbélico. 11. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2007.

HABERMAS, Jurgen. Mudanga estrutural da esfera publica: investigagdes quanto a uma categoria da sociedade burguesa. 1. ed.
Sao Paulo: Editora UNESP, 2014.

WEBER, Max. Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. 4. ed. Brasilia: UNB, 2015.v. 1 ¢ 2.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

GIDDENS, Anthony. Capitalismo e Moderna Teoria Social. 6. ed. Lisboa: Ed. Presenca, 2005.

GOFFMAN, Erving. A representacio do eu na vida cotidiana. 16. ed. Petropolis: Vozes, 1975.

GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Livros Técnicos Cientificos, 1989. LIPPMANN, Walter.
Opinido publica. 2. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2008.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 13. ed. Petropolis: Vozes, 2012.

Outras Indicacées Bibliograficas
COSTA, Diogo Valenga de Azevedo; BONFIM, Edcarlos Ribeiro. O Papel do Socidlogo na América Latina:didlogos entre
Fals Borda e Florestan Fernandes. In.: Revista Estudos de Sociologia, Recife, 2020, vol. 2, n. 26. Disponivel em:
https://periodicos.ufpe.br/revistas/revsocio/article/view/249325/37610
COHN, G. (org.). Weber. Sdo Paulo: Atica, 1979, p. 7-34 (Colegdio Grandes Cientistas Sociais, 13). FREUND, J.
Sociologia de Max Weber. 4* ed., Rio de Janeiro: Forense-Universitaria, 1987.
DURKHEIM, E. Da divisao do trabalho social (Prefacio a 2* ed.). In: Os pensadores. S3o Paulo: Abril Cultural, 1973, vol.
XXXIII, p. 305-323.
FERNANDES, F. (org.). Marx e Engels. Sdo Paulo: Atica, 1983 (Coleciio Grandes Cientistas Sociais, vol.36)
IANNI, O. Dialética e capitalismo. 3" ed., Petropolis: Vozes, 1988.
MARX, K. & ENGELS, F. A ideologia alema. Sdo Paulo: Grijalbo, 1977, p. 39-53.

. Manifesto do partido comunista. (varias edigdes), parte [ — “Burgueses e proletarios”.
WEBER, M. Economia e sociedade. Brasilia: UNB, 1991, vol. 1, p. 3-22, 139-167; vol. 2, p. 198- 233, 517-580.

. A ética protestante e o espirito do capitalismo. 11? ed., S0 Paulo: Pioneira, 1996, p. 28- 51, 110-132.GIDDENS, A.
Capitalismo e moderna teoria social. Lisboa: Presenga, 1976, p. 203-386.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

12/03 | Aula 1: Primeiro dia de aula. Apresentacdo do componente curricular e do cronograma.

19/03 | Aula 2: Positivismo de Auguste Comte.

26/03 Aula 3: Problematizacgio dos conceitos de Sociedade e Individuo.

02/04 Aula 4: Abordagem Teodrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Emille Durkheim.

09/04 Aula 5: Abordagem Teodrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Max Weber.

16/04 Aula 6: Abordagem Teodrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Karl Marx.

23/04 Aula 7: Abordagem Teodrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Pierre Bourdieu.

30/04 Aula 8: Abordagem Teodrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Michel Foucault.

07/05 | Aula 9: Abordagem Teoérica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Jurgen Habermas.

14/05 | Aula 10: Abordagem Tedrica e Metodoldgica e Principais Categorias Analiticas de Clifford Geertz.

21/05 | Aula 11: Abordagem Tedrica e Metodologica e Principais Categorias Analiticas Decolonial de Fals Borda.

28/05 | Aula 12: Reflexdes Socioldgicas: Neoliberalismo Global e Capitalismo Racial.

04/06 Aula 13: Reflexoes Sociologicas: Necropolitica Ambiental e Racismo Ambiental.

11/06 Aula 14: Cine-debate Documentério “Mulheres das Aguas”.

18/06 Aula 15: Apresentacdes dos Seminarios Tematicos.

02/07 | FERIADO “INDEPENDENCIA DO BRASIL NA BAHIA”

09/07 | Aula 16: Apresentagdes dos Seminarios Tematicos.

16/07 | Aula 17: Ultimo dia de aula/avaliagio do componente curricular/entrega das notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissio de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N°:
-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ATIVIDADE DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:
Registro na PROEXT:
Projeto:
Registro na PROEXT:
Assinatura do Professor Responsavel 03/12/2025
&v\%q @)m,.,; S~ QA:\;S g\o\j?
Docente
Data de Aprovacio em Reunifio do Colegiado do Curso Il
Coordenador(a)
Data de Homologacio em Reunido do Conselho Diretor do Centro I S

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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PLANO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
el et PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025.1
Recéncavo da Bahia CU RR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

coODIGO NOME TURMA
GCAH977 FORMAS DA EXPRESSAO E COMUNICACAO ARTISTICA 1

DOCENTE

JUCIARA MARIA NOGUEIRA BARBOSA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85
EMENTA

As artes como formas de expressdo. Aspectos da arte indigena. Elementos bdsicos da comunicacdo visual e anatomia
da mensagem visual. As linguagens artisticas em diferentes épocas. Aspectos da arte afro-brasileira. Narrativas visuais
em comunicagdo. Importancia da arte e da comunicacdo na promoc¢do da responsabilidade social para com o meio
ambiente e a sustentabilidade ambiental. Mapa mental, pictograma, card, folder, infografico e suas especificidades.

OBIJETIVOS

e Promover a compreensdo dos imbricamentos entre linguagens artisticas e suas expressdes e a comunicagao,
considerando aspectos histdricos, tedricos e praticos.

e Possibilitar abrangente visao acerca das contribui¢Ges das artes para as narrativas visuais em comunicagao;

e Incentivar a elaboragao de trabalhos que contemplem aspectos da arte e da comunica¢ao na promog¢ao da
responsabilidade social, para com o meio ambiente e a sustentabilidade ambiental.

e Motivar os discentes a elaborar produtos aplicando os aspectos tedricos estudados a partir da realizacdo de
trabalhos individuais e em duplas ou equipes, apresentado e debatendo os resultados.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD

Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
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CONTEUDO PROGRAMATICO

10.

11.

12.
13.
14.

15.
16.

17.

Bloco | - (valor: 3 pontos)

Apresentacdo. Programa com énfase na ementa e avaliacdo. Aspectos da arte produzida pelos povos
originarios do Brasil. O que é mapa mental. Atividades: leitura de texto e producdo de mapa mental sobre
tipos de arte produzida pelos povos originarios do Brasil (individual).

Nog¢des basicas sobre arte e comunicag¢do. Estudando os 17 objetivos do desenvolvimento sustentavel O que é
pictograma. Atividades: leitura de texto e elaboragdo de pictograma (individual).

Principios do design. Elementos bdasicos da comunicagdo visual. O que é card. Atividades: leitura de texto,
elaboragdo de card (individual).

Formas de expressdo artistica. Atividades: pesquisa sobre musica, movimentos musicais e artistas que
marcaram época. Elaboracdo de folder sobre um dos temas pesquisados (individual).

Histéria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que marcaram
época. Aspectos da arte afro-brasileira. Atividades: pesquisa: artistas e obras emblematicas — | Apresentacao
oral sobre o tema (individual).

Histdria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que marcaram
época. Aspectos da arte afro-brasileira. Atividades: pesquisa: artistas e obras emblematicas — || Apresentacao
oral sobre o tema (individual).

O cinema. Géneros. Atividades: debate sobre documentdrio Elabora¢do de monograma (individual).

Bloco Il (valor: 2 pontos)

Organizagdo de semindrios e divisdo de equipes. Atividade: pesquisa e elaboragdo de folder sobre o assunto
(equipe).

Atividades: apresentacdo de seminario e folder sobre: grafite, charge, caricatura, cartoon e blockbusters
(equipes).

Atividades: apresentagdo de seminadrio e folder sobre: Histéria em quadrinhos, Histéria em quadrinhos no
Brasil, memes e inteligéncia artificial (equipes).

Bloco Il (valor: 5 pontos)

O infografico: aspectos tedricos. - Importancia da arte e da comunicagao na promog¢ao da responsabilidade
social para com o meio ambiente e a sustentabilidade ambiental. Atividades: definicdo de tema vinculado ao
meio ambiente. Inicio de pesquisa (dupla).

O infogréfico. Atividade: elaboracdo de infografico.
Apresentacdo dos infograficos com comentarios. O que é o virtual. Atividade: debate sobre o virtual.

A fotografia: regras basicas de composicdo. Atividades: leitura, realizacdo de fotos destacando regras bdsicas
de composicdo - com celular (individual).

A fotografia: regras basicas de composicdo. Atividade: elaboragdo de apresentagao das fotos realizadas.

Apresentacdo das fotos e comentdrios, criticas e sugestdes. Panorama dos trabalhos realizados durante o
semestre e dialogos sobre os resultados alcancados. Atividade: questionario para autoavaliacao.

Avaliacdo do semestre e divulgacao das notas.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
e Leitura de textos, realizagdao e apresentagao de pesquisas, seminarios e debate.

e Elaboracdo de produtos experimentais, apresentacées dos resultados, analises, criticas e sugestdes junto com
aturma.

e Aplicacdo de questionario para autoavaliagdo.
e Andlise dos trabalhos realizados e didlogos sobre os resultados alcangados.

e Metodologia baseada em problemas, através de desafios para realizagbes constantes de atividades guiadas,
visando preparar cada estudante para os desafios de ja produzirem resultados apresentdveis e aplicaveis,
através da elaboracdo de variados produtos experimentais.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo devera ser processual.

Bloco | Valor: 3 pontos — Mapa mental (0,5). Pictograma (0,5). Card (0,5). Folder (0,5). Apresentagdo oral (0,5).
Monograma (0,5).

Bloco Il Valor: 2 pontos — Seminario. Critérios de avaliacdo: pontualidade, dominio do conteudo, qualidade da
apresentacdo, folder sobre o tema enviado antes da apresentacdo.

Bloco Il Valor: 5 pontos — Infografico (2). Apresentacgdo de fotos (2). Autoavaliacdo (1)

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. S3o Paulo: Martins Fontes, 2007.
GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. 16. ed. Sdo Paulo: LTC Editora, 2011.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia parainiciantes. 4. ed. Sao Paulo:
Callis, 2013.

Bibliografia Complementar

CAUQUELIN, Anne. Arte contempordnea: uma introducdo. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2005.CONDURU, Roberto.
Arte afro-brasileira. Belo Horizonte: C/Arte, 2009.

LAGROU, Els. Arte indigena no Brasil: agéncia, alteridade e relagdo. Belo Horizonte: C/Arte,2009.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? Sao Paulo: Editora 34, 1996.

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo. Salvador: Edufba, 2010.

Outras Indicag¢oes

RIBEIRO, Darcy et alli. Suma etnoldgica brasileira. 2 ed. Petrépolis: Vozes, 1987.

A origem do cinema. Disponivel em: https://institutodecinema.com.br/mais/conteudo/a-origem-do-cinema

17 objetivos do desenvolvimento sustentavel. Plataforma Agenda 2030. Disponivel em:
http://www.agenda2030.org.br/ods/17/
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

20/%)3 Apresentacdo. Programa com énfase na ementa e avaliacdo. Aspectos da arte produzida pelos povos
originarios do Brasil. O que é mapa mental. Atividades: leitura de texto e produ¢do de mapa mental
sobre tipos de arte produzida pelos povos origindrios do Brasil (individual).

Atividades: leitura de texto e produg¢do de mapa mental sobre tipos de arte produzida pelos povos
origindrios do Brasil (individual).

27503 Noc¢des basicas sobre arte e comunicagdo. Estudando os 17 objetivos do desenvolvimento sustentavel O
que é pictograma.

Atividades: leitura de texto e elaboragdo de pictograma (individual).

0;04 Principios do design. Elementos bdsicos da comunicagao visual. O que é card.

Atividades: leitura de texto, elaboracao de card (individual).
4 ~ -
Formas de expressdo artistica.

10/04
Atividades: pesquisa sobre musica, movimentos musicais e artistas que marcaram época. Elaboragao de
folder sobre um dos temas pesquisados (individual).

17504 Histdria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que
marcaram época. Aspectos da arte afro-brasileira.

Atividades: pesquisa: artistas e obras emblematicas — | Apresentagao oral sobre o tema (individual).

24(/504 Histdria Geral da Arte e sua importancia. A arte ocidental através dos séculos. Movimentos que
marcaram época. Aspectos da arte afro-brasileira.

Atividades: pesquisa: artistas e obras emblematicas — Il Apresentacdo oral sobre o tema (individual).
7 . o
O cinema. Géneros.

08/05

Atividades: debate sobre documentario. Elaboragdo de monograma (individual).
8 Organizacdo de semindrios e divisdo de equipes.

15/05
Atividades: pesquisa e elaboracdo de folder sobre o assunto (equipe).

9 Atividades: apresentacdo de seminario e folder sobre: grafite, charge, caricatura, cartoon e blockbusters

22/05 )

(equipes).

291/%5 Atividades: apresentacdo de seminario e folder sobre: Histdria em quadrinhos, Histéria em quadrinhos
no Brasil, memes e inteligéncia artificial (equipes).

051/106 O infografico: aspectos tedricos. - Importancia da arte e da comunicagdo na promogao da
responsabilidade social para com o meio ambiente e a sustentabilidade ambiental. Atividades: definicdo
de tema vinculado ao meio ambiente. Inicio de pesquisa (dupla).

12 O infografico.

12/06

Atividade: elaboracdo de infografico.

UFRB — Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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13

Apresentagao dos infograficos com comentdrios. O que é o virtual.

26/06
Atividade: debate sobre o virtual.
031;57 A fotografia: regras basicas de composicdo. Atividades: leitura, realizacdo de fotos destacando regras
basicas de composi¢do - com celular (individual).
15 .
Atividade extraclasse
04/07
A fotografia: regras basicas de composicdo. Atividade: elaboragdo de apresentagao das fotos realizadas.
16 Apresentacdo das fotos e comentarios, criticas e sugestdes. Panorama dos trabalhos realizados durante
10/07 - o S -
o semestre e didlogos sobre os resultados alcangados. Atividade: questiondrio para autoavaliagdo.
17 N . «
Avaliacdo do semestre e divulgacdo das notas.
17/07

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comiss3o de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel 11/12/2024

K\mm N"&W"‘*—

Docente
Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso XX/ XX/ XXXX
Coordenador
Data de Homologagao em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025.1

Recdncavo da Bahia CURR|CULAR

CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

coDIGO NOME TURMA

GCAH980 Oficina de Textos 1
DOCENTE

José Péricles Diniz Bahia

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
51 34 85
EMENTA

Questdes sociais da linguagem que interferem na producdo e na utilizacdo da lingua escrita. Fungdes linguisticas e
géneros textuais. Contribuicdes dos povos indigenas e africanos para a lingua portuguesa no Brasil. O ato de estudar.
Leitura, andlise, producdo e interpretacdo de textos. O texto académico, suas especificidades e importancia para a
elaboracdo e divulga¢do de conhecimento. As normas da ABNT. A redacgdo cientifica.

OBJETIVOS

Introduzir e aprofundar questdes ligadas as praticas sociais de linguagem; leitura, escrita,
producdo e interpretacdo de texto. Analisar as funcdes e os géneros linguisticos. Abordar e
desenvolver o uso das técnicas para a elaboracdo de textos. Apresentar, definir e trabalhar os
textos cientificos, suas modalidades, caracteristicas e especificidades. Mostrar as dificuldades
mais frequentes e como melhorar a redagdo, ampliando o vocabulario e evitando erros e vicios
de linguagem. Buscar o desenvolvimento de estilo préprio e estimular a produc¢cdo de textos mais
elegantes e, sobretudo, adequados as exigéncias académicas. Desenvolver produtos
laboratoriais.

UFRB - Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Questdes sociolinguisticas do portugués. Lingua e linguagem. Prdticas sociais de leitura e escrita
Lingua falada e lingua escrita. Os géneros da linguagem e as ciéncias da lingua. Lingua padrdo e
norma culta. Evolucdao da lingua e desenvolvimento da escrita. Fun¢bes da linguagem. O texto
académico: técnicas, modalidades, caracteristicas e normas. Trabalhando o texto académico.
Orientacdo redacional e recursos narrativos. As qualidades do texto e os cuidados na sua
elaborac¢dao. Caracteristicas de estilo: criatividade, vocabulario, erros e vicios de linguagem.

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia proposta envolve aulas tedricas, com apresentacGes expositivas e discussdes de textos académicos
indicados, bem como exposi¢Oes participativas, leitura e andlise de referencial tedrico. Serdo aplicadas dinamicas de
grupo, bem como exercicios e vivéncias diversas para o desenvolvimento do conteudo previsto.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo terd um carater continuo e processual, levando em considera¢do o desempenho individual e/ou coletivo,
como também a participacdo de cada estudante nas diversas atividades propostas. Serd também considerada a
realizacdo de atividades praticas.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristévao. Pratica de texto: para estudantes universitarios. 17. ed. Petrdpolis: Vozes,
2008.

GUEDES, Paulo Coimbra. Da redag¢ao a produgdo textual: o ensino da escrita. Sdo Paulo: Pardbola Editorial, 2012.
KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga; ELIAS, Vanda Maria. Ler e escrever: estratégias de producdo textual. 2. ed. Sdo
Paulo, SP: Contexto, 2012.

Bibliografia complementar

A REDAGAO de trabalhos académicos: teoria e pratica. 6. ed. Rio de Janeiro: Eduerj, 2017.

CASTRO, Yeda Pessoa de. Camdes com dendé: o portugués do Brasil e os falares afro-brasileiros. Rio de Janeiro:
Topbooks, 2022.

FOUCAULT, Michel. O homem e o discurso: (a arqueologia de Michel Foucault). 2. ed. Rio de Janeiro: Tempo
Brasileiro, 1996.

KOCHE, Vanilda Salton; MARINELO, Adiane Fogali. Géneros textuais: praticas de leitura, escrita e analise linguistica.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2015.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, SGnia Chagas. Manual de estilo académico: monografias, dissertacdes e teses.
5. ed. Salvador: Edufba, 2010.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

14/3 Apresentacao do componente e discussao do plano de ensino, sua metodologia, atividades, cronograma
e avaliacoes

21/3 Lingua e linguagem

28/3 A evoluc3o da lingua e o desenvolvimento da escrita

4/4 Praticas sociais de leitura e escrita

11/4 O portugués brasileiro: contribui¢cdes dos povos indigenas e africanos para o verndculo
25/4 Géneros textuais e narrativos

2/5 As fungdes da linguagem
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9/5 Orientacdo redacional e recursos narrativos

16/5 O texto académico: escrevendo um artigo cientifico

23/5 Formas da redacao cientifica: paper, resenha, ensaio, sinopse e artigo
30/5 Formas da redacao cientifica: monografia, dissertacdo e tese

6/6 Técnicas de pesquisa: fichamento, citacdo e sistemas de chamada

13/6 Projeto de pesquisa e normas da ABNT

27/6 As qualidades do texto

4/7 Erros e vicios de linguagem: as armadilhas da palavra
11/7 Questodes de estilo e géneros literarios
18/7 Avaliacdo do semestre, comentdrios e sugestdes sobre o componente e suas atividades desenvolvidas.

Apresentacgdo de notas

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado: ndo se aplica

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Projeto: nao se aplica

Registro na PROEXT: ndo se aplica

Assinatura do Docente Responséavel ‘ 30/07/2024

W/ANAR NS

Docente

Data de Aprovacgdo em Reunido do Colegiado do Curso ‘

Coordenador

Data de Homologagao em Reuni&o do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras

UFRB - Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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A PLANO DE
U F B UNIVERSIDADE I]T)]?:)EEII;ILADO RECONCAVO ENSINO DE SEMESTRE
linkieniiad Feel s . . COMPONENTE 2025.1
PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
Centro de Artes, Humanidades e Bacharelado em Publicidade e Propaganda
Letras - CAHL
COMPONENTE CURRICULAR
CODIGO NOME - Comunicagao e Cultura TURMA
CAH 987
DOCENTE - Renata Pitombo Cidreira
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
| NATUREZA - Obrigatoria
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
85h
EMENTA

Aspectos tedricos da comunicacdo e da cultura. Enlaces entre comunicacdo, cultura e arte. A cultura de massa, a
industria cultural e seus desdobramentos. Comunicagdo, cultura e seus imbricamentos na contemporaneidade. O local
e o global; identidade cultural; configuracdo do sentido da vida social pelas midias. Manifestacdes culturais da regido
do Recbncavo da Bahia: arte, representatividade, criatividade e peculiaridades.

OBJETIVOS

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdao — PROGRAD
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- Favorecer o entendimento das nogbes de comunicagdo, cultura e arte;

- Observar a correlagdo entre os ambitos da comunicagdo, da cultura e da arte;

- Compreender os processos comunicacionais como elementos agenciadores da cultura;

- Compreender os processos artisticos como dispositivos constitutivos da cultura

- Favorecer o entendimento dos processos identitarios a partir das dindmicas comunicacionais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Introducao
Definigdes de comunicagdo, cultura e arte.

Modulo I - A dimensdao da comunicagao na cultura

A interpretagao da cultura - Clifford Geertz

A comunicagdo, a mundializagdo e a cultura - Renato Ortiz
A era da cultura-mundo - Gilles Lipovetsky e Jean Serroy

Modulo II - A dimensao da arte na cultura

Fungdes e limites de uma sociologia da arte - Umberto Eco
A arte do ponto de vista filoséfico — John Dewey

Arte e midia - Arlindo Machado

Modulo III - Cultura, arte, identidade e consumo

Cultura e identidade - Denys Cuche

Estilo de vida e cultura de consumo - Mike Feathestone

Arte e cultura - Renata Pitombo Cidreira, Edilene Mattos e Tiago Pondé

METODOLOGIA DE ENSINO

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

- Prova (10,0)
- Seminarios (10,0)

BIBLIOGRAFIA
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Basica:
MACHADO, Arlindo. Arte e midia. Galaxia, n° 4, 2002, p.19-32.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e pés-modernismo. Trad. Julio Assis Simdes. Sao Paulo, Studio
Nobel, 1995.

GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro, Livros Técnicos e Cientificos, 1989.

Complementar:

AGUSTINI, Camila. A vida social das coisas e o0 encantamento do mundo na Africa central e
didspora In Métis: Historia e Cultura. v. 10, n. 19, p. 165-185, jan./jun. 2011.

CUCHE, Denys. A nogao de cultura nas ciéncias sociais. Traducdo de Viviane Ribeiro. 2 ed. Bauru: EDUSC, 2002.
ECO, Umberto. A definicao da arte. Traducao de Eliana Aguiar. 12 ed. Rio de Janeiro: Record, 2016.

GUYAU, Jean Marie. A arte do ponto de vista socioldgico. Traducdao de Regina Schopke e Mauro Baladi. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 2009.

MERLEAU-PONTY, M. Textos Escolhidos. Trad. Pedro de Souza Moraes. SP: Abril Cultural (Colegao Os
Pensadores, vol.XLI), 1975.

ORTIZ, Renato. Mundializacao e Cultura. 2 ed. S3o Paulo: Editora Brasiliense, 1996.
PAREYSON, L. Estética - Teoria da Formatividade. Trad. Ephraim Ferreira Alves. Petropolis, RJ: Vozes, 1993.

PARRET, H. A Estética da Comunicacdo. Trad. Roberta Pires de Oliveira. Campinas, SP: Editora da UNICAMP,
1997.

SIMMEL, Georg. A tragédia da Cultura In SOUZA, Jessé e OELZE, Berthold. Simmel e a modernidade. 2 ed.
Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 2005.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

11/03/2025 Apresentacao da disciplina e plano de ensino. Introdugdo - Definigdes de comunicagao, cultura e
arte.

18/03/2025 | A interpretagdo da cultura - Clifford Geertz (aula expositiva)

25/03/2025 | A comunicagdo, a mundializagdo e a cultura - Renato Ortiz (aula expositiva)

01/04/2025 | A era da cultura-mundo - Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (aula expositiva)

08/04/2025 | Atividade de revisdo

15/04/2025 | Avaliagdo Individual

22/04/2025 | Atividade extra classe

29/04/2025 . .
Fungoes e limites de uma sociologia da arte — Umberto Eco (seminario)

06/05/2025 | A arte do ponto de vista filoséfico - John Dewey (seminario)

13/05/2025 | Arte e midia - Arlindo Machado (seminario)

20/05/2025

Cultura e identidade — Denys Cuche (seminario)
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27/05/2025 | Estilo de vida e cultura de consumo - Mike Feathestone (seminario)

03/06/2025 | Arte e cultura - Renata Pitombo Cidreira, Edilene Mattos e Tiago Pondé (seminario)

10/06/2025 | Cine Arte - Filme 1

17/06/2025 | Cine Arte - Filme 2

01/07/2025 | Cine Arte - Filme 3

08/07/2025 | Entrega das Notas

15/07/2025 | Avaliagdo da disciplina

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissio de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N°: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa: Registro na PROEXT:

Projeto:
Registro na PROEXT:
Assinatura do Docente Responsavel 13/12/2023
Docente
Data de Aprovacio em Reunifio do Colegiado do Curso 19/12/2023
Coordenador(a)

Data de Homologacio em Reuniio do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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A PLANO DE ENSINO DE
Hﬂ!i Fedéﬁ UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA COMPONENTE SEMESTRE

Reconcav da bani PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR 2025.1
CENTRO DE ENSINO CURSO
Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda
| COMPONENTE CURRICULAR
CODIGO TITULO
GCAH989 Oficina de Producdo Audiovisual I

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

CARATER X | OBRIGATORIA | | OPTATIVA

REFERENCIAL DO PROJETO PEDAGOGICO

Data de aprovacdo do projeto pedagodgico pelos / /
O0rgdos superiores

TIPO DE COMPONENTE CURRICULAR

( )Atividade de orientacdo individual ( )Atividade especial coletiva ( )Blocos (x )Disciplinas ( )Moddulos

CARGA HORARIA
TEORICA | PRATICA | TOTAL ESTRATEGIA DE ENSINO
34 51 85 EDUCACAO A EXTENSAO PRATICA COMO
DISTANCIA (EXT) COMPONENTE
(EAD) CURRICULAR (PCC) /
APENAS
LICENCIATURAS
Nio se aplica. Nio se aplica. Nio se aplica.
EMENTA

A historia e regulagdo do radio. Elementos basicos da comunicacdo sonora. Géneros e formatos
radiofonicos. O audio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons, musicas. As
especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. Os impactos
tecnoldgicos na produgdo publicitaria radiofonica. Producdo, criacdo, roteiro, gravacdo e edicdo em
Publicidade e Propaganda em formatos de audio.

OBJETIVOS

e Compreender a importancia do radio;

e Conhecer a producdo radiofonica em publicidade e propaganda;

e Discutir, criar e produzir produto publicitario sonoros;

e Identificar as possibilidades desafiadoras de criacdo e produgao sonora;
e Conhecer as etapas e elementos de uma producdo audiofonica.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1

Histéria da Comunicagao.
Historia do Radio
Importancia do radio
Radio no Reconcavo
Contexto atual do radio

Unidade 11
Géneros e formatos radiofonicos
Definicdo de formatos publicitérios no radio

Unidade III

A linguagem radiofénica: os quatro elementos
Os novos formatos: mudangas na linguagem
O texto radiofdnico: entre a escrita e a voz

Unidade 1V

Os formatos dominantes na programacao
Os Spots

Os Jingles

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo,
considera os parametros de uma didatica pensada para o ensino presencial. Para isso, atenta-se para uma
série de caracteristicas que envolvem desde um planejamento bem estruturado, como também objetivos
claros do que se pretende com cada contelido; as competéncias a serem atingidas pelos estudantes;
elaboracdo de estratégias que prolonguem a aprendizagem para além do tempo da sala de aula. Com
relacdo ao processo de ensino-aprendizagem, embora sejam utilizados procedimentos que
priorizem aulas expositivas e avaliagbes de aprendizagem pontuais, somativas (préoximas ao que se
convenciona chamar de ensino “tradicional”), serdo adotadas, prioritariamente, abordagens de ensino-
aprendizagem ditas “ativas”, que privilegiam a aprendizagem do estudante como processo em construcao
sendo o professor mediador dessa construgcao de conhecimento pelo mesmo, servindo-se para isso de
técnicas que enfatizam o protagonismo dos estudantes. Quanto as as técnicas de ensino-aprendizagem,
incluem-se: aula expositiva, seminario, leitura dirigida, resolucdo de problemas, estudo de caso,
simulacdes, realizacdo de tarefas. A frequéncia serd aferida pela presenca nos encontros sincronos
mediante lista de presenga, em dias e horarios previstos no cronograma de atividades e também pela
entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.
Atividade I (individual): Valor: 8,0

Relatério de escuta: Paisagem Sonora - ruas de Cachoeira

Relatério de escuta guiada (programacao radiofonica local + nacional)

Atividades de classe e extraclasse: Valor: 2,0

Atividade II (em grupo): Valor: 10,0

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




1) Produgdo de dois spots (30" cada) + entrega de relatério + apresentacgdo oral
2) Producdo de um spot (45”) + entrega de relatério + apresentacédo oral
3) Producdo de um jingle (1') + entrega de relatério + apresentacao oral

Obs: Relatério de participacdo das equipes

BIBLIOGRAFIA

Basicas:

CESAR, Cyro. Como falar no rédio: prética de locucdo AM/FM. 11. ed. S3o Paulo: Summus, 2009.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica. 3. ed. Porto Alegre: Doravante, 2007.

PANKE, Luciana. Criacdo publicitaria em radio. Curitiba: Intersaberes, 2018.

Complementares:

HAUSMAN, Carl et al. Radio: producdo, programacao e performance. 8. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010. Xv.

KAPLUN, Mario. Producdo de programas de rédio: do roteiro & direcdo. S&o Paulo: Intercom;
Floriandpolis: Insular, 2017.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente da producao radiofénica. 3. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2001.

NEUBERGER, Rachel. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

VIANNA, Graziela V. G. M. Imagens sonoras: a sugestdo de sentido na publicidade radiofonica. Sdo
Paulo: Edusp, 2017.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

12/03 | Apresentagdo docente e discente; apresentagdo da ementa, conteido programatico, estratégias
de ensino e aprendizagem, formagdo do contrato pedagdgico; apresentagdo do funcionamento do
componente ao longo do semestre; prazos de entregas; levantamento de conhecimentos prévios;
importancia da construcdo de repertdrio; escuta partilhada: a programacdo radiofdnica.

19/03 |Panorama da histéria da Comunica¢do, com destaque para a histéria do Radio.

26/03 | A Era da Informagdo: webrdadio, podcast: impactos para a publicidade; radio no Recdncavo:
importancia ¢ desafios da produg¢do local (parte 1)

02/04 | A Era da Informagdo: webrdadio, podcast: impactos para a publicidade; radio no Recdncavo:
importancia e desafios da producdo local (parte 2)

09/04 | Géneros e formatos radiofonicos.
A publicidade no rédio: defini¢do de formatos dos anuncios.

16/04 | A linguagem radiofdnica: os quatro elementos; os novos formatos: adapta¢des na linguagem.

23/04 O texto radiofdnico: entre a escrita e a voz.

30/04 | Os Spots publicitarios; elaboragcdo de roteiros: como elaborar; primeiras versdes dos roteiros
(grupos). *Entrega do Relatdrio Paisagem Sonora — rua de Cachoceira.

07/05 |Orientacdo e acompanhamento da gravacdo dos spots 30” (1°)

14/05 |Orientacdo e acompanhamento da gravacdo dos spots 30” (2°)

21/05 | Apresentacdo (por equipe) dos dois spots de 30" * Avaliagdo por pares.

28/05 |Orientacdo e acompanhamento da gravacdo do spot 45”

04/06 | Apresentacdo (por equipe) dos spots de 45" * Avaliagdo por pares.
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11/06 | Os Jingles: caracteristicas e tipologias; roteiros: como criar; inspiragdes (grupos). *Entrega do
Relatdério — Escuta Guiada

18/06 | Orientacdo e acompanhamento da gravacdo dos jingles

09/07 | Apresentagdo (por equipe) dos jingles

16/07 |Finalizagdo do semestre; devolutiva dos trabalhos

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO (x )

Propostas submetidas a Comissio de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

SIM( ) NAO( x )

Numero do Programa de Extensdao Registrado na PROEXT:
Nome do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:

Numero Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:

Data de Aprovaciao em Reuniio do Colegiado do Curso ‘ 18/12/2024

Am& sta, Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologacio em Reuniio do Conselho Diretor do Centro ‘ / /

Presidente do Conselho Diretor do XXXXX
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025.1
Recdncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO NOME TURMA
GCAH985 Assessoria de Comunicagdo 1
DOCENTE

José Péricles Diniz Bahia

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
51 34 85 34
EMENTA

Organizagdo e fungdes da Assessoria de Comunicagdo. Atividades do jornalismo, das relagdes publicas e da
publicidade para publicos internos e externos. Comunicagdo integrada. Comunicagao organizacional e estratégica em
rede. Midia training. Gerenciamento de crise. Elaboracdo, execugao e avaliagdo de trabalhos experimentais, tais como
planejamentos e projetos que visem contribuir para o desenvolvimento social, cultural, tecnolégico e/ou sustentavel
voltados para a realidade da regidao do Reconcavo.

OBJETIVOS

Definir e avaliar a origem, os conceitos, organizacdao e funcionamento de uma Assessoria de Comunicagdo. Seu
planejamento, técnicas e func¢des. A elaboracdo, execugao e avaliagdo de planos, programas e projetos. Refletir sobre
as atividades dos profissionais de jornalismo, das relagGes publicas e da publicidade, seus limites éticos e conflitos. A
comunicac¢do integrada e o papel das house organs. Planejamento e execuc¢do de atividades praticas e produtos
laboratoriais.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

- A comunicacgao nas organizacgdes: histdrico, conceitos e principios.

- Assessoria de imprensa X assessoria de comunicagdo: o jornalista, o relagGes publicas e o publicitario.
- Atividades do jornalismo, das relagdes publicas e da publicidade: fungdes, ética e relacionamento.

- Comunicacdo de massa, comunicagao dirigida.

- Planejamento em comunicagdo: publico interno e externo.

- Produtos e servigos: sugestdao de pauta, press release e press kit, mailing, cobertura de evento, clipping, house
organ e boletins, jornal mural, homepage, intranet e blogs, publicagdes técnicas e relatdrios de atividades.

- Administragdo de crise: gerenciamento de imagem e midia training.

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia proposta envolve aulas tedricas, com apresentagdes expositivas e discussdes de textos académicos
indicados, bem como exposi¢Oes participativas, leitura e andlise de referencial tedrico. Serdo aplicadas vdrias
dindmicas de grupo, exercicios e vivéncias para o desenvolvimento do contelddo previsto. O planejamento e a
execucdo de atividades e produtos ligados as assessorias de comunicacdo serdo desenvolvidos como atividades
praticas e através de acbes especificas de curricularizacdo da extensdo, discutidas, planejadas e desenvolvidas por
toda a turma.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo tera um carater continuo e processual, levando em consideracdo o desempenho individual e/ou coletivo,
como também a participacdo de cada estudante nas diversas atividades propostas. Serd também considerada a
realizacdo de atividades praticas e de extensao.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestao estratégica em comunica¢do organizacional e relagdes publicas. 2. ed. S3o
Caetano do Sul: Difusdo editora, 2009.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. S3o Paulo: Contexto, 2009.
PODMAIJERSKY, Torrey. Redagao Estratégica para UX: aumente engajamento, conversdo e retengdo com cada palavra.
Sao Paulo: Novatec, 2019.

Bibliografia complementar

BARBEIRO, Herddoto. Midia training: como usar as midiassociais a seu favor. 4. ed. Lisboa: Actual: 2020.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na comunicagdo integrada. 4. ed. Sao Paulo:
Summus Editorial, 2003.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagao organizacional: um olhar estratégico sobre a organizagdo. 2. ed. Sao
Caetano do Sul: Difusdo editora, 2006.

NEVES, Roberto de Castro. Comunica¢do empresarial integrada: como gerenciar: imagem, questées publicas,
comunicagdo simbdlicas, crises empresariais. 3. ed. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2008.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
20/3 Apresentacao do componente e discussao do plano de ensino, sua metodologia, atividades, cronograma
e avaliacoes
26/3 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicacgdo: elaboracao de briefing e planejamento
27/3 A comunicagdo nas organizagdes: histérico, conceitos e principios
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3/4 O mercado comunicagdo: as assessorias e o papel do publicitario, do jornalista e do relagdes publicas

10/4 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicacdo: apresentacdo do Plano de Comunicagdo

17/4 Comunicacdao de massa, comunicacgao dirigida e comunicacao integrada

24/4 Planejamento em comunicac¢do: publico interno e externo

8/5 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicacdo: entrega do relatério de atividades de abril

15/5 Tipos, estrutura e funcionamento das assessorias: 0 assessor

22/5 Produtos e servicos: sugestdo de pauta, release e press kit, mailing, clipping e cobertura de evento

5/6 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicacdo: entrega do relatério de atividades de maio

12/6 As publicagdes: impressas e eletrdnicas, publicacGes técnicas, house organs, boletins, revistas e
relatdrios de atividades gerenciais, jornal mural e social media

19/6 Caracteristicas dos veiculos da imprensa comercial

26/6 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicac¢do: entrega do relatério de atividades de junho

3/7 A administracdo de crise: gerenciamento de imagem e midia training

10/7 Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicac¢do: entrega do relatério final de atividades

17/7 Avaliacdo do semestre, comentdrios e sugestdes sobre o componente e suas atividades praticas e

extensionistas. Apresentacdo de notas

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado: ndo se aplica

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Projeto: Acdo Extensionista de Assessoria de Comunicagao
Registro na PROEXT: PJ003-2025

Assinatura do Docente Responséavel ‘ 30/07/2024

W/ANAR NS

Docente

Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso ‘

Coordenador

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro
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Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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' [ PLANO DE
UF ¢B UNIVERSIDADE FEDERAL DO ENSINO DE SEMESTRE
Unr;velimdade ZEd;r: do BECONCAVO DA BAAHIIA~ COMPONENTE 2025 1
PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL Bacharelado em Publicidade e Propaganda
COMPONENTE CURRICULAR
CODIGO NOME
GCAH988 OFICINA DE DESIGN DIGITAL E PROCESSOS GRAFICOS
DOCENTE
Daniel Gois Rabelo Marques
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
| NATUREZA Obrigatéria
CARGA HORARIA
TEORICA | PRATICA | TOTAL EAD ATIVIDADES DE EXTENSAO
34h 51h 85h
EMENTA

Arte e percep¢ao visual. Introdugdo a programas de edicdo de textos e imagens. O design em criagdes
publicitarias para os meios impressos e digitais: pontos convergentes ¢ divergentes. A tipografia: familias,
estilos, fontes. O emprego das cores: questdes técnicas e estéticas. UX design: aspectos tedricos e praticos.

Principais demandas para a producdo grafica e para midias digitais e estratégias para atendé-las.
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OBJETIVOS

Compreender os conceitos fundamentais de arte, percepgao visual e design aplicados as midias impressas e
digitais. Identificar as caracteristicas e diferengas entre tipografias, incluindo familias, estilos e fontes.
Reconhecer a importancia das cores no design, analisando aspectos técnicos e estéticos em diferentes
contextos visuais. Conhecer os principais fundamentos do UX design, compreendendo sua relevancia teorica e
pratica. Utilizar programas de edicdo de textos e imagens para desenvolver projetos graficos em ambientes
digitais e impressos. Aplicar principios de design, como tipografia e uso de cores, na criacdo de pecas
publicitarias. Elaborar projetos graficos que atendam as demandas especificas das midias digitais, respeitando
estratégias de comunicagdo mercadoldgica. Planejar e executar interfaces com foco em experiéncia do usuario
(UX), utilizando boas praticas de design. Desenvolver uma postura critica e ética em relagdo a estética visual,

considerando a usabilidade ¢ a acessibilidade das criagdes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Fundamentos de Arte e Percep¢ao Visual
Teoria da Gestalt e percepcao visual. Principios de composi¢do: equilibrio, harmonia, contraste ¢ hierarquia.
Elementos do design: linha, forma, cor, textura, tipografia e espago

Tipografia no Design
Historia e classificagdo das fontes tipograficas. Familias tipograficas e estilos. Legibilidade e hierarquia
visual. Aplicacdo da tipografia em midias impressas e digitais

Teoria e Aplicaciao das Cores
Psicodinamica e percepcao das cores. Teoria das cores: circulo cromatico, harmonia e contraste. Modos de cor
(CMYK e RGB) e sua aplicagdo pratica.

Softwares e Ferramentas de Edicao
Introdugdo a softwares de design grafico (Adobe). Edicdo e manipulacdo de imagens, textos e vetores.
Produgao grafica para midias impressas e digitais

UX Design (User Experience)
Principios de UX design: usabilidade, acessibilidade e interacdo. Estruturacdo de interfaces: wireframes e
prototipos. Testes de usabilidade e pesquisa com usuarios.

Producao de Projetos Graficos
Etapas do processo criativo: briefing, pesquisa e planejamento. Criacdo de pegas graficas integrando

tipografia, cor e imagem. Desenvolvimento de campanhas visuais para midias digitais e impressas.

Apresentacao e avaliacao de projetos finais
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METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas Expositivas e Dialogadas
Apresentagdo dos conteudos tedricos com apoio de recursos visuais (slides, videos, exemplos graficos).
Discussao em grupo para estimular a analise critica e a troca de ideias sobre os conceitos.

Praticas Orientadas

Demonstracdes e tutoriais guiados sobre o uso de softwares de design (ex.: Photoshop, Illustrator), com
aplicacdo pratica imediata. Laboratorios de criagdo com atividades praticas voltadas a edi¢do de imagens,
tipografia, composicao visual e desenvolvimento de pecas graficas.

Estudos de Caso e Analise de Projetos

Avaliagao de exemplos reais de pecas graficas e interfaces digitais, analisando elementos de composicao,
tipografia, cores e usabilidade. Discussdo sobre boas praticas e problematizacdo de projetos para identificar
solugoes criativas e funcionais.

Projetos Colaborativos e Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP)

Desenvolvimento de projetos praticos desenvolvidos em equipe, estimulando o trabalho colaborativo, a
comunicacdo ¢ a resolugdo de problemas reais. Os estudantes aplicardo os conhecimentos adquiridos na
criagdo de pecas graficas, campanhas visuais e interfaces digitais, integrando conceitos de tipografia, cores e
usabilidade.

Feedback e Avaliaciao Formativa

Apresentacdo perioddica dos trabalhos desenvolvidos, com feedback individual e coletivo para aprimoramento
continuo das produgdes. Revisdes orientadas durante o processo de criacdo, visando a correcdo € o
aperfeicoamento dos projetos finais.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Estudos de Caso e Analises Criticas (Peso 2)

Analise individual ou em grupo de projetos graficos reais, com foco em aspectos como composi¢ao visual,
uso de cores, tipografia e usabilidade. Critérios: capacidade analitica, fundamentacdo tedrica e clareza na
apresentacao dos argumentos.

Projeto Intermediario (Peso 3)
Desenvolvimento de projeto grafico ou interface digital de complexidade média, integrando os conceitos
estudados até o momento. Critérios: criatividade, coeréncia com o briefing, uso adequado das ferramentas de
design e apresentagdo do projeto.

Projeto Final (Peso 4)
Elaboracdo de um projeto completo, demonstrando dominio dos conhecimentos adquiridos ao longo do
componente.

Assiduidade, Presenca e Participaciao (Peso 1)
Avaliagdo da frequéncia, pontualidade e participagdo ativa nas atividades propostas em sala de aula e no
laboratorio.
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BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percep¢do visual: Uma psicologia da visdao criadora. Sdo Paulo: Pioneira, 2008.
GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicagoes para websites, animagoes,
videos e webgames. Sao Paulo: SENAC, 2019.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para iniciantes. 4.
ed. Sao Paulo: Callis, 2013.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; DORINHO. Psicodinamica das cores em comunicagdo. 5. ed. Sao
Paulo: Edgard Bliicher, 2006.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: bases conceituais. 8. ed. Sao Paulo: Escrituras, 2008.

MEGGS, Philip. Historia do Design Grdfico. 4. ed. Sao Paulo: Cosac Naify, 2009.

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a aten¢do dos clientes para sua marca. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2019.

WILL, Grant. UX Design. guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sao Paulo: Novatec, 2019.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

14/03 | Apresentacdo do componente curricular

21/03 | Fundamentos de Arte e Percepgao Visual - Teoria da Gestalt e percepgao visual - Principios de
composicido: equilibrio, harmonia, contraste e hierarquia.

28/03 | Fundamentos do design grafico e digital

04/04 | Tipografia no Design (parte 1) - Historia e classificacdo das fontes tipograficas. Familias
tipograficas e estilos - Legibilidade e hierarquia visual.

18/04 | Paixao de Cristo (feriado)

25/04 | Avaliacao 01 - Estudos de Caso e Analises Criticas (Peso 2)

02/05 | Tipografia no Design (parte 2) - Aplicacdo da tipografia em midias impressas ¢ digitais.

09/05 | Teoria e Aplicagdo das Cores - Psicodinamica e percepgao das cores. Modos de cor (CMYK e
RGB) ¢ sua aplicacdo pratica.

16/05 | Orientacao do Projeto Intermediario

23/05 | Avaliacao 02 - Projeto Intermediario (Peso 3)

30/05 | Softwares e Ferramentas de Edicao - Introducao a softwares de design grafico.

06/06 | Softwares e Ferramentas de Edicdo - Introducdo a softwares de design grafico.

13/06 | UX Design (User Experience) - Principios de UX: usabilidade, acessibilidade e interagao.

20/06 | Sdo Jodo (feriado)

27/06 | UX Design (User Experience) - Principios de UX: usabilidade, acessibilidade e interacao.

04/07 | Orientacdo do Projeto Final

11/07 | Avaliacao 03 - Projeto Final (Peso 4)

18/07 | Fechamento, avaliacdo e feedback

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissio de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N°:-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

UFRB — Pré-Reitoria de Gradua¢do — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




ATIVIDADE DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:Registro na PROEXT:

Projeto:
Registro na PROEXT:
Assinatura do Professor Responsavel 18/12/2024
Docente
Data de Aprovac¢io em Reunido do Colegiado do Curso XX/XX/XXXX
Coordenador(a)
Data de Homologa¢io em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/XX/XXXX

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
Universidade Federal do PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025'1
Recéncavo da Bahia CU RRICU LAR

CENTRO DE ENSINO

CURSO

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
cODIGO NOME TURMA
1
GCAH994 PESQUISA MERCADOLOGICA E PUBLICITARIA
DOCENTE

RONEI ROCHA BARRETO DE SOUZA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85
EMENTA

A pesquisa de mercado, objetivos, tipos, caracteristicas e usos. Pesquisa e comportamento do consumidor.
Coordenacdo, planejamento, execucdo e afericio de pesquisas mercadoldgicas aplicadas as estratégias de

comunicagao.

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
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OBJETIVOS

Geral:
e Proporcionar ao académico subsidio para o a elaboracdo de uma pesquisa de mercado.

Especificos:
e Compreender o papel da pesquisa no processo da comunicagdo publicitaria;

e Conhecer os principais tipos, técnicas e métodos de pesquisa;
e Desenvolver andlises dos resultados obtidos em uma pesquisa.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade basica

1

1.1 - Aimportancia da informacao no processo decisério
1.2 - O sistema de informacdo de marketing

1.3 - A pesquisa no sistema de informacao de marketing
1.4 - Dados primarios e dados secundarios

2

2.1 - Etapas do processo de pesquisa
2.2 - Tipos de pesquisa

2.3 - Técnicas de amostragem

Unidade avangada

3

3.1 - Métodos de coleta de dados: questionarios, entrevistas, observacao
3.2 - Implementacdo da coleta de dados

3.3 - Tabulagdo dos dados

4
4.1 - Andlise e interpretacdo dos dados
4.2 - Elaboracdo do relatdrio de pesquisa

METODOLOGIA DE ENSINO

e Aulas expositivo-dialogadas interativas;

e Trabalhos em grupo;

e Estudos de caso e exercicios.

e Apresentagao de seminarios.

e Desenvolvimento de pesquisa no ambito da pesquisa mercadoldgica e publicitaria e redacdo de relatorio
cientifico.

e Leituras de textos e discussao.

e Exibicdo de videos e filmes que ilustrem situa¢Ges de mercado pertinentes.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM
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A proposta de avaliagdo do componente curricular Pesquisa de Mercadoldgica e Publicitaria, dar-se-a através de
critérios quantitativos e qualitativos quais sejam: aspectos qualitativos: assiduidade as aulas presenciais;
Pontualidade na entrega dos trabalhos; nos aspectos quantitativos, serdo considerados: leitura de livros, textos e
artigos para futuras atividade; desempenho na producdo dos textos solicitados; qualidade, coeréncia, coesdo, clareza
e pontuagdo na producdo dos textos; apresentacdo de semindario. Frequéncia minima de 75%, conforme lei 9394/96.

Unidade Basica
o Teste Cego (blind test) 5,0 pontos
Unidade Avancada

e Grupo focal 5,0 pontos

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BANOQV, Mércia Regina. Comportamento do consumidor: vendendo desafios. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2020.
MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orienta¢do aplicada. 6. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.
MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: edicdo compacta. 5. ed. Sdo Paulo: Elsevier, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alberto Carlos. A cabeca do eleitor: estratégia de campanha, pesquisa e vitdria eleitoral. 3. ed. Rio de
Janeiro: Record, 2008.

BAUER, Martin W.; GASKELL, George (Ed.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual pratico.
11. ed. Petrépolis: Vozes, 2013.

FAUSTINO, Paulo. Marketing Digital na Prdtica: Como criar do zero uma estratégia de marketing digital para
promover negdcios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

NIQUE, Walter; LADEIRA, Wagner. Como fazer pesquisa de Marketing — Um guia prdatico para a realidade
brasileira. 2. ed. S3o Paulo: Atlas, 2017.

FARIAS, Luiz A.; LEMOS, Else; REBECHI, Claudia N. (Orgs.). OpiniGo publica, comunica¢@o e organizagcbes. Sao
Paulo: Abrapcorp, 2020.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
11/3)3 Apresentacdo da ementa / plano de ensino / dindmica do componente curricular / A informacdo de
marketing e o processo de pesquisa: proporcionando informacgdes para marketing

2 Sistema de Informacdo de marketing / Pesquisa dentro do marketing. Definicdo de pesquisa de
18/03 marketing

3 Etapas da pesquisa de marketing: problema, planejamento, procedimentos, processamento e
25/03 propagacdo / Formulagdo do problema e objetivos

4 Problema e objetivos / Planejamento
12/04
08;04 Procedimentos de pesquisa / Processo de pesquisa / Formas de amostragens
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6

Fontes de dados - dados primarios e secundarios / Fontes de dados padronizados: auditoria de estoque

15/04 e painel de consumidores
22;04 Componentes de uma pesquisa de mercado
295/304 Tipos de pesquisa: Exploratdria, conclusiva descritiva e conclusiva causal
0 6305 Teste Cego
131 /%5 Teste Cego
11
Teste Cego
21/05 g
271 /205 Teste Cego
031/306 Metodologia qualitativa: principios e fundamentos
101/1)6 Técnicas de pesquisa qualitativa: grupos de foco, entrevistas em profundidade, métodos de observagdo
15 Grupos de foco
17/06
191/%7 Grupos de foco
081/707 Entrega de resultados e reflexdao sobre o componente curricular

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

AGAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel XX/XX/XXXX

Docente

Data de Aprovacio em Reunidio do Colegiado do Curso XX/XX/XXXX
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Coordenador

Data de Homologacio em Reuniio do Conselho Diretor do Centro

XX/XX/XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
bt et PRO-REITORIA GRADUACAO DECOMPONENTE 2025.1
Recéncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO NOME TURMA
GCAH991 FUNDAMENTOS DO MARKETING 1
DOCENTE

JULIANO MASCARENHAS DA SILVA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
85 - 85
EMENTA

Conceitos de marketing. Principios basicos da pesquisa de marketing. Oportunidades de mercado e desenvolvimento
de produtos e servigcos. O marketing e as novas demandas empresariais. Planejamento de marketing. Estratégias de
marketing para redes sociais digitais. Ferramentas de aplicacdo e analise para o uso do Marketing Digital. Marketing
Social, como ferramenta de aproximagao, empresa-sociedade. Marketing e empreendedorismo: casos de sucesso
envolvendo diversos segmentos.

OBJETIVOS
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Compreensao dos Conceitos de Marketing:
e Explorar e compreender os fundamentos e conceitos essenciais do marketing.
e Relacionar os conceitos ao contexto empresarial e as praticas de mercado.
Aplicacdo dos Principios da Pesquisa de Marketing:
e Introduzir os principios basicos da pesquisa de marketing.

e Capacitar os alunos a aplicar métodos de pesquisa para andlise de mercado e tomada de decisdes
estratégicas.

Identificagcdo de Oportunidades de Mercado:
e Analisar oportunidades de mercado e estratégias de desenvolvimento de produtos e servigos.
e Integrar conceitos de inovacao e identificacdo de necessidades do cliente.
Adaptacao ao Marketing nas Novas Demandas Empresariais:
e Compreender como o marketing se adapta as novas demandas empresariais.
e Analisar as mudangas nas expectativas do consumidor e nas tendéncias do mercado.
Elaboracao de Planos de Marketing:
e Desenvolver habilidades de planejamento de marketing.
e Criar planos estratégicos alinhados aos objetivos organizacionais.
Aplicacdo de Estratégias de Marketing em Redes Sociais Digitais:
e Explorar estratégias especificas para marketing em redes sociais.
e Analisar casos de sucesso e desafios relacionados ao uso de plataformas digitais.
Utilizagdo de Ferramentas de Aplicacdao e Analise para o Marketing Digital:
e Capacitar os alunos no uso de ferramentas de aplicagdo e analise em marketing digital.
e Demonstrar como essas ferramentas contribuem para a tomada de decisdes estratégicas.
Compreensdo do Marketing Social:
e Analisar o papel do marketing social como ferramenta de aproximacdo entre empresa e sociedade.
e Explorar estratégias de responsabilidade social corporativa.
Integracdo entre Marketing e Empreendedorismo:
e Estudar casos de sucesso que envolvem a interse¢ao entre marketing e empreendedorismo.

e Identificar oportunidades empreendedoras no contexto do marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1: Apresentacdo componente, exposicdo da ementa e modos de avaliagcdo. Explora¢do dos conceitos iniciais de
marketing.

2: Aprofundamento nos conceitos de marketing. Introdugdo aos principios basicos da pesquisa de marketing.

3: Continuagdo da pesquisa de marketing. Atividade, ndo-avaliativa em grupo: analise de casos de aplicacdo de
pesquisa de marketing.

4: Discussdo sobre oportunidades de mercado. Desenvolvimento de habilidades na identificacdo de oportunidades.

5: Estratégias para o desenvolvimento de produtos e servicos. Discussdo sobre inovacao e identificacao de
necessidades do cliente.

6: Adaptacdao do marketing as novas demandas empresariais. Estudo de casos sobre mudancas nas expectativas do
consumidor.

7: Planejamento de marketing. Desenvolvimento de habilidades na elaboracdo de planos estratégicos.

8: Estratégias de marketing para redes sociais digitais. Analise de casos de sucesso em estratégias digitais.
Ferramentas de aplicacdo e analise para o uso do marketing digital.

9: Avaliacao | - Workshop Pratico de Estratégias de Marketing para Redes Sociais Digitais
10: Discussdo sobre a importancia da andlise de dados no marketing digital.

11: Marketing social como ferramenta de aproximacado empresa-sociedade. Estudo de casos em responsabilidade
social corporativa

12: Integracdo entre marketing e empreendedorismo. Analise de casos de sucesso que envolvem marketing e
empreendedorismo.

13: Revisdo dos tépicos abordados. Preparagdo para atividades avaliativas.

14: Revisdo geral dos principais conceitos do curso. Esclarecimento de duvidas.

15: Avaliagdo II: - Apresentagdo de Projeto Final Integrando Marketing e Empreendedorismo.
16: Continuacdo e finalizacdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.

17: Sessdo de encerramento. Feedback do componente no decorrer do semestre e orientagdes para estudos futuros.

METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
e Apresentagao em Power Points dos temas abordados, apresentagdo de textos.

e Estudos de casos reais para aplicar conceitos e promover discussGes em sala de aula.

o Desenvolvimento de um projeto pratico de pesquisa de marketing.

e Realizacdo de workshops praticos sobre o uso de ferramentas de marketing digital.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM
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A avaliacdo deverd ser em duas etapas.
Avaliagdo | Valor: 3 pontos — Workshop Pratico de Estratégias de Marketing para Redes Sociais Digitais.

Avaliagdo Il Valor: 7 pontos — Apresentacao de Projeto Final Integrando Marketing e Empreendedorismo.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica
FAUSTINO, Paulo. Marketing digital na pratica: como criar do zero uma estratégia de marketing digital

para promover negécios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

FISCHER, Micky. Marketing cultural: legislacdo, planejamento e exemplos praticos. Sdo Paulo: Global,

2002.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, lwan. Marketing 5.0. Sdo Paulo: Sextante, 2021.
Bibliografia Complementar
BISPO, Eugenio. Gestdao de marketing e branding: a arte de desenvolver e gerenciar marcas. 2. ed. Rio de Janeiro: Alta

Books, 2018.

COBRA, Marcos. Marketing basico: uma abordagem brasileira. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.

DEISS, Ryan. Marketing digital para leigos. 3. ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2020.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: PearsonPrentice Hall, 2018.

YANAZE, Mitsuru Higuchi; FREIRE, Otavio; SENISE, Diego. Retorno de Investimentos em Comunica¢do: avaliacdo e

mensuracdo. 2. ed. Sdo Paulo: Difusdo, 2013.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

Apresentacdo do curso e exposi¢cdo da ementa. Alunos criam um anuncio ficticio em 5 minutos para um
produto ou servigo imaginario. Exploracdo dos conceitos iniciais de marketing. Debate em grupo: “O que
€ marketing para vocé?” seguido de apresentacdo dos grupos.

Aprofundamento nos conceitos de marketing. Introducdo aos principios basicos da pesquisa de
marketing (Publico-Alvo e Persona). Explanagdo sobre os tipos de pesquisa de marketing com exemplos
reais. Alunos criam uma persona de consumidor com base em caracteristicas discutidas em aula.
Identificar uma pergunta-chave que guiaria uma pesquisa de mercado.

Continuacdo da pesquisa de marketing. Atividade, avaliativa em grupo: Analise de um caso simplificado
de pesquisa de marketing (fornecido pelo professor). Planejar perguntas para uma pesquisa de mercado
basica com base no caso.

Discussao sobre oportunidades de mercado. Desenvolvimento de habilidades na identificacdo de
oportunidades. Defini¢do e importancia de identificar oportunidades de mercado. Brainstorming: os
grupos identificam oportunidades de mercado para um cenario fornecido.
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Estratégias para o desenvolvimento de produtos e servigos. Discussdo sobre inovagdo e identificacdo de
necessidades do cliente. Exemplos reais de produtos/servigos que atendem a necessidades especificas.
Criar um produto ficticio que solucione uma necessidade discutida.

6 Adaptacdo do marketing as novas demandas empresariais. Analisar mudancas nas expectativas do
consumidor em um setor especifico, tecnologia, moda, games... Grupos deverdo apresentar estratégias
para atender as novas demandas.

/ Planejamento de marketing. Componentes de um plano de marketing. Alunos, em grupos esbogardo um
plano inicial para o produto ficticio criado anteriormente.

8 Estratégias de marketing para redes sociais digitais. Andlise de casos de sucesso em estratégias de
marketing digital. Os alunos, em grupos deverao criar um post ficticio para redes sociais, simulando
estratégias de engajamento.

9 Avaliagdo | - Workshop Pratico de Estratégias de Marketing para Redes Sociais Digitais.
Desenvolvimento de um plano digital detalhado para o produto/servico criado anteriormente.

1 . ~ . A L) . . ~ .

0 Discussdo sobre a importancia da analise de dados no marketing digital. Introducdo ao uso de métricas e
ferramentas de analise de dados.

11 . . . ~ .

Marketing social como ferramenta de aproximacao empresa-sociedade. Estudo de casos em
responsabilidade social corporativa. Criar uma agdo social vinculada ao produto ficticio do grupo.

12 ~ . . - .
Integracdo entre marketing e empreendedorismo. Andlise de casos de sucesso que envolvem marketing
e empreendedorismo.

1 . L ~ - _— . . .

3 Revisdo dos tépicos abordados. Preparacao para atividades avaliativas. Quiz ou desafios em equipe
sobre conceitos principais.

14 . L . . i . . .
Revisdo geral dos principais conceitos do curso. Esclarecimento de duvidas. Quiz ou desafios em equipe
sobre conceitos principais.

1 . ~ . . . .

> Avaliagao II: - Apresentacao de Projeto Final Integrando Marketing e Empreendedorismo.
1 . ~ . . . .

6 Continuacao e finalizagdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.
17

Sessdo de encerramento. Feedback do curso e orientagdes para estudos futuros.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:

Registro na PROEXT:
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A PLANO DE ENSINO DE
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA ° SINO SEMESTRE

Universidade Federal do r4 < COMPONENTE 2025 1
Reconcavo da Bahia PRO-REITORIA GRADUAGAO CURRICULAR :
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR]
CODIGO NOME TURMA
GCAH993 OFICINA DE PRODUGAO AUDIOVISUAL Il T01/PO1

DOCENTE

Ana Luisa Coimbra

PRE-REQUISITO(S)

Oficina de Produgdo Audiovisual |

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA

TEORICA PRATICA TOTAL Educagdo a Distancia Extensdo
34 51 85 Nao se aplica 34
EMENTA

O audiovisual e a criagdo publicitaria. Linguagem audiovisual. Formatos de pegas publicitarias utilizadas na televisdo, cinema,
midias alternativas e em plataformas digitais. Estudo e construc¢ao de roteiros. Storytelling. Produgdo, direcdo, edi¢do e finalizagao
de pecas audiovisuais publicitdrias.

OBIJETIVOS
. Contextualizar o audiovisual, propondo uma analise sobre a constru¢do da imagem e do som nos meios de comunicagao;
. Conhecer a produ¢do audiovisual em publicidade e propaganda;
. Discutir, criar e produzir produto publicitario para meios audiovisuais;
. Identificar as possibilidades desafiadoras de cria¢do e produgio audiovisual;
. Compreender sobre a inser¢do do audiovisual no mercado publicitario.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I

Aspectos histéricos.

Historia do Televisdo no Brasil.

O cinema e a publicidade.

Novos formatos e plataformas de divulgagdo dos produtos audiovisuais publicitarios.

Unidade II

O papel da agéncia x produtora.

Linguagem audiovisual

Fundamentos, formatos e elementos do filme publicitario

Criacdo da imagem nos meios audiovisuais: equipamentos e estudo da luz.

Unidade ITI

As equipes e departamentos da produgdo audiovisual para a publicidade.

As etapas: Pré-producdo, produgédo e pos-produgdo de produtos audiovisuais
Formatos de roteiro e storyboard do filme publicitario.

Storytelling

Unidade IV

Os formatos dominantes das producdes audiovisuais para a publicidade.
Construcao de produtos publicitarios audiovisuais.

Finalizagdo e veiculagdo das produgdes audiovisuais.

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo, considera os parametros de
uma didatica pensada para o ensino presencial. Para isso, atenta-se para uma série de caracteristicas que envolvem desde um
planejamento bem estruturado, como também objetivos claros do que se pretende com cada conteido; as competéncias a serem
atingidas pelos estudantes; elaboracdo de estratégias que prolonguem a aprendizagem para além do tempo da sala de aula.

Com relagdo ao processo de ensino-aprendizagem, embora sejam utilizados procedimentos que priorizem aulas
expositivas e avaliagdes de aprendizagem pontuais, somativas (proximas ao que se convenciona chamar de ensino “tradicional”),
serdo adotadas, prioritariamente, abordagens de ensino-aprendizagem ditas “ativas”, que privilegiam a aprendizagem do estudante
como processo em constru¢do sendo o professor mediador dessa construgdo de conhecimento pelo mesmo, servindo-se para isso de
técnicas que enfatizam o protagonismo dos estudantes. Quanto as as técnicas de ensino-aprendizagem, incluem-se: aula expositiva,
semindrio, leitura dirigida, resolu¢ao de problemas, estudo de caso, simulacdes, realizacdo de tarefas.

A frequéncia serda aferida pela presenca nos encontros sincronos mediante lista de presenga, em dias e horarios previstos no
cronograma de atividades e também pela entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.
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AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

- Avaliacio I (individual)

1* parte

Participacdo individual na produ¢do audiovisual coletiva (desempenho na fungao escolhida).
Valor: 4,5

2% parte
Estudo de roteiros (a partir de escolha livre de algum comercial de 30 segundos).
Valor: 4,5

3% parte
Atividades de classe e extraclasse
Valor: 1,0

- Avaliacio II (em grupo)

Produgdo de um VT 30’ (a partir de tema pré-selecionado) + Documentos de produgdo (Briefing + Roteiro + Roteiro Técnico +
Decupagem de Produgao)

Produgéo de um produto audiovisual publicitario + Documentos de produgdo (Briefing + Roteiro + Roteiro Técnico + Decupagem
de Produgdo)
Valor: 10,0

Obs: Relatorio de participag¢do

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

ALMEIDA, Milton José de. Imagens e sons: a nova cultura oral. 3. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2004.
BARRETO, Tiago. Manual de produgdo de comerciais: luz, cdmera, criagdo. Sdo Paulo: Senac, 2016.
MOLETTA, Alex. Vocé na tela: criagdo audiovisual para a internet. S3o Paulo: Summus, 2019.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

BARRETO, Tiago. Manual do roteiro para comerciais: transformando ideias em grandes filmes. 3. ed. Sdo Paulo: Senac, 2015.
HERNANDES, Nilton. 4 midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem para captar e manter a atengdo do
publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: ALEPH, 2009.

PARENTE, André. Imagem-maquina: a era das tecnologias do virtual. 3. ed. Sdo Paulo: Ed. 34, 2008.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histérias que deixam marcas. 11. ed. Rio de Janeiro: Best business, 2015.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

13/03 FERIADO

Apresentacdo docente e discente; apresentacdo da ementa, conteudo programatico, estratégias de
20/03 ensino e aprendizagem, formag¢do do contrato pedagogico; apresentagdo do funcionamento do
componente ao longo do semestre; prazos de entregas; importancia da construgdo de repertorio;
levantamento de conhecimentos prévios; escuta partilhada: a programacao televisiva e a
percepcdo sobre os meios digitais.

27/03 Aspectos historicos dos meios de comunicagdo; o cinema, a TV e a publicidade; novos formatos
e plataformas de divulgacdo dos produtos audiovisuais publicitarios. A producdo audiovisual
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para publicidade (tipos e formatos); a agéncia x produtora; equipe de profissionais envolvidos
em uma producdo audiovisual e suas fung¢des (parte I)

03/04 | A producdo audiovisual para publicidade (tipos e formatos); a agéncia x produtora; equipe de
profissionais envolvidos em uma producdo audiovisual e suas fung¢gdes (parte II)

10/04 | Estudos da linguagem audiovisual: planos, dngulos e movimentos de camera (parte I)

17/04 |Estudos da linguagem audiovisual: planos, dngulos e movimentos de camera (parte 1I)

24/04 |Conhecendo equipamentos e estudo da luz; definigdes sobre as fungdes do video coletivo
Praticando a linguagem audiovisual (*pratico/tedrico / em trio).

01/05 |FERIADO

08/05 |Etapas de uma produg¢do audiovisual: a pré-produgdo, a producgdo ¢ a pés-producio.
Entrega e explicacdo do roteiro do video coletivo.

15/05 |Colocando em pratica o estudo sobre a linguagem audiovisual, etapas de producio,
reconhecimento de equipamentos e estudo da luz (*atividade pratica avaliativa / video coletivo).

22/05 Videoclipe: aspectos histdricos, narrativos e estéticos.
Estudo de producao (*baseado em videoclipe)
Edi¢do do video coletivo

29/05 | Apresentacdo do video coletivo.
Elaboracdo e estudo dos roteiros; elaboracdo dos documentos de producao (que serdo produzidos
no semestre).
ATENCAO: Prazo final para entrega da 2° parte da AVI (Estudos de roteiros)

05/06 |Orientagcdo e acompanhamento das gravagdes (1)

12/06 |Orientacdo e acompanhamento das gravagdes (II)

19/06 |Orientagdo e acompanhamento das gravag¢des (II1)

26/06 |Orientacdo e acompanhamento das gravagdes (IV)

03/07 |Orientagcdo e acompanhamento da edigdo e montagem

10/07 | Apresentagdo (por equipe) das produc¢des audiovisuais (VT 30°’ + Producdo (2), com a estratégia
de divulgacao).

17/07 |Finalizagao do semestre; devolutiva dos trabalhos; relatos de experiéncia.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2:
-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:
Registro na PROEXT:

Projeto: Comunica¢dao e Comunidade
Registro na PROEXT: PJ024-2024
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
el et PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025.1
Recéncavo da Bahia CU RR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
cODIGO NOME TURMA
GCAH990 ACAO CURRICULAR EXTENSIONISTA 1
DOCENTE

JUCIARA MARIA NOGUEIRA BARBOSA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85 85
EMENTA

Interacdo Dialdgica.

modo inovador.

Interdisciplinaridade e interprofissionalidade. Indissociabilidade. Ensino-Pesquisa-Extensao.
Impacto na formacdao académica. Transformacdo social. Interculturalidade e perspectivas pluriepistémicas sobre os
saberes. Promover o estudo, planejamento e utilizagdo de técnicas e instrumentos adequados ao desenvolvimento de
atividades especificas aos propdsitos sociais, mercadoldgicos e culturais culminando com a elaboragdo de produtos
experimentais voltados para colaborar na media¢do da publicidade com a sociedade e a cultura local e regional, de

OBJETIVOS

e Promover o estudo, planejamento e utilizacdo de técnicas e instrumentos adequados ao desenvolvimento de
atividades especificas aos propdsitos sociais, mercadolégicos e culturais;

e Incentivar a troca de experiéncias e conhecimentos com setores da sociedade e cultura local e/ou regional;

e Possibilitar a elaboracgdo de trabalhos académicos e de produtos experimentais voltados para colaborar na
mediagdo da publicidade com a sociedade e a cultura local e regional, de modo inovador.

e Compartilhar com segmentos da sociedade local e/ou regional os produtos experimentais resultantes.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

10.

11.

13.

17.

Apresentacdo. O que é a Curricularizacdo da Extensdo e sua importancia. Especificidades do componente
curricular. Programa com énfase na ementa e avaliacdo. Apresentacdo dos temas propostos para o trabalho e
memorial a serem realizados em equipe durante o semestre com composicao das equipes. Possibilidades de
ajustes. Discussdo sobre os conhecimentos ja adquiridos sobre cada tema. Calendario de atividades.

Trabalho em equipe. Elaboracdo de texto de uma a duas paginas sobre: as Filarmdnicas de Cachoeira. A
Filarmdnica Minerva Cachoeirana. Escultura em madeira em cachoeira. O trabalho de um artista. As igrejas de
Cachoeira. A igreja Matriz de Cachoeira. A xilogravura. As oficinas de xilogravura da Fundac¢do Hansen Bahia.
Debate sobre as possibilidades de elaboracado de produtos a serem realizados ao longo do semestre. Esboco
de briefing por parte de cada equipe.

Entrevista com pessoas vinculadas ao tema principal do trabalho para elaboracgdo do briefing. Definigdo dos
produtos a serem realizados ao longo do semestre por cada equipe.

Entregas dos briefings impressos. DiscussGes sobre os trabalhos a serem realizados por equipe. Inicio do Plano
para langamento do produto experimental.

Elaboracdo do Plano para langamento do produto experimental - Defini¢cdo precisa dos requisitos da
estratégia de comunicacgdo; estimativa dos custos; organizacdo: calendario de atividades e definicdo das
responsabilidades relacionadas as a¢des necessarias do inicio a materializacdo do produto experimental final,
com seu lancamento. Inicio da escrita do memorial.

7.8.9. Entrega do Plano para langamento do produto experimental. Orientagdes dirigidas, por equipe, com
atendimento personalizado, voltado para a concretizacdo do trabalho final. Orientacdes quanto ao memorial.

Seminario — Ac¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda — Andamento do trabalho das
equipes.

12. Orientacgdes dirigidas, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizagdo do
trabalho final. Orienta¢des quanto ao memorial.

14. 15. 16. Evento: A¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda - Lancamento do produto —
Equipes 1, 2,3 e4.

Encontro para andlise e comentarios sobre o semestre e divulgacdo das notas.

METODOLOGIA DE ENSINO

Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
Leitura de textos, apresentacdo de briefing e de plano para langamento do produto, seminarios e memorial.

Elaboracdo e evento de lancamento de produtos experimentais, por equipes. - Analise dos trabalhos
realizados e didlogos sobre os resultados alcangados.

Metodologia baseada em problemas, através de realiza¢des de atividades guiadas, visando preparar cada
estudante para os desafios de ja produzirem resultados apresentdveis e aplicaveis.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo devera ser processual.
Bloco | Valor: 2 pontos — Entrega do briefing (04/04). Entrega do Plano de langamento do produto (25/04).
Bloco Il Valor: 2 pontos — Seminario (23/05).

Bloco Il Valor: 6 pontos — Produto (2). Evento (3). Memorial (1)
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BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestdo estratégica em comunicagdo organizacional erelagbes publicas. 2.
ed. Sdo Caetano do Sul: Difusdo editora, 2009.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia parainiciantes. 4. ed. Sdo Paulo:
Callis, 2013.

LUBISCO, Nidia M. L.; VIEIRA, Sonia Chagas. Manual de estilo académico: monografias, dissertacdes e teses. 6. ed.
Salvador: EDUFBA, 2019.

Bibliografia Complementar
AMADO, Jorge. Bahia de Todos os Santos. 33.ed. Rio de Janeiro: Record, 1982.

BLANCO, Pablo Sotuyo. Filarménicas da Bahia: tradi¢cdo cultural incentivada ou politicamente dependente? XVI
Congresso da Associacdo Nacional de Pesquisa e Pds-graduagdo em Musica (ANPPOM) Brasilia — 2006. Disponivel em:
https://antigo.anppom.com.br/anais/anaiscongresso_anppom 2006/CDROM/COM/04 Com Musicologia/sessao06/0
4COM_MusHist 0605-017.pdf

BAZIN, German. Arquitetura religiosa barroca no Brasil. Rio de Janeiro: Record, 1956.

BESSA, Carine dos Santos; ROCHA, Alexandre dos Santos. Africanidades no Brasil: historia e contribui¢do do povo
negro para a formagao cultural do nosso pais. Revista do Instituto de Politicas Publicas de Marilia, 2018.
https://revistas.marilia.unesp.br/index.php/RIPPMAR/article/download/8657/5569

BRANDAO, Maria de Azevedo (Org.). Recéncavo da Bahia sociedade e economia em transi¢do. Salvador: Fundag3o
Casa de Jorge Amado, 1998.

CAZAES, Melira Elen Mascarenhas. No ritmo do compasso, a melodia das filarménicas em harmonia com o tempo: um
estudo sobre a Lyra Ceciliana e a Minerva Cachoeirana (1960-1980). Feira de Santana: Universidade Estadual de Feira
de Santana, 2014, 189p. (Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-Graduagao em Histdria, Departamento de
Ciéncias Humanas e Filosofia).

CONDURU, Roberto. Arte afro-brasileira. Belo Horizonte: C/Arte, 2009.
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
D’ ARAUJO, Antonio Luiz. Arte no Brasil colonial. Rio de Janeiro: Revan, 2000.

FUNDACAO Hansen Bahia. Disponivel em: https://www.hansenbahia.com/fundacao-hansen-bahia/

GUIA de curricularizagéo da Extenséo. OrientagOes gerais para os cursos de graduagdo da UFRB. Cruz das Almas-BA:
2022.

PEPE, Suzane. Louco, maluco e seus seguidores e a formagdo de uma escola de escultura em Cachoeira (Bahia).
Salvador, Universidade Federal da Bahia, 2015. (Dissertacao apresentada ao Programa De Pés-Graduagao
Multidisciplinar Em Estudos Etnicos e Africanos).

RAMOS, Jorge. O semeador de Orquestras: histéria de um maestro abolicionista. Salvador: Solisluna Editora, 2011.

RAMOS, Jorge. No dia de Santa Cecilia Tranquilino Bastos criou a Filarmonica Lyra Cacoheirana, de Cachoeira. E podem
ser lidas na integra em: http://vapordecachoeira.blogspot.com/2010/11/0s-140-anos-anos-da-lyra-ceciliana.html

Resolugdo UFRB/ CONAC N° 025/2021 - Dispde sobre a regulamentacgdo da politica de curricularizagdo da extensdo
nos Cursos de Graduagao da UFRB e da outras providéncias.
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https://antigo.anppom.com.br/anais/anaiscongresso_anppom_2006/CDROM/COM/04_Com_Musicologia/sessao06/04COM_MusHist_0605-017.pdf
https://antigo.anppom.com.br/anais/anaiscongresso_anppom_2006/CDROM/COM/04_Com_Musicologia/sessao06/04COM_MusHist_0605-017.pdf
https://revistas.marilia.unesp.br/index.php/RIPPMAR/article/download/8657/5569
https://www.hansenbahia.com/fundacao-hansen-bahia/
https://repositorio.ufba.br/browse?type=program&value=PROGRAMA+DE+P%C3%93S-GRADUA%C3%87%C3%83O+MULTIDISCIPLINAR+EM+ESTUDOS+%C3%89TNICOS+E+AFRICANOS
https://repositorio.ufba.br/browse?type=program&value=PROGRAMA+DE+P%C3%93S-GRADUA%C3%87%C3%83O+MULTIDISCIPLINAR+EM+ESTUDOS+%C3%89TNICOS+E+AFRICANOS
http://vapordecachoeira.blogspot.com/2010/11/os-140-anos-anos-da-lyra-ceciliana.html

SCALDAFERRI, Sante. Os primdrdios da Arte Moderna na Bahia. Salvador: Fundacdo Casa de Jorge Amado; FCEBA —
Museu de Arte Moderna da Bahia, 1998.

TOLEDO, Benedito Lima de. Do século XVI ao inicio do século XIX: maneirismo, barroco e rococd. ZANINI, Walter (org.).
Histdria geral da arte no Brasil. Vol. 1. Sdo Paulo: Instituto Walter Moreira Salles, Fundacdo Djalma Guimaraes, 1983.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

14/23 Apresentacdo. O que é a Curricularizagdo da Extensdo e sua importancia. Especificidades do
componente curricular. Programa com énfase na ementa e avaliacdo. Apresentacdo dos temas
propostos para o trabalho e memorial a serem realizados em equipe durante o semestre com
composicdo das equipes. Possibilidades de ajustes. Discussdo sobre os conhecimentos ja adquiridos
sobre cada tema. Calendario de atividades para o semestre.

21503 Trabalho em equipe. Elaboracdo de texto de uma a duas paginas sobre: as Filarmoénicas de Cachoeira. A
Filarmoénica Minerva Cachoeirana. Escultura em madeira em cachoeira. O trabalho de um artista. As
igrejas de Cachoeira. A igreja Matriz de Cachoeira. A xilogravura. As oficinas de xilogravura da Fundagao
Hansen Bahia. Debate sobre as possibilidades de elaboracdo de produtos a serem realizados ao longo do
semestre. Esbogo de briefing por parte de cada equipe.

3 Entrevista com pessoas vinculadas ao tema principal do trabalho para elaboracgédo do briefing.

28/03 L ) .

Definicdo dos produtos a serem realizados ao longo do semestre por cada equipe.

04%4 Entregas dos briefings impressos. DiscussGes sobre os trabalhos a serem realizados por equipe. Inicio do

Plano de lancamento do produto experimental (por equipe).
> Elaboracdo do Plano de lancamento - Definicdo precisa dos requisitos da estratégia de comunicacao;

11/04 . . . L. . N -
estimativa dos custos; organizacdo: calendario de atividades e definicdo das responsabilidades
relacionadas as a¢des necessarias do inicio a materializacdo do produto experimental final, com seu
langamento. Inicio da escrita do memorial.

25(/504 Entrega do Plano para lancamento do produto experimental.

Orientagdo dirigida, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizagdo do
trabalho final. Orienta¢Ges quanto ao memorial.
/ Orientacdo dirigida, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizagdo do

02/05 . . ~ .
trabalho final. Orientacdes quanto ao memorial.

8 Orientacdo dirigida, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizagdo do

09/05 ) . ~ .
trabalho final. Orienta¢des quanto ao memorial.

9 Orientacdo dirigida, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizacdao do

16/05 ) . n .
trabalho final. Orienta¢Ges quanto ao memorial.

231/%5 Semindrio — Ac¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda — Andamento do trabalho -
equipes.
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Orientacdo dirigida, por equipe, com atendimento personalizado, voltado para a concretizacdo do

30/05 trabalho final. Orientagdes quanto ao memorial.

061/206 Orientagé'o dil’igi('ia, porNequipe, com atendimgnto personalizado, voltado para a concretizacdo do
trabalho final. Orienta¢des quanto ao memorial.

131/%6 Evento: Ac¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda - Langamento do produto — Equipe 1

271/%6 Evento: A¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda - Lancamento do produto — Equipe 2

041/%7 Evento: A¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda - Langamento do produto — Equipe 3

111/%7 Evento: A¢do Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda - Langamento do produto — Equipe 4

181/707 Encontro para andlise e comentarios sobre o semestre e divulgacdo das notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comiss3o de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

AGAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:
Projeto: Acao Curricular Extensionista em Publicidade e Propaganda

Registro na PROEXT: PJ002-2025

Assinatura do Docente Responsavel 17/12/2024

jwcvux. NO&WM_

Docente
Data de Aprovag¢ao em Reunido do Colegiado do Curso XX/XX/XXXX
Coordenador
Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2025.1
CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO NOME TURMA
1
GCAH997 EMPREENDEDORISMO E GESTAO EM COMUNICACAO
DOCENTE

RONEI ROCHA BARRETO DE SOUZA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85
EMENTA

O que é empreendedorismo, inovacdo e propriedade intelectual. Registro de marca e concessdo de patente.
Aspectos legais. A agéncia e sua estrutura. NocGes de administra¢do, planejamento e gestdo. E-commerce e o
comércio de produtos e servigcos pela internet. A experiéncia do usudrio e formas alternativas de financiamento:
angels, incubadoras e programas governamentais. Empreendedorismo digital e em comunicagao.

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




OBJETIVOS

Geral

e Debater o sistema empresarial em empresas de comunicacdo destacando suas principais fungdes
administrativas como também seus mecanismos de organizacdo, planejamento, controle e direcdo das
mesmas sob a perspectiva do empreendedorismo.

Especificos
e Discutir a tematica do Empreendedorismo frente as novas tendéncias de mercado e de empregabilidade;

e Refletir sobre conhecimentos especificos das técnicas administrativas tendo como parametro as empresas de
comunicagao;

e Analisar tendéncias de financiamentos de empesas: angels, incubadoras e programas governamentais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade Basica

1.

Empreendedorismo
Inovagao

1.3 Propriedade intelectual

2.
2.1 Registro de Marca
2.2 Concessao de patente (aspectos legais)

3.

3.1 A agéncia e sua estrutura

3.2 NogGes de administragdo, planejamento e gestdo

3.3 E-commerce e o comércio de produtos e servicos pela internet

Unidade Avangada

4.

4.1 Formas alternativas de financiamento: angels, incubadoras e programas governamentais
5.

5.1 Empreendedorismo digital e em comunicagao
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METODOLOGIA DE ENSINO

e Aulas expositivo-dialogadas interativas;

e Trabalhos em grupo;

e Estudos de caso e exercicios.

e Apresentacdo de seminarios.

e Desenvolvimento de pesquisa no ambito do empreendedorismo e gestdo em comunicagdo e redagao de
relatdrio cientifico.

e Leituras de textos e discussao.

e Exibicdo de videos e filmes que ilustrem situagGes de mercado pertinentes.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

® A proposta de avaliagdo do componente curricular Empreendedorismo e Gestdao em Comunicagao, dar-se-a
através de critérios quantitativos e qualitativos quais sejam: aspectos qualitativos: assiduidade as aulas
presenciais; Pontualidade na entrega dos trabalhos; nos aspectos quantitativos, serdo considerados: leitura de
livros, textos e artigos para futuras atividade; desempenho na producdo dos textos solicitados; qualidade,
coeréncia, coesdo, clareza e pontuagdo na producdo dos textos; apresentacdo de seminario. Frequéncia minima
de 75%, conforme lei 9394/96.

Unidade Basica
e Estudos de caso: 4,0 pontos

® Mapeamento e diagndstico de empresas de comunicagao atuantes no Recéncavo da Bahia: 6,0

Unidade Avancgada

®  Projeto de criagdo de uma empresa (missdo / valores / objetivos / atuacdo no mercado / identidade visual) 10,0
pontos

BIBLIOGRAFIA
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de empreendedorismo gestdo: fundamentos, estratégias e dinamicas. 2. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2012.

KUNSCH, Margarida M. K. Comunicag¢@o organizacional estratégica: aportes conceituais aplicados. S3o Paulo:
Summus, 2016.

OLIVEIRA, Bruno de. Crie seu mercado no mundo digital. Sdo Paulo: Gente, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na prdtica: mitos e verdades do empreendedor de sucesso. 4.
ed. Sdo Paulo: Empreende, 2020.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu negdcio na era
digital. Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

SAID, José Guilherme. Intraempreendedorismo: conceitos & praticas para construcdo de organizagées
inovadoras. Sao Paulo: Qualitymark, 2013.

TYBOUT, Alice M. Branding: Gestao de marcas. Sao Paulo: Saraiva Uni, 2017.

VAYNERCHUK, Gary. Nocaute: como contar sua histéria no disputado ringue das redes sociais. Rio de Janeiro:
Alta Books, 2019.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
10/3)3 Apresentacdo da ementa / plano de ensino / dindmica do componente curricular

2 Nog¢bes de mercado: tipologias e natureza do mercado / planejamento estratégico / Matriz BCG /
17/03 20

Analise SWOT

3 Nog¢bes de mercado: tipologias e natureza do mercado / planejamento estratégico / Matriz BCG /

24/03 20
Analise SWOT

4 Empreendedorismo e Inovagdo
31/03

> Empreendedorismo e Inovagao
07/04

6 Propriedade intelectual
14/04

/ Propriedade intelectual
28/04

8 Registro de Marca / Concessdo de patente (aspectos legais)
05/05

9 Registro de Marca / Concessdo de patente (aspectos legais)
12/05

10 A agéncia e sua estrutura / No¢Ses de administracdo, planejamento e gestdo
19/05

11 A agéncia e sua estrutura / No¢Ses de administracdo, planejamento e gestdo
26/05

12 E-commerce e o comércio de produtos e servigos pela internet
02/06

13 E-commerce e o comércio de produtos e servigos pela internet
09/06

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




14 . . . . .
16/06 Formas alternativas de financiamento: angels, incubadoras e programas governamentais
301/5(')6 Formas alternativas de financiamento: angels, incubadoras e programas governamentais

16 Empreendedorismo digital e em comunicagdo
07/07
141/707 Entrega de resultados e reflexdo sobre o componente curricular

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

AGAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:
Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel XX/XX/XXXX
Docente
Data de Aprovacio em Reunidio do Colegiado do Curso XX/XX/XXXX
Coordenador
Data de Homologacio em Reuniio do Conselho Diretor do Centro XX/XX/XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
bt et PRO-REITORIA GRADUACAO DECOMPONENTE 2025.1
Recéncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO NOME TURMA
GCAH978 FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA 1
DOCENTE

JULIANO MASCARENHAS DA SILVA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
85 - 85
EMENTA

Principios e fundamentos da atividade publicitdria. Histdria da atividade publicitdria e suas relagdes com as midias no
Brasil e no mundo. Vocabulario técnico da profissdo. Aspectos basicos da criagdo e da produgdo publicitdria
relacionados as distintas linguagens mididticas e seus produtos. Fluxos, dinamicas e estrutura de uma agéncia.
Conhecendo a realidade do mercado. A atuagdo profissional em niveis local, regional e global.

OBJETIVOS
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Compreensao dos Principios e Fundamentos:

e Proporcionar aos alunos uma compreensao aprofundada dos principios que norteiam a atividade
publicitaria.

e Explorar os fundamentos que sustentam a pratica publicitaria, destacando sua importancia na
construcdo de campanhas eficazes.

Andlise da Histdria da Atividade Publicitaria:
e Investigar a evolucdo histérica da atividade publicitaria global e, em particular, no contexto brasileiro.

e Relacionar a histéria da publicidade com as mudancas nas midias, tecnologias e sociedade ao longo do
tempo.

Dominio do Vocabulario Técnico:
e Familiarizar os alunos com o vocabulario técnico especifico da profissao publicitaria.

e Capacitar os estudantes a utilizar terminologias adequadas ao discutir e planejar estratégias
publicitarias.

Habilidades na Criacao e Produgdo Publicitaria:
e Desenvolver habilidades basicas relacionadas a criacdo e producdo publicitaria em diversas linguagens
mididticas.
e Estimular a criatividade e a capacidade de comunicac¢do dos alunos na concep¢do de pegas
publicitdrias.
Compreensdo da Estrutura de uma Agéncia:
e Analisar os fluxos, dinamicas e estrutura organizacional de uma agéncia de publicidade.
e Explorar as func¢des e responsabilidades das diferentes equipes dentro de uma agéncia.

Conhecimento do Mercado Publicitario:

e Proporcionar uma visdo abrangente da realidade do mercado publicitario, incluindo tendéncias,
desafios e oportunidades.

e Capacitar os alunos a interpretar e responder as demandas do mercado em constante evolugdo.
Atuacao Profissional em Niveis Local, Regional e Global:

e Preparar os alunos para atuar profissionalmente em diferentes escalas geogréficas, desde contextos
locais até cenarios regionais e globais.

e Explorar as nuances culturais e as estratégias adaptativas necessarias para campanhas de alcance
global.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1: Apresentacgdo do curso e exposicdo da ementa. Discussdo sobre a importancia dos fundamentos da atividade
publicitaria.

2: Exploragdo dos principios que norteiam a atividade publicitaria. Atividade dinamica: analise de campanhas
publicitdrias histdricas.

3: Aprofundamento nos fundamentos da criagdo publicitaria. Discussdo sobre a evolucdo da atividade publicitaria
global.

4: Estudo de caso: andlise da histdria da atividade publicitaria no Brasil. Exploracdo das relagdes entre publicidade e
midias no contexto brasileiro.

5: Introducdo ao vocabuldrio técnico da profissdo. Exercicios praticos para aplicacdo do vocabulario em contextos
especificos.

6: Analise da estrutura de uma agéncia de publicidade.

7: Discussdo sobre fluxos e dindmicas em agéncias publicitarias. Atividade pratica: simulacdo de uma reunido de
equipe em uma agéncia.

8: Avaliacao | — Simulacdo de reunido de Agéncia de Publicidade e Propaganda. Apresentac¢ao da avaliacdo e divisdao
de grupos. Orientacao e esclarecimento de duvidas.

9: Continuacao e finalizacdo da atividade avaliativa proposta na semana anterior.

10: Analise da realidade do mercado publicitario. Discussao sobre tendéncias e desafios contemporaneos.

11: Estudo de caso: analise de campanhas bem-sucedidas e malsucedidas. Reflexdo sobre a ética na publicidade.
12: Discussdo sobre a atuacao profissional em niveis local, regional e global.

13: Revisdo dos tépicos abordados. Preparagdo para atividades avaliativas.

14: Revisdo geral dos principais conceitos do curso. Esclarecimento de duvidas.

15: Avaliagdo II: - Analise de Campanhas Publicitarias. Apresentagdo da avalia¢ao e divisdo de grupos. Orientagdo e
esclarecimento de duvidas.

16: Continuacdo e finalizacdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.

17: Sessdo de encerramento. Feedback do curso e orienta¢des para estudos futuros.

METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
e Apresentagao em Power Points dos temas abordados, apresentagdo de textos.

e Simulagdo de vivéncia de rotina profissional.

e Uso de campanhas publicitarias em diversos veiculos para desenvolvimento da analise técnica nos discentes.

e Debates e estimulo a pesquisa, como meio de crescimento académico e profissional.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM
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A avaliacdo deverd ser em duas etapas.
Avaliagdo | Valor: 3 pontos — Simula¢do de Reunido de uma Agéncia de Publicidade e Propaganda.

Avaliacdo Il Valor: 7 pontos — Dinamica de discussdo em grupos, com apresentacdo de analise de Campanhas
Publicitarias.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica
MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios. Sdo Paulo,

SP: Saraiva, 2010.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 9. ed. Sdo Paulo: Cenage Learing, 2015.

VAZ, Otacilio Evaristo Monteiro; PERUYERA, Matias. Uma histéria da publicidade. Curitiba: Intersaberes,
2020.
Bibliografia Complementar

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histédria social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2006.

CARRASCOZA, Jodo A. Razao e sensibilidade no texto publicitario. 2. ed. Sdo Paulo: Futura, 2007.

LINDSTROM, Martin. A légica do consumo: verdades e mentiras sobre porque compramos. Rio de Janeiro: Harper

Collins, 2018.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. 23. ed. Rio de Janeiro: Imago, 2008.
SANTAELLA, Lucia. Redagado publicitdria digital. Curitiba: Intersaberes, 2017.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

1 Apresentacao do curso e exposi¢ao da ementa. Discussdo sobre a importancia dos fundamentos da
atividade publicitdria. Distribuicdo de material sobre terminologia técnica usada na atividade
publicitdria, com a finalidade de pesquisa para anotagdo e comentarios.

2 Exploracdo dos principios que norteiam a atividade publicitaria. Atividade dindmica: analise de
campanhas publicitdrias histdricas.

3 Aprofundamento nos fundamentos da criacdo publicitaria. Discussdo sobre a evolugdo da atividade
publicitaria global.

4 Estudo de caso: analise da histéria da atividade publicitaria no Brasil. Exploragdo das relagGes entre
publicidade e midias no contexto brasileiro. Apresentacdo de agéncias que fizeram histdria no mercado
publicitario brasileiro, realizacdo de atividade de pesquisa sobre as agéncias, campanhas de destaque,
premiacdes, grandes nomes da publicidade e sua trajetdria.

> Estudo de caso: analise da histéria da atividade publicitaria no Brasil. Continuacdo.
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Analise da estrutura de uma agéncia de publicidade.

/ Discussao sobre fluxos e dindmicas em agéncias publicitdrias. Atividade pratica: simula¢do de uma
reunido de equipe em uma agéncia.

8 Avaliagdo | — Simula¢ao de reunido de Agéncia de Publicidade e Propaganda. Apresentagao da
avaliagdo e divisdo de grupos. Orientagao e esclarecimento de duvidas.

9 Continuacdo e finaliza¢do da atividade avaliativa proposta na semana anterior.

10 Andlise da realidade do mercado publicitdrio. Discussdo sobre tendéncias e desafios contemporaneos.

11 Estudo de caso: analise de campanhas bem-sucedidas e malsucedidas. Reflexdo sobre a ética na
publicidade. Discussdo sobre a atuacdo profissional em niveis local, regional e global.

12 Orgdos e entidades representativos. Realizagdo de Semindrios: o que é o Sinapro? Como atua o
Sinapro e seus presidentes? O que é o Clube de Criacdo da Bahia? O que é a Central de Outdoor da
Bahia? O que é a ABAP-BA? Quais os grandes nomes da Publicidade na Bahia?

13 O mercado regional: agéncias de Feira de Santana, Santo Ant6nio de Jesus, Itabuna, llhéus, Cachoeira.
Entrevista com os proprietarios. Técnicas basicas de entrevista.

14 O mercado regional: agéncias de Feira de Santana, Santo Ant6nio de Jesus, Itabuna, llhéus, Cachoeira.
Entrevista com os proprietarios. Continuacao.

1 Avaliagdo Il: - Andlise de Campanhas Publicitarias. Apresentacdo da avaliagdo e divisdo de grupos.
Orientagdo e esclarecimento de duvidas.

16 . ~ T .. . .
Continuacdo e finalizagdo da atividade avaliativa, proposta na semana anterior.

17

Sessdo de encerramento. Feedback do curso e orientagGes para estudos futuros.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:
Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel 12/05/2024

Docente

Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso /1
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Coordenadora

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro /

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA PLAL“;V?:OEI\':‘:""\;‘E) DE | SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR 2025.1
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
cODIGO NOME TURMA
GCAH998 OFICINA DE CAMPANHA PUBLICITARIA 01
DOCENTE

ANDRE BOMFIM DOS SANTOS
PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  Obrigatoria

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL Educacdo a Distancia Extens3o
34 51 85 34
EMENTA

As campanhas voltadas para empresas, produtos, servigos, instituicdes governamentais e ndo governamentais. Campanhas
institucionais, educativas, preventivas, politicas, de langcamento e de oportunidade. O briefing. Analise SWOT. Definicdo do publico-
alvo. Estratégias criativas e consideragdes sobre a experiéncia do usudrio. Planejamento e criacdo para o impresso e digital.

Elaboracdo de produto experimental com escrita de memorial.

OBJETIVOS

- Compreender a relagdo intrinseca entre o mercado, o planejamento e a criagdo publicitaria;
- Criar uma campanha publicitdria para um cliente experimental, a partir de um percurso de analise do mercado e do

desenvolvimento de um planejamento de comunicacgao;
- Compreender a relagdo entre o aspecto estético-criativo e o aspecto estratégico, relacao que é pilar para o éxito de uma

campanha publicitdria;
- Aplicar o conhecimento tedrico e empirico mobilizado ao longo do curso em seus varios componentes curriculares;

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1. COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING (CIM)

- Arelacdo entre a publicidade e o composto promocional de marketing
- A necessidade de comunicac¢do integrada de marketing

- Integracdo do composto de promocado

2. O PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

- Andlise de ambiente (macroambiente / microambiente)
- Diagndstico e Matriz SWOT

- Publico-alvo

- Objetivos de mercado

- Problema de comunicagao

- Objetivos de comunicacao

- Posicionamento

- Cronograma de campanha

- Midia

3. CRIACAO

- O processo criativo: preparagao, incubacgao, iluminacao, verificacao
- Conceito de mercado X conceito criativo

- “Pensar ao contrario”: em busca do salto criativo

4. VERBA, MiDIA, AVALIAGAO E CONTROLE
- Parametros de definicdo de verba

- Midia: estratégia X tdtica

- Parametros de avaliagdo e controle

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas com recursos bibliograficos e audiovisuais do campo profissional e académico. Busca-se nestes encontros, a partir
da dinamica de trabalho em grupo, mobilizar competéncias tedrico-praticas para auxiliar os estudantes no processo de
desenvolvimento e produgdo de uma campanha publicitdria para um cliente real. Para consolidacdo dos conteudos, estdo previstas
atividades complementares como leitura e estudo dirigido, féruns discursivos e trabalho de campo.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Avaliagdo sera processual. Busca-se, ao longo do curso, aferir o desempenho do/a discente, a partir da participacdo nas atividades
propostas. Serdo valoradas, principalmente, intervencdes (tedricas e/ou praticas) criativas que favorecam a resolugdo dos
problemas a serem investigados pelas equipes. Para emissdo de nota de avalia¢do, usaremos os seguintes critérios:

Unidade 1:

Avaliacdo 1: Estudo dirigido (5 pts)

Avaliagdo 2: Estudo dirigido (5 pts)

Unidade 2:

Planejamento, campanha e apresentacdo (10 pts distribuidos de acordo com roteiro avaliativo)

BIBLIOGRAFIA
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Bibliografia Basica do Componente Curricular

CARASCOZA, Jodo Azanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitdria. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e
Cores, 2014.

PUBLIO, M. A. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

RODRIGUES, Cristiano Borges. Planejamento de campanha publicitdria: o passo-a-passo que ninguém segue. Sdo Paulo: Barauna,
2011..

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

BISPO, Eugenio. Gestdo de marketing e branding: a arte de desenvolver e gerenciar marcas. 2. ed. Rio de Janeiro: Alta
Books, 2018.

FAUSTINO, Paulo. Marketing Digital na Prdtica: Como criar do zero uma estratégia de marketing digital para promover
negacios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

MILLER, Donald. Storybrand: Crie mensagens claras e atraia a atenc¢ao dos clientes para sua marca. Rio de Janeiro: Alta
Books, 2019.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu negdcio na era digital.
Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

WILL, Grant. UX Design: guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sdo Paulo: Novatec, 2019.

Outras Indicagdes Bibliograficas

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. S3o Paulo: Global, 2008

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0: tecnologia para a humanidade. Rio de Janeiro: Sextante,
2021.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0: do tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 15.ed. S3o Paulo: Pearson, 2015.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, lwan. Marketing 3.0: as for¢as que estdo definindo o novo marketing
centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

12/03 Apresentacdo do programa do curso, com énfase na ementa, cronograma de atividades e dindmica de
avaliacdo.
AULA 1: Comunicacdo Integrada de Marketing (CIM)

19/03 AULA 2: Planejamento parte |

26/03 AULA 3: Planejamento parte Il

02/04 | AULA 4: Criagdo

09/04 AULA 5: Verba, midia, avaliacdo e controle

16/04 FEEDBACK ESTUDOS DIRIGIDOS
DISCUSSAO SOBRE OS CLIENTES EXPERIMENTAIS

23/04 | ENTREGA 1: AMBIENTE INTERNO

30/04 ENTREGA 2: MERCADO; AMBIENTE EXTERNO

07/05 ENTREGA 3: MATRIZ SWOT; OBJETIVOS DE MERCADO; PROBLEMA DE COMUNICAGAO; OBJETIVOS DE
COMUNICACAO

14/05 ENTREGA 4: PUBLICO-ALVO; POSICIONAMENTO; CRONOGRAMA DE CAMPANHAS

21/05 ENTREGA 5: MIDIA; PROPOSTA CRIATIVA

28/05 | ORIENTACAO A CRIAGAO

04/06 ORIENTACAO A CRIACAO

11/06 | ORIENTACAO A CRIAGAO
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18/06 APRESENTACAO DAS CAMPANHAS

09/07 DISCUSSAO DA DISCIPLINA E SEUS RESULTADOS

16/07 Devolucdo de notas e encerramento da caderneta

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2:  Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC.
- Vigéncia do Protocolo Aprovado:  xx/xx/Xxxx a xx/Xx/xxx

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa: -

Registro na PROEXT:  ---

Projeto: Comunicag¢ao e comunidade
Registro na PROEXT: PJ024-2024

Assinatura do Docente Responsavel 13/12/2024

André Bomfim dos Santos

Docente
Data de Aprovacdao em Reunido do Colegiado do Curso 18/12/2024
Coordenador(a)
Data de Homologa¢dao em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de  XXXXXXXX

PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO (ROTEIRO)

Capa
Sumario

Apresentacdo (apresentar ao leitor o propdsito do documento, para que serve, para quem serve. Panorama
geral do documento e sua estrutura)
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1 ANALISE DE AMBIENTE

1.1 MACROAMBIENTE (1,0)

- Situacdo de mercado (de que segmento estamos falando, quais suas caracteristicas, perspectivas e
tendéncias)

- Fatores demograficos

- Fatores econémicos

- Fatores politico-legais

- Fatores tecnoldgicos

- Fatores socioculturais

- Fatores ambientais

1.2 MICROAMBIENTE (1,0)

- Histéria

- Missdo, visdo, valores

- Infra-estrutura

- Posicionamento estratégico

- Portfolio de produtos

- Quadro comparativo com concorrentes

2 DIAGNOSTICO / MATRIZ SWOT (pontos fortes e fracos da empresa; ameacas e oportunidades) (0,5)

3 OBJETIVOS DE MARKETING (0,5)

4 PUBLICO-ALVO (0,5)

5 DEFINICAO DO PROBLEMA DE COMUNICACAO (0,5)

6 OBJETIVOS DE COMUNICACAO (0,5)

7 POSICIONAMENTO (0,5)

8 CAMPANHA (direcionamentos para a criagao, apresentando pelo menos uma pega criativa) (3,0)

9 MIDIA (verba, objetivos, meio basico, meios complementares e meios de apoio com justificativa) (1,0)
APRESENTACAO (DEFESA) (1,0 pt)

TOTAL: 10 PTS

| CRITERIOS AVALIACAO CAMPANHA (3 pts)

- Adequacéo ao planejamento (problema, objetivos, posicionamento, publico-alvo) — 1pt
- Salto criativo (resultado surpreendente, pimenta, fator uau) — 1pt
- Apresentacgdo (organizagdo das pecas; aplicagdo em mockups) — 1pt

CRITERIOS AVALIACAO APRESENTACAO (1 pt)

- Seguranga, fluidez e suporte visual
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A PLANO DE ENSINO DE
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA ° SINO SEMESTRE

Universidade Federal do r4 < COMPONENTE 2025 1
Reconcavo da Bahia PRO-REITORIA GRADUAGAO CURRICULAR :
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR]
CODIGO NOME TURMA
GCAH993 OFICINA DE PRODUGAO AUDIOVISUAL Il T01/PO1

DOCENTE

Ana Luisa Coimbra

PRE-REQUISITO(S)

Oficina de Produgdo Audiovisual |

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA

TEORICA PRATICA TOTAL Educagdo a Distancia Extensdo
34 51 85 Nao se aplica 34
EMENTA

O audiovisual e a criagdo publicitaria. Linguagem audiovisual. Formatos de pegas publicitarias utilizadas na televisdo, cinema,
midias alternativas e em plataformas digitais. Estudo e construc¢ao de roteiros. Storytelling. Produgdo, direcdo, edi¢do e finalizagao
de pecas audiovisuais publicitdrias.

OBIJETIVOS
. Contextualizar o audiovisual, propondo uma analise sobre a constru¢do da imagem e do som nos meios de comunicagao;
. Conhecer a produ¢do audiovisual em publicidade e propaganda;
. Discutir, criar e produzir produto publicitario para meios audiovisuais;
. Identificar as possibilidades desafiadoras de cria¢do e produgio audiovisual;
. Compreender sobre a inser¢do do audiovisual no mercado publicitario.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I

Aspectos histéricos.

Historia do Televisdo no Brasil.

O cinema e a publicidade.

Novos formatos e plataformas de divulgagdo dos produtos audiovisuais publicitarios.

Unidade II

O papel da agéncia x produtora.

Linguagem audiovisual

Fundamentos, formatos e elementos do filme publicitario

Criacdo da imagem nos meios audiovisuais: equipamentos e estudo da luz.

Unidade ITI

As equipes e departamentos da produgdo audiovisual para a publicidade.

As etapas: Pré-producdo, produgédo e pos-produgdo de produtos audiovisuais
Formatos de roteiro e storyboard do filme publicitario.

Storytelling

Unidade IV

Os formatos dominantes das producdes audiovisuais para a publicidade.
Construcao de produtos publicitarios audiovisuais.

Finalizagdo e veiculagdo das produgdes audiovisuais.

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo, considera os parametros de
uma didatica pensada para o ensino presencial. Para isso, atenta-se para uma série de caracteristicas que envolvem desde um
planejamento bem estruturado, como também objetivos claros do que se pretende com cada conteido; as competéncias a serem
atingidas pelos estudantes; elaboracdo de estratégias que prolonguem a aprendizagem para além do tempo da sala de aula.

Com relagdo ao processo de ensino-aprendizagem, embora sejam utilizados procedimentos que priorizem aulas
expositivas e avaliagdes de aprendizagem pontuais, somativas (proximas ao que se convenciona chamar de ensino “tradicional”),
serdo adotadas, prioritariamente, abordagens de ensino-aprendizagem ditas “ativas”, que privilegiam a aprendizagem do estudante
como processo em constru¢do sendo o professor mediador dessa construgdo de conhecimento pelo mesmo, servindo-se para isso de
técnicas que enfatizam o protagonismo dos estudantes. Quanto as as técnicas de ensino-aprendizagem, incluem-se: aula expositiva,
semindrio, leitura dirigida, resolu¢ao de problemas, estudo de caso, simulacdes, realizacdo de tarefas.

A frequéncia serda aferida pela presenca nos encontros sincronos mediante lista de presenga, em dias e horarios previstos no
cronograma de atividades e também pela entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

UFRB — Pro-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

- Avaliacio I (individual)

1* parte

Participacdo individual na produ¢do audiovisual coletiva (desempenho na fungao escolhida).
Valor: 4,5

2% parte
Estudo de roteiros (a partir de escolha livre de algum comercial de 30 segundos).
Valor: 4,5

3% parte
Atividades de classe e extraclasse
Valor: 1,0

- Avaliacio II (em grupo)

Produgdo de um VT 30’ (a partir de tema pré-selecionado) + Documentos de produgdo (Briefing + Roteiro + Roteiro Técnico +
Decupagem de Produgao)

Produgéo de um produto audiovisual publicitario + Documentos de produgdo (Briefing + Roteiro + Roteiro Técnico + Decupagem
de Produgdo)
Valor: 10,0

Obs: Relatorio de participag¢do

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

ALMEIDA, Milton José de. Imagens e sons: a nova cultura oral. 3. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2004.
BARRETO, Tiago. Manual de produgdo de comerciais: luz, cdmera, criagdo. Sdo Paulo: Senac, 2016.
MOLETTA, Alex. Vocé na tela: criagdo audiovisual para a internet. S3o Paulo: Summus, 2019.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

BARRETO, Tiago. Manual do roteiro para comerciais: transformando ideias em grandes filmes. 3. ed. Sdo Paulo: Senac, 2015.
HERNANDES, Nilton. 4 midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem para captar e manter a atengdo do
publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: ALEPH, 2009.

PARENTE, André. Imagem-maquina: a era das tecnologias do virtual. 3. ed. Sdo Paulo: Ed. 34, 2008.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histérias que deixam marcas. 11. ed. Rio de Janeiro: Best business, 2015.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

13/03 FERIADO

Apresentacdo docente e discente; apresentacdo da ementa, conteudo programatico, estratégias de
20/03 ensino e aprendizagem, formag¢do do contrato pedagogico; apresentagdo do funcionamento do
componente ao longo do semestre; prazos de entregas; importancia da construgdo de repertorio;
levantamento de conhecimentos prévios; escuta partilhada: a programacao televisiva e a
percepcdo sobre os meios digitais.

27/03 Aspectos historicos dos meios de comunicagdo; o cinema, a TV e a publicidade; novos formatos
e plataformas de divulgacdo dos produtos audiovisuais publicitarios. A producdo audiovisual
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para publicidade (tipos e formatos); a agéncia x produtora; equipe de profissionais envolvidos
em uma producdo audiovisual e suas fung¢des (parte I)

03/04 | A producdo audiovisual para publicidade (tipos e formatos); a agéncia x produtora; equipe de
profissionais envolvidos em uma producdo audiovisual e suas fung¢gdes (parte II)

10/04 | Estudos da linguagem audiovisual: planos, dngulos e movimentos de camera (parte I)

17/04 |Estudos da linguagem audiovisual: planos, dngulos e movimentos de camera (parte 1I)

24/04 |Conhecendo equipamentos e estudo da luz; definigdes sobre as fungdes do video coletivo
Praticando a linguagem audiovisual (*pratico/tedrico / em trio).

01/05 |FERIADO

08/05 |Etapas de uma produg¢do audiovisual: a pré-produgdo, a producgdo ¢ a pés-producio.
Entrega e explicacdo do roteiro do video coletivo.

15/05 |Colocando em pratica o estudo sobre a linguagem audiovisual, etapas de producio,
reconhecimento de equipamentos e estudo da luz (*atividade pratica avaliativa / video coletivo).

22/05 Videoclipe: aspectos histdricos, narrativos e estéticos.
Estudo de producao (*baseado em videoclipe)
Edi¢do do video coletivo

29/05 | Apresentacdo do video coletivo.
Elaboracdo e estudo dos roteiros; elaboracdo dos documentos de producao (que serdo produzidos
no semestre).
ATENCAO: Prazo final para entrega da 2° parte da AVI (Estudos de roteiros)

05/06 |Orientagcdo e acompanhamento das gravagdes (1)

12/06 |Orientacdo e acompanhamento das gravagdes (II)

19/06 |Orientagdo e acompanhamento das gravag¢des (II1)

26/06 |Orientacdo e acompanhamento das gravagdes (IV)

03/07 |Orientagcdo e acompanhamento da edigdo e montagem

10/07 | Apresentagdo (por equipe) das produc¢des audiovisuais (VT 30°’ + Producdo (2), com a estratégia
de divulgacao).

17/07 |Finalizagao do semestre; devolutiva dos trabalhos; relatos de experiéncia.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2:
-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:
Registro na PROEXT:

Projeto: Comunica¢dao e Comunidade
Registro na PROEXT: PJ024-2024
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Assinatura do Docente Responsavel

A/mL st& Coimbra

Docente

Data de Aprovagdao em Reunido do Colegiado do Curso 18/12/24

Coordenador(a)

Data de Homologac¢dao em Reunido do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do Centro de  xxxXxxxx

PLANOS APROVADOS EM REUNIAO ORDINARIA
DO COLEGIADO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA EM 18/12/2024

Documento assinado digitalmente

ub ANDRE BOMFIM DOS SANTOS
g Data: 30/12/2024 09:48:13-0300

Verifique em https:/fvalidar.iti.gov.br
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